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ABSTRAK 
 

ANALISIS STRATEGI HARGA DAN KEUNTUNGAN USAHA RUMAH 

TANGGA MIE PANGSIT KHAS KOTA PEMATANGSIANTAR DI 

KECAMATAN SIANTAR BARAT 

 
Oleh : 

Erika Ratna Dewi Sirait; Muhammad Teguh; Deassy Apriani 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis strategi harga 
apa yang digunakan oleh pemilik usaha mie pangsit di Kecamatan Siantar Barat 
dalam menentukan harga jual mie pangsit dan juga menganalisis pengaruh strategi 
harga terhadap tingkat keuntungan yang diperolehnya. Jenis data yang digunakan 
pada penelitian ini adalah data primer dan sekunder yang didapat dengan cara 
wawancara langsung kepada pemilik usaha mie pangsit. Teknik analisis penelitian 
ini menggunakan teknik analisis deskriptif kuantitatif dan  deskriptif kualitatif. 
Adapun sampel yang digunakan adalah 30 pelaku usaha mie pangsit di Kecamatan 
Siantar Barat. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi harga yang umumnya 
digunakan oleh pemilik usaha  mie pangsit adalah menambahkan besaran 
keuntungan yang ingin diperoleh oleh pemilik usaha diatas dari semua jenis biaya 
yang dikeluarkan dalam proses produksi. Metode penetapan harga yang dilakukan 
oleh para pelaku usaha adalah metode mark up. Rata-rata dari mark up dari ke 30 
sampe adalah sebesar 68,44 persen dari biaya produksinya. Selain itu, hasil 
analisis regresi antara strategi harga dengan keuntungan yang diperoleh 
menunjukkan bahwa  strategiharga (X) mempengaruhi variabel keuntungan (Y) 
secara positif yang berarti apabila harga mie pangsit mengalami kenaikan maka 
tingkat keuntungan yang diperolehpun akan meningkat juga. 

 
Kata Kunci : strategi harga, keuntungan, mie pangsit 
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ABSTRACT 
 

ANALYSIS OF PRICING STRATEGIES AND PROFITS OF TYPICAL 

DUMPLING NOODLE HOUSEHOLD BUSINESSES IN 

PEMATANGSIANTAR CITY IN THE WEST SIANTAR SUB-DISTRICT 

 
Written By: 

Erika Ratna Dewi Sirait; Muhammad Teguh; Deassy Apriani 
 

This study aims to identify and analyze the price strategy used by dumpling 
noodle business owners in West Siantar District in determining the selling price of 
dumpling noodles and also analyze the effect of pricing strategies on the level of 
profit they get. The source of data  that was used in this research is a primary and 
secondary data obtained by direct interviews with dumpling noodle business 
owners. This research analysis technique uses quantitative descriptive and 
qualitative descriptive. The samples used were 30 dumpling noodle business 
actors in West Siantar District. The results of this study indicate that the price 
strategy that is generally used by dumpling noodle business owners is to add the 
desired amount of profit that the business owner wants to get above all types of 
costs incurred in the production process. The pricing method used by business 
actors is the markup method. The average markup of the 30 samples was 68.44 
percent of their production costs. In addition, the results of the regression 
analysis between the price strategy and the profit obtained show that the price 
strategy (X) affects the profit variable (Y) positively, which means that if the price 
of dumpling noodles increases, the level of profit obtained will also increase. 

 
Keywords: price strategy, profit, wonton noodles 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Indonesia merupakan negara yang pertumbuhan ekonominya yang didorong oleh 

beberapa sektor, salah satu sektor yang menyumbangkan kontribusi tertinggi ialah 

sektor industri pengolahan non migas. Salah satu bagian dari industri tersebut 

adalah industri makanan dan minuman.  

Tabel 1.1 PDB Indonesia Berdasarkan Lapangan Usaha (Seri 2010)  pada    
Industri Makanan dan Minuman (Tahun 2012-2021) 

Tahun PDB Seri 2010 (Milyar Rupiah) Harga Konstan 2010 

2021 775.098,40 
2020 755.914,90 
2019 744.170,50 
2018 690.462,50 
2017 639.834,40 
2016 585.786,30 
2015 540.756,40 
2014 502.856,20 
2013 459.283,00 
2012 441.341,70 

Sumber : Badan Pusat Statistik Indonesia, 2022 

Berdasarkan data PDB yang tercatat pada Tabel 1 menjelaskan 

bahwasannya sektor industri tersebut cukup memberikan kontribusi yang baik 

bagi perekonomian Indonesia. Sektor industri makanan dan minuman pada tahun 

2013 mengalami pertumbuhan sebesar 4,1 persen dan pada tahun 2020 

pertumbuhan ekonomi hanya mencapai 1,6 persen hal tersebut dikarenakan 

adanya dampak dari pandemic covid yang melanda Indonesia.  

Data yang diperoleh dari BPS, (2020) menunjukkan industri makanan 
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mempunyai total usaha yang paling banyak daripada usaha lainnya. Di Indonesia 

industri makanan tergolong usaha mikro kecil sesuai data yang diperoleh pada 

tahun 2020 terdapat usaha industri sebanyak 6.697 yang tergolong usaha besar 

dan sedang, dan pada usaha mikro tercatat sebanyak 1.468.120 unit usaha, 

sedangkan usaha industri kecil mencapai 50.804 unit usaha. 

Menurut Hidayatullah et al. (2018), seiring perkembangan revolusi industri 

4.0 pada bidang teknologi dan informasi terjadilah perubahan gaya hidup 

masyarakat. Dengan perkembangan teknologi dan informasi saat ini bisa 

dibayangkan pada kehidupan dimasa depan akan semakin canggih. Banyak sekali 

masyarakat zaman sekarang lebih berpikiran praktis dan lebih konsumtif. Jika 

dikaitan dengan sektor industri makanan saat ini masyarakat lebih tertarik 

membeli makanan siap saji daripada membuatnya sendiri. Hal tersebut disebabkan 

adanya layanan berbagai fitur online yang menyajikan dan mempromosikan 

berbagai kuliner yang menggugah selera masyarakat untuk mengkonsumsinya.  

Jika diperhatikan dari segi UMKM juga mengalami perkembangan di 

Indonesia. Pada kurun waktu tahun 2010-2020 perkembangan UMKM di 

Indonesia sangat pesat. Tercatat sebanyak 62,9 juta unit Jumlah UMKM yang 

menyebar di kawasan Indonesia. Hal tersebut menunjukkan sektor UMKM sangat 

memberikan kontribusi pada pertumbuhan ekonomi di Indonesia. 

Fenomena serupa ditemukan di Kota Pematangsiantar yang merupakan kota 

ke dua terbesar setelah Medan yang terdiri dari 8 kecamatan. Dimana yang 

terletak dilintas jalan raya lintas Sumatera Utara dan lokasinya sangat strategis 

untuk dilakukannya berbagai usaha bagi masyarakat setempat. Para pelaku usaha 
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yang mengalami perkembangan di kota tersebut sebagian besar adalah usaha yang 

berskala mikro dan kecil. Pada kota Pematangsiantar sektor UMKM yang sangat 

memberikan kontribusi yang baik bagi perekonomian daerah tersebut.  

Berdasarkan data yang diperoleh dari BPS Kota Pematangsiantar pada tahun 

2015 tercatat jumlah perusahaan pada industri makanan dan minuman sebesar 21 

perusahaan berdasarkan industri besar dan kecil, seiring bertambahnya waktu 

yaitu pada tahun 2016 tercatat pada situs resmi BPS perusahaan industri kecil 

makanan dan minuman mengalami peningkatan yang sangat pesat yaitu mencapai 

sebesar 208 perusahaan. Hal tersebut dikarenakan permintaan para konsumen 

terhadap produk makanan dan minuman di daerah terebut semakin meningkat. 

Pelaku usaha di kota Pematangsiantar  berdasarkan Siregar et al., (2020) tercatat 

jumlah usaha jenis mikro sebesar 3.227,  usaha kecil mencapai sebesar 794 jenis 

usaha, dan yang terakhir adalah usaha menengah ada sebanyak 59 jenis usaha. 

Terlihat jelas usaha mikro mendominasi di kota Pematangsiantar. Dengan 

terdapatnya jumlah UMKM terdapat cukup berlimpah serta dilihat dari luasnya 

kontribusi dari UMKM tersebut dalam penciptaan Produk Domestik Bruto 

membuktikan bahwasanya sektor UMKM tersebut sangat memegang peran 

penting untuk mengembangkan kemajuan ekonomi. 

Dari 8 kecamatan yang terdapat di Kota Pematangsiantar peneliti akan 

memfokuskan pada Kecamatan Siantar Barat yang terdiri dari 8 kelurahan yaitu 

kelurahan Banjar, Bantan, Dwikora, Proklamasi, Simarito, Sipinggol-pinggol, 

Teladan dan Timbang Galung. Pada daerah ini terdapat berbagai macam makanan 

khas pematangsiantar diantaranya seperti roti ganda, mie gomak, roti ketawa, mie 
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sop pematang, mie pangsit dan lain sebagainya. Akan tetapi pada penelitian kali 

ini peneliti akan memfokuskan pada usaha rumah tangga mie pangsit. Kecamatan 

Siantar Barat diberi julukan sebagai kawasan kuliner mie oleh pengunjung dan 

penduduk setempat.  

Berdasarkan pengalaman yang telah diketahui oleh peneliti, harga dari mie 

pangsit yang di jual di Siantar Barat yaitu dimulai dari harga Rp12.000 sampai 

dengan Rp29.000 per porsi. Harga jual dari setiap pelaku usaha ada yang sama 

dan yang berbeda sesuai dengan besarnya warung dan banyaknya tenaga kerja 

serta memperhitungkan biaya produksi makanan tersebut. Dalam melakukan 

penetapan harga jual mie pangsit tersebut tentunya pelaku usaha sudah 

mempertimbangkan berbagai biaya lainnya, dan tentunya dapat menerapkan 

strategi harga yang paling tepat. Dengan adanya strategi harga tersebut para 

pelaku usaha dapat memaksimalkan keuntungannya. Berdasarkan Halim & 

Iskandar (2019) menjelaskan bahwa harga jual barang yang akan dijual sesuai 

dengan target pasar sangat penting untuk diketahui. Hal tersebut dikarenakan 

indikator harga jual suatu produk sangat berpengaruh pada pendapatan atau profit 

yang ingin dicapai oleh pelaku usaha. Selain itu dengan strategi harga pelaku 

usaha bisa mengajak calon untuk membeli produk yang dijual. Berdasarkan hal 

tersebut cukup penting untuk pelaku usaha lebih cermat dalam menentukan harga 

jual produk agar dapat memperoleh keuntungan semaksimal yang diinginkan. 

Berdasarkan hal tersebut peneliti ingin melihat bagaimana strategi harga dan 

besarnya keuntungan usaha mie pangsit di Kecamatan Siantar Barat. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan diatas, bisa disimpulkan masalah yang ingin dikaji ialah 

sebagai berikut : 

1. Bagaimana strategi harga pada usaha rumah tangga mie pangsit di 

Kecamatan Siantar Barat? 

2. Bagaimana pengaruh penerapan strategi harga terhadap keuntungan pada 

usaha rumah tangga mie pangsit di Kecamatan Siantar Barat? 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan latar belakang dan permasalah di atas terdapat tujuan yaitu : 

1. Untuk mengetahui dan menganalisis penerapan strategi harga  pada usaha 

rumah tangga mie pangsit di Kecamatan Siantar Barat. 

2. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh penerapan strategi harga 

terhadap keuntungan pada usaha rumah tangga mie pangsit di Kecamatan 

Siantar Barat. 

1.4 Manfaat Penelitian 

Berdasarkan penelitian yang akan dilakukan maka peneliti memperoleh manfaat 

diantaranya;  

1. Manfaat Teoritis 

Mendapatkan pengetahuan serta memperluas wawasan serta lebih 

memahami pelajaran sewaktu proses kuliah seperti teori-teori yang 

berhubungan dengan ekonomi industri, khususnya pada teori strategi harga 
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dan teori keuntungan usaha rumah tangga/home industri mie pangsit khas 

kota Pematangsiantar di Kecamatan Siantar Barat.  

2. Manfaat Praktis 

Penelitian ini diharapkan bisa memberi manfaat serta menjadi salah satu 

referensi kepada pembaca baik semua kalangan mahasiswa, dosen serta 

peneliti lain yang akan melanjutkan penelitian ini kedepannya yang 

berkaitan strategi harga dan keuntungan pada usaha rumah tangga/ home 

industri mie pangsit khas kota Pematangsiantar di Kecamatan Siantar Barat. 
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