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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang Masalah 

Perusahaan di Indonesia beberapa tahun terakhir ini telah memulai untuk 

memberikan keseimbangan antara orientasi keuntungan serta memperhatikan 

lingkungan sekitar. Konsep Triple Bottom Line dirasa menjadi sebuah pilar utama 

pijakan bagi perusahaan-perusahaan dalam rangka membangun bisnis 

berkelanjutan guna merealisasikan pembangunan berkelanjutan. Hal ini juga 

berlaku pada entitas-entitas maupun perusahaan-perusahaan yang dalam bisnisnya 

terdapat nilai-nilai keislaman. Entitas atau perusahaan yang berbasis keislaman 

memiliki kemungkinan atau peluang yang banyak untuk mendatangkan banyak 

investor dimana yang ingin melakukan investasi dan terlibat dalam setiap aktivitas 

kegiatan pada entitas yang berbasis keislaman tersebut. 

Islamic Sosial Reporting (ISR) menjadi jawaban tentang sebuah standar 

dimana mengatur bagaimana pelaporan kegiatan entitas ataupun perusahaan yang 

mempunyai nilai-nilai keislaman. Zubki (2022) menjelaskan bahwa pelaporan 

dalam bentuk laporan keuangan atau laporan tahunan saja dianggap tidak cukup 

bagi sebuah entitas, utamanya entitas yang berbasis nilai keislaman. Entitas atau 

perusahaan yang mempunyai nilai keislaman harusnya mempunyai laporan 

tambahan yang turut disertakan dengan laporan tahunan dan laporan keuangan 

sebagai bentuk dari pelaporan atas entitas tersebut. 
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Islamic social reporting berisikan mengenai kinerja sosial dari entitas atau 

perusahan yang memiliki nilai keislaman. Perihal pertanggungjawaban, terdapat 

pula perbedaan yang mendasar dibanding dengan entitas atau perusahaan 

konvensional. Hal tersebut terletak pada tanggungjawab, entitas atau perusahaan 

yang berbasis nilai keislaman tanggungjawab perusahaan tidak hanya terletak pada 

tanggungjawab karyawan dan stakeholder serta tanggungjawab kepada lingkungan, 

namun juga lebih berfokus pada tanggungjawab kepada Allah SWT. 

Islamic social reporting memiliki berbagai factor yang dapat 

mempengaruhi yakni salah satunya Profitabilitas yang merupakan usaha yang 

dilakukan perusahaan untuk mendapat keuntungan dari usaha yang dilaksanakan 

dan dari sumber daya terlibat dan dimiliki oleh perusahaan, semakin meningkat 

profitabilitas semakin meningkat pula kerja dari perusahaan. Perusahaan akan 

mempunyai keadaan baik dengan secara kuat terbukti dengan adanya 

kecenderungan dalam pengungkapan tanggung jawab sosial yang meningkat. 

Yentisna & Alvian (2019) menjelaskan terdapat variabel yang terpengaruhi dalam 

mengungkapkan Islamic social reporting yakni profitabilitas perusahaan. Namun 

penelitian yang dilakukan Huzein (2019) menyatakan bahwa pengungkapan 

Islamic social reporting tidak memiliki dampak signifikan dengan profitabilitas.  

Leverage juga merupakan faktor yang dengan bisa memberikan pengaruh 

dalam pelaporan Islamic social reporting. Jannah & Asrori (2016) menjelaskan 

bahwa leverage berarti kemampuan suatu perusahaan untuk dapat menyelesaikan 

kewajiban-kewajiban keuangan perusahaannya. Leverage yang meningkat 

mempunyai arti bahwa perusahaan mempunyai ketergantungan untuk melakukan 
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pinjaman pada pihak luar untuk biaya aktivitas. Jika leverage suatu perusahaan 

rendah, memberikan pengertian bahwa pembiayaan perusahaan tersebut sebagian 

besar berasal dari modal perusahaan. Berdasarkan penelitian yang dilaksanakan 

oleh Yentisna & Alvian (2019) menunjukkan hasil mengenai bahwa leverage 

mempengaruhi pengungkapan Islamic social reporting. Namun penelitian yang 

berbeda yaitu Affandi & Nursita (2019) bahwa leverage tidak mempengaruhi. 

Ukuran perusahaan  dapat memberikan pengaruh pengungkapan Islamic 

Social Reporting. Besar maupun kecilnya suatu perusahaan dapat dilihat dari 

banyak maupun sedikitnya aktivitas pada perusahaan tersebut. Hal ini memberikan 

akibat jika makin banyak stakeholder, sehingga semakin meningkat pula pihak 

memerlukan informasi mengenai aktivitas perusahaan khususnya investasi. 

Penelitian yang dilakukan oleh Putri & Sukarmanto (2022) menjelaskan mengenai 

ukuran perusahaan memberikan pengaruh pengungkapan Islamic social reporting. 

Penelitian Affandi & Nursita (2019) memberikan hasil dari penelitian mengenai 

ukuran perusahaan tidak mempengaruhi terhadap Islamic social reporting. 

Penelitian tentang Islamic social reporting terus tertuju pada sektor 

Lembaga keuangan syariah atau perbankan syariah. Namun, dalam sektor non 

perbankan serta pada Lembaga keuangan yang lain dengan contoh pada pasar 

modal syariah masih jarang dilaksanakan, kemudian berakibat mendapat 

pandangan yang masih dibutuhkan dalam pengujian mengenai faktor yang dapat 

mempengaruhi Islamic social reporting pada Lembaga keuangan syariah. 

Selanjutnya peneliti memilih sektor industri barang konsumsi sebagai objek 

dilakukan penelitian dikarenakan industri barang konsumsi adalah salah satu 
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penyumbang pertumbuhan ekonomi dan sektor yang memiliki tingkat persaingan 

tinggi. Diikuti pertumbuhan penduduk Indonesia yang meningkat, maka 

penggunaan produk konsumsi ikut meningkat.  

Dilihat berdasarkan dari perkembangan terjadi di saham syariah sangat 

meningkat di Indonesia. Bulan agustus 2018 saham syariah memiliki catatan senilai 

395 emiten, terjadi peningkatan 74,6 dengan dibandingkan pada tahun 2013 senilai 

310 emiten. Sehingga perusahaan dituntut melakukan kinerja yang baik. Maka, 

pada penelitian ini adanya pengujian pada faktor yang memberikan pengaruh pada 

pengungkapan Islamic social reporting dengan memakai indeks Islamic social 

reporting dalam barang konsumsi bidang industri di Indeks saham syariah 

Indonesia. Berikut tersajikan tabel tentang profitabilitas, ukuran perusahaan, 

leverage pada pengungkapan Islamic social reporting data tersebut didapatkan 

dalam sejumlah perusahaan terdaftar di Indeks Saham Syariah. 

Tabel 1. 1. Persentase rata-rata nilai variabel pada perusahaan yang terdaftar 

di Indeks Saham Syariah  

Variabel 2016 2017 2018 

 

2019 

 

Profitabilitas 12,56% 9,99% 16,20% 12,22% 

Ukuran 

Perusahaan 
23,70% 23,82% 23,93% 24,39% 

Leverage 80,41% 77,94% 74,76% 68,42% 

Pengungkapan 

ISR 
31,41% 31,32% 35,98% 36,25% 

Sumber: (Manurung Rina M W, 2020) 

Dalam tabel rata-rata profitabilitas tejadi menurun di tahun 2016 sejumlah 

12,56% penurunan terjadi di tahun 2017 yakni 9,99%. Selanjutnya di tahun 2018 
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terjadi meningkat sejumlah 16,20% dan terjadi penurunan di tahun 2019 sejumlah 

12,22%. Diikuti dengan pengungkapan Islamic social reporting dengan keadaan 

menurun pada tahun 2016 sejumlah 31,41% ke 31,32% pada tahun 2017. 

Selanjutnya di tahun 2018 terjadi peningkatan sejumlah 24,39%. Namun Islamic 

social reporting menurun ditahun 2017 sejumlah 31,32% dari tahun sebelumnya 

dengan jumlah 31,34% dan naik ditahun 2019 sejumlah 36,25%. Selanjutnya 

leverage memiliki rata-rata pertahun terjadi secara menurun berawal pada 2016 

sejumlah 80,40% sampai tahun 2019 sejumlah 31,32% berasal dari 2016 31,34% 

selanjutnya terjadi meningkat sampai ditahun 2019 sejumlah 36,25%. 

Berdasarkan uraian yang telah dijabarkan oleh peneliti dan dari faktor apa 

saja yang bisa mendorong adanya pengungkapan Islamic social reporting, peneliti 

tertarik melakukan penelitian ini karena terdapat unsur syariah yang ada pada 

variabel Islamic social reporting, dalam unsur syariah yang terkait ini memuat 

laporan keberlanjutan dalam berbagai tema atau aspek yang dicantumkan dalam 

pelaporan, aspek tersebut antara lain seperti aspek masyarakat, lingkungan, 

keuangan dan investasi, karyawan dan produk dengan didukung pada variabel 

independen yaitu profitabilitas, leverage dan ukuran perusahaan. Kemudian peneliti 

juga menggunakan objek penelitian pada Indeks Saham Syariah Indonesia tahun 

2019-2021 untuk mendapatkan keterbaruan di bidang syariah dalam industri barang 

konsumsi di Indonesia. Sehingga judul penelitian yang akan dilaksanakan dari 

peneliti adalah Pengaruh profitabilitas, leverage, dan ukuran perusahaan (size) 

terhadap pengungkapan Islamic Social Reporting pada perusahaan industri 
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barang konsumsi yang terdaftar di Indeks Saham Syariah Indonesia tahun 

2019-2022.  

1.2. Perumusan Masalah 

Berdasarkan dari penjabaran latar belakang yang telah dijelaskan, peneliti 

menemukan rumusan masalah sebagai berikut : 

1. Apakah profitabilitas memiliki pengaruh terhadap Islamic Social Reporting 

pada Industri Barang Konsumsi Yang Terdaftar di Indeks Saham Syariah 

Indonesia Tahun 2019-2022? 

2. Apakah leverage memiliki pengaruh terhadap Islamic Social Reporting pada 

Industri Barang Konsumsi Yang Terdaftar di Indeks Saham Syariah Indonesia 

Tahun 2019-2022? 

3. Apakah ukuran perusahaan memiliki pengaruh terhadap Islamic Social 

Reporting pada Industri Barang Konsumsi Yang Terdaftar di Indeks Saham 

Syariah Indonesia Tahun 2019-2022? 

1.3. Tujuan Penelitian 

Tujuan yang digunakan dalam penelitian ini agar dapat dilakukan 

pengujian untuk dapat mengetahui hal-hal sebagai berikut : 

1. Menguji secara empiris pengaruh profitabilitas terhadap Islamic Social 

Reporting pada Industri Barang Konsumsi yang Terdaftar di Indeks Saham 

Syariah Indonesia Tahun 2019-2022. 

2. Menguji secara empiris pengaruh leverage terhadap Islamic Social Reporting 

pada Industri Barang Konsumsi yang Terdaftar di Indeks Saham Syariah 

Indonesia Tahun 2019-2022. 
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3. Menguji secara empiris pengaruh ukuran perusahaan terhadap Islamic Social 

Reporting pada Industri Barang Konsumsi yang Terdaftar di Indeks Saham 

Syariah Indonesia Tahun 2019-2022. 

1.4. Manfaat Penelitian 

Adapun Penelitian ini diharapkan dapat memiliki manfaat dalam aspek 

teoritis dan aspek praktis sebagai berikut : 

1. Manfaat aspek teoritis, yaitu dapat memperlihatkan kontribusi bagi 

perkembangan ilmu pengetahuan akuntansi mengenai pengaruh profititabilias, 

leverage dan ukuran perusahaan terhadap Islamic social reporting di Indeks 

Saham Syariah Indonesia. 

2. Manfaat aspek praktis, yaitu dapat menjadi petunjuk bagi entitas syariah dalam 

perkembangan aspek profitabilitas, leverage dan ukuran perusahaan terhadap 

pengungkapan Islamic social reporting di Indeks Saham Syariah Indonesia. 
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