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ABSTRAK 

ANALISIS DAYA SAING DAN FAKTOR YANG MEMPENGARUHI 

EKSPOR  PRODUK KOPI OLAHAN INDONESIA DI NEGARA TUJUAN 

EKSPOR UTAMA 

Oleh : 

Yoda NovalRidho; M. Subardin; Sri Andaiyani 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis daya saing produk kopi olahan 

Indonesia dan faktor yang mempengaruhi produk kopi olahan di negara tujuan 

ekspor utama. Secara khusus, penelitian ini menggunakan data 4 negara dengan 

rentang waktu 2011-2020. Daya saing produk kopi olahan dianalisis dengan 

Revealed Comparative Advantage (RCA) dan Export Product Dynamic (EPD). 

Untuk menganalisis faktor yang mempengaruhi produk kopi olahan digunakan 

regresi data panel. Hasil dari penelitian ini menyatakan bahwa: 1) Indonesia 

memiliki nilai RCA dan EPD yang kuat selama 2011-2020 sehingga dapat membuat 

produk kopi olahan Indonesia memiliki daya saing di negara tujuan ekkspor utama; 

2) harga kopi internasional berpengaruh bersignifikan sedangkan GDP dan kurs 

tidak berpengaruh signifikan terhadap produk kopi olahan Indonesia. Hasil dari 

penelitian ini mengharuskan pemerintah Indonesia untuk fokus pada faktor yang 

mempengaruhi produk kopi olahan. 

Kata kunci : RCA, EPD, GDP, Harga Kopi Internasional, Kurs 
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ABSTRACT 

ANALYSIS OF COMPETITIVENESS AND FACTORS AFFECTING THE 

EXPORT OF INDONESIAN PROCESSED COFFEE PRODUCTS IN 

MAJOR EXPORT DESTINATION COUNTRIES 

By : 

Yoda NovalRidho; M. Subardin; Sri Andaiyani 

This study aims to analyze the competitiveness of processed coffee products from 

Indonesia and the factors influencing the processed coffee products in the main 

export destination countries. Specifically, this study uses data from four countries 

spanning the period 2011-2020. The competitiveness of processed coffee products 

is analyzed using Revealed Comparative Advantage (RCA) and Export Product 

Dynamics (EPD). Panel data regression is employed to analyze the factors 

influencing processed coffee products. The results of this research indicate that: 1) 

Indonesia has shown strong RCA and EPD values during the period 2011-2020, 

which contribute to the competitiveness of Indonesian processed coffee products in 

the main export destination countries; 2) international coffee prices have a 

significant impact, while GDP and exchange rates do not significantly affect 

Indonesian processed coffee products. These findings necessitate the Indonesian 

government's focus on the factors influencing processed coffee products. 

 

Keywords: RCA, EPD, GDP, International Coffee Prices, Exchange Rates 
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BAB 1  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Perdagangan internasional merupakan kegiatan yang terjadi seiring dengan proses 

globalisasi dunia. Setelah berkembangnya globalisasi maka akan terbentuk suatu 

kondisi dimana negara di dunia mengalami ketergantungan dan persaingan antar 

satu sama lain dalam banyak hal, sehingga terjadilah perdagangan internasional. 

Perdagangan internasional terjadi ketika negara-negara yang terlibat dalam 

perdagangan mendapatkan manfaat dari pertukaran tersebut. Hal ini memberikan 

kesempatan bagi negara-negara yang kaya akan sumber daya untuk mengekspor 

komoditas yang dimilikinya, sementara negara-negara dengan biaya produksi 

domestik yang relatif tinggi akan melakukan impor. Sistem pasar yang kompetitif 

terbentuk karena adanya perdagangan yang maju dan bebas antara negara-negara 

tersebut. Dalam sistem pasar yang baru ini, pasar bergantung pada hubungan antara 

penawaran dan permintaan saat ini. (Yuyun & Pazli, 2017). Negara-negara 

pengekspor perlu menyesuaikan strategi produksi mereka dengan kondisi yang ada. 

Salah satu cara untuk mengatasi masalah ini adalah dengan meningkatkan kualitas 

produk yang diperdagangkan dan meningkatkan daya saing di pasar internasional. 

Indonesia memiliki perekonomian yang masih bergantung pada tinggi 

rendahnya ekspor. Ekspor menjadi komponen yang penting untuk perekonomian 

suatu negara, dan sebagai sumber utama pemasukan dana impor yang akan dipakai 

industri dalam negeri. Kebanyakan ekspor Indonesia adalah produk-produk minyak 

dan gas bumi (migas), namun saat ini Indonesia telah mengalami pergeseran yang 
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sangat besar di sektor ekspor, dari ekspor sektor migas ke ekspor sektor nonmigas 

(Riris & Felicis, 2019). Dalam ekspor nonmigas terdapat 3 sektor yang memegang 

peranan penting, yaitu sektor pertanian, sektor industri, dan sektor pertambangan. 

Sektor pertanian mempunyai kedudukan yang tidak bisa digantikan.  

Pertanian menjadi sumber kekayaan negara tropis seperti Indonesia. Produk 

pertanian memberikan kontribusi yang cukup besar terhadap pendapatan nasional 

dan produk pertanian menjadi komponen penting untuk Pertumbuhan ekonomi 

Indonesia (Arham, 2009). (Kementerian Perdagangan Republik Indonesia, 2018). 

Produk kopi yang menjadi favorit seluruh orang saat ini adalah kopi arabika dan 

kopi robusta. 70% penduduk dunia mengkonsumsi kopi arabika jika kita melihat 

dari tingkat konsumsi, sedangkan untuk kopi robusta memiliki konsumen sebesar 

30% di seluruh dunia (Nalurita et al., 2014). 

Kopi yang saat ini menjadi produk terbesar kedua yang sering diperjualbelikan 

di dunia memiliki kekuatan dan pangsa yang sangat strategis.  Kondisi kopi di 

negara-negara adimaju sekarang sering kali dikaitkan dengan petani kecil dan cara 

memproduksi kopi tersebut masih dikatakan cukup tradisional. Karena beberapa 

negara masih menggunakan petani kecil dan memproduksi kopi dengan acara 

tradisional, ini menjadi tantangan sendiri untuk beberapa negara karena mereka 

sulit sekali untuk bersaing dengan negara-negara maju. Dalam kondisi ini 

diharapkan setiap negara harus siap untuk bersaing dengan negara-negara yang 

telah melakukan otomatisasi dalam hal produksi (Loisa, 2019). 

Indonesia merupakan pengekspor komoditas kopi terbesar keempat di dunia, 

dengan rata-rata 4,76% dari total ekspor dunia. Brasil menempati urutan pertama 
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dengan rata-rata pangsa 24,30%, diikuti Vietnam (17,94%) dan Kolombia (10,65%) 

(ICO, 2012). Ada lebih dari 50 tujuan ekspor kopi Indonesia. Negara tujuan utama 

ekspor kopi Indonesia adalah Amerika Serikat yang menyumbang rata-rata 19,35% 

dari total ekspor kopi Indonesia. Disusul Jepang, Jerman dan Italia dengan rata-rata 

pangsa pasar 14,96; 15,88; 6,71% (Kementerian Perdagangan, 2010). 

Agribisnis kopi Indonesia saat ini menghadapi masalah yang berat mulai dari 

hulu (on farm) hingga hilir. Dari segi pertanian, jika dibandingkan dengan negara-

negara penghasil kopi utama di dunia, Indonesia memiliki produktivitas kopi yang 

masih rendah, seperti Brazil (1.100 kg/ha/tahun), Switzerland (1.440 kg/ha/tahun), 

Colombia (1.670 kg/ha/tahun). Produktivitas tanaman kopi di Indonesia hanya (700 

kg/ha/tahun) untuk biji kopi Robusta dan 800 kg/ha/tahun untuk biji kopi arabika 

(Kementerian Perindustrian, 2014). Penyebab rendahnya produksi kopi di 

Indonesia adalah 95% kopi di Indonesia merupakan perkebunan rakyat, dan 

umumnya tidak digunakan benih kopi berkualitas tinggi, teknologi penanaman 

masih sederhana, pemulihan tanaman lambat, dan kurangnya fasilitas 

pendukungnya 

Pada rantai produksi hilir, industri kecil hilir memiliki beberapa kendala dalam 

memproduksi yaitu sarana dan prasarana (mesin pengemasan dan pengolah) yang 

dimiliki terbatas, industri kecil belum bisa bersaing dikarenakan kurangnya inovatif 

dalam kreativitas, sedangkan industri besar dan menengah dapat bersaing karena 

mempunyai teknologi tinggi. Produk jenis kopi Indonesia yang telah di diversifikasi 

saat ini memiliki beragam jenis. Produsen kopi Indonesia saat ini berjumlah 205 

produsen, akan tetapi 80% dari produsen tersebut merupakan perusahaan kecil yang 
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tidak bisa mengambil pangsa pasar lebih besar (Yemima & Novianti, 2020). Di 

pasar internasional, kopi Indonesia kualitasnya lebih rendah. Kopi arabika saat ini 

menjadi jenis kopi yang sangat disukai oleh sebagian konsumen di dunia, walaupun 

begitu produksi kopi arabika Indonesia hanya bisa memproduksi 26,6% dari total 

produksi kopi dalam negeri, ini menjadi tantangan tersendiri bagi Indonesia. 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Perkembangan Nilai Ekspor Kopi Indonesia pada Tahun 

2011-2020 (Thousand  US$)  

Sumber: International Trade Centre (2021) 

 

Kinerja nilai ekspor kopi Indonesia dalam kurun waktu 10 tahun terakhir 

berfluktuasi dengan baik, seperti yang ditunjukan pada Gambar 1. Pernyataan 

tersebut dapat dibuktikan dengan melihat nilai ekspor kopi Indonesia tahun 2011-

2020 dalam satuan dollar mengalami fluktuasi dengan volume ekspor kopi pada 

tahun 2018 yang sangat rendah sedangkan pada tahun 2012 memiliki nilai ekspor 

tertinggi. 
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Gambar 2. Perkembangan Volume Ekspor Kopi Indonesia pada 

Tahun 2011-2020 (TON) 

Sumber: International Trade Centre 

 

Pada gambar 2 menunjukan Volume ekspor kopi Indonesia dalam satuan ton dari 

tahun 2011 hingga 2020 mengalami fluktuasi. Pada tahun 2018, volume ekspor kopi 

mencapai angka terendah sebesar 280.157 ton, sementara pada tahun 2013 

mencapai angka tertinggi sebesar 534.025 ton. Saat ini, total luas tanaman kopi di 

Indonesia sekitar 1,24 juta hektar, dengan luas tanaman robusta sebesar 933 hektar 

dan arabika sebesar 307 hektar. Lebih dari 91% tanaman kopi di Indonesia ditanam 

oleh petani kecil. Data dari Badan Pusat Statistik (BPS) menunjukkan bahwa 

pemerintah saat ini lebih fokus untuk memperluas lahan tanaman sawit, kakao, dan 

karet, sehingga mengakibatkan penurunan luas lahan tanaman kopi di Indonesia. 

Selain itu, konsumsi kopi di Indonesia hanya sebesar 5% per tahun, dibandingkan 

dengan negara-negara di Eropa dan Amerika. Hal ini membuat Indonesia 

menghadapi kesulitan dalam bersaing di pasar internasional. (International Coffee 

Organization, 2011). 

Permintaan ekspor kopi bisa dipengaruhi oleh beberapa hal seperti harga kopi 

domestik, dan pendapatan negara yang menjadi tujuan ekspor. 
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Tabel 1. 

Tabel Harga Kopi Indonesia (US$/Kg) 2011-2020 

Tahun 

Harga 

Kopi  

Indonesia 

2011 1,49 

2012 1,43 

2013 1,06 

2014 1,07 

2015 1,18 

2016 1,02 

2017 1,04 

2018 0,93 

2019 0,75 

2020 1,32 
Sumber: ICO Historical Statistic 2022 

Harga menjadi salah satu faktor yang dapat mempengaruhi permintaan, 

permintaan terhadap kopi bisa turun jika harga kopi dunia mengalami peningkatan, 

sebaliknya permintaan terhadap kopi bisa naik jika harga kopi dunia mengalami 

penurunan. Perkembangan harga kopi Indonesia dapat dilihat di tabel 1 Harga kopi 

Indonesia mengalami fluktuasi dari tahun 2011- 2020. Pada tahun 2011 harga kopi 

sebesar 1,49 US$/Kg sehingga menjadi harga kopi tertinggi dan pada tahun 2019 

0,75 US$/Kg menjadi harga kopi terendah. 

Indonesia memiliki beberapa jenis kopi yang siap untuk diekspor ke pasar 

internasional. Produk kopi di Indonesia memiliki tiga kategori utama, yaitu biji kopi 

mentah (green bean), biji kopi disangrai (roasted bean), dan ekstrak kopi (extract 

coffee). Biji kopi mentah adalah biji kopi hijau mentah yang siap untuk diolah, biji 

kopi sangrai adalah biji kopi yang sudah di panggang atau disangrai, sedangkan 

ekstrak kopi merupakan biji kopi panggang yang telah dihancurkan. Untuk biji kopi 

disangrai dan ekstrak kopi dikelompokkan menjadi 1 komoditi yaitu Produk kopi 



7 
 

olahan. Biji kopi mentah Indonesia yang sangat terkenal adalah Biji kopi Robusta 

dan Biji kopi Arabika. (Badan Pusat Statistik, 2022). 

Pada tahun 2020, Indonesia merupakan eksportir produk kopi olahan terbesar 

kedelapan dimana 4 negara terbesar eksportir produk kopi olahan adalah Brazil, 

Switzerland, Colombia, dan Jerman. Indonesia dengan volume produk kopi olahan 

sebesar US$ 821.937 masih tertinggal jauh dengan volume produk kopi olahan 

Brazil sebesar US$ 4.996.305. Jika dilihat data produk kopi olahan masih belum 

bisa mendominasi industri hilir kopi, tapi dapat dikatakan bahwa produk kopi 

olahan cukup dapat bersaing di pasar internasional dengan baik. 

Tabel 2. Negara eksportir produk kopi olahan di pasar internasional, 2020 

(Thousand US$) 

No 

0901: Produk Kopi 

Olahan 
 

Negara Volume  

1 Brazil 4.996.305  

2 Switzerland 2.856.689  

3 Colombia 2.522.878  

4 Jerman 2.586.875  

5 Indonesia 821.937  

6 Dunia 30.767.351  

Sumber:International Trade Center, 2022       

 

Ekspor produk kopi olahan  dalam bentuk intermediate product (Kode HS 4 

digit: 0901). Pada tabel 3 ekspor produk kopi olahan dalam periode 2011-2020 

mengalami pertumbuhan rata-rata 5,76% per tahun, dan jika kita lihat pertumbuhan 

rata-rata impornya adalah 9,54% per tahun. Tingginya pertumbuhan impor rata-rata 

disebabkan oleh fluktuasi impor tahunan yang sangat besar. Misalnya, volume pada 
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2017 hanya 14,221 juta ton kemudian meningkat menjadi 78,847 juta ton pada 

2018. 

Meningkatnya volume ekspor produk kopi olahan Indonesia serta potensi pasar 

yang besar menuntut Indonesia dapat melihat peluang pasar yang ada dikaenakan 

Indonesia adalah salah satu negara yang menjadi produsen utama produk kopi 

olahan. Perubahan lingkungan internasional, terutama pada rezim perdagangan 

dengan liberalisasi ekonomi, telah menyebabkan meningkatnya persaingan, 

termasuk di pasar kopi. Dalam kondisi perdagangan bebas ini membuat negara-

negara  yang memiliki kekuatan untuk berinovasi dan bersaing akan lebih mampu 

untuk mendominasi dan bersaing di pasar internasional. 

Tabel 3. Pertumbuhan ekspor dan impor produk kopi olahan 

Indonesia, 2011-2020 

Tahun  

0901 : Produk Kopi 

Olahan 

Volume (ribu ton) 

Ekspor Impor 

2011 346,493 18,108 

2012 448,591 52,747 

2013 534,025 15,823 

2014 384,828 19,111 

2015 502,021 12,462 

2016 414,651 25,172 

2017 467,799 14,221 

2018 280,157 78,847 

2019 359,053 32,102 

2020 379,354 16,136 
Sumber:International Trade Center, 2022       

Ada beberapa faktor yang dapat mempengaruhi meningkatnya volume ekspor 

produk kopi olahan yaitu Produk Domestik Bruto (PDB), Nilai tukar/Kurs Riil, dan 

Daya saing. Faktor-faktor ini bisa mempengaruhi ekspor produk kopi olahan secara 
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langsung tapi ada kemungkinan untuk pengaruh dari faktor-faktor ini berubah 

setiap waktu, seperti beberapa literatur berikut yang mendapatkan hasil yang 

berbeda satu sama lain. Pada penelitian yang dibuat oleh Yemima & Novianti 

(2020) mengatakan bahwa nilai tukar mempunyai pengaruh yang sangat penting 

bagi perdagangan ekspor sedangkan menurut Putra et al., (2018) nilai tukar tidak 

mempunyai pengaruh terhadap perdagangan ekspor tetapi harga ekspor. Karena 

masih adanya kekurangan dalam literatur-literatur yang sudah ada sehingga perlu 

adanya penelitian lebih lanjut mengenai Analisis Daya Saing dan Faktor yang 

Mempengaruhi Perdangan Produk Kopi Olahan Indonesia di Pasar 

Internasional. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang di atas, maka permasalahan yang perlu di jawab 

adalah  

1. Bagaimana perkembangan daya saing ekspor produk kopi olahan 

Indonesia di pasar internasional? 

2. Bagaimana posisi ekspor produk olahan kopi Indonesia di pasar 

internasional? 

3. Faktor apa saja yang mempengaruhi ekspor produk kopi olahan 

Indonesia di pasar internasional? 

1.3 Tujuan Penelitian 

 Penelitian ini bertujuan untuk: 

1. Menganalisis daya saing ekspor produk kopi olahan Indonesia di pasar 

internasional. 
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2. Menganilisis posisi Indonesia dalam ekspor produk kopi olahan di 

pasar internasional. 

3. Mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi ekspor produk kopi 

olahan Indonesia di pasar internasional. 

1.4 Manfaat Penelitian 

 Beberapa manfaat yang dapat duiambil dari penelitian ini, yaitu: 

1. Diharapkan bisa menjadi informasi serta wawasan penulis ataupun 

sumbangan pemikiran untuk penulis maupun pembaca. 

2. Diharapkan dapat dijadikan sebagai perbandingan atau referensi untuk 

penelitian selanjutnya, dan memberikan kontribusi positif bagi 

akademis di bidang ekonomi. 

3. Diharapkan pembaca mengetahui bagaimana keadaan daya saing kopi 

Indonesia di pasar Internasional. 
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