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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Seiring berkembangnya suatu zaman maka semakin berkembang pula 

seluruh aspek kehidupan diantaranya ialah teknologi. Dalam penerapannya 

tidak dapat dipungkiri kemajuan zaman dan teknologi merupakan kebutuhan 

bagi manusia. Perkembangan teknologi adalah wujud dari sebuah kemuliaan 

manusia. Hal ini menunjukkan bahwa manusia tidak dapat hidup semata-mata 

untuk makan, namun juga membutuhkan teknologi sebagai kebutuhan mutlak 

setiap saat.  

Europen Parliamentary Research Service dalam (Sawitri, 2019:1) 

menyatakan bahwa teknologi industri berkembang dalam empat tingkatan. Era 

perkembangan indutri teknologi keempat disebut juga dengan era revolusi 

industri 4.0. Memasuki era revolusi industri 4.0, media massa yang digunakan 

untuk menampung kegiatan komunikasi massa juga banyak mengalami 

perluasan dalam aktivitasnya. Dewasa ini, media massa nasional maupun lokal 

seperti televisi sudah mulai tergerus akibat adanya digitalisasi revolusi Industri 

4.0. 

Awal kemunculannya, televisi ialah salah satu media massa yang 

digunakan oleh masyarakat sebagai saluran informasi. Televisi dianggap 

sebagai media massa yang paling efektif menjangkau khalayak jika 

dibandingan dengan media lainnya. Selaras dengan pandangan Darwanto 

(2007:27) dikutip melalui Syas (2019:24) televisi adalah bentuk media massa 

yang dinilai paling efektif dan bersifat audiovisual. Melalui sifat audiovisual 

yang tidak dimiliki oleh media manapun, membuat perkembangan televisi 

bergerak lebih cepat dan jangkauan tak terbatas. Sehingga televisi menjadi 

media dengan peraihan simpati terbanyak dari khalayak luas. Selain itu televisi 

juga mengalami memberikan banyak keuntungan bagi pemirsanya. Dikutip 

melalui manfaat,co,id keuntungan tersebut diantaranya seperti: (1) memberi 

manfaat hiburan, (2) sebagai media penyebarluasan informasi ekonomi,sosial 

dan olahraga, (3) sebagai media Pendidikan, dan (4) sebagai media relaksasi. 
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Persaingan di segala lini tidak dapat dihindari lagi, tak terkecuali 

perusahaan media massa seperti televisi. Sehingga mengharuskan perusahaan 

media televisi melakukan strategi, agar mampu bersaing serta bertahan 

ditengah kemajuan zaman. Berikatan kemajuan zaman seperti saat ini, salah 

satu fenomena yang terjadi dewasa ini adalah adanya transformasi media, 

dimana TV analog dalam waktu dekat akan segera mengakhiri siklus hidupnya. 

Hal ini didukung gagasan dari Kementerian Komunikasi dan Informasi 

(KOMINFO) yang bekerjasama langsung dengan DPR RI melakukan 

sosialisasi Analog Swicth Off (ASO) dengan menyerbarluaskan informasi dan 

literasi digital kepada masyarakat terkait migrasi siaran analog menuju siaran 

digital. Tujuannya agar masyarakat siap menghadapi digitalisasi media. Seperti 

yang dikutip melalui laman okezone,com pada tanggal 24 Oktober 2022, 

Menkominfo menginformasikan bahwa TV analog akan segera tutup per 

tanggal 2 November 2022 secara bertahap. 

Gambar 1. 1 Siklus Hidup TV Analog Segera Berakhir 

 

(Sumber: Okezone.com) 

 

Merujuk pada informasi tersebut, dapat dipahami bahwa dalam hitungan 

waktu siaran analog ditiadakan, dan mengharuskan seluruh stasiun televisi 
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beralih ke siaran digital. Fenomena migrasi TV analog menuju digital ini 

merupakan ancaman yang mengharuskan televisi lokal dan nasional melakukan 

persiapan agar tetap eksis digunakan oleh masyarakat. Semakin berkembang 

masyarakat, maka teknologi yang dibutuhkan juga akan semakin berkembang. 

Oleh karena itu, media harus mampu beradaptasi dengan perkembangan yang 

ada agar tetap mencukupi kebutuhan masyarakat dalam mengakses informasi. 

Salah satu media massa yang cenderung bersiaran secara analog dan akan 

ikut terdampak ialah televisi lokal. Televisi lokal adalah siaran televisi daerah 

yang memuat seluruh kegiatan daerah serta mengedepankan kearifan lokal 

dalam setiap ruang geraknya. Popularitas televisi lokal di kalangan masyarakat 

masih kalah jauh dibandingkan dengan media massa lainnya, salah satu faktor 

minimnya popularitas ini adalah kurangnya kemampuan saing dalam bidang 

teknologi dan dana investasi pengiklan. Sehingga sangat sulit mengembangkan 

popularitas televisi lokal. 

Ditinjau dari ancaman siaran televisi lokal, maka perlu diciptakan inovasi 

baru dan transformasi. Perubahan atau transformasi tersebut ialah cara untuk 

tetap bertahan sekaligus beradaptasi dengan perkembangan zaman. Media yang 

tinggal diam akan tertinggal dengan media lainnya yang melakukan perubahan 

atau biasa disebut mediamorfosis. Secara etimologis, mediamorfosis berasal 

dari bahasa latin yaitu medium yang berarti media pusat atau pertengahan dan 

morfoein berasal dari bahasa Yunani yang berarti wujud atau penampilan. 

Dengan demikian, mediamorfosis dapat didefinisikan sebagai bentuk atau 

penampilan dari satu kesatuan pemikiran manusia terhadap evolusi atau 

perubahan teknologi media komunikasi. (Putra, 2013:2) 

Dikutip melalui Gasa (2018) Roger Fidler dalam bukunya yang berjudul 

Mediaphorphosis: Understanding New Media menyatakan, Mediamorfosis 

memiliki prinsip utama yaitu konvergensi. Mediamofosis sendiri memiliki tiga 

babak besar dalam prosesnya yaitu; spoken language, written language, dan 

digital language. Spoken language berkaitan tentang bagaimana seseorang 

memasuki kelompok sosial tertentu, bagaimana seseorang mengkomunikasikan 

masalah, dan bagaimana kemampuan storytelling. Written language adalah 

babak yang ditandai dengan bagaimana berkembangnya kemampuan media 
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massa pada printed era. Kemudian digital language ialah babak yang berkaitan 

dengan berkembangnya mediated communication dengan ditandai kolaborasi 

pola komunikasi manusia antar pengguna komputer dan pengguna media 

digital lainnya. (Fidler, 2003). 

Mediamorfosis ialah transformasi yang dilakukan oleh perusahaan media 

komunikasi akibat dari munculnya tekanan antara kebutuhan masyarakat, 

persaingan, serta berbagai inovasi dan teknologi yang berkembang guna 

mempertahankan eksistensi dan melawan persaingan. Lebih lanjut, Fidler 

menjelaskan mediamorfosis adalah bentuk adaptasi dan proses yang kompleks. 

Keseluruhan proses tersebut membutuhkan rangkaian beberapa bentuk media 

dari masa lalu, masa kini, dan masa yang akan datang. Kajian mediamorfosis 

memperlihatkan bahwa munculnya perkembangan teknologi melahirkan media 

komunikasi baru yang mengharuskan media lama berevolusi untuk 

mempertahankan eksistensinya. Mediamorfosis mengakibatkan beberapa 

media terintegrasi atau berkonvergensi menjadi media komunikasi baru yang 

adaptif.  

Mediamorfosis perlu dilakukan di tengah-tengah perkembangan teknologi 

dan digitalisasi semakin pesat seperti saat ini. Dimana media lokal perlu 

mengelola atau mengatur seluruh aktivitas media dan teknologi yang ada agar 

mampu menghadapi tantangan yang muncul akibat era revolusi 4.0. Dengan 

adanya mediamorfosis, maka media dapat bertumbuh dengan baik dan 

mempersiapkan persaingan digital dengan berlandaskan prinsip-prinsip 

mediamorfosis. Hal ini juga dianggap dapat mempermudah media mencapai 

tujuan yang dikehendaki. Dalam proses perkembangan teknologi yang pesat, 

mediamorfosis sengaja diciptakan agar dapat terbentuk suatu media massa 

dengan program dan siaran yang memenuhi kebutuhan masyarakat. 

Mediamorfosis tidak bisa diabaikan, mengingat pesaing media massa lokal 

dewasa ini tidak hanya tingkat nasional melainkan sudah berbentuk media lain 

yang berbasis digital. Oleh karena itu, keberadaan media lokal sangat rentan 

tergerus.  

Salah satu media televisi lokal yang masih berkembang namun berpotensi 

ikut terdampak ialah Radar Lampung TV. Radar Lampung TV ialah salah satu 
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televisi lokal di bawah naungan Jawa Pos Grup. Stasiun televisi ini 

memfokuskan tujuannya terhadap minat dan kebutuhan pemirsa di Provinsi 

Lampung. Radar Lampung TV mementingkan proximity kepada masyarakat 

Lampung serta melakukan kegiatan off air untuk menguatkan penetrasi ke 

masyarakat.   

Berkaitan dengan pergeseran popularitas yang dialami oleh media massa 

lokal, tentu tujuan utama organisasi media Radar Lampung TV adalah 

mempertahankan eksistensinya. Menurut seorang ahli filsafat Karl Jaspers 

dikutip dalam (Kalesaran, 2016:6), Karl Jaspers memaknai eksistensi sebagai 

sebuah pemikiran manusia dalam memanfaatkan dan mengatasi seluruh 

pengetahuan objektif. Dari pemikiran tersebut, manusia maupun organisasi 

dapat mengelola dan mengendalikan diri untuk menunjukkan keberadaannya 

secara nyata. Dengan memaksimalkan implementasi tahapan-tahapan dalam 

mediamorfosis, maka diyakini akan memudahkan suatu media untuk terus 

berkembang dari waktu ke waktu. 

Berdasarkan hasil pengamatan awal yang dilakukan peneliti dalam 

penelitian ini, bentuk respon dari ancaman terkait eksistensinya Radar 

Lampung TV mengelola dan mengendalikan keberadaan organisasi melalui 

mediamorfosis. Metamorfosis atau perkembangan yang dilakukan diantaranya 

sebagai berikut: 

1. Sejak 2008 sampai saat ini, tidak hanya bersiaran secara analog 

Radar Lampung TV mulai memperbaiki kualitas melalui siaran 

digital. 

2. Januari 2018 Website Radar Lampung TV dibuat guna menyajikan 

informasi lengkap seputar Provinsi Lampung. 

3. Radar Lampung TV memanfaatkan platform media sosial untuk 

terhubung dengan audiens. 

Ketiga point observasi awal yang disebutkan diatas, akan dijelaskan lebih 

mendalam sebagai berikut: 
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1.1.1 Sejak 2008 Sampai Saat Ini, Tidak Hanya Bersiaran Secara Analog, 

Radar Lampung TV Mulai Memperbaiki Kualitas melalui Siaran Digital 

 Kemudahan akses informasi dan komunikasi menjadi tak terbendung 

mengalir kepada masyarakat melalui berbagai akses media massa. Akses 

informasi melalui media massa semakin bertambah seiring dengan pesatnya 

perkembangan teknologi media massa dari waktu ke waktu.  

Televisi adalah salah satu bentuk media massa yang cukup fenomenal 

sejak masa penemuannya. Seiring dengan perkembangan, televisi juga ikut 

bertransformasi, baik dari aspek informasi yang diberikan kepada khalayak 

maupun dari aspek teknologi dalam televisi itu sendiri. Media massa 

khususnya televisi lokal saat ini bukan menjadi satu-satunya sumber 

penyebarluasan informasi bagi masyarakat. Oleh karena itu, masyarakat 

memiliki banyak pilihan untuk mententukan media mana yang lebih efektif dan 

efesien untuk dikonsumsi. Keadaan seperti ini juga ditanggapi oleh Radar 

Lampung TV dengan memperbaiki kualitas serta jangkauan siaran. Radar 

Lampung TV tidak hanya bersiaran secara analog dari 2008 melainkan juga 

telah bersiaran sejak tahun 2018 di Provinsi Lampung melalui saluran digital di 

channel 33 UHF. Waktu bersiaran dimulai dari pukul 06.00 WIB sampai pukul 

22.00 WIB. Selain itu juga bisa menjangkau audiensnya di seluruh wilayah 

Indonesia dengan aplikasi JPM Stream, radartv.co.id atau Radar Lampung 

Online. 

Langkah ini diambil bertujuan agar media massa lokal tidak meredup dan 

dianggap lamban dari aspek kecepatan akses informasi. Kecepatan akses 

komunikasi dan informasi yang berkembang dari waktu ke waktu akan menjadi 

ketimpangan jika dibiarkan terus-menerus tanpa adanya tindakan sehingga 

dapat menyebabkan terancamnya eksistensi media televisi lokal. 

1.1.2 Januari 2018 Website Radar Lampung TV Dibuat Guna Menyajikan 

Informasi Lengkap 

Radar Lampung TV adalah televisi lokal terbaik di Provinsi Lampung 

dengan website www.radartvnews.com yang merupakan media internal 

berbasis online sejenis portal berita harian. Website ini menyajikan berita 

http://www.radartvnews.com/
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realtime dan terkini seputar Provinsi Lampung yang diindeks google sejak 

Oktober 2014 dan lebih aktif mempublikasi pada 2022. 

Dikutip melalui website internal Radar Lampung TV, menyatakan 

perhitungan Google Analytic sejak  Januari 2019 hingga Desember 2021 

website www.radartvnews.com  mendapat kunjungan sebanyak 50.000 sampai 

100.000 kunjungan setiap harinya. Melalui sumber yang sama dikatakan 

website Radar Lampung TV memiliki sekitar 21.137.530 pageviewers dan 

akan terus bertambah. 

 

Gambar 1. 2 Website Portal Radar Lampung 

 

(Sumber: www.radartvnews.com ) 

 

 

http://www.radartvnews.com/
http://www.radartvnews.com/
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Dengan demikian, Radar Lampung TV menjadikan website diatas sebagai 

wadah untuk memperbaiki kualitas layanan, meningkatkan promosi, serta 

memudahkan pageviewer mengakses informasi dan menu lain sesuai 

kebutuhan secara realtime dan lengkap. Upaya ini dilakukan agar keberadaan 

Radar Lampung TV mudah ditemukan serta agar tetap dibutuhkan masyarakat 

provinsi Lampung. 

1.1.3 Radar Lampung TV Memanfaatkan Platform Media Sosial untuk 

Terhubung dengan Audiens 

Media dapat dianalogikan sebagai makhluk hidup, dimana media 

memerlukan perkembangan untuk dapat mempertahankan siklus hidupnya. Jika 

tidak mampu mempertahankan siklus hidupnya maka media tersebut terancam 

mati. (Junaedi, 2017:14). Pada situasi seperti inilah media membutuhkan 

pengendalian yang baik melalui adaptasi terhadap teknologi. Informasi dapat 

disebarluaskan melalui platform media online seiring berkembangnya 

teknologi dan media. Platform berbasis online dewasa ini dapat mendukung 

kuantitas, kualitas, jangkauan, kecepatan serta keragaman informasi. Seperti 

halnya mediamorfosis yang diterapkan oleh Radar Lampung TV dengan mulai 

berkonvergensi ke berbagai platform seperti Youtube, Instagram, Pinterest, 

Linkedin, Twitter, Facebook dan Tiktok.  

Beberapa kemajuan teknologi yang diadopsi oleh Radar Lampung TV  

menciptakan efektivitas dan efesiensi bagi media ini, terutama dapat menjadi 

media terbaik untuk kegiatan promosi dan penyebarluasan informasi. Selain itu 

juga, Radar Lampung TV menyapa khalayak melalui beberpa platform media 

sosial, diantaranya Instagram @radarlampung.tv akun ini mulai aktif pada 

Januari 2018 akan tetapi diretas dan mulai aktif lagi menggunakan akun baru 

dan memiliki 505 pengikut. Kemudian, akun Facebook Radar Lampung 

memiliki 2,7ribu pengikut, Youtube Radar Lampung News Streaming dengan 

lebih dari 3ribu subscriber, Twitter @radarlampungtv dengan 17,9ribu 

pengikut. 

Dengan demikian, terlihat Radar Lampung TV bertransformasi melalui 

konvergensi media, awalnya Radar Lampung TV adalah media lokal yang 
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cenderung menyajikan berita lokal atau news, namun saat ini telah berkembang 

tidak hanya sebagai stasiun televisi lokal melainkan sudah meluncurkan portal 

berita online, news streaming, channel Youtube, dan cukup aktif di beberapa 

media sosial untuk mempublikasi informasi. Artinya terdapat perkembangan 

teknologi melalui digitalisasi dan jaringan internet menghasilkan 

penggabungan antara beberapa platform media yang awalnya berbeda, 

kemudian dibentuk menjadi media tunggal atau yang biasa disebut dengan 

konvergensi media.  

Teknologi konvergensi memberi peluang bagi media untuk berkompetisi 

mengabarkan pemberitaan dengan mengutamakan kecepatan, dan diferensiasi 

konten. Sederhananya media harus berkembang agar persaingan media massa 

dapat dihadapi dari waktu ke waktu. (Alisty, 2022). Perkembangan ini 

merupakan suatu tuntutan global yang memberikan keuntungan dengan 

berbagai kemudahan ditawarkannya. Hadirnya media online atau daring 

memudahkan masyarakat mengkases informasi menggunakan gadget, 

membagikannya ke orang lain, bahkan bisa saling bertukar sudut pandang 

secara langsung. Namun di sisi lain, menjadi beban bagi beberapa pihak salah 

satunya adalah televisi lokal yang belum siap secara teknis.  

Menurut Syafril Nasution ketua ATVSI dalam (Takariani, 2013:42) 

mengatakan bahwa televisi lokal dan jaringan akan menanggung kerugian 

apabila tidak siap menghadapi peralihan ke penyiaran digital. Dari segi teknis 

dan teknologi, kualitas siaran, bahkan sumber daya manusia (SDM) yang ada 

pada televisi lokal masih kurang mumpuni. Persaingan yang dihadapi oleh 

televisi lokal pun tidak hanya televisi nasional. Bahkan jika dilihat dari sisi 

permodalan, televisi lokal kalah kuat dibanding media-media lain.  

Dampak perkembangan teknologi memerlukan banyak pengorbanan mau 

tidak mau televisi lokal harus mengikuti perkembangan tersebut meskipun 

memerlukan waktu dan persiapan yang matang. Hal ini mengingat bahwa 

semakin berkembangnya manusia, maka teknologi yang dibutuhkan juga akan 

semakin berkembang.  

Mengacu pada penjelasan latarbelakang tersebut, peneliti melihat adanya 

ketimpangan yang muncul akibat revolusi industri 4.0 terhadap media massa 
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lokal. Televisi lokal saat ini dihadapkan dengan banyak media kompetitor yang 

siap bersaing secara teknologi dan digitalisasi. Adaptasi terhadap kehadiran 

teknologi digitalisasi membuat perubahan di masyarakat dalam pola 

penerimaan informasi, dan cara berkomunikasi. Situasi seperti ini jika 

dibiarkan terus-menerus dapat mengancam eksistensi media massa tersebut. 

Untuk itu maka peneliti tertarik meneliti terkait mediamorfosis yang dilakukan 

oleh media massa lokal. Dalam penelitian ini peneliti akan memfokuskan 

penelitian terkait Mediamorfosis Radar Lampung TV dalam 

Mempertahankan Eksistensi di Era Revolusi Industri 4.0.  

1.2 Rumusan Masalah  

Berdasarkan uraian pada latar belakang diatas, maka rumusan masalah pada 

penelitian ini adalah bagaimana Mediamorfosis Radar Lampung TV dalam 

Mempertahankan Eksistensi di Era Revolusi Industri 4.0? 

1.3 Tujuan Penelitian 

Untuk mengetahui Mediamorfosis Radar Lampung TV dalam 

Mempertahankan Eksistensi di Era Revolusi Industri 4.0. 

1.4 Manfaat Penelitian  

Peneliti juga mengharapkan adanya manfaat yang didapatkan oleh berbagai 

pihak. Diantaranya manfaat secara teoritis maupun manfaat praktis. 

1.4.1 Manfaat Teoritis 

1. Sebagai bahan kajian ilmiah yang diharapkan dapat menyumbang 

pandangan terbaru terkait Mediamorfosis di Era Revolusi Industri 4.0. 

2. Teori Mediamorfosis diharapkan dapat memperkaya konteks komunikasi 

secara akademis. 

3. Membantu pengembangan mata kuliah ilmu komunikasi dalam konsep 

teori mediamorfosis, teknologi komunikasi, dan komunikasi massa. 
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1.4.2 Manfaat Praktis 

1. Penelitian ini diharapkan dapat dimanfaatkan sebagai refrensi dalam 

mengembangkan Mediamorfosis dalam Mempertahankan Eksistensi bagi 

Radar Lampung TV. 

2. Diharapkan penelitian ini dapat memberikan pembaca kebermanfaatan 

salah satunya sebagai sumber informasi guna menambah wawasan 

mengenai Mediamorfosis dalam Mempertahan Eksistensi di Era Revolusi 

4.0.
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