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SUMMARY 

 

 
SELA MUTIARA AZ ZAHRA. Analysis of Consumer Attributes and 

Household Demand for Packaged Cooking Oil in Tanjung Pering Village, North 

Indralaya District, Ogan Ilir Regency (Supervised by ERNI PURBIYANTI). 

 

 The purpose of this study were (1) to describe the characteristics of 

consumers who consumed packaged cooking oil in households in Tanjung Pering 

Village, Indralaya Utara District, (2) to analyze the types of attributes of packaged 

cooking oil considered by packaged cooking oil consumers. cooking oil in 

households in Tanjung Pering Village, North Indralaya District, (3) Analyzing the 

factors that influence consumer demand for packaged cooking oil in households in 

Tanjung Pering Village, North Indralaya District. This research was conducted in 

May 2023 on 30 households consuming packaged cooking oil. The method used 

in this research is a survey with non-probability sampling technique. The research 

results obtained are: (1) The characteristics of packaged cooking oil household 

consumers consist of housewives who have an average age of 32 years, with 

various levels of education starting from elementary, junior high, high school and 

undergraduate with an average number of members. a family of 5 people who 

have an average family income of Rp. 4,862,233/month, (2) The attributes of 

packaged cooking oil that are most considered by household consumers in 

Tanjung Pering Village in purchasing cooking oil sequentially are the attributes of 

clarity, color, nutritional content, price, package size, brand and type of 

packaging. (3) factors that have a significant effect on consumer demand for 

packaged cooking oil, namely the price of packaged cooking oil, number of 

family members, and package size attributes, while the price of bulk cooking oil, 

age, income, education, type of packaging has no significant effect on the demand 

for packaged cooking oil 

 

Keywords: attributes, consumer demand, packaged cooking oil 
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RINGKASAN 

 

 
SELA MUTIARA AZ ZAHRA. Analisis Atribut Konsumen Dan Permintaan 

Rumah Tangga Terhadap Minyak Goreng Kemasan Di Desa Tanjung Pering 

Kecamatan Indralaya Utara Kabupaten Ogan Ilir (Dibimbing oleh ERNI 

PURBIYANTI). 

 

Tujuan penelitian ini adalah (1) Mendeskripsikan karakteristik konsumen 

yang mengkonsumsi minyak goreng kemasan pada rumah tangga di Desa Tanjung 

Pering Kabupaten Indralaya Utara Kabupaten Ogan Ilir, (2) Menganalisis jenis 

atribut minyak goreng kemasan yang dipertimbangkan oleh konsumen minyak 

goreng kemasan. minyak goreng pada rumah tangga di Desa Tanjung Pering 

Kecamatan Indralaya Utara Kabupaten Ogan Ilir , (3) Menganalisis faktor-faktor 

yang mempengaruhi permintaan konsumen terhadap minyak goreng kemasan 

pada rumah tangga di Desa Tanjung Pering Kecamatan Indralaya Utara 

Kabupaten Ogan Ilir. Penelitian ini dilakukan pada bulan Mei 2023 terhadap 30 

rumah tangga konsumen minyak goreng kemasan.  Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah survei dengan teknik non probability sampling. Hasil 

penelitian yang diperoleh adalah: (1) Karakteristik konsumen rumah tangga 

minyak goreng kemasan terdiri dari ibu rumah tangga yang memiliki rata-rata usia 

32 tahun, dengan tingkat pendidikan SMA serta dengan rata-rata jumlah anggota 

keluarga sebanyak 5 orang yang memiliki pendapatan keluarga rata-rata sebesar 

Rp. 4.862.233/bulan (2) Atribut minyak goreng kemasan yang paling diperhatikan 

oleh konsumen rumah tangga Desa Tanjung Pering dalam pembelian minyak 

goreng secara berurutan adalah atribut tingkat kejernihan, warna, kandungan gizi, 

harga, ukuran kemasan, merek dan jenis kemasan.  (3) faktor yang berpengaruh 

signifikan terhadap permintaan konsumen terhadap minyak goreng kemasan yaitu 

harga minyak goreng kemasan, jumlah anggota keluarga, dan atribut ukuran 

kemasan sedangkan harga minyak goreng curah, usia, pendapatan, pendidikan, 

jenis kemasan tidak berpengaruh signifikan terhadap permintaan minyak goreng 

kemasan 

 

Kata kunci: atribut, minyak goreng kemasan, permintaan konsumen  
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BAB 1 

PENDAHULUAN 
 

 

1.1.  Latar Belakang 

Indonesia ialah negara agraris yang menghasilkan berbagai produk olahan 

sektor pertanian. Minyak goreng adalah salah satu produk industri hasil pertanian 

yang berperan peran penting dalam memenuhi kebutuhan hidup masyarakat. 

Minyak goreng termasuk dalam komponen sembilan kebutuhan bahan pokok 

masyarakat, hal ini menyebabkan permintaan terhadap minyak goreng cenderung 

selalu ada. Menurut pendapat (Rosalina, 2014) kebutuhan pangan yang termasuk 

ke dalam sembilan bahan pokok (sembako) adalah sembilan jenis kebutuhan 

pokok masyarakat yang terdiri dari bahan makanan dan minuman yang dihasilkan 

sebagian besar dari sektor pertanian. Sembilan bahan pokok tersebut menurut 

keputusan Menteri Industri dan Perdagangan No.115/MPP/KEP/2/1998 ialah 

beras, sagu dan jagung, sayur- sayuran dan buah-buahan, daging (sapi atau ayam), 

minyak goreng dan margarin, susu, telur, minyak tanah atau gas elpiji, garam 

beryodium atau bernatrium. 

Industri minyak goreng merupakan industri makanan dan minuman yang 

mengalami perkembangan yang sangat pesat perkembangan tersebut diakibatkan 

oleh berbagai inovasi dari produk dan peralihan dari pola konsumsi masyarakat. 

Beralihnya pola konsumsi masyarakat dari minyak goreng curah kepada minyak 

goreng kemasan bermerek pun semakin meningkat. Produk Minyak goreng 

terbagi menjadi dua jenis yaitu berupa minyak goreng curah dan minyak goreng 

kemasan. Perbedaan dari kedua jenis minyak goreng tersebut terletak pada 

kualitas dan bentuk produk yang diperjual belikan. Kebutuhan akan minyak 

goreng dalam kehidupan rumah tangga memiliki peran yang sulit tergantikan oleh 

jenis barang lain sehinggga hampir seluruh lapisan masyarakat akan 

mengkonsumsinya (Fitriana, 2015). 

Berbagai macam produk minyak goreng yang beredar di pasaran 

mengakibatkan posisi persaingan antar merek dagang minyak goreng di pasar 

menjadi ketat dan memicu produsen minyak goreng untuk meningkatkan kualitas 

dan berusaha agar produknya laku dipasaran. Berbagai cara dilakukan oleh 
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produsen dalam meningkatkan penjualan seperti dengan fungsi dari kemasan dan 

merek sebagai ciri khas yang membedakan dari produk minyak goreng lainnya 

sehingga memiliki daya tarik lebih di mata konsumen (Ristiani, 2010). Berbagai 

macam bentuk kemasan minyak goreng yang beredar di pasar yaitu berupa botol, 

refill, plastik dan jerigen sedangkan untuk minyak goreng curah tersedia  berbagai 

ukuran volume sehingga konsumen lebih memiliki banyak pilihan Warna, 

kejernihan dan atribut minyak goreng lain yang dipertimbangan konsumen dalam 

membeli minyak goreng. 

Keberagaman atribut minyak goreng menjadi salah satu hal yang 

dipertimbangkan konsumen untuk membeli dan mengkonsumsi minyak goreng 

yang akhirnya menyebabkan konsumen menentukan pilihan secara selektif untuk 

minyak goreng yang akan dikonsumsi sehari - hari. Penggunan minyak goreng 

dengan aktivitas rumah tangga terutama yang dilakukan di dapur untuk konsumsi 

sehari - hari memiliki keterkaitan yang cukup erat. Beberapa aspek yang 

mempengaruhi konsumen dalam membeli minyak goreng antara lain karena aspek 

harga, kandungan gizi, warna, merek,tingkat kejernihan, cara promosi dan jenis 

kemasan (Ivan’s et al., 2022). 

Penggunaan dan pemilihan jenis atribut minyak goreng kemasan yang 

sesuai pada proses pengkonsumsian minyak goreng dalam kehidupan rumah 

tangga memiliki peran yang tidak bisa disepelakan untuk menunjang pemenuhan 

kebutuhan pangan sehari hari bagi anggota keluarga dalam rumah tangga. Hal 

inilah yang mendasari penulis tertarik untuk melakukan penelitian mengenai 

pengaruh jenis atribut minyak goreng  

Kabupaten Ogan ilir merupakan salah satu daerah dengan konsumsi minyak 

goreng yang mengalami peningkatan jumlah konsumsi terutama untuk konsumsi 

rumah tangga, Adapun jumlah konsumsi rata-rata minyak goreng perkapita 

perminggu menurut Badan Pusat Statistik,(2022) berikut ini:  
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Tabel 1.1. Jumlah konsumsi minyak goreng per kapita perminggu di Kabupaten 

Ogan Ilir Tahun 2019-2020.  

 Jumlah konsumsi (liter/kapita/minggu) 

Jenis Minyak 2019 2020 

Minyak Kelapa 0.002 0.231 

Minyak Kelapa Sawit 0.221 0.226 

Minyak Lainnya 0.002 0.003 

Sumber: Badan Pusat Statistika,2022 

 

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa jumlah konsumsi terhadap  

jenis minyak mengalami peningkatan, peningkatan konsumsi minyak kelapa sawit  

juga terjadi tepatnya pada kabupaten ogan ilir, mengartikan bahwa permintaan  

akan produk olahan dari minyak kelapa sawit yaitu berupa minyak goreng  juga  

akan meningkat.  

Desa Tanjung Pering merupakan salah satu desa yang masyarakatnya 

mengkonsumsi minyak goreng kemasan, minyak goreng kemasan dengan mudah 

didapat dan beredar dalam lingkungan masyarakat membuat konsumen lebih 

memilih minyak goreng untuk konsumsi sehari hari dalam rumah tangga dengan 

berbagai macam faktor dan pertimbangan berupa atribut-atribut yang dimiliki 

minyak goreng kemasan tersebut. 

Berdasarkan uraian di atas, menganalisis atribut minyak goreng kemasan 

dan permintaan konsumen terhadap minyak goreng dalam rumah tangga menjadi 

suatu hal yang penting untuk dilakukan. Oleh sebab itu penulis tertarik untuk 

melakukan penelitian mengenai analisis atribut konsumen dan permintaan rumah 

tangga terhadap minyak goreng kemasan di Desa Tanjung Pering Kecamatan 

Indralaya Utara Kabupaten Ogan Ilir. 

 

1.2. Rumusan Masalah 

        Berdasarkan uraian latar belakang diatas, adapun permasalahan yang dapat 

dirumuskan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut : 

1. Bagaimana karakteristik konsumen yang mengkonsumsi minyak goreng 

kemasan dalam rumah tangga di Desa Tanjung Pering kecamatan Indralaya Utara 

Kabupaten Ogan Ilir? 
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2. Atribut minyak goreng kemasan apa saja yang menjadi pertimbangan bagi 

konsumen dalam rumah tangga di Desa Tanjung Pering kecamatan Indralaya 

Utara Kabupaten Ogan Ilir? 

3. Faktor-faktor apa saja yang mempengaruhi permintaan konsumen minyak 

goreng kemasan dalam rumah tangga di Desa Tanjung Pering kecamatan 

Indralaya Utara ? 

 

1.3. Tujuan dan Kegunaan 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, adapun tujuan dari penelitian ini 

adalah sebagai berikut : 

1. Mendeskripsikan karakteristik konsumen yang mengkonsumsi minyak goreng 

kemasan dalam rumah tangga di Desa Tanjung Pering kecamatan Indralaya 

Utara 

2. Menganalisis jenis atribut minyak goreng kemasan yang dipertimbangkan 

konsumen minyak goreng kemasan dalam rumah tangga di Desa Tanjung 

Pering kecataman Indralaya Utara. 

3. Menganalisis faktor faktor yang mempengaruhi permintaan konsumen 

terhadap minyak goreng kemasan dalam rumah tangga di Desa Tanjung 

Pering kecamatan Indralaya Utara 

Adapun kegunaan yang diharapkan dari hasil penelitian ini adalah sebagai 

berikut : 

1. Memberikan informasi beberapa faktor yang mempengaruhi permintaan 

konsumen terhadap minyak goreng kemasan dan jenis atribut yang 

dipertimbangkan konsumen dalam rumah tangga 

2. Sebagai sumber referensi dan bahan pustaka serta landasan bagi peneliti lain 

yang akan melakukan penelitian serupa. 
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