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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1  Latar Belakang 

 Hubungan bilateral antara negara Indonesia dengan Chile memang pada 

awalnya belum mempunyai  kesepakatan satu sama lain dalam hal keterkaitannya 

dengan bidang perdagangan dan komersial. Kendati telah menjalin hubungan 

bilateral dalam perdagangan maupun komersial pada tahun 1965 an. Indonesia ingin 

menunjukkan keinginannya untuk  menerapkan kerja sama bilateral terhadap 

kegiatan ekonomi dengan salah satu negara Amerika Selatan yaitu Chile untuk dapat 

menumbuhkan pangsa pasar produk Indonesia ke Chile juga. Meskipun demikian, 

secara geografis ini telah terlihat dari  kedua negara yang berbeda dimulai dari benua 

Asia Tenggara/ Indonesia dan Amerika Selatan/Chile menjadi suatu perkara yang 

begitu penting dengan adanya dorongan perjanjian perdagangan bebas antara 

Indonesia dengan Chile yang dikenal sebagai Indonesia-Chile Comprehensive 

Economic Partnership Agreement (IC-CEPA) sebagai upaya untuk saling mengatasi 

berbagai hambatan ekonomi, perdagangan dari kedua negara tersebut agar  

memberikan peluang dari perdagangan yang dilakukan Indonesia (promosi 

Perdagangan kendaraan roda 4 seperti Xpander) ke Chile yang tentunya  pada bidang 

perdagangan (REPUBLIK INDONESIA , 2023).  

Pada awal mula terbentuknya IC-CEPA (Indonesia-Chile Comprehensive 

Economic Partnership Agreement) ini dimulai pada  bulan november tahun 2008 

yang dimana Indonesia dengan Chile secara langsung telah menyetujui untuk lebih 

membahas secara mendalam dalam kerjasama ekonomi kedua negara secara 

komprehensif melalui Joint Commission yaitu sebagai motif dari tanggung jawab  

kedua negara dalam memajukan kerja samanya secara aktif terhadap regionalisme 
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ini, mengingat sungguh  pentingnya kedua negara ini terhadap pasar prospektif bagi 

produk-produk itu ditinjau dari regionalisme kedua negara yaitu pada benua Asia 

Tenggara dan benua Amerika Selatan (Economicas Internacionales, 2009). Kegiatan 

ekspor utama Indonesia ke pasar Chile sebesar 60 persen itu didominasi oleh adanya 

produk dari karet, kulkas, kendaraan roda 4, elektronik, rumput laut, pakaian jadi, 

dan juga peralatan dapur. Dengan dilihat dari tulisan kendaraan roda 4 yang telah di 

dipertebal  dapat menjadi suatu contoh bahwa sebenarnya ekspor yang dilakukan 

Indonesia ke Chile termasuk dari kendaraan roda 4.  Ini disebabkan karena sektor 

otomotif ini juga menjadi sektor yang unggul bagi Indonesia dalam skema Indonesia-

Chile Comprehensive Economic Partnership Agreement/ IC-CEPA (idris, 2023).  

Terlebih lagi Indonesia termasuk salah satu negara didalam organisasi regional 

seperti  ASEAN/ The Association of Southeast Asian Nations dengan ekonomi 

terbesar di Asia Tenggara dengan terus meningkatkan kegiatan ekspor otomotif ke 

depannya. Sedangkan, Chile menjadi salah satu negara paling maju dengan tingkat 

keamanan yang memadai  di region kawasan Amerika Selatan  beserta dilihat dari 

ekonominya. Dengan  keterlibatannya dalam organisasi regional  yaitu “Pacific 

Alliance” sebagai salah satu negara dengan perekonomian terbesar ke 8 dalamnya 

termasuk Chile (Spillan, 2017) . Perjanjian yang tertuang dalam “Chile-Indonesia 

Joint Study Group on the Feasibility of a Free Trade Agreement”  bahwa diplomasi 

komersial yang dimanfaatkan Indonesia ke Chile tidak lain dan tidak bukan untuk 

melihat secara intensif dari kepentingan ekonomi yang dianut dari kedua negara 

dengan melibatkannya beberapa pelaku usaha yang ada sebagai upaya terhadap 

Indonesia yang telah sesuai dengan perundingan yang diterapkan oleh kedua 

negaranya (REPUBLIK INDONESIA , 2023). 
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Hubungan negara Indonesia dan  Chile ini secara tidak langsung telah melakukan 

aktivitas diplomasi komersialnya dalam menargetkan kedua negaranya sebagai suatu 

“Nation Branding” dalam praktik seperti promosi perdagangan barang, interaksi 

aktor pemerintah dan kunjungan negara tujuan (State Visit) yang mengarah kepada 

diplomasi komersial yang dilakukan sebagai tombak untuk memperluas akes pasar 

produk barang dalam penelitian ini adalah kendaraan roda 4 Indonesia ke pasar Chile 

(Reuvers & Ruël, 2012). 

Indonesia dalam hal ini mempromosikan produk perdagangannya melalui dari 

konektivitasnya dengan Perusahaan  PT Mitsubishi Motors Krama Yudha Indonesia 

(PT MMKI) merupakan salah satu Perusahaan Joint Venture/ Patungan yang 

termasuk manufaktur kendaraan roda 4 Indonesia  dengan mitra dagangnya yaitu 

“Mitsubishi Motor Corporation for Latin America Region”untuk menargetkan 

aktivitas komersialnya ke Chile dengan adanya strategi Supply Chain Indonesia agar 

dapat dijual ke pasar Chile dengan niat  untuk memperluas akses pasar kendaraan 

roda 4 yaitu mobil Mitsubishi Xpander. Meskipun juga, peluang yang didapat masih 

kecil bagi Indonesia itu ini dapat dipercaya dengan adanya Indonesia-Chile 

Comprehensive Economic Partnership Agreement (IC-CEPA) untuk memanfaatkan 

Indonesia untuk berdagang kendaraan roda 4 tersebut  dengan memperhatikan dari  

potensi sektor mobil unggulan dalam menjaring hubungan  komersialnya melalui 

agenda skema IC-CEPA itu sendiri  (Kahfi, 2022). 

Peran Indonesia  dalam perjanjian ekonomi komprehensif atau disebut sebagai 

“Indonesia-Chile Comprehensive Economic Partnership Agreement (IC-CEPA)” 

menjadi hal yang begitu terkemuka bagi Indonesia dalam melakukan kegiatan 

promosi ekspor kendaraan roda 4 dari mobil Mitsubishi Xpander ke pasar Chile. Ini 

disebabkan Indonesia-Chile Comprehensive Economic Partnership Agreement (IC-
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CEPA) dapat menguntungkan bagi Indonesia agar  lebih kompetitif untuk masuk ke 

pasar Chile dengan membawa Free Trade Agreement (FTA) pertama kali bagi 

Indonesia ke Amerika Selatan. Berikut ini adalah diagram batang terkait hasil 

Indonesia melakukan ekspor ke Chile dalam kendaraan roda 4 sebagai berikut: 

Grafik  1.1  Diagram Batang dari hasil Indonesia ekspor ke Chile dalam kendaraan 

roda 4 

 

Sumber: TRADINGECONOMICS.COM, 2022 

Menurut dari sumber yang beredar dari “TRADING ECONOMICS” bahwa data 

diatas menunjukkan beberapa peningkatan dan penurunan terhadap sector otomotif 

kendaraan yang dimana pada tahun 2017-2019 menunjukkan sekitar 69 juta dollar. 

Sedangkan pada tahun 2020 hanya mencapai sekitar 20 juta dollar. Akan tetapi, apabila 

dilihat dari tahun 2021 berdasarkan kegiatan diplomasi komersial yang dilakukan 

terhadap ekspor otomotif kendaraan roda 4 mengalami peningkatan sekitar 74, 74 juta 

dollar. Kemudian, berdasarkan informasi terkait nilai dari TRADINGECONOMICS 

juga menunjukkan bahwa nilai dari sektor otomotif dari sektor produk keramik, kopi, 

teh, alas kaki, karet sangat besar mencapai nilai  sekitar 74, 74 juta dollar untuk tahun 

yang terakhir (TRADINGECONOMICS, 2022).  

Pada tahun  2019-2020 juga dinyatakan kesepakatan perjanjian perdagangan dari 

Indonesia-Chile Comprehensive Economic Partnership Agreement (IC-CEPA)  dapat 
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memberikan pengaruh positif bagi kedua negara dalam kegiatan yang dilakukan secara 

bertahap yaitu berfokus kepada “Working Groups on Trade in Goods” untuk 

meningkatkan suatu kegiatan perdagangan barang agar nantinya dapat memperkecil 

kerugian yang didapat oleh kedua negara. Selain itu juga, pembentukan dari Indonesia-

Chile Comprehensive Economic Partnership Agreement (IC-CEPA) merupakan 

gagasan dalam mengintegrasikan perdagangan bebas di regionalisme Amerika Selatan, 

Chile sebagai respon Indonesia untuk mempertahankan “Centrality” terhadap usulan 

kedua negara terhadap pentingnya kawasan Amerika Selatan apabila dilihat dari 

pasarnya yang prospektif dalam produk yang akan dikembangkan ke dalam pasar 

tersebut (World, 2022). 

Indonesian Trade Promotion Centre (ITPC) yang bertempat  di  kota Santiago, 

Chile ini merupakan salah satu pusat promosi komoditi dagang dengan bentuk negara 

Indonesia dalam melaksanakan kegiatan promosi perdagangan terhadap produk yang 

akan dikembangkan  ke pasar Chile. Dan tentunya, ini sebagai motivasi Indonesia 

dalam dalam perolehan keuntungan yang diwakili dari aktor pemerintah negara asal 

untuk  menuju ke negara tujuan  dengan adanya fasilitasi kerjasama perdagangan 

berupa mempromosikan produk yang akan di ekspor (Export Promotion Program) 

dalam melakukan misi komersial  (Republic of Indonesia, 2022). 

     Pertumbuhan ekonomi di kawasan Amerika Latin (termasuk Amerika Selatan) 

mempunyai perkembangan  yang begitu pesat. Pada pasalnya, terdapat  dorongan 

masyarakat pribumi  kepada “Export Based” dari Indonesia terhadap produk yang akan 

di ekspor dengan memperhatikan setiap visi maupun misi negaranya yang akan 

ditunjang ke negara tujuan (host country) seperti Chile dalam mengembangkan  

peluang pasarnya terhadap produk yang akan diekspor dan didistribusikan ke negara 

tujuan (Pramono, Ph.D., 2017).  
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Diplomasi Komersial yang dilakukan  oleh  Indonesia ke Chile merupakan 

sarana dan prasarana terhadap keberhasilan suatu negara dengan mengarah kepada 

aksi diplomasi komersial yang dilakukan oleh Indonesia-Chile sendiri. Kontribusi 

penuh kedua negara agar dapat terjadi peningkatan penjualan dari sektor barang yang 

akan didistribusikan. Dengan adanya kerangka kerja sama ini dengan berdasarkan 

kegiatan diplomasi komersial yang digunakan dapat memberikan peluang bisnis 

yang terbuka, dengan meningkatkan aktivitas perdagangan ekspor ini yang 

dipandang akan mendapatkan keunggulan komparatif di pasar Chile dari produk 

yang berpotensi untuk diserap di pasar tujuan adalah hasil industri yang dimana 

dalam penelitian ini adalah kendaraan roda 4 (mobil Mitsubishi Xpander) karena 

dalam hal ini masih minimnya hasil industri itu di pasar negara tersebut.  Kontribusi 

dari eksportir Indonesia ke pasar Chile adalah untuk memperluas citra kedua negara 

beserta  “profit”yang begitu maksimal melalui kegiatan ekspor dalam kemakmuran 

bagi kedua negara (Killian, 2015). 

Dengan begitu, didalam penelitian ini terlihat dengan jelas bahwa hubungan 

bilateral antara Indonesia dengan Chile melalui kerangka kerja sama Indonesia-

Chile Comprehensive Economic Partnership Agreement (IC-CEPA) ini tentunya 

nanti dapat bersama-sama saling menumbuhkan network  kedua negara  dalam 

melaksanakan aktivitas diplomasi komersial untuk memperoleh keuntungan 

sebesar-besarnya dalam bentuk mempromosikan perdagangan kendaraan roda 4 

Indonesia ke pasar Chile. Oleh sebab itu, ada baiknya penelitian ini dapat dikaji 

secara mendalam terhadap permasalahan judul dari “Analisis Diplomasi Komersial 

Indonesia-Chile Pasca Ratifikasi Indonesia-Chile Comprehensive Economic 

Partnership Agreement (IC-CEPA) dalam meningkatkan perdagangan 

kendaraan roda 4 Indonesia di Chile pada Periode 2017-2020.” 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan dari identifikasi masalah diatas, maka penulis telah merumuskan 

masalah yaitu: Bagaimana Diplomasi Komersial Indonesia-Chile pasca ratifikasi 

Indonesia-Chile Comprehensive Economic Partnership Agreement (IC-CEPA) 

dalam meningkatkan perdagangan kendaraan roda 4 Indonesia di Chile pada  

periode 2017-2020? 

 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang telah dikemukakan diatas, maka penelitian 

ini bertujuan untuk menganalisa bagaimana diplomasi komersial Indonesia-Chile 

pasca ratifikasi Indonesia-Chile Comprehensive Economic Partnership Agreement 

(IC-CEPA) dalam meningkatkan perdagangan kendaraan roda 4 Indonesia  di Chile 

periode 2017-2020.  

 

1.4 Manfaat Penelitian 

1.4.1 Manfaat Teoritis  

Bila dilihat secara teoritis, penelitian ini diharapkan agar nantinya dapat 

memberikan serangkaian pendeskripsian bagi mahasiswa hubungan internasional 

dalam mengkaji  dari bagaimana diplomasi komersial Indonesia-Chile pasca 

ratifikasi Indonesia-Chile Comprehensive Economic Partnership Agreement (IC-

CEPA) dalam meningkatkan perdagangan kendaraan roda 4 Indonesia di  Chile 

periode 2017-2020. 
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1.4.2 Manfaat Praktis 

Penelitian ini diharapkan agar dapat memberikan pemahaman terhadap 

diplomasi komersial Indonesia-Chile pasca ratifikasi Indonesia-Chile 

Comprehensive Economic Partnership Agreement (IC-CEPA) dalam 

meningkatkan perdagangan kendaraan roda 4 Indonesia di Chile periode 2017-

2020. 
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