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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

 Pada zaman sekarang, gaya hidup manusia tidak bisa terlepas dari media 

massa. Gamble and Gamble (dalam  Ardianto, Komala dan Karlinah, 2007:12) 

menyebutkan bahwa pada umumnya orang menghabiskan waktu sekitar tujuh jam 

untuk mengkonsumsi media massa ditengah kesibukkan pekerjaannya. Media yang 

kian tak terbatas dalam segi jenis seperti media cetak, televisi, radio dan new media 

sudah bukan lagi barang langka yang dapat dijumpai di seluruh Indonesia bahkan 

di kota terpencil sekalipun. Salah satu media yang kian digemari yaitu new media 

khususnya media online, pada hakikatnya telah menjadi kebutuhan mendasar bagi 

semua orang khususnya generasi pemuda yang sangat bergantung kepada media 

online untuk mendapatkan informasi dari seluruh Indonesia bahkan dunia yang 

sekarang sangat mudah didapatkan dalam genggaman tangan. 

 Dewan Pers Indonesia menyebutkan bahwa media online di Indonesia 

berjumlah 47.000. Survei Nielsen pun telah membuktikan bahwa pembaca media 

digital atau online sudah melampaui media cetak dikarenakan masyarakat 

cenderung beranggapan bahwa informasi seharusnya bisa didapatkan secara gratis. 

Hal tersebut yang membuat media online kian meradang di Indonesia. Tetapi pada 

kenyataannya, menjamurnya media online justru semakin memberikan efek negatif 

bahkan mengikis rasa nasionalisme masyarakat.  

 AIESEC merupakan salah satu organisasi pemuda yang bergerak dibawah 

organisasi Perserikatan Bangsa-Bangsa (PBB). Salah satu cabang AIESEC 

Indonesia yakni AEISEC UNSRI tak hanya terdiri atas mahasiswa-mahasiswi 

UNSRI saja melainkan beranggotakan pemuda-pemudi yang berasal dari 

universitas lain atau bahkan yang tidak lagi berada dalam masa perkuliahan dengan 

syarat selama pemuda atau pemudi tersebut masih dibawah umur 32 tahun. 
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Tentunya para pemuda dan pemudi AIESEC UNSRI merupakan orang-orang yang 

sangat haus akan informasi, apalagi mereka dituntut untuk mengetahui isu-isu di 

negara Indonesia guna menjalankan project atau aktivitas mereka saat menerima 

orang asing yang akan menjadi relawan untuk menjalankan aktivitas atau magang 

di Indonesia. Maka dari itu, anggota AIESEC UNSRI dirasa perlu mengetahui sisi-

sisi positif, kebudayaan, keindahan Indonesia disaat mereka mengenalkan 

Indonesia saat mereka pergi ke luar negri atau bahkan saat mereka menerima 

pemuda dari negara lain. 

 Salah satu cara mempelajari berbagai informasi tentang Indonesia tersebut 

yakni mendapatkannya melalui media online. Tetapi dalam mendapatkan informasi 

tentang kebaikan Indonesia masih terdapat beberapa kendala yang dialami oleh 

anggota AIESEC UNSRI, yakni: 

 1) Banyaknya konten media online yang masih berisi berita negatif tentang 

      Indonesia 

 2) Media online banyak yang berpihak kepada penguasa atau partai tertentu 

 3) Cara penyampaian informasi yang tidak menarik minat pemuda 

1.1.1 Banyaknya konten media online yang masih berisi berita negatif tentang 

         Indonesia 

 Media di Indonesia awalnya merupakan alat untuk menggapai kemerdekaan 

dan memperjuangkan nasionalisme, tetapi sekarang semakin banyak media 

khususnya media online yang menyebarkan berita negatif tentang Indonesia bahkan 

menjelek-jelekkan Indonesia baik dari segi pemerintahan, ekonomi, politik dan 

lain-lain. Hal tersebut membuat generasi bangsa menjadi pesimis dalam 

memperjuangkan kemajuan negaranya sendiri. Bahkan dengan adanya giringan 

berita negatif tentang Indonesia oleh media, pemuda Indonesia merasa rendah diri 

dan malu mengakui bangsanya sendiri. Hal negatif lainnya yang banyak ditemukan 

oleh pemuda AIESEC UNSRI yakni berita hoax. Berita hoax merupakan informasi 

yang dibuat-buat untuk kepentingan tertentu. Selain hoax, terdapat pula informasi 
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yang sering menyinggung SARA yang menyebabkan terpecah belahnya bangsa 

Indonesia. 

 Menteri Komunikasi dan Informatika (Menkominfo) mengatakan, selama 

dua tahun terakhir (2015-2017) tak kurang dari 800.000 portal internet negatif 

masuk ke daftar Trust Positif Kominfo dan sudah diblokir. Sementara yang 

bermuatan positif baru sekitar 250.000 situs. Adapun yang dimaksud konten positif 

adalah portal internet dengan konten-konten yang bermuatan pendidikan untuk 

mengedukasi dan menginspirasi masyarakat. Sementara konten negatif adalah yang 

berbau SARA, pornografi, radikalisme, terorisme dan sebagainya. Berdasarkan 

data yang disajikan Kemkominfo pada websitenya, terdapat 51.456 konten negatif 

yang ada pada internet berdasarkan aduan masyarakat. Berikut jenis-jenis konten 

negatif yang ada di Indonesia dan jumlahnya: 

Tabel 1.1 

Jumlah Konten Negatif di Internet Indonesia Periode Januari-Oktober 2017 

No. Jenis Konten Negatif Jumlah Konten 

1 Pornografi 16.902 

2 SARA/Kebencian 15.818 

3 Hoax 7.633 

4 Perjudian 4.319 

5 Penipuan Online 2.457 

6 Radikalisme/Terorisme 2.457 

7 Pelanggaran Sosial Budaya 134 

8 Fasilitator diaksesnya Konten Negatif 54 

9 Kekerasan/Pornografi Anak 36 

Sumber: Diolah oleh peneliti (2018) 

 Dari segi konten pula, adanya ketidaksesuaian antara judul dengan isi turut 

menjadi permasalahan. Terkadang judul yang terdapat pada suatu konten berita 

dibuat seakan-akan baik dan positif tetapi ternyata isi beritanya tidak sama dengan 

judul yang awalnya diklik. Hal ini dikarenakan media online zaman sekarang lebih 
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mementingkan uang yang didapat dari jumlah klik dibanding dengan kesesuaian isi 

dengan judul yang menarik. Kadang link dengan judul berita yang baik dan bagus 

juga mengarah pada link lain yang mengandung unsur pornografi atau bahkan 

menyebabkan virus yang dapat merusak smartphone atau laptop yang digunakan 

para pembaca. 

1.1.2 Media online banyak yang berpihak kepada penguasa atau partai 

          tertentu 

 Semakin banyaknya media yang dimiliki oleh beberapa penguasa atau 

petinggi politik turut menjadi pengaruh bagi penyampaian informasi atau bahkan 

konten didalamnya. Banyaknya media online yang kini semakin berpihak kepada 

penguasa dan politik juga merupakan salah satu kemunduran media itu sendiri. 

Sebagai salah satu contoh, jika media online A berpihak pada pemilik partai B, 

maka cara penyampaian informasi bahkan isinya akan mengikuti kemauan pemilik 

partai tersebut. Hasil penelitian Masyarakat Peduli Media menunjukkan adanya 

keberpihakan media terhadap pemiliknya, berikut data media online yang berpihak 

pada penguasa atau partai tertentu: 

Tabel 1.2 

Media Online yang Berpihak Pada Penguasa Atau Partai Tertentu 

No. Nama Media Online Pemilik Partai 

1 Jawapos.com Dahlan Iskan  

2 Mediaindonesia.com Surya Paloh NasDem 

3 Okezone.com Hary Tanoesoedibjo Perindo 

4 Detik.com Chairul Tanjung  

Sumber: Diolah oleh peneliti (2018) 

 Padahal, keberpihakan media khususnya media online yang saat ini semakin 

banyak diakses seharusnya merupakan keberpihakan pada nasionalisme yang 

merupakan suatu paham bahwa kesetiaan tertinggi individu harus diserahkan 

kepada negara kebangsaan. Dari hal ini, penyampaian informasi tentunya tidak 

akan bisa membangun kecintaan terhadap Indonesia.  
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1.1.3 Cara penyampaian informasi yang tidak menarik minat pemuda 

 Pemuda zaman millennial merupakan orang-orang yang sudah disuguhi 

dengan teknologi yang maju dan juga kreatif. Maka dari itu, penyampaian informasi 

media online juga dirasa harus kreatif dan menggunakan teknologi yang maju. 

Tetapi kebanyakkan media online tidak mengemas informasinya secara menarik. 

Media online kebanyakkan menyajikan informasi sama halnya dengan media cetak 

yang memang terbatas penyajian informasinya. Cara penyampaian informasi yang 

tidak menarik inilah yang mengurungkan keinginan pemuda untuk lebih sering 

membaca berita atau informasi dari media online tersebut. 

 Berdasarkan data yang diambil dari Kominfo, Media online di Indonesia 

terlalu sederhana dalam menyajikan sebuah produk berita. Biasanya hanya berisi 

teks dan gambar saja. media online kompas.com yang baru memberikan cara 

terbaru dalam menyampaikan berita yakni VIK (Visual Interaktif Kompas). 

Dimana Kompas berusaha memberikan tontonan atau bacaan yang baru untuk 

pengguna online dengan menggabungkan antara teks, gambar, suara, video dan 

grafis menjadi satu bagian cerita yang menarik dan pertama di Indonesia. Cerita 

yang diangkat oleh VIK beragam, mulai dari isu-isu sosial, politik, budaya,olahraga 

dan sebagainya. 

 Good News From Indonesia hadir sebagai media online  yang ingin 

mengembalikan rasa nasionalisme yang terkikis oleh konten-konten negatif media 

online tersebut. Indonesia dirasa terlalu indah untuk dicaci maki atau hanya 

dipandang dari sisi negatifnya saja. Keunikan dari GNFI sebagai satu-satunya 

media online yang dapat terus konsisten menyebarkan berita positif Indonesia 

menjadi alasan tersendiri bagi peneliti. Media online Good News From Indonesia 

itu sendiri berupa portal berita online dengan domain 

https://www.goodnewsfromindonesia.id. Portal berita ini memiliki 4 kanal utama 

dan 5 kanal spesial. GNFI juga tidak menutup kemungkinan bagi masyarakat untuk 

turut serta dalam menulis. Tulisan dari kawan GNFI juga memiliki tempat sendiri. 

Kanal-kanal tersebut yaitu: 
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Tabel 1.3 

Kanal Berita di Portal Berita Good News From Indonesia 

No Kanal Utama Keterangan Kanal Spesial Keterangan 

1 Indonesiana Berita positif tentang 

bidang ekonomi, 

politik, sosial dan 

teknologi terbaru 

#untukIndonesia Segala 

informasi 

tentang 

Indonesia 

2 Karya Bangsa Informasi terbaru 

tentang inovasi-

inovasi dan karya 

anak negeri 

Opini Opini-opini 

dari penulis 

internal/kawan 

GNFI 

3 Anak Bangsa Kisah dan cerita 

tentang sosok yang 

telah berperan besar 

bagi Indonesia 

ASEAN Berita tentang 

ASEAN 

4 IndonesiaUnik Informasi tentang 

keunikan berbagai 

wisata, budaya, 

suku, ras, agama 

yang ada di 

Indonesia 

Menuju 100 

Tahun 

Indonesia 

Berita 

perkembangan 

menuju 100 

tahun 

Indonesia 

5   Kompetisi Informasi 

kompetisi 

yang ada di 

Indonesia 

Sumber: Diolah oleh peneliti (2018) 

 

 Seluruh kanal di website Good News From Indonesia berfokus pada 

kepentingan bangsa Indonesia. Tak hanya portal berita di website, Good News 

From Indonesia juga memiliki akun di beberapa media sosial seperti facebook, 

instagram, twitter dan juga youtube untuk memudahkan para pembaca 
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mendapatkan informasi dari berbagai media apalagi sekarang para generasi muda 

sudah lebih banyak mengakses media sosial dibandingkan website. Dalam 

menyebarkan beritanya, Good News From Indonesia juga bekerjasama dengan 

berbagai kementerian di Indonesia agar tetap fokus pada tujuannya dalam 

mengedukasi dan memajukan bangsa Indonesia. Jumlah pembaca media online 

unik ini juga sudah sangat tinggi di Indonesia dari pulau Sumatera bahkan Papua 

dan dari berbagai kalangan dimulai dari kalangan bawah maupun kalangan 

menengah keatas yang sedang mencari informasi. Berikut data pembaca media 

online Good News From Indonesia dari Sabang sampai Merauke:\ 

Tabel 1.4 

Jumlah Pembaca Berita Good News From Indonesia 

No Jangkauan 

Wilayah 

Jumlah Pembaca per 

Harinya 

(Rata-Rata) 

1 Jawa, Bali dan 

Nusa Tenggara 

40.00 - 44.000 

2 Sumatera 1.800 - 2.000 

3 Kalimantan 500-1.000 

4 Sulawesi 1.000-2.800 

5 Papua 100-200 

Sumber: Diolah peneliti dari data  Bidang IT Good News From Indonesia, 21 

                Oktober 2017. 

 Good News From Indonesia (GNFI) dapat menjadi salah satu pilihan para 

pemuda zaman sekarang dikarenakan GNFI merupakan salah satu media online 

yang berusaha membangkitkan rasa nasionalisme bangsa dengan hanya 

menyebarkan berita-berita positif dari Indonesia. Fokus berita GNFI sebagai media 

online guna memajukan bangsa adalah agar orang Indonesia tak lagi merasa rendah 

diri dan tetap optimis menatap masa depan Indonesia sehingga dapat menimbulkan 

rasa nasionalisme dalam diri mereka khususnya para pemuda. 
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 Maka dari itu, peneliti tertarik untuk membahas masalah ini dengan judul 

“Pengaruh Efektivitas Penyampaian Informasi Melalui Media Online 

terhadap Nasionalisme Pemuda” dengan studi terhadap anggota AIESEC UNSRI 

yang membaca berita Good News From Indonesia. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

 Setelah diuraikan dalam latar belakang di atas, masih banyak penyampaian 

informasi melalui media online yang tidak efektif sehingga penyampaian informasi 

tidak dapat mempengaruhi rasa nasionalisme yang seharusnya dimiliki oleh 

pemuda itu sendiri. Maka dari itu rumusan masalah dalam penelitian ini adalah: 

1. Apakah ada pengaruh efektivitas penyampaian informasi melalui media 

online Good News From Indonesia (GNFI) terhadap nasionalisme 

anggota AIESEC UNSRI? 

2. Seberapa besar pengaruh efektivitas  penyampaian informasi melalui 

media online Good News From Indonesia (GNFI) terhadap 

nasionalisme anggota AIESEC UNSRI? 

 

1.3 Maksud dan Tujuan 

 Sehubungan dengan rumusan masalah di atas, maka maksud dan tujuan 

yang diharapkan dalam penelitian ini adalah: 

1. Untuk mengetahui pengaruh efektivitas penyampaian informasi melalui 

media online Good News From Indonesia (GNFI) terhadap 

nasionalisme anggota AIESEC UNSRI. 

2. Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh efektivitas penyampaian 

informasi melalui media online Good News From Indonesia (GNFI) 

terhadap nasionalisme anggota AIESEC UNSRI. 
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1.4 Manfaat Penelitian 

1.4.1 Manfaat Teoritis 

 Penelitian ini diharapkan dapat memberi manfaat dalam memberikan 

sumbangan pemikiran, memperkaya konsep-konsep ilmu komunikasi dan menjadi 

referensi bagi penelitian selanjutnya dalam bidang komunikasi khususnya bidang 

penyiaran yang menjadi konsenstrasi penulis. 

1.4.2 Manfaat Praktis 

 Penelitian ini diharapkan dapat menyumbangkan pemikiran terhadap 

kegiatan penyebaran informasi bagi pemilik media online dan juga jurnalis media 

online agar dapat menemukan ide-ide atau terobosan baru dalam dunia media 

daring atau online agar dapat lebih berjuang lagi untuk menjadikan media sebagai 

alat untuk memajukan bangsa Indonesia dan bukan justru membuat para pembaca 

media menjadi pembaca yang mundur dan tidak mencintai bahkan meremehkan 

bangsanya sendiri. 
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