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Penelitian ini berjudul "Pengaruh Terpaan Iklan Tokopedia Versi mulaiajadulu di Televisi Terhadap 

Minat Transaksi Produk" oleh A.Jerry RF 



xiv 
 

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui apakah ada pengaruh terpaan iklan tokopedia versi 

mulaiajadulu di televisi terhadap minat transaksi produk, serta berapa besar pengaruh yang diberikan. 

Metode yang diterapkan adalah metode kuantitatif dengan teknik analisis deskriptif dan teknik 

eksplanatif yang menggunakan alat analisis statistik parametrik regresi linear sederhana. Pengumpulan 

data dilakukan melalui penyebaran kuesioner kepada 79 responden Mahasiswa Ilmu Komunikasi FISIP 

Universitas Sriwijaya. 

Hasil temuan dari analisis data dalam penelitian ini diperoleh melalui pengujian hipotesis 

menggunakan uji t bahwa thitung lebih besar dari ttabel, di mana thitung 9.980 > ttabel 1.990, yang 

artinya terdapat terpaan iklan tokopedia versi mulaiajadulu di televisi terhadap minat transaksi produk, 

serta pengaruh yang diberikan sebesar 56.4% dan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain. Persamaan 

regresi linear yang didapatkan yaitu Y = 13.678 + 0.438 yang bermakna setiap penambahan satu nilai 

Pengaruh Daya Tarik Iklan akan memberikan kenaikan nilai sebesar 0.438 pada Minat Transaksi Produk 

di kalangan Mahasiswa Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Sriwijaya. 

Kata kunci : Pengaruh Terpaan Iklan, Minat Transaksi 
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The study aims to find out whether there is influence of exposure to advertising of Tokopedia the version 

mulaiajadulu towards interest in product transactions and how much that influence had given. This 

research applied quantitative approach with descriptive and inferential statistics analysis, and used simple 

linear regression model to make predictions. Data collection was conducted by distributing questionnaires 

to 89 respondents of college student majoring Communication in Sriwijaya University. 

The findings from the data analysis in this study were obtained through hypothesis testing using t test 

that tcalc is greater than ttable, where tcalc 9.980 > > ttable 1.990, which means there is an influence of 

exposure to advertising of Tokopedia the version mulaiajadulu towards interest in product transactions , 

and the influence given is 56.4% where the rest is influenced by other factors. The linear regression fitted 

model obtained is Y= 13.678 + 0.438 which means that for each additional value of exposure to 

advertising, interest in product transactions making value will increase about 0.438 times among college 

student majoring Communication in Sriwijaya University. 

Keyword : The influence of exposure to advertising, interest in product transactions. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
1.1 Latar belakang 

Dalam kehidupan sehari-hari, kita menemukan suatu yang kita butuhkan. Namun, 

pertanyaannya apakah hal tersebut benar-benar kita butuhkan ? sering kali kita merasa 

membutuhkan sesuatu, tapi kenyataannya kita hanya menginginkannya saja. Dalam dunia 

ekonomi, hal ini kerap terjadi serta menjadi sesuatu yang penting untuk di ketahui apa 

perbedaannya. Keinginan sesuatu kebutuhan lebih terhadap barang ataupun jasa yang ingin 

dipenihi setiap manusia pada sesuatu hal yang dianggap kurang. Keinginan tidak bersifat 

mengikat dan tidak memiliki keharusan untuk segera terpenuhi. Sedangkan kebutuhan sesuatu 

barang atau jasa yang dibutuhkan manusia demi menunjang segala aktivitas dalam kehidupan 

sehari-hari manusia tersebut. 

Dari pengertian tersebut dapat dilihat bahwa manusia memiliki hal yang harus dipenuhi dan 

dimiliki dalam Kebutuhan maupun keinginan. Setiap orang akan membutuhkan rumah untuk 

tempat tinggalnya. Makan untuk kelangsungan hidupnya, minum untuk menghilangkan 

dahaga. Tetapi seiring bejalanya waktu, kebutuhan di zaman millennium ini sudah semakin 

kompleks. Manusia juga memiliki perbedaan fokus terhadap kebutuhannya. Ada yang tidak 

bisa hidup tanpa alat elektronik, kendaraan, ataupun internet. 

Dalam perkembangannya, internet saat ini bukan hanya sebagai media informasi dan 

komunikasi, namun internet mampu menambah pendapatan seseorang, internet mampu 

memenuhi keinginan masyarakat dalam berbelanja secara praktis yaitu dengan adanya belanja 

online ( Online shop ). 

Belanja online saat ini sangat marak dikalangan masyarakat modern. mulai dari kalangan 

remaja hingga tua yang mengerti dengan penggunaan Smartphone. Bagi sebagian orang, 

belanja online merupakan suatu kebutuhan yang harus dipenuhi untuk kehidupan sebagai 

konsumen. 

Banyaknya tawaran gambar yang menarik dari bentuk foto di media sosial sampai iklan di 

media tradisional, dengan harga harga yang terjangkau pada Online shop menjadikan 

masyarakat tertarik untuk berbelanja dan keinginan untuk menjadikan dirinya seperti yang ada 

pada gambar. Gaya hidup masyarakat saat ini gaya hidup yang konsumtif, artinya masyarakat 

yang terus menerus berbelanja dan konsumsi terhadap sesuatu yang disukainya dan sesuatu 

yang baru bagi dirinya. 
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Kemunculan belanja online saat ini selain merupakan inovasi baru dalam aktivitas belanja, 

juga dapat memberikan perubahan gaya hidup masyarakat. Perubahan gaya hidup ditimbulkan 

oleh belanja online adalah sifat konsumtif masyarakat. 

Dalam penelitian ini peneliti mengambil sebuah fenomena dalam online shop atau bisa kita 

kenal dengan marketplace, dimana berbelanja melalui media teknologi yaitu handphone, 

dengam aplikasi didalam teknologi tersebut individu bisa mencari apa yang dia inginkan tanpa 

keluar rumah lalu di antar kan oleh kurir, dengan pembayaran bisa di lakukan memlalui 

cashlees pembayaran memlalui transfer yang juga di lakukan melalui handphone. Tokopedia 

tersediri berdiri pada tahun 2010 yang di buat oleh anak bangsa yang dahulu tokopedia 

merupakan pelopor media perbelanjaan berbasis online dan di mudahkan dengan beberapa fitur 

yang mereka sajikan. 

Dalam penelitian ini terdapat alasan mengapa Pengaruh Terpaan Iklan Tokopedia di 

Televisi Terhadap Minat Transaksi Produk menarik untuk diteliti, yang kemudian dijelaskan 

dibawah ini : 

1. Pengguna aplikasi tokopedia tembus 90 Juta 

2. Iklan adalah komunikasi satu arah yang sangat berpengaruh dimasyarakat luas. 

3. The Power Of Market Place Advertising in Television 

4. Tokopedia memberikan dampak ekonomi yang signifikan bagi bangsa Indonesia 

1.1.1 Pengguna aplikasi tokopedia tembus 90 juta 

Memasuki usia hampir 11 tahun tokopedia sendiri sudah banyak pengalaman akan hal 

marketplace mereka tersendiri, yang dahulu mengejar minat akan pengguna di tahan air sendiri 

sekarang sudah mendominasi di seluruh indonesia, tokopedia menyebut penguna aktif 

marketplace tersebut kini telah mencapai 90 juta per bulan. Angka itu tercapai disaat tokopedia 

memasuki usia 10 tahun. Sampai saat ini tokopedia telah memiliki 33 produk digital yang bisa 

dimanfaatkan penggunanya untuk membeli pulsa, token listrik, bayar air, bayar pajak 

kendaraan, zakat, dan masih banyak lagi, peningkatan ini sangat di akui oleh pihak tokopedia 

dari kerja keras mereka atas kampanye iklan di televisi #mulaiajadulu yang membawa dampak 

positif bagi tokopedia dan perekonomian di indonesia. (ayuubi, 2020) 

1.1.2 Iklan adalah komunikasi satu arah yang berpengaruh di masyarakat luas 

Sudah banyak sekali media masa yang menjadi wadah sebuah iklan, dulu iklan hanya tayang 

di media cetak, media reklame, radio, dan lain-lain. Tidak berhenti disitu saja iklan terus 

berkembang dengan teknologi-teknologi yang maju, iklan tidak hanya mempromosikan barang 

atau jasa melalui media masa iklan juga memiliki pengaruh yang sangat besar di masyarakat, 

dengan memperhatikan sebuah visual atau gambar, seseorang bisa terpengaruh dengan ada nya 
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iklan tersebut. Konsumen zaman globalisasi ini menjadi konsumen yang konsumtif dengan 

mudah bisa terpengaruh, bisa membuka membeli atau tidak membeli sebuah barang. Dengan 

di bekali belanja online konsumen dengan mudah mencari sebuah infomasi suatu barang yang 

diiklan kan dan tujuan adanya online shop terwujud yaitu berbelanja dengan muda hanya 

dengan jari tanpa keluar rumah. 

Dalam penelitian ini terdapat fokus dimana setiap konsumen yang mendowload atau sampai 

bertransaksi di Tokopedia sangat di perlukan, konsumen memiliki pilihan yang beda-beda, 

iklan memiliki peran dimana konsumen untuk memilih tempat untuk berbelaja yaitu pasar 

virtual contohnya Tokopedia ini dengan cara konsumen berkenalan pertama kali ialah melalui 

iklan yang di tayangkan di media elektronik, sehingga ada kecenderungan untuk konsumen 

berbelanja dan bertransaksi. 

1.1.2 The power of Market place advertising in Television 

Perubahan yang sangat terlihat pada zaman ke zaman adalah munculnya media televisi yang 

merubah siklus informasi, pada zaman pembacaan Proklamasi di tanah air Indonesia tidak 

banyak yang melihat pembacaan teks tersebut secara visual. Mereka yang tidak memiliki 

televisi hanya mendengarkan informasi pembacaan teks melalui radio, zaman terus 

berkembang dan televisi sekarang adalah barang yang wajib ada di ruang tamu, sampai di 

kamar tidur. Media masa yang tak bisa terlepaskan oleh manusia. Televisi tidak hanya 

menyajikan film-film karya anak bangsa, televisi juga menyediakan iklan yang bervariasi 

dengan banyaknya chanel yang disedikan sehingga jantung dan pendapatan televisi yang cukup 

besar ialah dari iklan, dan juga iklan bermaksud untuk mempengaruhi khalayak dengan barang 

mereka melalui iklan yang di tayangan di televisi. 

Seperti kita tahui televisi sekarang sudah berkembang dengan pesat, televisi bukan hanya 

media penghibur, media televisi sudah menjadi agen advertising di dunia periklanan komersil 

atau non komersil, seperti tujuan penelitian televisi sebagai salah satu pilihan media advertising 

di penelitian ini karena televisi memiliki perkembangan yang pesat yang notabene televisi 

mulai memikirkan promosi suatu hal baru bagi masyarakat seperti contoh ialah pasar virtual 

ini, atau bisa di sebut marketplace. 

Bisa dikatakan pasar virtual ini baru di gandrungi oleh para masyarakat khusus nya 

mahasiswa dikarenakan pasar virtual ini mulai populer awal tahun 2009 yang di plopori oleh 

Tokopedia dimana Tokopedia sendiri juga sebagai pasar virtual pertama yang di lirik oleh 

masyarakat dengan iklannya yang kreatif dan cukup memikat para konsumen khususnya 

mahasiswa. Ini adalah alasan yang cukup kuat kenapa peneliti memilih media televisi sebagai 

media penelitian di karenakan televisi yang mulai berkembang pesat dan memulai untuk 
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mendukung kepraktisan masyarakat dengan mempromosikan dan mempersembahkan 

informasi yang tidak hanya memberitakan fenomena sosial namu memberikan informasi 

marketplace dengan tujuan memberi pengetahuan berbelanja itu tidak harus keluar rumah. 

Pasar virtual atau bisa disebut online shop dimana online shop di Indonesia sudah banyak 

seperti contoh ; Shoppe, Blibli, Lazada, Bukalapak, dan lain-lain. Disini peneliti fokus dengan 

online shop Tokopedia yang bisa kita temukan iklan nya di televisi yang sudah sangat lumrah 

sekali di mata masyarakat Indonesia, sehingga ini sudah bisa dikatakan masyarakat khususnya 

mahasiswa Ilmu Komunikasi dipengaruhi oleh iklan televisi. Menayangkan beberapa pasar 

virtual yang mudah di akses oleh masyarakat hanya dengan iklan di televisi dan mulai 

bertransaksi di Tokopedia dengan membeli produk-produk yang di jual oleh para penjual di 

marketplace yaitu Tokopedia yang sebagai wadah pasar virtual. 

1.1.3 Tokopedia memberikan dampak ekonomi yang signifikan bagi bangsa Indonesia. 

Online shop yang bisa kita rasakan yaitu salah satu nya ialah Tokopedia, siapa yang tidak 

kenal dengan Tokopedia? Marketplace yang secara signifikan menaikan nilai ekonomi di 

Indonesia, didalam halaman nya Tokopedia mengungkapkan Lembaga Penyelidikan Ekonomi 

dan Masyarakat Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Indonesia (LPEM FEB UI) di tahun 

2019 membuktikan bahwa Tokopedia telah memberikan pengaruh besar untuk perekonomian 

inodneisa. Terutama melalui kolaborasi yang selami ini terjadi antara para penjual, pembeli 

dan para mitra bisnis Tokopedia. Hasil riset ini di kemukakan di diskusi publik bertajuk 

“Dampak Tokopedia terhadap Perekonomian Indonesia” pada Kamis (10/10/2019) di Djakarta 

Theater, yang dibuka oleh Meteri Keuangan Indonesia RI, Sri Mulyani dan rekan-rekan. 

Tokopedia juga jadikan Harga 21% lebih murah dan bantu Tingkatkan Penjualan 22% hal 

ini membuat para pengusaha mikro, kecil, dan menengah yang berada di daerah bisa membeli 

bahan baku produksi dengan harga lebih murah. Para Konsumen produktif itu sebagian besar 

berada di luar pulau jawa. 

Dalam halaman Tokopedia itu tersendiri diprediksi Berkontribusi 1,5% perekonomian 

Indonesia di tahun 2019, Tokopedia berhasil menembus angka Rp.73 triliun. Nilai ini di 

perkirakan naik menjadi Rp.222 triliun pada tahun 2019 atau setara dengan 1,5% 

perekonomian di Indonesia. Kontribusi ekonomi langsung dari Tokopedia ini tidak hanya 

terjadi di pulau jawa, namun juga turut berkontribusi dalam menggerakan perekonomian 

daerah di Indonesia (Tokopedia, Pengaruh Tokopedia terhadap indonesia, 2019). 

Menurut peneliti dengan berkembang pesatnya Tokopedia ini, merupakan faktor pendukung 

untuk konsumen melakukan transaksi di Tokopedia dengan berbelanja di produk-produk yang 

terdapat di Tokopedia dengan jumlah yang berbeda dan produk-produk yang dijual yang 
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berbeda pula, sehingga konsumen tidak meragukan lagi Tokopedia sebagai pasar virtual yang 

memudahkan konsumen untuk berbelanja secara virtual juga. Konsumen juga 

mempertimbangkan dampak-dampak yang di berikan oleh Tokopedia ke negara Indonesia 

sehingga para konsumen sangat terikat emosional dengan Tokopedia. Dengan cara mereka 

mendowload Tokopedia atau bertransaksi di Tokopedia konsumen bisa di katakan sebagai 

narasumber penelitian ini khusus nya mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Sriwijaya 

Sumatera selatan. 

Berlandaskan beberapa alasan tersebut maka semakin memperkuat peneliti untuk 

melakukan penelitian ini tentang Pengaruh Terpaan iklan Tokopedia di Televisi Terhadap 

Minat Transaksi produk pada mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Sriwijaya, karena 

sebagaimana yang diketahui, Tokopedia terdapat tiga faktor yang menjadikan platform ini 

menarik yang sudah dijelaskan sebelumnya, sehingga peneliti ingin memastikan bagaimana 

pengaruh iklan itu sendiri yang muncul dalam diri khalayak dalam keputusan melakukan 

transaksi dalam pembelanjaan online, entah itu tidak berpengaruh, ada pengaruh tetapi tidak 

signifikan ataukah lebih banyak dipengaruhi oleh faktor lain, karena bukan tidak mungkin 

khalayak telah mengetahui Tokopedia. Fenomena ini berupa efek terkecil dalam iklan itu 

sendiri. 

Pada penelitian ini yang menjadi populasi adalah kalangan sarjana (mahasiswa) yang 

tentunya telah mengetahui atau mengunggah aplikasi atau sampai bertransaksi di Tokopedia, 

yang kemudian akan dilakukan analisis apakah mereka pernah mendowload aplikasi itu atau 

sampai bertransaksi di pasar virtual Tokopedia, sehingga nantinya akan didapatkan bagaimana 

pengaruh iklan di televisi tersebut. Adapun alasan penentuan mahasiswa sebagai objek analisis 

karena menurut Lembaga Survey Riset Snapcart pada Tahun 2018 tepatnya bulan januari 

bahwa dominan pemakaian e-commerce di Indonesia ialah 50% pada usia (25-34 tahun ) dan 

pada gender wanita dan generasi Z (15-24 tahun) maka jumlah pembelanjaan dari generasi 

muda mencapai 80%, jadi anak-anak muda (15-34 tahun) mendomisili 80% pengguna e- 

commerce paparan business development director snapcart asia pasific Felix sugianto 

(Snapcart, 2018). 

Kemudian peneliti memilih mahasiswa Jurusan Ilmu Komunikasi dikarenakan mahasiswa 

tersebut memiliki pemahaman dalam mengidentifikasi terpaan iklan yang datang dari televisi,  

karena pada praktiknya Mahasiswa Ilmu Komunikasi mempelajari tentang komunikasi massa 

dan efek yang diberikannya, serta aspek-aspek lain yang berhubungan dengan media. 

Seseorang yang belajar tentang suatu ilmu dan saat dihadapkan pada realitas mengenai ilmu 

yang dipelajarinya, ia akan lebih mengetahui bagaimana cara menaggapi dan menerima sesuatu 
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tersebut secara lebih baik dibandingkan orang yang kurang mengetahui tentang ilmu tersebut. 

Dengan kata lain pandangan atau opini dari Mahasiswa Ilmu Komunikasi dinilai lebih. 

Penelitian ini akan dilakukan di kalangan Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas 

Sriwijaya sebagai generasi millennial. Peneliti memilih generasi milenial karena dalam 

Lembaga Survey Riset Snapcart pada Tahun 2018 tepatnya bulan januari bahwa dominan 

pemakaian e-commerce di Indonesia ialah 50% pada usia (25-34 tahun ) dan pada gender 

wanita dan generasi Z (15-24 tahun) maka jumlah pembelanjaan dari generasi muda mencapai 

80%, jadi anak-anak muda (15-34 tahun) mendomisili 80% pengguna e-commerce paparan 

business development director snapcart asia pasific Felix sugianto. Menurut Henry Assael, 

minat Transaksi merupakan kecenderungan konsumen untuk membeli suatu merek atau 

mengambil tindakan yang berhubungan dengan pembelian yang diukur dengan tingkat 

kemungkinan konsumen melakukan pembelian. (Tashandra, 2018). 

Pada penelitian ini peneliti dalam pemilihan elemen-elemen dalam sub bab penelitian dalam 

sampel dan populasi, peneliti sudah melakukan penelitian terdahulu dengan koperatif dan 

didasarkan dengan instrumen kuesioner yang di sebar oleh peneliti ke mahasiswa Ilmu 

Komunikasi terkhusus 2016, 2017, 2018 dan mendapatkan beberapa orang yang peneliti ambil 

menurut panduan-panduan penelitian kuantitatif dan dengan catatan sebuah grafik seperti di 

bawah ini : 

Grafik 1.1 

 

Sumber: Diolah oleh peneliti 

 
 

Grafik 1.1 Pada grafik ini menjelaskan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh 

peneliti dengan format kuesioner menggunakan Tokopedia dengan katagori pilihan jawaban 

Menggunakan Tokopedia 
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yaitu iya atau tidak. Pada mahasiswa ilmu komunikasi univeristas sriwijaya mendominasi 

menggunakan aplikasi tokopedia sebesar 79% dan sissa nya 21 % tidak menggunakan, hasil 

dari pra surve peneliti ini sebagai acuan peneliti untuk meneliti iklan #mulaiajadulu dari 

tokopedia kepada mahasiswa ilmu komunikasi universitas sriwijaya dan hasilnya mendominasi 

menggunakan tokopedia. 

 
Grafik 1.2 

 

Sumber: Diolah oleh peneliti 

Grafik 1.2 Pada grafik ini menjelaskan, hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh 

peneliti dengan format kuesioner menonton iklan Tokopedia dengan katagori pilihan jawaban 

yaitu iya atau tidak. Pada menonton iklan tokopedia versi #mulaiajadulu mendominasi iya 

menonton iklan versi #mulaiajadulu di kalangan mahasiswa ilmu komunikasi univeristas 

sriwijaya. Pada pra surve ini peneliti juga menjadikan acuan peneliti untuk mengambil judul 

iklan tokopedia versi #mulaiajadulu untuk menjadi fenomena yang cukup mendukung untuk 

pembelajaran di perguruan tinggi ilmu komunikasi universitas sriwijaya. 

 

 

 

 

 

 
 

Grafik 1.3 
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Sumber: Diolah oleh peneliti 

Grafik 1.3 Pada grafik ini menjelaskan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh 

peneliti dengan format kuesioner menonton iklan dan bertransaksi di Tokopedia dengan 

katagori pilihan jawaban yaitu iya atau tidak. Pada pra surve trakhir peneliti menyajikan 

menonton iklan dan bertransaksi di tokopedia dan lagi lagi mahasiswa ilmu komunikasi 

mendominasi di iya, yang artinya mahasiswa ilmu komunikasi selain mendowload aplikasi 

tokopedia mahasiwa komunikasi juga bertransaksi ditokopedia yang hasil jawaban nya 

mendominasi di iya sebesar 60% dan yang tidak sebesar 40%, ini juga sebagai dasar peneliti 

untuk terus meneliti akan minat mahasiswa ilmu komunikasi akan marketplace yang cukup 

sebsar dan peneliti berharap akan ada hasil yang positif bagi mahasiswa ilmu komunikasi 

univeristas sriwijaya. 

Dari grafik ke 3 grafik diatas bisa di lihat bahwa mahasiswa ada akan minat tokopedia dari 

pengguna atau pun sampai bertransaksi, pada grafik grafik diatas peneliti menentukan 60% 

dimana peneliti tentuka dari jumlah populasi yang ditarik oleh peneliti akan dipotong 60% dan 

hasilnya akan di jadikan sampel dan di hitung kembali dengan teori atau rumusan yang 

diformatkan dalam penelitian kuantitatif. 

Iklan #Mulaiajadulu merupakan bentuk pesan dari Tokopedia yang di perluas oleh media 

massa yang akan di sampaikan ke masyarakat luas, ini bisa di sebut dengan kata kampanye, 

kampanye tersebut didesain agar memberikan pengalaman yang seru dihadirkan dalam serial 

vidio berdurasi pendek penuh warna, yang di tutup dengan tagar menarik #Mulaiajadulu. 

Kampanye ini memiliki pesan inti yang serius, kebanyakan masyarakat kesulitan dalam 

mencapai impian mereka dalam pernyataan tersebut ada juga yang berhasil mendapatkan 

Menonton Iklan dan Bertansaksi di Tokepedia 
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40% 
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impian mereka, dalam kampamye Tokopedia yang terbit pada tahun 2018 ini membawa 

gambaran segar dan kreatif untuk membicarakan dilema yang seolah tidak berakhir tersebut. 

Dalam salah satu iklan, seseorang gadis berjiwa seniman tampak merenungkan hasrat 

sesungguhnya yang dia miliki, “ini gue“ dalam pembicaraan model iklan, yang kemudian 

diikuti dengan adegan tingkah lakunya yang unik. Seperti menghiasi katak lab dengan berbagai 

ornamen, dihukum di kelas karena tingkahnya, lalu kemudian berpikir apakah memang pantas 

atau tidak bila dirinya benar-benar mengejar hasrat seni miliknya, lalu dia mendengar sahutan 

yang mendukung “Mulaiajadulu” kemudian dia melihat ponselnya dan mulai browsing alat- 

alat kesenian di Tokopedia, iklan tersebut berakhir dengan frasa yang menginspirasi “Karena 

semua bisa dimulai dari Tokopedia” 

Peneliti memiliki beberapa cuplikan dalam bentuk gambaran yang dimaksud diatas, sebagai 

berikut : 

Gambar 1.1 

Cuplikan iklan Tokopedia versi #mulaiajadulu 
 

Sumber: Youtube/Tokopedia 

Pada gambar di atas merupakan potongan dari iklan Tokopedia versi #Mulaiajadulu yang 

di tayangkan di televisi pada tanggal 15 Januari 2018 

Berdasarkan penjelasan di atas maka penelitian melakukan lebih lanjut mengenai : 

“Pengaruh Terpaan Iklan Tokopedia versi #Mulaiajadulu di Televisi Terhadap Minat 

Transaksi Produk(Studi Terhadap Mahasiswa Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu sosial 

dan Ilmu politik Universitas Sriwijaya)” 

1.2 Rumusan masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan sebelumnya, maka rumusan masalah 

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut : 
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1. Apakah ada Pengaruh Terpaan Iklan Tokopedia Di Televisi Versi #Mulaiajadulu 

Terhadap Minat Transaksi Produk dikalangan mahasiswa Ilmu Komunikasi Fakultas 

Ilmu sosial dan Ilmu politik Universitas Sriwijaya ? 

2. Berapa besar Pengaruh Terpaan Iklan Tokopedia Di Televisi Versi #Mulaiajadulu 

Terhadap Minat Transaksi Produk dikalangan mahasiswa Ilmu Komunikasi Fakultas 

Ilmu sosial dan Ilmu politik Universitas Sriwijaya ? 

1.3 Tujuan penelitian 

Adapun tujuan penelitian ini untuk menjawab rumusan masalah yang telah ditentukan, 

yaitu sebagai berikut : 

1. Untuk mengetahui Apakah ada Pengaruh Terpaan Iklan Tokopedia di Televisi Versi 

#Mulaiajadulu Terhadap Minat Transaksi Produk. 

2. Untuk Mengetahui Berapa besar Pengaruh Terpaan Iklan Tokopedia di Televisi Versi 

#Mulaiajadulu Terhadap Minat Transaksi Produk. 

1.4 Manfaat penelitian 

Manfaat dari adanya penelitian ini ada dua, yaitu sebagai berikut : 

A. Manfaat teoritis 

Manfaat teoritis Secara teoritis, penelitian ini ditujukan untuk dapat memberi 

sumbangan, masukan, menambah kajian pada perkembangan teori serta 

pengujian teori Ilmu Komunikasi terkhusus pada aspek pengiklanan. 

B. Manfaat praktis 

Secara praktis, hasil penelitian ini diharapkan bisa dimanfaat oleh para 

akademisi Ilmu Komunikasi yang ingin mengetahui bagaimana operasionalisasi 

terkini mengenai teori komunikasi pada bidan iklan. 
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