
PENGARUH PROFITABILITAS, LIKUIDITAS, STRUKTUR 

ASET, DAN PERTUMBUHAN PENJUALAN TERHADAP 

NILAI PERUSAHAAN DENGAN STRUKTUR MODAL 

SEBAGAI VARIABEL MEDIASI 

(Studi Empiris pada Perusahaan Food and Beverages 

 yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia) 

 

 

Skripsi Oleh: 

Fadillah Saputri  

01031482124049 

AKUNTANSI 

 

 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat untuk Meraih Gelar Sarjana Ekonomi 

 

 

 

 

 

KEMENTERIAN PENDIDIKAN, KEBUDAYAAN, RISET DAN TEKNOLOGI 

UNIVERSITAS SRIWIJAYA 

FAKULTAS EKONOMI 

2023 



ii 

 

 

 

LEMBAR PERSETUJUAN UJIAN KOMPREHENSIF 

 
 

PENGARUH PROFITABILITAS, LIKUIDITAS, STRUKTUR ASET, DAN 

PERTUMBUHAN PENJUALAN TERHADAP NILAI PERUSAHAAN 

DENGAN STRUKTUR MODAL SEBAGAI VARIABEL MEDIASI 

(Studi Empiris pada Perusahaan Food and Beverages  

yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia) 

 

 

Disusun Oleh : 

Nama : Fadillah Saputri 

NIM : 01031482124049 

Fakultas : Ekonomi 

Jurusan : Akuntansi  

Bidang Kajian/Konsentrasi : Akuntansi Manajemen 

 

 
Disetujui untuk digunakan dalam ujian komprehensif 

 
 

Tanggal Persetujuan: Dosen Pembimbing  

Tanggal : 16 Oktober 2023 

 

  

  

  
  

 

 

Dr. Shelly Febriana Kartasari, S.E., M.Si., Ak  

NIP. 198102192002122001 

 

 

 



iii 

 

 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 

 
 

 



iv 

 

SURAT PERNYATAAN INTEGRITAS ILMIAH 



v 

 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

Motto: 

 

“Teruslah menjadi pribadi yang bersyukur, tanpa membandingkan 

kehidupan kita dengan orang lain, akan terasa lebih indah apabila 

menjalankan semuanya dengan rasa syukur” 

 

“Hidup itu harus ada prinsip, jika sudah memilih hitam ya hitam, jika 

memilih putih ya putih, jangan jadi abu-abu yang tidak jelas tujuannya” 

 

 

Skripsi ini saya persembahkan untuk: 

• Ayah dan Ibu tercinta 

• Keluarga yang selalu memberi dukungan 

• Almamaterku Universitas Sriwijaya 

 

 

 

 

 



vi 

 

KATA PENGANTAR 

 Segala puji dan syukur saya panjatkan kehadirat Allah SWT atas limpahan 

ridho dan karunia-Nya sehingga saya dapat menyelelesaikan skripsi ini sampai 

dengan selesai. Adapun skripsi yang saya buat ini memiliki judul yaitu “Pengaruh 

Profitabilitas, Likuiditas, Struktur Aset, dan Pertumbuhan Penjualan Terhadap 

Nilai Perusahaan dengan Struktur Modal Sebagai Variabel Mediasi (Studi Empiris 

pada Perusahaan Food and Beverages yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia)”. 

Tujuan dalam pembuatan skripsi ini yaitu dalam rangka memenuhi persyaratan 

dalam meraih gelar Sarjana Ekonomi (S.E) pada Program Studi Akuntansi Fakultas 

Ekonomi Universitas Sriwijaya.  

Penulis sangat berterima kasih kepada pihak-pihak yang telah membantu 

dan memberi dukungan kepada penulis selama proses penulisan skripsi ini hingga 

skripsi ini dapat diselesaikan. Penulis menyadari bahwa dalam penulisan skripsi ini 

masih banyak terdapat kekurangan, oleh karena itu penulis sangat mengharapkan 

saran dan masukan agar dapat digunakan untuk perbaikan, serta penulis berharap 

agar skripsi ini dapat dijadikan refrensi bagi pembaca, sehingga dapat bermanfaat 

bagi pihak pembaca dan khususnya penulis. 

Palembang, 13 November 2023 

 

Fadillah Saputri 

NIM. 01031482124049 



vii 

 

UCAPAN TERIMA KASIH 

Dalam penyusunan skripsi ini penulis banyak mendapatkan bimbingan 

dan saran serta bantuan baik secara moril maupun materil dari berbagai pihak, 

sehingga skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik dan lancar. Oleh karena itu, 

pada kesempatan ini penulis mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Allah SWT, yang telah memberikan Rahmat dan karunia-Nya sehingga 

skripsi ini dapat berjalan dengan lancar. 

2. Bapak Prof. Dr. Taufik Marwa, S.E., M.SI selaku Rektor Universitas 

Sriwijaya. 

3. Bapak Prof. Dr. Mohamad Adam, S.E., M.E selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi Universitas Sriwijaya. 

4. Bapak Isnurhadi, S.E., MBA., Ph. D selaku Wakil Dekan I Fakultas 

Ekonomi Universitas Sriwijaya. 

5. Bapak Dr. Mu’izzuddin, S.E., M.M selaku Wakil Dekan II Fakultas 

Ekonomi Universitas Sriwijaya. 

6. Bapak Dr. Suhel, S.E., M.Si selaku Wakil Dekan III Fakultas Ekonomi 

Universitas Sriwijaya. 

7. Bapak Arista Hakiki, S.E., M.Acc, Ak selaku Ketua Jurusan Akuntansi 

Program Sarjana Fakultas Ekonomi Universitas Sriwijaya. 

8. Bapak Muhammad Hidayat, S.E., M.Si., Ak selaku Pembimbing Akademik 

yang telah memberikan bimbingan dan konsultasi akademik selama masa 

perkuliahan. 



viii 

 

9. Tekhusus Ibu Dr. Shelly Febriana Kartasari, S.E., M.Si., Ak selaku Dosen 

Pembimbing Skripsi, terimakasih telah memberikan masukan, bimbingan, 

pengarahan, dan penulis sangat merasa dipermudah selama masa bimbingan 

hingga sampai skripsi ini selesai. 

10. Ibu Rika Henda Safitri, S.E., M.Acc. Ak selaku Dosen Penguji Seminar 

Proposal dan selaku Dosen Penguji Ujian Komprehensif yang telah 

memberikan saran dan masukan atas revisi selama penulisan skripsi ini, 

hingga skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik. 

11. Seluruh Bapak dan Ibu Dosen Fakultas Ekonomi Universitas Sriwijaya 

yang telah banyak memberikan ilmu pengetahuan selama penulis mengikuti 

perkuliahan di Fakultas Ekonomi Universitas Sriwijaya. 

12. Kedua Orang Tuaku, Ibu dan Ayah yang paling tersayang dan tercinta, 

saudara dan saudariku M. Hariz Wahyudi, M. Irfan Ferdiansyah, dan Anisa 

Julianti yang telah memberikan semangat, dukungan, perhatian serta doa yang 

tiada hentinya kepada penulis selama masa perkuliahan di Fakultas Ekonomi 

Universitas Sriwijaya. 

13. Seorang Spesial, yaitu Kenzody Armando dan Kak Ekik yang telah menjadi 

teman cerita, memberikan dukungan dan semangat selama masa penulisan 

skripsi ini. 

14. Teman seperjuangan, Desi dan Kinan yang telah bersedia menjadi tempat 

bertanya dan teman seperjuangan selama masa penulisan skripsi ini. 



ix 

 

15. Teman-teman S1 Akuntansi Asal D3 Fakultas Ekonomi Universitas 

Sriwijaya Angkatan 2021 dan Almamaterku, terimakasih sudah menemani 

selama proses menempuh Pendidikan. 

16. Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang telah 

membantu penulis dalam menyelesaikan skripsi ini. 

Semoga Allah SWT membalas kebaikan dan ketulusan semua pihak yang 

terlibat dalam membantu menyelesaikan skripsi ini. Dengan segala kerendahan hati, 

penulis berharap semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi almamater 

pada khususnya dan bagi kita semua. 

Palembang, 13 November 2023 

 

Fadillah Saputri 

NIM. 01031482124049 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



x 

 

ABSTRAK 

 



xi 

 

 

ABSTRACT 

 



xii 

 

SURAT PERNYATAAN ABSTRAK 

 
 

 



xiii 

 

RIWAYAT HIDUP 

DATA PRIBADI  

Nama Mahasiswa  : Fadillah Saputri 

Jenis Kelamin   : Perempuan 

Tempat, Tanggal Lahir : Palembang, 02 September 2000 

Agama    : Islam 

Alamat Rumah  : Jalan Tanjung Burung Utama Nomor 1330, Ilir Barat II 

Alamat Email   : fadillahsptri02@gmail.com 

Nomor Telepon  : 082284622093 

PENDIDIKAN FORMAL 

Tahun Ajaran 2005-2006 : TK YWKA 

Tahun Ajaran 2006-2012 : SD Negeri 31Palembang 

Tahun Ajaran 2012-2015 : SMP Negeri 13 Palembang 

Tahun Ajaran 2015-2018 : SMA Negeri 2 Palembang 

Tahun Ajaran 2018-2021 : D3 Akuntansi Universitas Sriwijaya 

Tahun Ajaran 2021-2023 : S1 Akuntansi Fakultas Ekonomi Universitas Sriwijaya 

PENDIDIKAN NON FORMAL 

- 

PENGALAMAN ORGANISASI 

Tahun 2018-2021  : Ikatan Mahasiswa Fakultas Ekonomi (IMASFEK) 

 

 

 

 
 

l 



xiv 

 

DAFTAR ISI 

 
HALAMAN JUDUL .............................................................................................. i 

LEMBAR PERSETUJUAN UJIAN KOMPREHENSIF .................................. ii 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI ............................................................... iii 

SURAT PERNYATAAN INTEGRITAS ILMIAH .......................................... iv 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN ........................................................................ v 

KATA PENGANTAR .......................................................................................... vi 

UCAPAN TERIMA KASIH .............................................................................. vii 

ABSTRAK ............................................................................................................. x 

ABSTRACT ........................................................................................................... xi 

SURAT PERNYATAAN ABSTRAK ............................................................... xiii 

RIWAYAT HIDUP ............................................................................................ xiii 

DAFTAR ISI ....................................................................................................... xiv 

DAFTAR TABEL ............................................................................................. xvii 

DAFTAR GAMBAR ........................................................................................ xviii 

DAFTAR LAMPIRAN ...................................................................................... xix 

BAB I PENDAHULUAN ...................................................................................... 1 

1.1. Latar Belakang ............................................................................................ 1 

1.2. Rumusan Masalah ....................................................................................... 9 

1.3. Tujuan Penelitian ....................................................................................... 10 

1.4. Manfaat Penelitian ..................................................................................... 11 

1.4.1. Manfaat Teoretis .............................................................................. 11 

1.4.2. Manfaat Praktis ................................................................................ 11 

BAB II  TINJAUAN PUSTAKA ........................................................................ 12 

2.1. Teori Sinyal ............................................................................................... 12 

2.2. Nilai Perusahaan ........................................................................................ 13 

2.3. Struktur Modal .......................................................................................... 14 

2.4. Profitabilitas .............................................................................................. 16 

2.5. Likuiditas ................................................................................................... 17 

2.6. Struktur Aset ............................................................................................. 18 

2.7. Pertumbuhan Penjualan ............................................................................. 19 

2.8. Penelitian Terdahulu ................................................................................. 20 



xv 

 

2.9. Kerangka Pemikiran .................................................................................. 28 

2.10. Alur Pikir ......................................................................................... 30 

2.11. Perumusan Hipotesis ........................................................................ 31 

2.11.1. Pengaruh Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan ........................ 31 

2.11.2. Pengaruh Likuiditas Terhadap Nilai Perusahaan ............................. 32 

2.11.3. Pengaruh Struktur Aset Terhadap Nilai Perusahaan ........................ 32 

2.11.4. Pengaruh Pertumbuhan Penjualan Terhadap Nilai Perusahaan ....... 34 

2.11.5. Pengaruh Struktur Modal Terhadap Nilai Perusahaan .................... 35 

2.11.6. Pengaruh Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan Melalui Struktur 

Modal ............................................................................................... 36 

2.11.7. Pengaruh Likuiditas Terhadap Nilai Perusahaan Melalui Struktur 

Modal ............................................................................................... 37 

2.11.8. Pengaruh Struktur Aset Terhadap Nilai Perusahaan Melalui Struktur 

Modal ............................................................................................... 38 

2.11.9. Pengaruh Pertumbuhan Penjualan Terhadap Nilai Perusahaan Melalui 

Struktur Modal ................................................................................. 39 

BAB III METODE PENELITIAN .................................................................... 41 

3.1. Ruang Lingkup Penelitian ......................................................................... 41 

3.2. Rancangan Penelitian ................................................................................ 41 

3.3. Jenis Penelitian dan Sumber Data ............................................................. 42 

3.4. Teknik Pengumpulan Data ........................................................................ 42 

3.5. Teknik Pengambilan Sampel ..................................................................... 43 

3.6. Populasi dan Sampel ................................................................................. 43 

3.6.1. Populasi ............................................................................................ 43 

3.6.2. Sampel ............................................................................................. 43 

3.7. Definisi Operasional dan Pengukuran Variabel ........................................ 45 

3.7.1. Variabel Dependen .......................................................................... 45 

3.7.2. Variabel Mediasi .............................................................................. 46 

3.7.3. Variabel Independen ........................................................................ 46 

3.8. Teknik Analisis Data ................................................................................. 50 

3.9. Metode Analisis Data ................................................................................ 50 

3.9.1. Partial Least Square (PLS) .............................................................. 50 

3.9.2. Model Pengukuran (Measurement Model / Outer Model) ............... 51 

3.9.3. Model Struktural (Structural Model / Inner Model) ........................ 53 



xvi 

 

 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN PENELITIAN ................................... 56 

4.1. Gambaran Umum Objek Penelitian .......................................................... 56 

4.2. Hasil Penelitian ......................................................................................... 58 

4.2.1. Statistik Deskriptif ........................................................................... 58 

4.2.2. Uji Partial Least Square (PLS) ....................................................... 61 

4.2.2.1. Evaluasi Model Pengukuran (Outer Model) ............................ 61 

4.2.2.2. Evaluasi Model Struktural (Inner Model) ................................ 68 

4.3. Pembahasan Penelitian .............................................................................. 75 

4.3.1. Pengaruh Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan ........................ 75 

4.3.2. Pengaruh Likuiditas Terhadap Nilai Perusahaan ............................. 77 

4.3.3. Pengaruh Struktur Aset Terhadap Nilai Perusahaan ........................ 79 

4.3.4. Pengaruh Pertumbuhan Penjualan Terhadap Nilai Perusahaan ....... 81 

4.3.5. Pengaruh Struktur Modal Terhadap Nilai Perusahaan .................... 83 

4.3.6. Pengaruh Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan Melalui Struktur 

Modal ............................................................................................... 85 

4.3.7. Pengaruh Likuiditas Terhadap Nilai Perusahaan Melalui Struktur 

Modal ............................................................................................... 87 

4.3.8. Pengaruh Struktur Aset Terhadap Nilai Perusahaan Melalui Struktur 

Modal ............................................................................................... 89 

4.3.9. Pengaruh Pertumbuhan Penjualan Terhadap Nilai Perusahaan Melalui 

Struktur Modal ................................................................................. 91 

BAB V  PENUTUP .............................................................................................. 93 

5.1. Kesimpulan ................................................................................................ 93 

5.2. Keterbatasan Penelitian ............................................................................. 94 

5.3. Saran .......................................................................................................... 94 

DAFTAR PUSTAKA .......................................................................................... 96 

LAMPIRAN ....................................................................................................... 100 

 

 

 

 



xvii 

 

DAFTAR TABEL 

Tabel 2.1. Penelitian Terdahulu ............................................................................ 20 

Tabel 3.1. Tahap Pemilihan Sampel ..................................................................... 44 

Tabel 3.2.  Definisi Operasional dan Pengukuran Variabel .................................. 49 

Tabel 4. 1.  Daftar Objek Penelitian …………………………………………………57 

Tabel 4. 2. Statistik Deskriptif .............................................................................. 58 

Tabel 4. 3. Hasil Uji Validitas Konvergen Melalui Loading Factor .................... 62 

Tabel 4. 4. Hasil Uji Validitas Konvergen Melalui AVE ..................................... 63 

Tabel 4. 5. Hasil Uji Validitas Diskriminan Melalui Kriteria Fornell-Larcker .... 64 

Tabel 4. 6. Hasil Uji Validitas Diskriminan Melalui Cross Loading ................... 66 

Tabel 4. 7. Hasil Uji Composite Reliability dan Cronbach’s Alpha ..................... 68 

Tabel 4. 8. Hasil R-Square .................................................................................... 70 

Tabel 4. 9 Hasil Pengujian Hipotesis .................................................................... 71 

Tabel 4. 10. Hasil Pengujian Hipotesis Pengaruh Tidak Langsung ...................... 73 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



xviii 

 

DAFTAR GAMBAR 

Gambar 1.1. Pertumbuhan Penjualan pada Perusahaan Food and Beverages yang 

Terdaftar di BEI Tahun 2018- 2022 .................................................. 1 

Gambar 2.1. Kerangka Pemikiran ......................................................................... 30 

Gambar 4.1. Hasil Output PLS Algorithm ............................................................ 61 

Gambar 4.2. Hasil Output Statistik Bootstrapping ............................................... 69 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



xix 

 

DAFTAR LAMPIRAN 

Lampiran 1. Kriteria Pemilihan Sampel ............................................................. 100 

Lampiran 2. Hasil Olah Data Model Penelitian .................................................. 101 

Lampiran 3. Hasil Statistik Deskriptif ................................................................ 101 

Lampiran 4. Hasil Uji Validitas dan Uji Reliabilitas .......................................... 102 

Lampiran 5. Hasil Loading Factor melalui Outer Loadings .............................. 102 

Lampiran 6. Uji Validitas Diskriminan Melalui Kriteria Fornell-Larcker ......... 102 

Lampiran 7. Validitas Diskriminan Melalui Cross Loading ............................... 103 

Lampiran 8. Hasil R-Square ................................................................................ 103 

Lampiran 9. Hasil Path Coefficients (Pengaruh Langsung) ............................... 103 

Lampiran 10. Hasil Path Coefficients (Pengaruh Tidak Langsung) ................... 103 



1 

 

BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Dunia usaha saat ini berkembang semakin cepat meningkat, terbukti dengan 

melihat banyaknya perusahaan yang bermunculan dan tumbuh dengan signifikan. 

Hal ini menyebabkan meningkatnya daya saing yang tinggi antar perusahaan, salah 

satunya yaitu perusahaan yang bergerak pada sektor Food and Beverages. Oleh 

karena itu, perusahaan Food and Beverages diharapkan mampu untuk 

meningkatkan penjualannya agar dapat bersaing dengan kompetitor lainnya. Jika 

perusahaan dapat meningkatkan penjualannya, maka akan berefek pada laba yang 

meningkat, yang mana akan menarik minat investor untuk berinvestasi pada 

perusahaan tersebut (Imawan & Triyonowati, 2021). Pertumbuhan penjualan 

perusahaan Food and Beverages dapat terlihat pada gambar di bawah ini: 

 

Gambar 1.1. Pertumbuhan Penjualan pada Perusahaan Food and Beverages 

yang Terdaftar di BEI Tahun 2018- 20222 

Sumber: diolah penulis, 2023. 
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Dapat dilihat pada gambar memperlihatkan bahwa terdapat sebuah perbedaan 

pertumbuhan penjualan di perusahaan Food and Beverages untuk setiap tahunnya. 

Pada tahun 2018 sampai tahun 2019 terlihat bahwa pertumbuhan penjualan 

perusahaan ini terlihat stabil. Namun sangat disayangkan, perusahaan Food and 

Beverages tidak dapat mempertahankan kesuksesannya saat awal tahun 2020 

dikarenakan pengaruh kemunculan pandemi Covid-19 di Indonesia, akibatnya 

beberapa perusahaan mengalami penurunan penjualan dan hal tersebut berlanjut 

sampai penghujung tahun 2020. Diketahui hanya PT. Indofood Sukses Makmur 

Tbk dan PT. Indofood CBP Sukses Makmur Tbk yang berhasil meraih nilai positif 

di sisi pertumbuhan penjualan pada tahun 2020, dan pada perusahaan lain di sektor 

Food and Beverages mendapatkan nilai negatif pada pertumbuhan penjualannya, 

hal ini terjadi terutama pada PT. Multi Bintang Indonesia Tbk yang mengalami 

penurunan pertumbuhan penjualan di minus 47%, hal ini diketahui akibat 

rendahnya daya beli masyarakat dan tentunya akan berefek terhadap penurunan 

laba yang dihasilkan.  

Meskipun sempat mengalami penurunan pertumbuhan penjualan, namun 

perusahaan Food and Beverages masih tetap bertahan. Terlihat pada tahun 2021 

sampai tahun 2022, pertumbuhan penjualan Food and Beverages meningkat 

dibandingkan tahun sebelumnya. Penjualan perusahaan Food and Beverages yang 

mengalami kenaikan yang positif ini akan diikuti dengan meningkatnya jumlah 

permintaan konsumen di Indonesia pada sektor Food and Beverages. Ketika 

perusahaan Food and Beverages di Indonesia mencapai peningkatan pertumbuhan 
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penjualan, hal ini akan berpengaruh dalam meningkatkan keuntungan yang 

dihasilkan dari perusahaan dan mempengaruhi nilai perusahaan. 

Barnades & Suprihhadi (2020) mendefinisikan nilai perusahaan merupakan 

nilai pasar dikarenakan nilai ini dapat menciptakan kemakmuran terhadap 

pemegang saham dengan optimal, seiring dengan peningkatan harga saham. 

Tingginya nilai suatu perusahaan berkaitan terhadap ketentraman para pemegang 

saham. Nilai perusahaan mampu menunjukkan kualitas terkait kemampuan 

perusahaan untuk meningkatkan nilai kekayaan pada masa mendatang (Anggraini 

& Agustiningsih, 2022). Peningkatan nilai perusahaan dapat mempengaruhi nilai 

suatu pemegang saham apabila meningkatnya nilai tersebut diikuti oleh tingginya 

pengembalian atas investasi terhadap pemegang saham.  

Jika suatu perusahaan mampu memperlihatkan kinerja yang baik melalui nilai 

perusahaan, maka dapat mempengaruhi  harga saham dan pandangan calon investor 

ketika berinvestasi pada perusahaan tersebut (Kusumaningrum et al., 2022). Hal ini 

akan memberikan efek positif karena dengan bertambahnya investor yang 

berinvestasi di suatu perusahaan maka akan menciptakan kelangsungan 

pertumbuhan perusahaan. Tingginya nilai pada suatu perusahaan merupakan 

keinginan bagi pemilik perusahaan karena akan diikuti dengan peningkatan 

kemakmuran pemegang saham. Terdapat faktor internal yang diketahui 

mempengaruhi nilai perusahaan di antaranya yaitu profitabilitas. Anggraini & 

Agustiningsih (2022) mendefinisikan profitabilitas sebagai penilaian dari kinerja 

perusahaan yang digunakan untuk melihat kesanggupan perusahaan dalam 

mendapatkan keuntungan.  
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Profitabilitas merupakan kesanggupan perusahaan dalam memperoleh 

keuntungan dengan tujuan memaksimalkan nilai bagi pemegang saham. Investor 

dapat menggunakan profitabilitas untuk dijadikan alat mengukur nilai suatu 

perusahaan dengan melihat bagaimana kinerja perusahaan yang dilihat dari tingkat 

keuntungan yang diperoleh perusahaan, apakah nilainya bagus atau tidak 

(Wulandari & Efendi, 2022). Tingginya nilai suatu profitabilitas mengindikasikan 

bahwa laba yang diperoleh perusahaan meningkat, hal ini mengartikan perusahaan 

berada dalam kondisi yang menguntungkan. Dengan meningkatnya laba suatu 

perusahaan, akan berefek pada bertambahnya investor yang nantinya berinvestasi, 

selanjutnya akan mempengaruhi nilai dari harga saham serta nilai perusahaan 

(Fauziah & Sudiyatno, 2020). Semakin meningkatnya profitabilitas yang dihasilkan 

maka prospek perusahaan di periode mendatang akan menjadi lebih baik, dengan 

demikian nilai perusahaan di mata investor akan terlihat semakin baik, oleh karena 

itu diharapkan perusahaan untuk dapat berada dalam keadaan yang memiliki 

keuntungan atau laba.  

Nilai perusahaan juga dapat dipengaruhi oleh faktor internal lainnya yaitu 

pertumbuhan penjualan. Ora (2020) mengemukakan bahwa pertumbuhan penjualan 

dapat memperlihatkan kemampuan perusahaan dengan menginterpretasikan 

peningkatan penjualan dari periode saat ini ke periode selanjutnya. Pertumbuhan 

penjualan memberikan gambaran keberhasilan suatu perusahaan, yang dapat dilihat 

melalui total penjualannya. Dalam memperhitungkan pertumbuhan penjualan, 

dapat dibandingkan antara penjualan pada periode akhir saat ini dengan penjualan 

akhir periode sebelumnya (Ora, 2020). 
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Pertumbuhan penjualan yang memperlihatkan suatu peningkatan 

memperlihatkan jika nilai penjualan di perusahaan tersebut semakin baik 

dibandingkan periode sebelumnya, artinya pendapatan yang didapatkan juga 

meningkat. Meningkatnya suatu pertumbuhan penjualan tersebut menggambarkan 

keberhasilan perusahaan dalam mencapai tujuannya yaitu meningkatkan nilai 

perusahaan, sehingga membuat investor percaya untuk investasi di perusahaan 

tersebut (Imawan & Triyonowati, 2021). Pertumbuhan penjualan dapat dianggap 

sebuah keberhasilan dengan melihat penjualan dari masa lalu yang dijadikan tolak 

ukur permintaan konsumen serta pertumbuhan perusahaan pada waktu mendatang. 

Likuiditas juga diketahui dapat mempengaruhi nilai perusahaan. Likuiditas 

adalah kemampuan suatu perusahaan terkait hal pelunasan kewajiban jangka 

pendeknya (Nadhifah & Mildawati, 2020). Perusahaan dengan likuiditas yang baik 

diketahui memiliki kemampuan untuk menghadapi kondisi ekonomi yang sulit, 

sehingga mampu menarik perhatian investor dan menjaga stabilitas keuangan 

perusahaan. Diketahui bahwa semakin besar nilai likuiditas, maka semakin likuid 

kondisi perusahaan, dan likuiditas yang baik menjadi daya tarik sendiri bagi para 

investor, selanjutnya berefek pada peningkatan nilai perusahaan. Hal ini terjadi 

karena likuiditas yang baik dapat membuat investor mempercayai perusahaan untuk 

berinvestasi.  

Struktur aset merupakan faktor lain yang dapat mempengaruhi nilai 

perusahaan. Dijelaskan oleh Pribadi et al. (2019) struktur aset adalah sumber daya 

perusahaan berupa aset yang dipergunakan dalam menjalankan aktivitas 

perusahaan. Akmaris et al. (2022) mengemukakan bahwa struktur aset ini 
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digunakan dalam menentukan jumlah alokasi setiap bagian aset, yang meliputi aset 

tetap dan aset lancar. Diketahui banyak perusahaan yang stabil secara financial 

mempunyai investasi yang tinggi terutama pada aset tetap. Ketika manajemen 

keuangan yang berpengalaman memanfaatkan aset tersebut dengan benar, maka 

return perusahaan akan meningkat, selanjutnya akan berdampak pada nilai 

perusahaan. 

Selain variabel-variabel yang telah diuraikan sebelumnya, terdapat faktor lain 

yaitu struktur modal yang memiliki pengaruh dengan suatu nilai perusahaan. Pada 

penelitian ini, struktur modal dianggap variabel mediasi karena menjadi salah satu 

faktor internal yang harus diperhatikan perusahaan, karena ketidakstabilan struktur 

modal secara tidak langsung berefek pada posisi keuangan perusahaan, terutama 

ketika terdapat utang dalam jumlah tinggi (Sadewo et al., 2022). Menurut Fauziah 

& Sudiyatno (2020)  menjelaskan struktur modal terdiri dari equity dan debt yang 

dipergunakan sebagai sumber pendanaan untuk mencapai target yang diinginkan, 

yakni mencapai nilai perusahaan. Dengan mengoptimalkan struktur modal, biaya 

modal dapat ditekan dan nilai perusahaan dapat ditingkatkan.  

Fenomena yang telah diuraikan di atas berkaitan dengan signalling theory, 

bahwa investor mampu memahami perusahaan yang berkualitas baik maupun buruk 

karena adanya pengirim yang menyampaikan sinyal, dan sinyal ini berupa 

informasi yang menjelaskan kondisi dari perusahaan tersebut (Anggraini & 

Agustiningsih, 2022). Dikarenakan banyaknya pertimbangan yang perlu 

diperhatikan investor sebelum melakukan investasi, teori sinyal ini sangat 

membantu investor karena teori sinyal ini akan memberikan informasi yang 
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diperlukan untuk keputusan berinvestasi (Paradila et al., 2019). Pihak yang 

menerima sinyal akan menentukan sikap dan keputusannya berdasarkan dengan 

pemahamannya terkait sinyal tersebut.  

Penelitian terkait faktor yang memiliki pengaruh dengan nilai suatu 

perusahaan telah banyak dilakukan, yang meliputi likuiditas, profitabilitas, 

pertumbuhan penjualan dan struktur aset sebagai variabel yang banyak 

dihubungkan dengan nilai perusahaan ditemukan memberikan hasil yang beragam. 

Endarwati & Hermuningsih (2019) membuktikan profitabilitas dan pertumbuhan 

penjualan berhubungan secara positif dengan nilai perusahaan sedangkan 

Mispiyanti & Wicaksono (2020) dan Kusumaningrum et al. (2022) memberi hasil 

yang berlawanan yaitu profitabilitas maupun pertumbuhan penjualan tidak 

mempengaruhi suatu nilai perusahaan. Barnades & Suprihhadi (2020) 

membuktikan likuiditas berhubungan secara positif dengan nilai perusahaan, 

selanjutnya Herawan & Dewi (2021) meneliti hal yang yang sama namun 

membuktikan hasil yang berbeda likuiditas tidak mempengaruhi suatu nilai 

perusahaan. Pribadi et al. (2019) membuktikan struktur aset berhubungan secara 

positif dengan nilai perusahaan, sedangkan Putri & Asyik (2019) mengungkapkan 

struktur aset tidak mempengaruhi suatu nilai perusahaan. Selanjutnya Isnawati & 

Widjajanti (2019) memberikan hasil yaitu struktur modal berhubungan secara 

positif dengan nilai suatu perusahaan, sedangkan Mispiyanti & Wicaksono (2020) 

memberi hasil yang berlawanan yaitu struktur modal tidak mempengaruhi suatu 

nilai perusahaan. 



8 

 

Selanjutnya penelitian terkait struktur modal menjadi variabel mediasi yang 

dihubungkan dengan nilai perusahaan ditemukan memiliki pengaruh yang 

beragam. Isnawati & Widjajanti (2019) menunjukkan profitabilitas diketahui 

mempengaruhi nilai suatu perusahaan melalui mediasi struktur modal sedangkan 

Mispiyanti & Wicaksono (2020) membuktikan bahwa profitabilitas diketahui tidak 

mempengaruhi suatu nilai perusahaan melalui mediasi struktur modal. Sadewo et 

al. (2022) menemukan likuiditas diketahui mempengaruhi nilai suatu perusahaan 

melalui mediasi struktur modal sedangkan Fauziah & Sudiyatno (2020) 

membuktikan jika likuiditas tidak mempengaruhi nilai suatu perusahaan dengan 

mediasi struktur modal. Putri & Asyik (2019) membuktikan struktur aset diketahui 

berdampak dengan nilai suatu perusahaan melalui mediasi struktur modal, 

sedangkan Akmaris et al. (2022) menyatakan hasil yang berlawan yaitu struktur 

aset tidak mempengaruhi nilai suatu perusahaan dengan mediasi struktur modal. 

Selanjutnya Isnawati & Widjajanti (2019) memberikan kesimpulan pertumbuhan 

penjualan tidak mempengaruhi nilai suatu perusahaan dengan mediasi struktur 

modal, sedangkan Natalia et al. (2021) memberi hasil yang berlawanan yaitu 

struktur modal diketahui bertindak sebagai mediasi antara pertumbuhan penjualan 

pada nilai perusahaan. 

Berbagai penelitian sehubungan dengan nilai perusahaan memberikan 

kesimpulan hasil yang beragam. Hal ini mungkin terjadi karena beragamnya objek 

penelitian dan penggunaan variabel pada penelitian. Ketidakkonsistenan hasil dari 

penelitian sebelumnya memicu peneliti untuk mengkaji ulang variabel-variabel 

yang memiliki pengaruh dengan nilai perusahaan. Selanjutnya, penelitian ini bukan 
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hanya meneliti likuiditas, profitabilitas, pertumbuhan penjualan dan struktur aset 

namun juga peneliti akan mempertimbangkan struktur modal sebagai variabel yang 

dapat menjadi mediasi hubungan antara variabel-variabel lainnya. Melalui 

pemaparan yang penulis uraikan, maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian 

mengenai faktor-faktor yang dapat mempengaruhi suatu nilai perusahaan, dengan 

memfokuskan terhadap variabel profitabilitas, likuiditas, struktur aset, 

pertumbuhan penjualan dengan struktur modal menjadi variabel mediasi. 

1.2. Rumusan Masalah 

Agar penulisan yang dilakukan ini lebih terarah dan tidak menyimpang, 

adapun masalah utama yang menjadi rumusan masalah:   

1. Apakah profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan? 

2. Apakah likuiditas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan? 

3. Apakah struktur aset berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan? 

4. Apakah pertumbuhan penjualan berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan? 

5. Apakah struktur modal berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan? 

6. Apakah profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan dengan 

struktur modal sebagai variabel mediasi? 

7. Apakah likuiditas berpengaruh terhadap nilai perusahaan dengan struktur 

modal sebagai variabel mediasi? 

8. Apakah struktur aset berpengaruh terhadap nilai perusahaan dengan 

struktur modal sebagai variabel mediasi? 
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9. Apakah pertumbuhan penjualan berpengaruh terhadap nilai perusahaan 

dengan struktur modal sebagai variabel mediasi? 

1.3. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan latar belakang dan pokok permasalahan yang diuraikan, terdapat 

suatu tujuan dilakukannya penelitian sebagai berikut: 

1. Untuk menguji secara empiris pengaruh profitabilitas terhadap nilai 

perusahaan. 

2. Untuk menguji secara empiris pengaruh likuiditas terhadap nilai 

perusahaan. 

3. Untuk menguji secara empiris pengaruh struktur aset terhadap nilai 

perusahaan. 

4. Untuk menguji secara empiris pengaruh pertumbuhan penjualan terhadap 

nilai perusahaan. 

5. Untuk menguji secara empiris pengaruh struktur modal terhadap nilai 

perusahaan. 

6. Untuk menguji secara empiris pengaruh profitabilitas terhadap nilai 

perusahaan dengan struktur modal sebagai variabel mediasi. 

7. Untuk menguji secara empiris pengaruh likuiditas terhadap nilai 

perusahaan dengan struktur modal sebagai variabel mediasi. 

8. Untuk menguji secara empiris pengaruh struktur aset terhadap nilai 

perusahaan dengan struktur modal sebagai variabel mediasi. 

9. Untuk menguji secara empiris pengaruh pertumbuhan penjualan terhadap 

nilai perusahaan dengan struktur modal sebagai variabel mediasi. 
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1.4. Manfaat Penelitian  

1.4.1. Manfaat Teoretis 

Diharapkan agar meningkatkan pemahaman dan ilmu pengetahuan mengenai 

dampak likuiditas, profitabilitas, pertumbuhan penjualan dan struktur aset beserta 

struktur modal mempengaruhi nilai perusahaan dan memperluas literatur untuk 

penelitian selanjutnya dalam mendalami topik yang sama. 

1.4.2. Manfaat Praktis 

a. Bagi Mahasiswa 

Peneliti mengharapkan pembaca terutama mahasiswa akuntansi, akan 

memperoleh pemahaman tentang dampak likuiditas, profitabilitas, 

pertumbuhan penjualan, struktur aset, dan struktur modal mempengaruhi 

nilai perusahaan. 

b. Bagi Perusahaan 

Diharapkan dapat memberikan suatu pengetahuan bagi manajemen 

perusahaan agar lebih memperhatikan dampak likuiditas, profitabilitas, 

pertumbuhan penjualan, struktur aset, dan struktur modal mempengaruhi 

nilai perusahaan, sehingga memungkinkan perusahaan dapat membuat 

kebijakan berhubungan dengan prospek perusahaan. 
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