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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Tingkat perekonomian dunia saat ini tidak dapat dipisahkan dari kekuatan 

industrialisasi dan kemajuan teknologi, dimana menjadi tumpuan pemenuhan 

kebutuhan hidup manusia secara cepat. Transisi dari sektor pertanian ke sektor 

industri saat ini sedang berlangsung di beberapa negara termasuk Indonesia 

(Ratuwalu, 2016). Perkembangan sektor industri di Indonesia semakin pesat, 

terlihat dari proporsi kontribusi sektor industri terhadap pendapatan nasional. 

Industrialisasi di negara berkembang bukanlah hal baru, industrialisasi dipandang 

sebagai cara untuk meningkatkan kegiatan ekonomi dan meningkatkan taraf hidup 

masyarakat dan negara, serta dipandang untuk perbaikan sektor industri.  

 

Sumber:Badan Pusat Statistik Indonesia,2021 

Gambar 1.1 PDB Nasional Sektor Transportasi di Indonesia 
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Pada Gambar 1.1 dapat diketahui pertumbuhan ekonomi di sektor industri 

yang cenderung meningkat dari tahun ke tahun yang menyebabkan berkembangnya 

berbagai bidang usaha yang ada. Namun di tahun 2020 pertumbuhan ekonomi 

mengalami penurunan akibat masa pandemi dimana adannya pemberlakuan 

pembatasan skala besar. Salah satu sektor yang terdampak adalah sektor 

transportasi, trendnya pertumbuhan PDB sektor transportasi cenderung meningkat 

setelah menurun sebesar 30,7 persen  pada tahun 2020. Kenaikan PDB tertinggi 

terjadi pada tahun 2021 yang mencapai 25,1 persen PDB sektor transportasi sempat 

kembali menurun sebesar 0,72 persen pada 2021 seiring ditingkatkan kembali 

mobilitas masyarakat karena meluasnya Covid-19. Namun, kinerja sektor 

transportasi terus tumbuh pada tiga kuartal selanjutnya (Badan Pusat Statistik, 

2021). 

 Sarana transportasi yang baik dapat mendukung kemudahan akses kegiatan 

perekonomian negara (Muthalib, 2016). Negara Indonesia sebagai negara 

berkembang menuntut kegiatan masyarakat yang memiliki mobilitas tinggi diluar 

rumah. Secara langsung mempengaruhi permintaan sarana transportasi yang mudah, 

praktis, cepat dan efisien, kurangnya fasilitas transportasi publik yang memadai 

tersebut mendorong pola kehidupan masyarakat terutama di daerah perkotaan 

dengan pendapatan relatif tinggi menjadi konsumtif untuk lebih memilih membeli 

kendaraan pribadi dan menggunakannya untuk kegiatan sehari-hari. Transportasi 

umum yang  ada di Indonesia masih belum cukup memadai dan tidak disiplin waktu, 

bahkan mengalami keterlambatan dan juga selain itu kondisi transportasi umum 
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yang ada terlihat tidak terpelihara dengan baik, sehingga mengurangi kenyamanan 

serta dapat membahayakan keselamatan. 

 

Sumber: Data diolah dalam Badan pusat statistik, 2022. 

Gambar 1.2 Jumlah Perkembangan Pengguna Kendaraan Bermotor di Indonesia  

Periode 2010 - 2021 per(unit) 

Pada Gambar 1.2 dapat dilihat bahwa penggunaan kendaraan bermotor roda 

dua meningkat secara signifikan dalam kurun waktu 12 tahun pada industri otomotif 

di Indonesia. Modal transportasi pribadi yang menjadi pilihan yaitu kendaraan 

bermotor roda dua. Kendaraan bermotor roda dua menjadi kendaraan favorit  

masyarakat karena harganya yang relatif terjangkau dibandingkan dengan  

kendaraan lainnya. Tingginya produksi yang kemudian diikuti oleh meningkatkan 

permintaan terhadap produk tersebut disebabkan oleh beberapa faktor. Salah satu 

faktornya adalah maraknya lembaga pembiayaan yang menguncurkan pembiayaan 

pembelian kendaraan bermotor roda dua dengan harga yang relatif murah dan 

terjangkau oleh hampir semua lapisan masayarakat (Yuliasari, 2017). Menariknya 

pada tahun 2020 saat terjadinya pandemi covid 19 yang berdampak pada 
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perekonomian, namun tidak berdampak pada perkembangan kendaraan bermotor 

roda adapun faktor untuk menghindari kerumunan dan menggunakan transportasi 

pribadi: Untuk mengurangi risiko terpapar virus, banyak orang beralih dari 

menggunakan transportasi umum ke kendaraan pribadi, termasuk sepeda motor. 

Hal ini dapat menjelaskan peningkatan penjualan sepeda motor di masa pandemi 

menjadi kebutuhan pada masyarakat di Indonesia. 

Perkembangan industri kendaraan bermotor roda dua di Indonesia mengalami 

peningkatan yang pesat dikarenakan industri kendaraan bermotor roda dua 

memperhatikan struktur pasar dengan perilaku efisien dan efektif  untuk 

memproduksi kendaraan bermotor roda dua yang berkualitas serta meningkatkan 

penjualan demi mendapatkan keuntungan yang maksimum. Merek kendaraan 

bermotor roda dua di Indonesia dari tahun ke tahun didominasi oleh sebagian merek 

Honda dan Yamaha (AISI, 2021). 

Persaingan industri antara Honda dan Yamaha semakin kompetitif  dengan 

adanya kemajuan teknologi serta adanya sumber daya di Indonesia yang 

mendukung untuk mengembangkan produk yang berkualitas, efisien serta 

memenuhi keinginan pasar. Selain itu, tingginya permintaan masyarakat akan alat 

transportasi memberikan jaminan adanya pangsa pasar yang dituju oleh industri 

kendaraan bermotor roda dua di Indonesia. Jumlah kendaraan bermotor roda dua di 

Indonesia turut mengalami  perubahan terkait dengan kebijakan yang dikeluarkan 

oleh pemerintah, terutama kebijakan bahan bakar minyak (BBM) dan kebijakan 

mengenai  emisi gas buang. 
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Tabel 1.1 

Jumlah Penjualan Brand Kendaraan Bermotor Roda Dua di Indonesia 

Tahun 2010 - 2021 (dalam persen) 

Merek 
Tahun  

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 

Honda 46.2 53.16 57.3 60.36 63.92 68.73 73.86 74.51 74.6 75.69 89.04 77,68 

Yamaha 45.2 39.13 34.07 32.3 30.32 27.76 23.5 22.9 22.8 22.1 19.82 21,04 

Suzuki 7.2 6.14 6.51 5.18 3.48 1.77 1.65 1.33 1.4 1.1 1.15 0,86 

Kawasaki 1.3 1.25 1.84 1.88 2.09 1.7 0.96 1.22 1.22 1.07 0.89 0,36 

TVS 0.2 0.03 0.25 0.26 0.28 0.02 0.03 0.01 0.01 0.01 0.03 0,06 

Sumber: Data diolah dalam AISI (Asosiasi Industri Sepeda Motor Indonesia, 2022. 

Berdasarkan Tabel 1.1 penjualan kendaraan bermotor roda dua secara 

keseluruhan di Indonesia selama periode 2010 sampai tahun 2021, menunjukkan 

trend cenderung meningkat.Dari fenomena tersebut penjualan khusus pada 

kendaraan bermotor roda dua merek Honda justru menunjukan trend yang 

cenderung meningkat. Sedangkan jika dibandingkan dengan trend  penjualan 

kendaraan bermotor roda dua seperti Yamaha ,Suzuki, Kawasaki dan lainnya  

cenderung menurun sejalan dengan menurunnya penjualan sepeda motor di 

Indonesia. Selain itu, secara data terdapat hal yang menarik yaitu jenis motor yang 

banyak beredar di Indonesia, sebagian besar merupakan dari merek Honda dengan 

rata – rata sebesar 67,2 persen (AISI, 2022). 

Berdasarkan data Tabel 1.1 jelas menunjukkan bahwa penjualan Honda 

cenderung terus meningkat, namun merek lainnya mengalami penurunan, dalam 

struktur  pasar industri kendaraan bermotor roda dua, namun demikian hal tersebut 

semakin memperkuat bahwa struktur pasar dalam  industri kendaraan bermotor 
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roda dua di Indonesia di duga semakin terkonsentrasi dalam  bentuk struktur pasar 

oligopoli tingkat IV atau moderat yang menguasai lebih dari 40 persen (Dzaki, 

2018). Adanya fenomena gap yaitu struktur pasar industri otomotif yang cenderung 

oligopoli jelas mempengaruhi perilaku industri kendaraan bermotor roda dua 

tersebut untuk mempertahankan profit maksimum, yaitu dengan tidak menyalurkan 

kredit bersuku bunga rendah yang mengakibatkan sektor riil tidak dapat 

menjalankan perannya dalam perekonomian karena menghambat faktor 

pembiayaan terhadap industri otomotif ini.  

Secara kualitatif struktur pasar Industri kendaraan bermotor roda dua di 

Indonesia dapat dikatakan mengarah pada pasar yang bersifat oligopoli hal tersebut 

perusahaan sebagai pelaku pasar yang paling lemah karena menjadi penerima harga 

dari kompetitor. Perusahaan tersebut dalam penjualan kendaraan bermotor roda dua  

perlu ditingkatkan di sisi lain, dalam industri dengan tingkat persaingan yang tinggi 

dan entri yang mudah, perusahaan mungkin memiliki peluang yang lebih besar 

untuk mencapai penjualan yang lebih tinggi. Memahami keterkaitan struktur pasar 

dan penjualan, penting untuk mengkaji bagaimana faktor-faktor struktural, seperti 

tingkat persaingan, jumlah pesaing, hambatan masuk, dan kebebasan pasar, dapat 

mempengaruhi kinerja penjualan perusahaan dalam industri tertentu. Melalui 

penelitian dan analisis terhadap hubungan ini, dapat diungkapkan bagaimana 

struktur pasar berperan dalam membentuk pola penjualan perusahaan dan 

bagaimana perusahaan dapat beradaptasi dengan struktur pasar yang ada untuk 

meningkatkan penjualan mereka,hal ini menjadikan fenomena tersebut menarik 

untuk kita bahas. 
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1.2 Rumusan Masalah  

1. Bagaimana kondisi struktur  industri otomotif kendaraan bermotor roda dua 

di Indonesia ? 

2. Bagaimana struktur pasar, seperti pangsa pasar dan perilaku pasar industri 

yang berkaitan dengan penjualan perusahaan dalam industri kendaraan 

beromotor roda dua di Indonesia? 

 

1.3 Tujuan Penelitian 

1. Untuk mengatuhui bagaimana kondisi struktur pasar industri otomotif 

kendaraan bermotor roda dua di Indonesia. 

2. Untuk melihat apakah ada keterkaitan antara struktur pasar , perilaku pasaes 

dengan penjualan perusahaan, serta bagaimana faktor-faktor dalam struktur 

pasar seperti pangsa pasar dan perilaku pasar tersebut memiliki keterkaitan 

penjualan. 

 

1.4 Manfaat penelitian 

Manfaat penelitian yang diharapkan dari hasil penelitian ini adalah  :  

1.  Manfaat  pengembangan ilmu pengetahuan   

Industri Sepeda Motor  memberikan kontribusi bagi perkembangan Ekonomi, 

terutama di  bidang  ekonomi yang terus berkembang sehubungan dengan 

Struktur    pasar  dan penjualan di luar industri otomotif Indonesia.    
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2. Manfaat Teoritis 

Memberikan informasi dan pengatahuan wawasan terkait kondisi penjualan      

 perusahaan industri bermotor roda dua di Indonesia. Bagi pemerintah dan 

pihak wewenang, sebagai bahan pertimbangan dalam pengambilan 

kebijakan. 
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