REPRESENTASI PERJUANGAN AYAH SINGLE
PARENT PADA IKLAN ASURANSI METLIFE VERSI

“My Dad’s Story: Dream For My Child”

SKRIPSI

Disusun Oleh :
Firda Naurah Nazhifa

07031181924024

JURUSAN ILMU KOMUNIKASI

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS SRIWIJAYA

2023



HALAMAN PENGESAHAN UJIAN SKRIPSI

REPRESENTASI PERJUANGAN AYAH SINGLE PARENT
PADA IKLAN ASURANSI METLIFE VERSI “My Dad’s Story:
Dream For My Child”

Skripsi
Oleh :
Firda Naurah Nazhifa
07031181924024

Telah dipertahankan di Depan Komisi Penguji
Pada tanggal 22 November 2023
Dan dinyatakan telah memenuhi syarat
Pembimbing :
1. Dr. Retna Mahriani, M.Si -
NIP. 196012091989122000  meessseesseessee
2. Krisna Murti, S.1.Kom., MA -
NIP. 198807252019031010

Penguji :
1. Farisha Sestri Musdalifah, S.Sos., M.Si W
NIP. 199309052019032019 i o i

2. Eko Pebryan Jaya, S.I.Kom., M.IL.Kom ?: 5
/|7
NIP. 198902202022031006 e

Mengetahui, Ketua J Ilmu Komunikasi
N
‘/ . NP !
7 Prof. Dr. Alfitri, M.Si Dr. Mubammad Husni Thamrin, M.Si

. NIP. 196601221990031004 NIP. 196406061992031001



HALAMAN PERSETUJUAN UJIAN SKRIPSI

REPRESENTASI PERJUANGAN AYAH SINGLE PARENT PADA
IKLAN ASURANSI METLIFE VERSI “My Dad’s Story: Drearn For
My Child”

Diajukan Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan Dalam Menempuh Derajat Sarjana

S-1 Ilmu Komunikasi

Oleh :
Firda Naurah Nazhifa
07031181924024
Pembimbing I Tanda Tangan
Dr. Retna Mahriani, M.Si ¢,
o
NIP.196012091989122001 -
Pembimbing II i
1. Krisna Murti, S.LKom., M.A —
NIP.198807252019031010
Mengetahut,
Ketua Jurusan Ilmu Komunikasi
ST > .

Dr. Muhammad Husni Thamrin, M.Si
NIP. 196406061992031001

iii



PERNYATAAN ORISINALITAS
Saya yang bertanda tangan di bawah ini :
Nama :  Firda Naurah Nazhifa
NIM : 07031181924024
Tempat dan Tanggal Lahir : Tangerang, 30 Agustus 2001
Program Studi/Jurusan :  IImu Komunikasi
Judul Skripsi :  Representasi Perjuangan Ayah Single Parent

Pada Iklan Asuransi Mctlifc Versi
“My Dad’s Story: Dream for My Child”.

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa :

1. Seluruh data, informasi serta pernyataan dalam pembahasan dan kesimpulan
yang disajikan dalam karya ilmiah ini, kecuali yang disebutkan sumbernya
adalah merupakan hasil pengamatan, penelitian, pengolahan serta pemikiran
saya dengan pengarahan dari pembimbing yang ditetapkan.

N

Karya iimiah yang saya tuiis ini adaiah asii dan belum pernah diajukan
untuk mendapat gelar akademik baik di Universitas Sriwijaya maupun di
perguruan tinggi lainnya.

Demikianlah pernyataan ini dibuat dengan sebenar-benamya dan
apabila di kemudian hari ditemukan bukti ketidak benaran dalam pernyataan
ini, maka saya bersedia menerima sanksi akademis berupa pembatalan gelar
yang saya peroleh melalui pengajuan karya ilmiah ini.

Palembang, 17 Oktober 2023
[ane membuat periyataan

vpthers
irda Naurah Nazhifa
N £ NI 1

ANMIVA, UIVUD 18{92402‘7

iv

Vi



MOTTO

Allah does not charge a soul except [with that within] its

capacity.

— Q.S Al- Bagarah:286 —

I can do this all day.

— Captain America —

Tidak ada mimpi yang gagal, yang ada hanya mimpi yang

tertunda.

—  Penulis —

PERSEMBAHAN

Tiada lembar yang paling indah dalam laporan skripsi ini
kecuali lembar persembahan, skripsi ini saya persembahkan
sebagai tanda bukti kepada orangtua tercinta, sahabat,
pasangan, dan teman-teman yang selalu memberikan support

untuk menyelesaikan skripsi ini.



KATA PENGANTAR

Puji syukur atas kehadirat Allah SWT, karena atas rahmat dan hidayah-Nya,
penulis dapat menyelesaikan skripsi dengan judul Representasi Perjuangan Ayah
Single Parent Pada Iklan Asuransi Metlife Versi “My Dad’s Story: Dream for My
Child”. Shalawat beserta salam semoga tetap tercurahkan kepada baginda Nabi
Besar Muhammad SAW, keluarga, sahabat, dan para pengikutnya hingga kelak
akhir zaman. Penulisan skripsi ini diajukan sebagai salah satu syarat memperoleh
gelar Sarjana Strata 1 (S1) pada program studi llmu Komunikasi Fakultas IImu
Sosial dan IImu Politik Universitas Sriwijaya.

Dalam penulisan dan penyusunan skripsi ini, penulis menyadari bahwa banyak
sekali terjadi hambatan, rintangan dan kendala lainnya. Namun, skripsi ini mampu
terselesaikan dengan adanya doa, dukungan, bantuan, bimbingan, dan nasehat dari
berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis ingin menyampaikan ungkapan terima
kasih kepada:

1. Kedua orang tua tercinta, Ayahanda Makmur Wijaya dan Ibunda
Nurhayati, adik saya Vika Adinda. Wak Gunawan dan Wak Ida, beserta
sanak keluarga besar yang senantiasa memberikan doa dan dukungan
kepada penulis sampai tahap penyelesaian skripsi.

2. Bapak Prof. Dr. Taufiq Marwa, SE. M.Si Selaku Rektor Universitas
Sriwijaya

3. Bapak Prof. Dr. Alfitri, M.Si, Selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial
dan limuPolitik.

4. Bapak Dr. Muhammad Husni Thamrin, M.Si, Selaku Ketua Jurusan
lImuKomunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan llmu Politik Universitas
Sriwijaya

5. Bapak Oemar Madri Bafadhal, S.1.kom., M.Si, Selaku Sekretaris Jurusan
lImu Komunikasi.

6. Ibu Farisha Sestri Musdalifah,S.Sos., M.Si, Selaku Pembimbing
Akademik.

7. Ibu Dr. Hj. Retna Mabhriani, M.Si, Selaku Dosen Pembimbing | yang telah
memberikan saran, arahan, nasehat, dan motivasi selama penulis

menyusun dan menyelesaikan skripsi ini.

Vi



10.

11.

12.

13.

14.

15.

Bapak Krisna Murti, S.I.Kom., MA, Selaku Dosen Pembimbing Il yang
telah memberikan saran, arahan, nasehat, dan motivasi selama penulis
menyusun dan menyelesaikan skripsi ini.

Seluruh jajaran Dosen FISIP UNSRI yang telah memberikan ilmu, arahan,
dan motivasi selama masa perkuliahan.

Mbak Elvira Humaira dan seluruh staff Jurusan llmu Komunikasi yang
telah memberikan bantuan administrasi selama masa perkuliahan dan
proses penyusunan skripsi ini.

Ilham Aziz Akbar, yang selalu memberikan semangat, dukungan dan
bantuan untuk penulis selama masa kuliah dan proses skripsi.

Elfathan Javeed A, yang selalu memberikan semangat dan motivasi untuk
saya menyelesaikan skripsi.

Keluarga besar Unit Kegiatan Mahasiswa (UKM) Videografi Universitas
Sriwijaya tercinta.

Seluruh teman-teman Jurusan IImu Komunikasi angkatan 2019 yang
bersama- sama berjuang dalam menyelesaikan skripsi.

Pihak yang tidak disebut oleh penulis, yang telah membantu dan berbagi

ilmu kepada penulis.

16. Teman-teman twitter di @collegemenfess yang bersedia memberi penulis

saran, motivasi serta support yang tak terhingga.

17. Last but not least, | wanna thank me. | wanna thank me for believing in

me, | wanna thank me for doing all this hard work, | wanna thank me for

having no days off and | wanna thank me for never quitting.

Palembang, Oktober 2023

Firda Naurah Nazhifa
Nim.07031181924024

vii



ABSTRAK

Iklan berfungsi sebagai mediator pesan bagi khalayak, daya tarik yang kuat
membuat iklan menjadi salah satu media massa yang sering dlgungkan. Saat ini
banyak iklan unik yang di buat oleh perusahaan, salah satunya iklan asuransi
MetLife menyajikan kepada pemirsa iklan unik yang berbeda dari iklan lgmn).'a.
Bentuk iklan asuransi pada penelitian ini disajikan dan dikel}las 'sebagal cerita
pendek yang mengaburkan fakta bahwa itu adalah iklan asuransi. Tujuan penellltlan
ini adalah untuk mengetahui bagaimana Representasi Perjuangan Ayah S{ﬂg{f
Parent Pada Iklan Asuransi Metlife Versi “My Dad'’s Story: Dream for My Child".
Penelitian ini menggunakan metode penelitian deskriptif dengan pendekatan
kualitatif . Data pada penelitian ini menggunakan teknik observasi, dokumentasi,
dan studi pustaka. Selanjutnya, akan di analisis menggunakan teori semllouk‘a
Roland Barthes dengan tiga poin, yaitu denotasi, konotasi, dan mitos. Dari hasil
penelitian, terdapat 9 scene yang dinilai merepresentasikan perjuangan seorang
ayah single parent. Hal tersebut dapat dilihat dari scene yang menampilkan berbagai
usaha, kerja keras dan sikap pantang menyerah serta penuh kesukaran dan bahaya.

Kata Kunci: Iklan, Semiotika Roland Barthes, Analisis Deskriptif Kualitatif.
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ABSTRACT

Advertising functions as a message mediator for the audience, its strong
ia that is often used. Currently,

appeal makes advertising one of the mass med L
nfgiv unique advertisements are created by companies, one o[ which xs.the
MeiLife insurance advertisement, which presenis VIEWCrS with a unique
advertisement that is different from other advertisements. The form of insurance
advertising in this study is presented and packaged as a short story whrcf;
obscures the fact that it is an insurance advertisement. The purpose of Ih'ls
research is to find out how the struggle of single parent fathers is represented in
the Metlife insurance advertisement version "My Dad's Story: Dream qu My
Child". This research uses descriptive research methods with a quthanve
approach. The data in this research uses observation, documentation am{
literature study techniques. Next, it will be analyzed using Roland Barthes
semiotic theory with three points, namely denotation, connotation and myth.
From the research results, there are 9 scenes that are considered to represent a
father's struggle. This can be seen from the scene which displays various efforts,
hard work and an attitude of never giving up and is full of difficulties and
dangers.

Keywords: Advertising, Roland Barthes Semiofics, Qualitative Descriptive
Analysis.
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BAB |
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang
Di era yang serba canggih, lebih tepatnya era serba digital, komunikasi

dapat disampaikan melalui media yang tidak hanya lisan. Berbagai jenis media yag
dapat digunakan sebagai sarana menyampaikan bermacam-macam informasi,
diantaranya adalah media elektronik, media massa, media cetak, dan lain
sebagainya (Esenova et al., 2018:8). Media massa memiliki peran yang sangat
penting pada era serba digital ini karena informasi dapat menyebar lebih cepat dan
luas sehingga dapat mempengaruhi berbagai aspek dalam kehidupan. Sebagai salah
satu media massa, iklan berfungsi sebagai mediator pesan bagi khalayak. Dengan
mengatasi masalah sosial sebelum muncul di masyarakat, iklan juga dapat bersifat
edukatif (Putri Yusanto, 2019:29). Seperti video iklan yang akan diteliti oleh
penulis dengan judul “My Dad’s Story: Dream for My Child” yang diproduksi oleh

asuransi MetLife berfungsi sebagai ilustrasi dari jenis iklan edukatif ini.

Iklan biasanya mencakup berbagai macam informasi yang memiliki tujuan
untuk menarik perhatian masyarakat luas. Informasi yang disajikanpun bervariasi,
iklan juga membagikan informasi yang dapat memiliki sifat komersial maupun non
komersial Rendra (2009:102). Sesuai dengan karakter yang dimiliki oleh iklan,
iklan tidak hanya digunakan sebagai media promosi, akan tetapi mempunyai value
atau nilai yang dikomunikasikan oleh sebuah perusahaan, Dunn dan Barban (dalam
Widyatama, 2009:15). Penjelasan Bovee dalam Liliweri (1991:75), bahwa iklan
yang baik mempunyai karakter dan daya tarik yang dapat menarik banyak perhatian

masyarakat, serta ciri iklan yang baik adalah dalam segi pemilihan kata dan kalimat



menarik yang bisa memperoleh perhatian konsumen, mempunyai visual yang
menarik, tampilan luar iklan juga harus baik, serta ilustrasi dalam iklan juga harus
jelas agar yang ingin disampaikan dapat tersampaikan dengan jelas.

Iklan asuransi MetLife menyajikan kepada pemirsa iklan unik yang
berbeda dari iklan lainnya. Bentuk iklan asuransi pada penelitian ini disajikan dan
dikemas sebagai cerita pendek yang mengaburkan fakta bahwa itu adalah iklan
asuransi. Untuk menemukan pesan dan informasi yang disajikan dalam iklan
asuransi  MetLife membutuhkan penelitian yang lebih mendalam. Jika
dibandingkan dengan iklan televisi lainnya, durasi iklan televisi MetLife 3 menit
15 detik ditambah 12 detik terakhir pada iklan sebagai keterangan bahwa iklan
tersebut adalah milik asuransi MetLife tidaklah singkat. Iklan“A/y Dad’s Story:
Dream for My Child” merupakan iklan yang inovatif karena telah diedit
sedemikian rupa sehingga orang- orang dari latar belakang apa pun dapat

terhubung.

Gambar 1. 1 Poster Iklan “My Dad’s Story: Dream for My Child” (2015)

Sumber : Post IMDb App (2015)



Setelah bertahun-tahun menjadi sorotan, iklan asuransi MetLife yang
menguras air mata dan sangat emosional ini menampilkan seorang gadis kecil
yang sedang membacakan bayangan tentang ayahnya. Gadis kecil tersebut
mengungkapkan kekaguman sentimental terhadap ayah “termanis” di dunia
hingga perjuangannya untuk menerima peran kehidupan gandanya. “He lies
about having a job, having money, not being hungry ” yang berarti dia berbohong
tentang memiliki pekerjaan, memiliki uang, tidak lapar, merupakan salah satu
dialog dalam iklan tersebut. Tergambarkan bahwa sang ayah mengambil berbagai
pekerjaan kasar untuk mendapatkan uang untuk pendidikan putrinya.

Iklan Asuransi MetLife Versi “My Dad’s Story: Dream for My Child” juga
merupakan salah satu iklan yang paling banyak ditonton oleh masyarakat. Tertulis
dalam blog milik Jennifer (Jennifer’s Marketing) melalui platform digital facebook
dan youtube pada tahun 2018. Iklan tersebut merupakan iklan yang dibuat oleh
Thailand dan dipublikasikan pada 27 Januari 2015. Secara tidak langsung iklan ini
mendorong khalayak luas untuk menggunakan asuransi. Tujuan dari iklan asuransi
ini yaitu mengingatkan masyarakat penting nya asuransi pendidikan anak.
Penekanan iklan ini sebagian besar ditempatkan pada asuransi yang dibutuhkan
untuk kebutuhan pendidikan anak. Terdapat pesan terakhir dalam iklan, “a child’s
future is worth every sacrifice” yang artinya masa depan seorang anak bernilai

setiap pengorbanan.



@ @ jennifermarketingossip.wordpress.com

“My Dad’s Story” Campaign is really
groundbreaking on the ground that this video
was edited in a way that people from any
background can relate to and they told the
story without any brand promotion, only
appeared at the end. In contrast, many
competitors promote their brand throughout
the videos or other advertisements. This viral
campaign had roughly 15 million views on
Facebook and Youtube, which is really
amazing. It was also shared on many other
social media platforms with comments and
feedbacks regarding the touching sacrifices

made by their parents.

Gambar 1. 2 Jumlah Penonton pada Tahun 2018

Sumber : https://jennifermarketingossip.wordpress.com/2018/02/03/the-impact-of-
storytelling-my-dads-story-dream-for-my-child-metlife/

Dalam iklan Asuransi MetLife versi Thailand, seperti kebanyakan iklan
Thailand lainnya, gagasan untuk memberikan sentuhan pribadi (Human Interest)
pada iklan digunakan untuk menarik pemirsa. Periklanan Thailand masih dibedakan
dari orisinalitas dan daya ciptanya dalam menyampaikan ide-ide penting kepada
khalayak. Periklanan Thailand secara efektif membangun ikatan emosional dengan
pemirsa dan meningkatkan kesadaran serta ingatan terhadap merek atau produk
yang diiklankan melalui penggunaan emosi, penyampaian cerita yang memotivasi,
komedi inventif, musik yang kuat, gambar yang menarik, dan penggunaan duta
merek yang tepat. Iklan Thailand telah sukses dan relevan dalam dunia periklanan
berkat pendekatan yang tidak konvensional, (Fahmi 2018:87). Seperti yang
diketahui secara umum, Indonesia dan Thailand adalah negara satu rumpun, kedua
negara tersebut berada di Asia Tenggara, dan karakteristik fisik keduanya hampir

sama, (Fahmi 2018:87). Hal ini membuat penonton iklan tersebut merasa iba karena
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melihat betapa besar usaha yang dilakukan ayah demi anaknya, dan tidak terlalu

sulit bagi mereka untuk mengikuti alur ceritanya.

Gambar 1. 3 Ayah melakukan pekerjaan kasar, pada durasi [1:37]

Sumber : Youtube

Baik di negara maju maupun berkembang, jumlah orang tua tunggal terus
meningkat (Indri 2017:1). Thailand misalnya, merupakan negara berkembang
dengan pendapatan per kapita tertinggi keempat di Asia Tenggara (CNBC
Indonesia, 2022). Tidak mudah menjadi orang tua tunggal, khususnya di Asia,
negara berkembang seperti Thailand. Masih banyak tantangan yang harus diatasi
dan permasalahan sosial yang harus diselesaikan. (Soekanto 2014) menegaskan
bahwa permasalahan sosial adalah gejala-gejala penyimpangan yang tidak
diinginkan yang disebabkan oleh disfungsi masyarakat yang mengakibatkan
penderitaan atau kekecewaan. Permasalahan sosial seringkali diangkat dalam
karya sastra atau fiksi karena sangat terkait dengan cita-cita sosial dan organisasi
kemasyarakatan (Indri 2017:1). Kesulitan dan masalah sosial single parent di
Asia telah disorot dalam film, iklan, buku (Indri 2017:1).

Penggambaran ayah single parent pada iklan ini tentu di dasarkan pada
beberapa persepsi yang berkembang di masyarakat, khususnya masyarakat Asia.
Ayah direpresentasikan sebagai single parent yang harus menjalani peran ganda

sebagai ayah sekaligus ibu untuk anaknya, masyarakat Asia menganggap bahwa



hal tersebut merupakan tantangan yang besar karena dua peran sekaligus itu
dilakukan oleh pihak laki-laki, lain hal nya pandangan jika perempuan yang
melakukan. Terjadi beberapa permasalahan yang dihadapi oleh single parent,
permasalahan tersebut menjadi faktor yang mempengaruhi persepsi masyarakat
Asia, berdasarkan Bronstein & Cowan (Armikasari:2007) permasalahan tersebut
ialah masalah pengasuhan anak yang dihadapi oleh single parent, masyarakat
menganggap bahwa ibu lebih cakap dalam mengurus rumah tangga, ayah yang
seringkali disebut sebagai pencari nafkah yang tidak pernah ikut terlibat dalam
kegiatan mengurus anak, sehingga hal tersebut menjadi tantangan yang sulit
untuk dijalani bagi masyarakat Asia (Habib, 2019:1). Persepsi single parent di
masyarakat terkait dengan isu tekanan masyarakat pun terjadi. Persepsi yang
bertentangan di masyarakat mengenai ayah sebagai single parent juga terkait
dengan tekanan sosial yang cukup tinggi. Di satu sisi, masyarakat menghormati
mereka sebagai pahlawan atas kesiapan dan kapasitas mereka dalam mengambil
posisi tersebut, namun di sisi lain, masyarakat mempertanyakan kapasitas mereka
dalam mengurus rumah tangga dan membesarkan anak. Ayah yang menjadi
single parent biasanya menghadapi tantangan keuangan. Secara finansial, pria
yang merupakan single parent lebih cocok untuk menafkahi keluarga. Ayah yang
membesarkan anaknya sendirian akan merasa terganggu dengan permasalahan
yang berhubungan dengan pekerjaan dan harus mengurusi kewajiban pekerjaan
dan keluarga. Ayah yang identitas utamanya berasal dari profesinya sebagian
besar merasakan tekanan dari upaya untuk memenuhi karir dan pendapatan,
namun mereka juga menghadapi tekanan dari pemenuhan tugas-tugas rumah

tangga. Belum lagi budaya tempat kerja atau lingkungan sekitar yang umumnya



tidak menyukai ayah yang membesarkan anak sendirian.

Sejalan dengan penjelasan iklan, peneliti akan membahas perihal
representasi perjuangan ayah yang merangkap menjadi seorang single parent.
Single parent dapat didefinisikan sebagai sebuah keluarga yang mencakup satu
orang tua baik ayah maupun ibu (Dien 2021:1), orang tua yang dimaksud tersebut
bertanggung jawab untuk membesarkan dan merawat anaknya tanpa kehadiran

pasangannya.

Gambar 1. 4 Ayah sedang bekerja, pada durasi [1:32]

Sumber : Youtube

Sebuah penelitian yang dilakukan oleh Dokter Svetlana Kuptsova,
menggunakan metode scan MRI yang diterapkan ke otak pria maupun wanita
yang dihadapkan oleh banyak pekerjaan sekaligus menghasilkan reaksi yang
sangat berbeda. Perbedaannya adalah otak pria memerlukan energi yang lebih
banyak untuk menghadapi berbagai pekerjaan yang datang secara tiba-tiba,
namun wanita tidak seperti itu. Pembagian pekerjaan bagi pria dan wanita pun
berbeda, pria lebih cenderung pada aktivitas fisik seperti mencari nafkah
sedangkan wanita lebih bertanggung jawab atas pekerjaan rumah tangga (Kinanti
2021:7). Oleh sebab itu, peran ibu sebagai seorang single parent tidak perlu
diragukan lagi dan merupakan sebuah hal yang cukup lumrah di kalangan

masyarakat, karena sang ibu biasanya dapat menjalani perannya tersebut secara



baik. Sedangkan, ayah yang berperan sebagai seorang single parent adalah suatu
hal yang tak biasa dan mereka akan cukup kesulitan dalam menjalani peranya

tersebut, Tandipayuk & Akhrani (2021:9).

Gambar 1. 5 Ayah mengantarkan anak ke sekolah, pada durasi [0:01]
Sumber : Youtube

Perjuangan seorang ayah yang berperan sebagai single parent
direpresentasikan dalam iklan “My Dad’s Story: Dream for My Child” (2015),
sangayah menjalani peran ganda yaitu dengan merawat, mendidik putrinya,
memenuhi kebutuhan dan keinginnya, serta ada di saat putrinya membutuhkan
kehadiranya. Perjuangan seorang ayah single parent juga begitu terlihat saat
mencari-cari pekerjaan dan mengerjakan pekerjaan apa saja agar dapat
memperoleh uang agar dapat melangsungkan kehidupan bersama putrinya.
Dalam iklan tersebut juga memiliki banyak pesan penting dan berbobot

didalamnya.



Gambar 1. 6 Ayah membelikan es krim, pada durasi [0:39]

Sumber : Youtube

Ayah merupakan seorang kepala rumah tangga, yang biasanya tidak terlalu
terlibat dalam kegiatan mengurus anak dan cenderung lebih memiih untuk
bekerja menafkahi keluarganya (Habib 2019:6). Masyarakat memandang
kemampuan ayah untuk merawat keluarga, mencari nafkah, atau terlibat dalam
kegiatan yang berhubungan dengan anak sebagai hal yang sangat menantang
(Indah 2021:2). Lingkungan dan masyarakat buruk yang dialami para ayah single
parent membuat hidup mereka semakin menantang saat membesarkan anak
(Monica 2019:1). Mayoritas penduduk masih memandang ibu sebagai pengasuh
utama, meskipun beberapa penelitian menunjukkan bahwa ayah sama baiknya

atau bahkan lebih baik dalam membesarkan anak (Sri, Nafila 2020:2).

Dalam penelitian ini penggunaan teori semiotika, khususnya semiotika
Roland Barthes yang mengkaji pemaknaan tanda, akan menjadi relevan dalam
kajian representasi iklan. Tanda dapat terbentuk dari elemen-elemen audio-visual
(Arif 2021:3), dalam iklan asuransi MetLife, dan makna tanda dapat
mempengaruhi pesan iklan. Dengan kata lain, makna tanda dalam semiotika
Roland Barthes memiliki klasifikasi tersendiri berdasarkan proses pembentukan
maknanya, yaitu denotasi atau makna tanda pada tataran pertama dan konotasi

atau makna pada tataran kedua, karena kajian tanda didasarkan pada semiotika



Roland Barthes merupakan kajian tentang tanda-tanda yang memiliki makna
yang mendalam. Jadi, dengan melihat tingkat tanda berdasarkan aspek visual dan
audio dalam iklan ini, dapat ditentukan bagaimana representasi perjuangan ayah

single parent pada iklan ini.
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1.2. Rumusan Masalah

Rumusan Masalah pada penelitian ini adalah: “Bagaimana Representasi
Perjuangan Ayah Single Parent pada Iklan Asuransi Metlife Versi “My Dad'’s
Story: Dream for My Child "?”.

1.3. Tujuan Penelitian

Tujuan pada penelitian ini adalah: untuk mengetahui Representasi
Perjuangan Ayah Single Parent Pada Iklan Asuransi Metlife Versi “My Dad'’s
Story: Dream for My Child .

1.4. Manfaat Penelitian

1. Manfaat Teoritis

Manfaat teoritis dari penelitian ini akan meningkatkan pemahaman tentang
perspektif perjuangan ayah single parent dalam iklan dan diharapkan dapat
memberikan kontribusi landasan pemikiran dalam studi komunikasi mengenai

studi analisis semiotika Roland Barthes.

2. Manfaat Praktis

Manfaat praktis dari penelitian ini untuk mengubah cara profesional media
menggunakan iklan sebagai bentuk komunikasi. Penelitian ini juga diharapkan
dapat dijadikan sebagai masukan atau rekomendasi bagi pembaca, mengenai
representasi perjuangan ayah dalam sebuah film dengan menggunakan teori

semiotika.
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