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SUMMARY 
 

 

TETTIWATI LUBIS. The Effect of Broiler Chicken  Egg  Price on Costumer 

Demand   in   Indralaya  Traditional Market.   (Supervised by HENNY MALINI).  

 

Animal protein is very important because it contains amino acids that are 

close to the composition of amino acids needed by humans, so it will be easier to 

digest and more efficient to use. One of the livestock products with high 

nutritional content is chicken eggs. The purpose of this study was to analyze the 

effect of the increase in broiler chicken egg prices in the Indralaya traditional 

market, to analyze the factors that influence the demand for broiler chicken eggs 

in the Indralaya traditional market, and to analyze the elasticity of the demand for 

broiler chicken eggs. This study was conducted during the period of January- 

November 2023 with 60 respondents of housewife consumers. The method used 

in this research was using interview and observation method using questionnaire. 

Data processing was assisted by excel application and SPSS version 25. (1) The 

results of this study showed that even though the price of eggs increased, 

consumers still bought eggs with several considerations. (2) The factors that 

significantly influence the demand for broiler chicken eggs in the Indralaya 

traditional market are monthly family income, while egg prices, tempeh prices, 

tofu prices, chicken meat prices, number of family members, age, dummy holiday 

and weekdays do not have a significant effect. (3) The effect of the increase in 

broiler chicken egg prices has a price elasticity of demand of  -0.383, meaning 

that the demand for chicken eggs is inelastic to price changes. 

 

Keywords: demand,  elasticity, price,  

 



 

  
 

 

 

 

 

 

RINGKASAN 
 

 

TETTIWATI LUBIS. Pengaruh Harga Telur Ayam Broiler Terhadap 

Permintaan Konsumen Di Pasar Tradisional Indralaya. (Dibimbing oleh HENNY 

MALINI). 

 

Protein hewani menjadi sangat penting karena mengandung asam-asam 

amino yang mendekati susunan asam amino yang dibutuhkan manusia sehingga 

akan lebih mudah dicerna dan lebih efisien pemanfaatannya. Salah satu bahan 

pangan asal ternak yang kandungan nutrisinya tinggi adalah telur ayam. 

Tujuan Penelitian ini untuk menganalisis pengaruh kenaikan harga telur ayam 

broiler di asar tradisional indralaya, menganalisis faktor-faktor yang 

mempengaruhi permintaan telur ayam broiler di asar tradisional indralaya, 

menganalisis elastisitas permintaan telur ayam broiler. Penelitian ini dilakukan 

selama periode Bulan Januari-Bulan Nopember 2023 dengan 60 responden 

konsumen ibu rumah tangga. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

menggunakan metode wawancara dan observasi menggunakan kuisioner. Dalam 

pengolahan data menggunakan batuan aplikasi excel dan SPSS versi 25. (1) Hasil 

penelitian ini menunjukkan Meskipun harga telur naik, konsumen tetap membeli 

telur dengan beberpa pertimbangan. (2) Faktor-faktor yang berpengaruh nyata 

terhadap permintaan telur ayam broiler di pasar tadisional indralaya adalah 

pendapatan keluarga perbulan sedangkan harga telur, harga tempe,harga 

tahu,harga daging ayam, jumlah anggota keluarga, usia, dummy hari raya dan hari 

biasa tidak berpengaruh secara signifikan. (3) Pengaruh kenaikan harga telur 

ayam broiler memiliki elastisitas permintaan sebesar -0.383 artinya bahwa 

permintaan telur ayam bersifat inelastis terhadap perubahan harga. 

 

Kata kunci: elastisitas, harga, permintaan 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang 

Pertumbuhan penduduk Indonesia yang terus meningkat, seiring dengan 

pengembangan industri  pertanian  menjadi  semakin  penting.  Kenaikan    jumlah

  penduduk dan perbaikan taraf hidup rakyat telah   menaikkan tingkat  permintaan 

terhadap  aneka  macam  jenis   pangan.    Subsektor     peternakan     memainkan 

peran strategis untuk   memenuhi   kebutuhan    pangan    ini,   terutama   dalam  

menyediakan.  Protein hewani mempunyai peranan penting dalam pertumbuhan 

dan perkembangan manusia (Astria, 2020). 

Pangan artinya kebutuhan  pokok   manusia   yang   wajib   dipenuhi  secara 

kuantitas dan kualitas.     Ketersediaan   pangan yang memadai merupakan fondasi

 penting bagi pembangunan Indonesia di masa depan. Pola konsumsi 

pangan bisa menjadi indikator ekonomi   rumah    tangga  dan   nasional,   bahkan 

dapat menjadi faktor penentu kualitas hidup   manusia.  Kebutuhan energi dapat di

penuhi dari makanan utama, sedangkan   kebutuhan  protein  bisa dipenuhi berasal

 makanan hewani  (Wulandari, 2022). 

Selama bertahun-tahun, orang Indonesia telah menggunakan hewan sebagai 

sumber makanan utama mereka untuk meningkatkan nutrisi mereka. Pangan 

hewani juga merupakan bahan pangan penting bagi warga Indonesia, selain beras. 

Asam amino yang dikelola dengan baik untuk pertumbuhan dan kecerdasan 

sangat diperlukan, protein hewani sangat penting untuk kehidupan manusia. 

Protein nabati tidak dapat memenuhi peran protein hewani. Tapi, susu dan daging 

adalah produk yang paling sedikit mengandung protein yang tinggi. Makanan 

hewani memberikan kontribusi terhadap daya tahan tubuh, mendukung regenerasi 

sel, meningkatkan kecerdasan dan mengurangi kemungkinan penurunan sel darah 

merah (Astria, 2020). 

 Telur ayam ialah makanan pangan dengan Sumber protein berkualitas 

tinggi   dengan  semua  asam  amino  penting.  Satu butir telur  mengandung  lebih

kurang 7 gram  protein, dengan 16,5% protein  terkandung pada kuning telur serta

 10,9% protein terkandung dalam putih telur. Selain riboflavin, asam folat, 
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vitamin A, vitamin B6, vitamin  B12, kolin,  zat besi,  kalsium, fosfor dan kalium 

semuanya ada di dalam telur ayam (Sudaryani, 2003, dalam Saputra, 2017). 

Menurut Badan pusat Statistik Tahun 2023 konsumsi perkapita telur 

ayam di Ogan Ilir pada Tahun 2018 hingga dengan Tahun 2022 mencapai 10.631 

ton, dimana pada Tahun 2018 konsumsi telur ayam mencapai  1.979, pada Tahun 

2019 konsumsi perkapita telur meningkat menjadi 2.165, pada Tahun 2020 jua se

makin tinggi sebesar  2.259 ton  serta  pada  Tahun  2021 sebesar 2.310 ton, tetapi 

di Tahun 2022 konsumsi perkapita telur mengalami penurunan yaitu 1.918 ton.  

Konsumsi telur ayam broiler cenderung meningkat setiap tahunnya, namun 

permintaannya bervariasi. Permintaan telur ayam broiler mengalami penurunan 

pada hari biasa dan meningkat pada waktu-waktu tertentu misalnya hari raya. 

Perubahan permintaan ini terjadi hampir setiap hari, menyebabkan perubahan 

harian dalam permintaan telur. Harga telur  ayam broiler  juga  bisa  berfluktuasi, 

ditentukan dari berbagai  faktor,  seperti pasokan, permintaan, biaya produksi, dan

     faktor   eksternal.  Pemahaman   tentang bagaimana perubahan harga telur 

ayam broiler memengaruhi      keputusan       konsumen      dalam   membeli    dan

mengkonsumsi   telur   tersebut  pada pasartradisional sangat penting dalam meng

etahui dinamika pasar dan untuk merencanakan kebijakan yang efektif pada sektor 

pertanian (Afriyatna, 2021). 

Berdasarkan  Gambar 1.1 bahwa di Ogan Ilir terjadi fluktuasi kenaikan 

harga telur menjelang bulan ramadhan yaitu pada Bulan Mei hingga Bulan 

September serta kembali normal di Bulan Oktober. pada saat itu pula permintaan 

telur  mengalami   penurunan. Konsumen  mengurangi  pembelian  mereka  di saat

harga naik sehingga menyebabkan permintaan   menurun.  Permintaan  telur ayam

broiler   sering   mengalami   fluktuasi, yang   dipengaruhi  oleh   beberapa  faktor,

terutama harga. Harga telur ayam  broiler yang tinggi bisa mengurangi permintaan 

telur ayam broiler, dan juga akan mengurangi permintaan daging  ayam. Selain 

itu, harga   barang   pengganti,  seperti  tempe dan tahu, juga dapat mempengaruhi

 permintaan telur ayam broiler. Pada suatu waktu-waktu tertentu, seperti hari raya, 

permintaan telur ayam broiler dapat meningkat sebab  kebutuhan masyarakat akan

 makanan. Kebutuhan masyarakat akan barang pelengkap, seperti roti, susu, mie, 

ayam, juga dapat mempengaruhui permintaan telur ayam broiler (Ilham, 2019). 
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Keterangan : 

   : Harga telur minggu pertama setiap bulan 

 : Harga telur minggu kedua setiap bulan 

 : Harga telur minggu ketiga setiap bulan 

 : Harga telur minggu keempat setiap bulan 

Sumber : Dinas Industri dan Perdagangan Ogan Ilir (2023) 

 

                     Gambar 1.1. Perkembangan rata-rata harga telur mingguan  

                                            di Kabupaten Ogan Ilir, Januari- Oktober 2023 

 

 Pasar telur ayam broiler di ogan ilir terus berkembang serta menghadapi 

dinamika yang berubah. Berbagai faktor eksternal, seperti fluktuasi harga bahan 

pakan, perubahan isu terkini gaya terkait kesehatan, dan info-info terkait 

kesehatan serta   keberlajutan,  dapat   memengaruhui    prefensi   serta  keputusan

pembelian   konsumen.   Oleh   sebab   itu,   penting   untuk   melakukan   analisis 

mendalam  mengenai   faktor-faktor   yang   mempengaruhui   konsumen   dalam 

menentukan dan membeli telur ayam   broiler   di pasar   tradisional.   berdasarkan

uraian di atas peneliti tertarik untuk mengkaji masalah  tentang pengaruh kenaikan 

harga telur ayam broiler terhadap permintaan konsumen di pasar tradisional 

indralaya Indralaya. 

 

1.2. Rumusan Masalah 

1. Bagaimana pengaruh kenaikan harga telur ayam broiler terhadap pembelian 

 konsumen di pasar tradisional indralaya ? 
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2. Faktor-faktor apakah yang berpengaruh terhadap permintaan telur broiler di 

 Pasar Tradisional Indralaya ? 

3. Bagaimana Elastisitas permintaan terhadap kenaikan harga telur ayam broiler 

 di Pasar Tradisional Indralaya ?  

 

1.3. Tujuan Penelitian 

1. Menganalisis pengaruh kenaikan harga telur ayam broiler di pasar tradisional 

 Indralaya. 

2. Menganalisis faktor -faktor  yang berpengaruh terhadap permintaan telur 

 ayam di Pasar Tradisional Indralaya. 

3. Menganalisis elastisitas permintaan terhadap kenaikan harga telur ayam broiler 

 dipasar indralaya. 

 

1.4. Manfaat Penelitiaan 

1. Bagi Penulis, penelitian ini dapat menambah wawasan dan pengalaman tentang 

 faktor-faktor yang mempengaruhui permintaan konsumen telur ayam broiler. 

2. Bagi pembaca, hasil penelitian ini dapat menjadi bahan pertimbangan dan 

 masukan untuk penelitian selanjutnya dan penelitian ini dapat memberikan 

 informasi bagi peneliti selanjutnya. 
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