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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Youtube merupakan jenis media sosial berbagi video yang  mulai  populer  sejak 

lima tahun terakhir. Youtube adalah video online dan yang utama dari kegunaan situs 

ini ialah sebagai media untuk mencari, melihat, dan berbagi  video  dari  segala  penjuru 

dunia melalui suatu web (Budiargo dalam Harilama dkk, 2017).  Menurut  riset  pada 

Januari 2017 yang dilakukan oleh We Are Social dan Hootsuite bahwa youtube 

merupakan platform yang paling sering digunakan mengalahkan instagram, facebook, 

twitter, dan whatsapp di Indonesia (Huda, 2017). Melalui website youtube dijelaskan 

bahwa youtube memiliki  misi  untuk  memberi  kebebasan  dalam  menyampaikan 

pendapat dan menunjukkan dunia kepada setiap orang. Misi ini memiliki empat nilai 

yang terkandung di dalamnya yaitu kebebasan berekspresi, kebebasan mendapatkan 

informasi, kebebasan menggunakan peluang, dan kebebasan memiliki  tempat berkarya. 

Keempat nilai tersebut memberi  gambaran bahwa  youtube  merupakan wadah bagi 

masyarakat untuk berekspresi dan  bertukar  informasi.  Sesuai   dengan misinya, akun  

youtube  diharapakan  bisa  menjadi wadah  bagi  penggunanya  untuk bebas berekspresi 

dan mencari informasi. Melalui youtube konten kreator bisa berekspresi tanpa adanya 

batasan waktu seperti yang diberlakukan oleh media sosial lainnya. Youtube juga bisa 

dijadikan tempat untuk mencari informasi bagi penggunanya. 

Riset Google menyatakan bahwa 92% populasi urban Indonesia menggunakan 

youtube, sedangkan 85% populasi rural Indonesia menggunakan youtube. Hal ini 

dikarenakan pengguna internet menggunakan youtube untuk  mencari  hiburan  dan 

informasi. Youtube juga memungkinkan pengguna internet untuk melakukan interaksi 

secara aktif dimana terdapat  kolom  komentar  yang  disediakan  sehingga  pengguna 

internet bisa memberi  umpan  balik  pada  sebuah   video  yang  diposting.  Menurut 

prediksi dari lembaga riset pasar  Statista,  di  tahun  2021  nanti  jumlah  pengguna 

youtube akan mencapai 1,8 miliar (Diaz, 2018).  Berikut  adalah  grafik  yang  

menunjukkan perkembangan youtube di Indonesia: 
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Gambar 1.1 Perkembangan Youtube di Indonesia 

 
Sumber: web Tirto, 2016 

 

Gambar  1.1  menunjukkan  bahwa  popularitas  youtube  di  Indonesia  cukup tinggi 

dikarenakan Indonesia memiliki satu kreator “Gold Button”, yakni memiliki subscriber lebih dari 

satu juta dan 106 kreator “Silver Button”  dengan kategori lebih dari 100.000 subscriber.  Jenis-

jenis  video  yang  ada  di  youtube  antara  lain  adalah film, video klip, serta  video  blog  dan  jenis  

video  dari  tiga  belas  akun  youtube  yang ada dalam gambar 1.1 merupakan video blog atau 

vlog.  Video  blog  atau  vlog merupakan jenis video dengan tema tertentu dan dikemas dengan 

konsep dokumentasi jurnalistik. Vlog banyak diminati dikarenakan individu hanya perlu 

bermodalkan sebuah  kamera untuk bisa membuat video blog dan mengunggahnya kemudian. 

Vlogger berlomba-lomba  untuk  membuat  konten  semenarik  mungkin  agar bisa menjangkau 

viewers dan subscribers secara luas. Untuk membuat konten yang menarik  vlogger  memerlukan  
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teknik  tertentu  agar  bisa  menampilkan  suatu  kesan sesuai dengan apa yang diharapkan.  Dalam  

website  tirto  dijelaskan  bahwa  para vlogger yang berhasil terkenal di youtube diketahui meraup 

keuntungan  yang  cukup  besar dengan mengikuti program partner youtube yang kemudian 

membuat aktivitas vlogging jadi semakin digemari (Putri,  2017).  Gambar  1.1  menunjukkan  

bahwa youtube tidak hanya menarik bagi kalangan muda  saja,  melainkan  memiliki  daya  tarik 

bagi presiden Indonesia  Joko  Widodo.  Akun youtube  Presiden  Joko  Widodo diketahui aktif 

sejak Mei 2016 dan memiliki 46 ribu subscriber. 

Sesuai dengan misinya,  youtube  memberikan  kebebasan  berekspresi  bagi setiap 

penggunanya. Bebas berekspresi diartikan bahwa setiap orang harus punya kebebasan dalam  

berbicara,  kebebasan  dalam  menyampaikan  pendapat  serta berkreasi. Peneliti berasumsi bahwa 

kebebasan  inilah  yang  membuat  para  vlogger  bebas berekspresi sesuai dengan apa yang 

mereka inginkan. Namun, kebebasan berekspresi  yang  tidak  memiliki  batas  lama-kelamaan   

membuat   vlogger   yang awalnya mengisi konten vlog  mereka  dengan  kreatifitas  berubah  

menjadi  ajang  show up untuk menunjang eksistensi diri vlogger tersebut. 

 Fenomena vlogger  juga  ditemui  di  Kota  Palembang.  Hal  ini  ditunjukkan dengan 

adanya komunitas youtuber yang bernama komunitas youtuber Palembang. Menurut observasi  

awal, komunitas  ini  dibentuk  saat  para  youtuber  di kota Palembang sedang berkumpul di 

salah satu kafe yang  ada  di  Palembang  yaitu Kedai Siru, kemudian  mereka  menyadari  bahwa  

selama  ini  mereka  hanya  membuat vlog berdasarkan keputusan  diri  sendiri  tanpa  adanya  

diskusi  dengan  vlogger  yang lain. Maka dari itu pada tanggal 21 Maret 2018 para vlogger di 

kota Palembang memutuskan untuk membuat komunitas yang bernama komunitas youtuber wong 

kito sebagai wadah bagi youtuber kota Palembang untuk melakukan sharing dan diskusi perihal 

youtube. Komunitas ini diketuai oleh Ferdy Ucup, menurut Ferdy setiap vlogger memiliki ciri khas  

tersendiri  yang  tergambar dalam  vlog  yang  mereka  buat. Ciri khas inilah  yang  membuat  vlog  

yang  mereka  buat  banyak  ditonton  oleh masyarakat dan membuat akun youtube mereka 

memiliki banyak subscriber. Untuk mendapat ciri khas  yang  digemari  oleh  masyarakat,  para  

vlogger  berlomba-lomba untuk membuat video sekreatif mungkin dengan menggunakan teknik 

tertentu yang kemudian menghasilkan sebuah presentasi diri. Para vlogger terkadang 

menghabiskan waktunya seharian untuk memikirkan cara  agar  vlog  mereka  terlihat  menarik  

dimulai  dari penentuan tema, setting lokasi, pembentukan karakter vlogger saat berada dalam 

frame, serta konsep editing. Referensi yang digunakan pun beragam, ada yang mencari tips 

melalui artikel, dan ada juga yang  mencari  referensi  dengan  melihat  vlog milik vlogger lain. 

Penelitian  mengenai  presentasi  diri vlogger  melalui  video  blog   youtube menarik untuk  

diteliti  karena  pada  penggunaannya  aplikasi youtube  merupakan platform khusus video yang 
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berbeda  dari  media  sosial  lainnya  yang  menggunakan konten foto atau gambar. Sebelumnya 

sudah banyak dilakukan penelitian serupa yang menunjukkan bahwa setiap individu melakukan 

teknik tertentu  untuk  mencapai  suatu kesan yang diharapkan saat melakukan interaksi sosial baik 

interaksi secara langsung maupun interaksi secara  tak  langsung,  namun penelitian sebelumnya 

banyak menggunakan media sosial instagram, facebook, twitter, dan path dimana penelitian 

dilakukan dengan mengamati  fenomena  melalui  postingan  informan  yang  berupa  foto atau 

gambar. 

Penggunaan vlog merupakan salah satu  dampak yang ditimbulkan oleh perkembangan 

ilmu pengetahuan  dan  teknologi  serta   gaya  hidup  digital.  Seharusnya vlog menjadi tempat bagi  

penggunanya  untuk  berkreasi  dan  bertukar  informasi  untuk hal  yang  positif.  Namun  sejak  

kemunculan  fenomena  vlog,  implikasi   yang   terjadi pada vlogger bahwa seringkali mereka 

berusaha mencari pembentukan  karakter  yang baru dan dianggap menarik untuk dijadikan 

karakter  sementara saat  mereka  berada dalam frame. Karakter baru inilah yang kemudian di 

kenal oleh para viewers sebagai karakter vlogger yang lama-kelamaan mengaburkan karakter  

asli  vlogger  dari pandangan publik. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang dikemukakan di atas, maka rumusan masalah secara 

umum berupa “bagaimana presentasi diri vlogger melalui video blog youtube”. Dari rumusan 

masalah tersebut maka  peneliti  menurunkan  beberapa  pertanyaan penelitian sebagai berikut: 

1. Bagaimana setting yang digunakan dalam pembuatan video blog? 

2. Bagaimana penampilan vlogger dalam video blog? 

 

1.3 Tujuan Penelitian 

1.3.1 Tujuan Umum 

Tujuan umum dari  penelitian  ini  adalah  untuk  memperoleh  pemahaman  mengenai 

presentasi diri yang ditampilkan oleh vlogger melalui video  blog  yang  mereka buat dan unggah 

di akun youtube mereka. 

 

1.3.2 Tujuan Khusus 

Penelitian ini secara khusus bertujuan untuk: 

a. Memahami alasan vlogger dalam pemilihan setting tempat untuk ditampilkan dalam  

frame kamera. 

b. Mengetahui pemilihan serta pembentukan karakter vlogger yang akan ditampilkan 

dalam frame kamera. 
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1.4 Manfaat Penelitian 

1.4.1 Manfaat Teoritik 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah informasi dan masukan bagi kajian Sosiologi 

khusunya Perubahan Sosial yang merupakan implikasi dari perkembangan  IPTEK,  serta dapat 

memberikan sumbangan lebih lanjut untuk penelitian yang akan datang. 

 

 

 

1.4.2 Manfaat Praktis 

 Penelitian ini diharapkan bisa dijadikan bahan dalam memilih kebijakan bagi 

pemerintah di bidang Dinas  Komunikasi  dan  Informatika  terkait  kemunculan gaya hidup 

milenial sebagai dampak dari perkembangan IPTEK. 
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