PENGARUH MEDIA SOSIAL INSTAGRAM DI ERA SOCIETY
5.0 TERHADAP INTENSI BERWIRAUSAHA MAHASISWA
PENDIDIKAN EKONOMI ANGKATAN 2020 Dl
UNIVERSITAS SRIWIJAYA

SKRIPSI

oleh
Agnes Vivian
NIM : 06031282025038

Program Studi Pendidikan Ekonomi

FAKULTAS KEGURUAN DAN ILMU PENDIDIKAN

UNIVERSITAS SRIWIJAYA

TAHUN 2024



LEMBAR PERSETUJUAN

PENGARUH MEDJA SOSIAL INSTAGRAM DI ERA SOCIETY
5.0 TERHADAP Il"«ITENSI BERWIRAUSAHA MAHASISWA
PENDIDIKAN EKONOMI ANGKATAN 2020 DI
UNIVERSITAS SRIWIJAYA

SKRIPSI

oleh
Agnes Vivian
NIM : 06031282025038
Program Studi Pendidikan Ekonomi

Jurusan Pendidikan limu Pengetahuan Sosial

Disetujui untuk diajukan dalam ujian akhir program sarjana

Mengetahui,

Indralaya, 25 Maret 2024

Koordinator Program Studi Pembimbing

Pendidikan Ekonomi

Dr. Dwi Hasmidyani, S.Pd., M.Si Deskoni, S.Pd., M.Pd
NIP 198405262009122007 NIP 197401012003122001



PENGARUH MEDIA SOSIAL INSTAGRAM DI ERA SOCIETY 5.0
TERHADAP INTENSI BERWIRAUSAHA MAHASISWA
PENDIDIKAN EKONOMI ANGKATAN 2020 DI UNIVERSITAS
SRIWIJAYA

SKRIPSI

Oleh
Agnes Vivian
NIM : 65031282025038
Program Studi Pendidikan Ekonomi

Telah diujikan pada:
Hari : Senin
Tanggal : 24 Juni 2024

Palembang,2tJuui 2024
Mengetahui, Mengesahkan
Koordinator Program Studi Pembimbing,
Pendidikan Ekonomi
me
{

Deskoni, S.Pd., M.Pd

Dr. Dwi Hasmidyani, S.Pd., M.Si
NIP 197401012001121004

NIP 198405262009122007



PENGARUH MEDIA SOSIAL INSTAGRAM DI ERA SOCIETY 5.0
TERHADAP INTENSI BERWIRAUSAHA MAHASISWA
PENDIDIKAN EKONOMI ANGKATAN 2020 DI UNIVERSITAS
SRIWIJAYA

SKRIPSI

Oleh
Agnes Vivian
NIM : 06031282025038
Program Studi Pendidikan Ekonomi

Mengesahkan:

Mengetahui, Mengesahkan

Pembimbing,

|

Dr. Dwi Hasmidyani, S.Pd., M.Si Deskoni, S.Pd., M.Pd
NIP 198405262009122007 NIP 197401012001121004

Koordinator Program Studi

Pendidikan Ekeonomi

LML PE



PERNYATAAN

Saya yang bertanda tangan dibawah ini:
Nama : Agnes Vivian
NIM : 06031282025038

Program Studi : Pendidikan Ekonomi

Menyatakan dengan sungguh- sungguh bahwa makalah hasil penclitian yang
berjudul “Pengaruh Media Sosial Instagram di Era Society 5.0 terhadap Intensi
Berwirausaha Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Angkatan 2020 di Universitas
Sriwijaya” ini adalah benar- benar karya penelitian sendiri dan peneliti tidak
melakukan penjiplakan atau pengutipan dengan cara yang tidak sesuai dengan etika
keilmuan yang berlaku sesuai dengan peraturan Menteri Pendidikan Nasional
Republik Indonesia nomor 17 tahun 2010 tentang Pencegahan dan Pelanggaran
yang ditemukan dalam skripsi ini dan/atau ada pengaduan dari pihak lain terhadap
keaslian karya ini, peneliti bersedia menanggung sanksi yang dijatuhkan kepada
peneliti.

Demikian pernyataan ini dibvat dengan sungguh- sungguh tanpa pemaksaan dari

pihak mana pun.

Indralaya, 25 Maret 2024

Yang membuat pernyataan,

¥ R

NIM 06031282025038



PERSEMBAHAN

Dengan mengucapkan puji dan syukur kepada Tuhan Yesus Kristus karena

berkat dan anugerah- Nya, saya telah diberikan kesempatan untuk menyelesaikan

skripsi ini dengan baik. Skripsi ini saya persembahkan kepada:

1.

Kedua orang tua tercinta yaitu Bapak Bambang Hariyadi dan Ibu Maria Flora
serta keluarga yaitu Adrian Antonius, Bekti Purwanti, Sisilia Paramita,
Kristoper Heru Pranoto, Andreas Yudistira, Agustinus Anggi, dan Albertus
Putra Merdeka yang telah mendukung, memberikan perhatian, semangat, dan
doa terbaik. Terima kasih atas semua pengorbanan dan doa yang tidak pernah
terhenti, semoga selalu diberikan kesehatan dan kelimpahan berkat oleh Tuhan.
Kepada dosen pembimbing akademik yaitu Bapak Deskoni, S.Pd., M.Pd serta
Ibu Dewi Pratita, S.Pd., M.Pd dan Bapak Firmansyah S.Pd., M.Si selaku
validator penelitian yang tidak lelah dalam membantu, membimbing, dan
mengarahkan banyak ilmu yang bermanfaat.

Kepada Ibu Dr. Dwi Hasmidyani, S.Pd., M.Si selaku koordinator Program Studi
Pendidikan Ekonomi serta seluruh dosen dan staff Program Studi Pendidikan
Ekonomi FKIP UNSRI, terima kasih atas setiap bimbingan selama perkuliahan.
Untuk sahabatku terkasih, Masagus Ahmad Rafli Shafari, Resti Yunisetia,
Rifdah Nur Azmi, Abmiliana Tri Darma, Imam Tantowi, Lepi Setiawan, Tri
Wulandari, Agnes Dahlia, Shakira Nasya Anindra, Monica Oktavia Wijaya, dan
Angelia Ade Sutopo. Terima kasih atas setiap suka dan duka, penghiburan, dan
pengorbanan selama membersamai perjalanan perkuliahan.

Kepada seluruh teman angkatan 2020, terima kasih telah berjuang bersama-
sama selama 4 tahun terakhir, terutama kepada Rahma Sundari yang sabar

membantu dan memberikan saran dalam menyelesaikan skripsi ini.

-MOTTO-

“Tetaplah berdoa. Mengucap syukurlah dalam segala hal, sebab itulah yang
dikehendaki Allah di dalam Kristus Yesus bagi kamu.” (Tesalonika 5:17-18)



PRAKATA

Skripsi dengan judul “Pengaruh Media Sosial Instagram di Era Society 5.0
terhadap Intensi Berwirausaha Mahasiswa Pendidikan Ekonomi angkatan 2020 di
Universitas Sriwijaya” disusun untuk memenuhi dan menyelesaikan syarat dalam
memperoleh gelar Sarjana Pendidikan (S.Pd) pada Program Studi Pendidikan
Ekonomi, Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan, Universitas Sriwijaya.

Dalam menyelesaikan skripsi ini, peneliti telah mendapatkan bantuan dari
berbagai pihak. Oleh karena itu, peneliti mengucapkan terima kasih kepada Bapak
Deskoni, S.Pd.,M.Pd selaku pembimbing skripsi. Peneliti mengucapkan terima
kasih kepada Dekan Fakultas Keguruan dan Iimu Pendidikan Universitas Sriwijaya
Bapak Dr. Hartono, M.A. Ketua Jurusan Pendidikan IPS Ibu Dr. Hudaidah, S.Pd.,
M.Pd. Koordinator Program Studi Pendidikan Ekonomi Ibu Dr. Dwi Hasmidyani,
M.Si. yang telah memberikan kemudahan dalam pengurusan administrasi selama
penulisan skripsi ini. Peneliti juga mengucapkan terima kasih kepada Ibu Dewi
Pratita, S.Pd.,M.Pd dan Bapak Firmansyah, S.Pd.,M.Si yang telah memberikan
arahan dan penilaian dalam proses validasi penelitian. Dan peneliti mengucapkan
terima kasih kepada seluruh dosen dan staff Program Studi Pendidikan Ekonomi
yang telah membimbing dan memberikan ilmu pengetahuan kepada peneliti selama
menempuh pendidikan di Program Studi Pendidikan Ekonomi FKIP Universitas
Sriwijaya.

Selain itu, peneliti mengucapakn terima kasih kepada seluruh mahasiswa
Pendidikan Ekonomi angkatan 2020 dan 2021 yang telah membantu dalam
penelitian ini. Akhir kata, semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi
pengembangan ilmu pengetahuan dan teknologi dalam rangka meningkatkan
intensi berwirausaha mahasiswa.

Palembang, 25 Maret 2024
Peneliti,

Agnes Vivian
NIM. 06031282025028

vii



DAFTAR ISI

PRAIK AT A et e e e st e e e e st e e e e b e e e e nrre e e e e nrraeeaans vil
Y I o O S SRS viil
DAFTAR TABEL ..ottt Xi
DAFTAR DIAGRAM ..ottt ns Xiii
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt Xiv
ABSTRAK e arae s XVi
ABSTRACT ..ottt ettt sttt e sttt ne et e Xvii
BAB | PENDAHULUAN ..ottt e 1
1.1 Latar BelaKang........ccoooveiieiiiiecece et 1
1.2 RUMUSAN MaSalaN.........ccoiiiiieiicc e 6
1.3 TUJUAN PENEIITIAN ... 6
1.4 Manfaat Penelitian ..........ccoooiiiiiii e 6
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA ...ttt 7
2.1 MEdia SOSIAL ....veiiieieeie e 7
2.1.1 Pengertian Media SOSIal ... 7
2.1.2 Fungsi Media SOSIal..........ccocoiiiiiiiiiieieieee e 7
2.1.3 Dampak Positif dan Negatif Media Sosial.............cccccecvrveiieieiicieen, 9

2.2 INSTAQIAM L.ttt b et e e st e e st e e snb e e e nraeeeas 12
2.2.1 Pengertian INSTagram ........ccooveieieieieiesie s 12
2.2.2 Manfaat INStagram ..........cocviieieiieieerese s 12
2.2.3 Indikator Media Sosial Instagram............cccccoeevviiiiieieece e 13

2.3 Era SOCIELY 5.0 .icuiiiieiicic ettt 14
2.3.1 Pengetian Era SOCIEtY 5.0.......covviiiiiiiieiiiesieseee s 14
2.3.2 Kelebihan dan Kekurangan Era Society 5.0.........ccccooeiinininiinnncnnn 15
2.3.3 Kewirausahaan di Era Society 5.0.......cccccceviiiiiiiiiiiiie e 17

2.4 INteNSI BEIWITAUSANA .......oviiiiiiiiiecieee e e 18
2.4.1 Pengertian INteNSI ........cccuoiiiiiiieee s 18
2.4.2 Pengertian Berwirausha ..........c.coeoveriiinininisieeeee s 19

viii



2.4.3 Pengertian Intensi Berwirausaha ...........ccocovvvirieieenenenc s 19

2.4.4 Faktor yang Mempengaruhi Intensi Berwirausaha...........c.cccocveverenee. 20
2.4.5 Indikator Intensi Berwirausahna............coceoviiiniiiiinneeice e 22
2.5 Penelitian TerdanulU...........occooiiiiiiiniiiee s 23
2.6 HIpOtESIS PENEITIAN ... e 29
BAB Il METODOLOGI PENELITIAN. ... 31
3.1 Metode Penelitian ........cooueiiiiiiie i 31
3.2 Variabel PENEIILIAN.........coiiiiee e 31
3.3 Definisi Operasional Variabel ............cccccooveiiieiiiiciece e 31
3.3.1 Media Sosial InStagram (X).......ccceoerererenireriseeeeee e 31
3.3.2 Intensi Berwirausaa (Y) .....ccooeoeerineniene e 32
3.4 Populasi dan Sampel Penelitian............ccccooveiieiiiiciicceccecce e 33
3.4.1 Populasi Penelitian ..........c.cccveveiieiiie e 33
3.4.2 Sampel Penelitian ........ccccooiiiiiiiiiiese e 33
3.5 Teknik Pengumpulan Data ...........cccooiiiiieiieieicnseeeeee e 34
35,1 ANQGKEL ..o 34
3.5.2 DOKUMENTAST ...vvvveveiieiiesie ittt 36
3.6 Uji Instrumen Penelitian..........cccceiveiieie e 37
3.6.1 Uji Validator ANl .........cccooiiiiiiiiiee e 37
3.6.2 Uji Validitas EKSternal............ccooeiiiiiiiiiiiieeeee e 38
3.6.3 Uji Reliabilitas ANQGKEL .........ccoviieiiiie e 41
3.7 Teknik ANaliSis DAta ........ccceiueieiiiriiiiiieiee e 45
3.7.1 Analisis Data ANQKEL.........cccoriiiiiiiee e 45
3.7.2 Uji Prasyarat AnaliSis Data...........ccccoeriririiinieieieeese e 46
3.8 UJi HIPOESIS....cuviiiieiiicie ettt ettt 49
3.8.1 Analisis Regresi Sederhana ............ccoccevvveviiiieiiese e 50
3.8.2 Analisis Korelasi Product MOMENt............cccovieenieieiiene e 52
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ...t 54
4.1 HaSH PeNEITIAN.......oiiiiiiii e 54
4.1.1 Deskripsi Data Penelitian ............ccccoveveiiiiiiiicic e 54
4.1.2 Deskripsi Data Angket Media Sosial Instagram...........ccccoeeveveninnnnnns 55



4.1.3 Deskripsi Data Angket Intensi Berwirausaha.............cccocooeiineiinnnnns 58

4.1.4 Deskripsi Data DOKUMENTAST .........ccceiveiieiiiiiiiiiieee e 60

4.2 Analisis Data Penelitian.........cccoeiieiiiiiiiesiecss e 63
4.2.1 Uji Normalitas Data Angket Media Sosial Instagram.............c..c......... 63
4.2.2 Uji Normalitas Data Angket Intensi Berwirausaha............c.ccoccoovvvnnns 71
4.2.3 Uji Liniertitas Data X-Y ... 81

A.3 UJE HIPOTESIS ..ttt e 89
4.3.1 Analisis Regresi Sederhana...........ccceeeeeeiiciciicseecc e 89
4.3.2 Analisis Korelasi Product MOMENt...........ccocoiiiiiiniinieene s 92

4.2 PEMDANGSAN .....cvviieieciicece e 93
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN......coiii et 100
5.1 KESIMPUIAN ...t sra e 100
D2 SATAN ..ttt re s 100
DAFTAR PUSTAKA Lottt e eaa e 101
LAMPIRAN L.ttt s e e e e e b e e e e nnraneeeans 105



DAFTAR TABEL

Tabel 1 Penelitian Terdahulu ..........cccooviiiieie e 23
Tabel 2 Jumlah Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Angkatan 2020....................... 33
Tabel 3 Sampel Penelitian..........ccovoiieiiiiii e 34
Tabel 4 Daftar Kriteria Pernyataan dan Skor Angket Penelitian.......................... 35
Tabel 5 Kisi- Kisi Instrumen Angket Media Sosial Instagram (Sebelum) ........... 35
Tabel 6 Kisi- Kisi Instrumen Angket Intensi Berwirausha (Sebelum) ................. 36
Tabel 7 Interpretasi Bobot Penilaian Hasil Belajar.............ccocooeeiiiiiiiiieiiieecinn 37
Tabel 8 Hasil Uji Validitas Angket Media Sosial Instagram.............cccoceveviveeninne 39
Tabel 9 Hasil Uji Validitas Angket Intensi Berwirausaha............ccccccoocvvverieennnne. 40
Tabel 10 Kategori Reliabilitas ANGKEL.........ccooiiiiiiiiiiiicee e 41
Tabel 11 Hasil Uji Reliabilitas Angket Media Sosial Instagram.............cccccc....... 42
Tabel 12 Hasil Uji Reliabilitas Angket Intensi Berwirausaha ...........c..cccccceveeneene 43
Tabel 13 Kisi- Kisi Instrumen Media Sosial Instagram (Setelah) ........................ 44
Tabel 14 Kisi- Kisi Instrumen Angket Intensi Berwirausaha (Setelah)................ 45
Tabel 15 Kiriteria Presentase Perindikator Angket Penelitian.............cc.ccocvvvnnee. 46
Tabel 16 Interval Skor Angket Penelitian...........ccoceiiiiiiiiinienen e 46
Tabel 17 Interpretasi Koefisien Korelasi ..........ccccocveviiieiieie e, 52
Tabel 18 Dokumentasi DPNA Kewirausahaan...........c.ccocvvvninnenenenescseseenns 61
Tabel 19 Tabel Penolong Frekuensi Kumulatif (X).........ccooeveiineneniiiniiiee 63
Tabel 20 Tabel Penolong Transformasi Data (X) .........ccoovvvieienenenineneseeene 66
Tabel 21 Tabel Penolong Probabilitas Kumulatif Normal (X) .........c.cccoeveienen. 67
Tabel 22 Tabel Penolong Probabilitas Kumulatif Empiris (X).......cccceeevvveieennene. 68
Tabel 23 Tabel Penolong Selisih Mutlak (X) .......cccoooiiiiiiiiiee 70
Tabel 24 Tabel Penolong Frekuensi Kumulatif (Y)........ccooeiiiininiiiiiiien 72
Tabel 25 Tabel Penolong Transformasi Data (Y) ......ccccovvvevieiie e 74
Tabel 26 Tabel Penolong Probabilitas Kumulatif Normal (Y) .....c.cccooevieiienene 76
Tabel 27 Tabel Penolong Probabilitas Kumulatif Empiris (Y)......cccocvevnvinnnne. 77
Tabel 28 Tabel Penolong Selisih Mutlak (Y) ..o 79

Xi



Tabel 29 Tabel Penolong (Uji Linieritas Data).........ccccoeevivereniiesieneeie e 81

Tabel 30 Tabel Penolong Hitung Jumlah Kuadrat Galat (X-Y) .......cccccevivriennnnne. 84
Tabel 31 Tabel Penolong Sumber Variansi (X-Y)....ccoceviviiieiie i 87
Tabel 32 Tabel Penolong Fhitung dan Ftabel (X-Y) ..o, 88

xii



DAFTAR DIAGRAM

Diagram 1 Pengguna Media Sosial di INdONesia ...........ccccvvvveeviiienenenisesieees 3
Diagram 2 Angket Pra Penelitian...........cocooiiiiiiiiiiiieeeec e 5
Diagram 3 Hasil Pengkategorian Tingkat Angket Media Sosial Instagram......... 56
Diagram 4 Hasil Presentase Perindikator Angket Media Sosial Instagram.......... 57
Diagram 5 Hasil Pengkategorian Tingkat Angket Intensi Berwirausaha ............. 59
Diagram 6 Hasil Presentase Per Indikator Angket Intensi Berwirausaha............. 60

Xiii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Surat Usulan Judul SKIpSi ......ccooeveiiiiiinicecccecs 106
Lampiran 2 SK Pembimbing SKIPST .......ccooiiiiiiiiiiinineeeeee e 107
Lampiran 3 SK Pembimbing (Perpanjangan) .........ccccccevvveviieviieeiiesieesee e 109
Lampiran 4 Kartu Bimbingan SKripSi.........cccoveiiieiiiieiee e 111
Lampiran 5 Surat Pengantar Validator Ahli (X) ....ccccooevieeviviieviiececece e 114
Lampiran 6 Surat Pengantar Validator Ahli (Y) ......ccooviiiiiiiiece 115
Lampiran 7 Surat Tugas Validator Ahli (X) ...c.ccooeviieiiiiiicie e, 116
Lampiran 8 Surat Tugas Validator Ahli (Y) .ccceveiiiiiecese e 117
Lampiran 9 Kartu Bimbingan Validasi (X) .......ccccvoveieniieniniin e 118
Lampiran 10 Kartu Bimbingan Validasi (Y) .....ccocoveiininiiiee e 120
Lampiran 11 Lembar Kelayakan Validasi (X) .......ccccoovriieiininiieneneneencceeen 122
Lampiran 12 Lembar Kelayakan Validasi (Y) .......cccccooviiiiiniiiiiciic e, 125
Lampiran 13 Surat Keterangan Validasi Instrumen Penelitian (X) .................... 128
Lampiran 14 Surat Keterangan Validasi Instrumen Penelitian (Y) ........ccccoevee.e. 129
Lampiran 15 Surat 1zin Penelitian...........ccoooiiiiiiiiiiece e 130
Lampiran 16 Surat Selesai Penelitian ...........ccoocooeiiiininiinie e 131
Lampiran 17 Rekapitulasi Angket Pra Penelitian.............ccccoocovveviieiicvncene, 132
Lampiran 18 Kisi- Kisi Instrumen Angket Penelitian............c.ccccocvevvivcivcnenne. 136
Lampiran 19 Angket Penelitian Media Sosial Instagram ..........ccccccooevvvervinnnee. 137
Lampiran 20 Angket Penelitian Intensi Kewirausahaan..............c.ccoccoovnvnnnnnne. 142
Lampiran 21 Dokumentasi Profil Pengguna Media Sosial Instagram................. 147
Lampiran 22 Dokumentasi DPNA Kewirausahaan ............ccccccocvevviieneenecnene. 148
Lampiran 23 Uji Validasi Eksternal Angket Media Sosial Instagram................. 150
Lampiran 24 Uji Validasi Eksternal Angket Intensi Berwirausaha.................... 154
Lampiran 25 Uji Reliabilitas Angket Media Sosial Instagram..............cccceue..e. 158
Lampiran 26 Uji Reliabilitas Angket Intensi Berwirausaha..............cccccccevennenee. 160
Lampiran 27 Presentase Per Indikator Angket Media Sosial Instagram............. 162
Lampiran 28 Presentase Per Indikator Angket Intensi Berwirausaha................. 163

Xiv



Lampiran 29 Presentase Angket Media Sosial Instagram..........cccccceevvivervnnnnnne. 164

Lampiran 30 Presentase Angket Intensi Berwirausaha............ccoccocevireninnennn. 165
Lampiran 31 Uji Normalitas Data Angket Media Sosial Instagram.................... 166
Lampiran 32 Uji Normalitas Data Angket Intensi Berwirausaha........................ 168
Lampiran 33 Uji LINIEritas Data..........ccoovviereiinieie s 170
Lampiran 34 Uji HIPOTESIS ......cc.oiiiiiiiiiieiee s 171
Lampiran 35 Dokumentasi Angket Penelitian ...........cccoovvveviiiii i, 172
Lampiran 36 Dokumentasi Bimbingan SKripSi.........cccccovveviiveieeiesiccecce e 173
Lampiran 37 HaSil Plagiasi ........c.covveiiiieiieiisic e 174
Lampiran 38 Lembar Perbaikan SKIipSi .........ccocooiiiiiniiiiieeeecse s 175

XV



ABSTRAK

Lulusan perguruan tinggi akan dihadapkan dengan pilihan hidup yang salah satunya
adalah berwirausaha. Adapun salah satu cara untuk memicu seseorang memiliki
intensi dalam berwirausaha ialah dengan memanfaatkan perkembangan teknologi
dan internet seperti media sosial Instagram. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui apakah ada pengaruh media sosial Instagram di era society 5.0 terhadap
intensi berwirausaha mahasiswa Pendidikan Ekonomi angkatan 2020 di Universitas
Sriwijaya. Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan pendekatan
asosiatif kausal. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah angket dan
dokumentasi. Sampel penelitian berjumlah 61 mahasiswa dengan teknik purposive
sampling. Teknik analisis data yang digunakan yaitu analisis data angket, uji
prasyarat data, dan uji hipotesis. Hasil penelitian diperoleh bahwa data angket
media sosial Instagram terkategori sedang dengan presentase 56% dan data angket
intensi berwirausaha terkategori sedang dengan presentase 57%. Uji normalitas
data pada angket media sosial Instagram diperoleh Ly;syng 0,085 < Ligpe 0,113
berarti data berdistribusi normal, dan uji normalitas data pada angket intensi
berwirausaha diperoleh Lyityng 0,079 < Ligpe 0,113  berarti data berdistribusi
normal. Uji Linieritas data X-Y diperoleh Fpjryng 0,271 < Figpe 1,949 berarti
data berpola linier. Uji hipotesis dengan analisis regresi sederhana diperoleh
thitung 6,697 > teaper 1,671 yang membuktikan bahwa H, diterima yang berarti
bahwa terdapat pengaruh media sosial Instagram di era society 5.0 terhadap intensi
berwirausaha mahasiswa Pendidikan Ekonomi angkatan 2020 di Universitas
Sriwijaya. Uji hipotesis dengan analisis korelasi product moment diperoleh
Thitung 0,657 > Tiaper 0,212 yang berarti terdapat pengaruh yang positif dengan
interpretasi kuat yaitu 74,4 0,657 dan koefisien determinasi diperoleh 0,43 atau
43% pengaruh signifikan oleh media sosial Instagram dan 57% dipengaruhi oleh
faktor lainnya.

Kata Kunci : Media Sosial Instagram, Intensi Berwirasuaha.
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ABSTRACT

College graduates will be faced with life choices, one of which is entrepreneurship.
One way to trigger someone to have the intention to become an entrepreneur is to
take advantage of technological and internet developments such as social media
Instagram. This research aims to find out whether there is an influence of Instagram
social media in the era of society 5.0 on the entrepreneurial intentions of Economic
Education students class of 2020 at Sriwijaya University. The research method used
is quantitative with a causal associative approach. The data collection techniques
used are questionnaires and documentation. The research sample amounted to 61
students with purposive sampling technique. The data analysis technique used is
questionnaire data analysis, data prerequisite test, and hypothesis testing. The
results showed that Instagram social media questionnaire data categorized as
moderate with a percentage of 56% and entrepreneurial intention questionnaire data
categorized as moderate with a percentage of 57%. Normality test data on social
media questionnaire Instagram obtained L _hitung 0.085 <L table 0.113 means the
data is normally distributed, and normality test data on entrepreneurial intention
questionnaire obtained L_hitung 0.079 <L table 0.113 means the data is normally
distributed. Linearity test X-Y data obtained F_hitung 0.271 < F_table 1.949 means
the data is linearly patterned. Hypothesis testing with simple regression analysis
obtained t_hitung 6,697> t_tabel 1,671 which proves that H_a is accepted, which
means that there is an influence of Instagram social media in the era of society 5.0
on the entrepreneurial intention of Economic Education students class of 2020 at
Sriwijaya University. Hypothesis testing with product moment correlation analysis
obtained r_hitung 0.657> r_table 0.212 which means that there is a positive
influence with a strong interpretation, namely r_hitung 0.657 and the coefficient of
determination obtained 0.43 or 43% significant influence by Instagram social media
and 57% influenced by other factors.

Keywords: Instagram Social Media, Entrepreneurial Intention.
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BAB |
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Memasuki tahapan persiapan di era society 5.0, menjadikan teknologi dan
internet memiliki peranan yang penting dalam kehidupan sehari- hari. (Radiansyah,
dkk., 2023:1). Intan, dkk., (2021:11) Konsep revolusi industry 4.0 hampir sama
dengan konsep society 5.0 yang sama- sama menitikberatkan pada teknologi,
namun pada era society 5.0 lebih mengutamakan manusia sebagai peran utama.
“Era society 5.0 adalah suatu konsep masyarakat yang berpusat pada manusia
(human centered) yang kepada penggunaan teknologi (technology based) yang
pertama kali dikembangkan oleh Jepang” (Ruskandi, dkk., 2021:1).

Adapun perubahan pola kehidupan ditandai dengan mengharuskan
teknologi dan internet berperan sebagai alat komunikasi, pertukaran data, alat
pembayaran, pencarian informasi, layanan bisnis, media pendidikan dan lainnya
yang tidak terbatas antar ruang dan waktu. Sehingga, teknologi dan internet sudah
menjadi kebutuhan sehari- hari yang membantu kegiatan manusia (Wakil, dkk.,
2022:23).

Melalui teknologi dan internet yang terus mengalami perkembangan
memunculkan adanya berbagai jenis aplikasi media sosial yang tak kalah penting
dalam pola kehidupan sehari- hari (Rizkia, dkk., 2022:49). Media sosial merupakan
sebuah sarana yang digunakan untuk melakukan interaksi antara sesama pengguna
sehingga memunculkan komunikasi dua arah, selain itu dapat digunakan juga untuk
membangun citra profil pengguna, serta dimanfaatkan juga oleh perusahaan sebagai
media pemasaran termasuk jangkauan yang sangat luas (Ardiansah & Maharani,
2020:29). Pura, (2023:7) Munculnya media sosial membuat pergeseran pada pola
perilaku, budaya, dan norma. Semua kalangan dengan berbagai macam usia
pastinya telah memiliki dan mampu menggunakan media sosial sebagai sarana

untuk memberikan dan menerima informasi. Media sosial menjadikan aktivitas
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yang dilakukan secara online sehingga membuat penggunanya dapat berkumpul
dan berinteraksi dalam dunia maya (Estiana, dkk., 2022:18).

Hal ini sangat berpengaruh dalam berbagai bidang terutama dalam bidang
kewirausahaan. Dalam terus berkembangnya teknologi dan internet secara pesat
dapat memperluas jaringan usaha sehingga semakin bertambah jaringan maka
pelanggan pun akan bertambah (Zebua, dkk., 2023:70). Sebagai manusia yang peka
akan perkembangan teknologi dan internet artinya menjadi pengguna yang cerdas
yang mempu menjadikan perkembangan tersebut sebagai peluang dalam membuka,
menjalankan, dan mengembangkan sebuah usaha. Selain itu, melalui kemajuan
teknologi dan internet dapat menjadi salah satu faktor yang mendorong seseorang
memiliki intensi (niat) untuk berwirausaha (Wigunadika, 2021:39). Memanfaatkan
perkembangan teknologi dan internet dalam bidang kewirausahaan dapat dengan
menggunakan media sosial yang memiliki pontensi besar bagi calon wirausaha dan
para wirausaha yang telah menjalankan usahanya sehingga dapat mampu
memperluas jaringan usaha dan meningkatkan potensi serta kinerja usahanya
(Zebua, dkk., 2023:2). Melalui pemanfaatan media sosial juga dapat membeikan
kemudahan dalam mempromosikan sebuah usaha dan memberikan daya tarik
tersendiri bagi kelancaran usaha. Sehingga, berwirausaha dengan memanfaatkan
media sosial sejalan dengan perkembangan teknologi dan internet yang terus
mengalami perkembangan (Hermayanto, 2023:137).

Berdasarkan Kemp (2023), laporan digital 2023 Indonesia menunjukkan
jumlah pengguna internet di Indonesia terus mengalami peningkatan secara
signifikan yaitu mencapai 212,9 juta atau 77%. Pada tahun 2023 di Indonesia,
pengguna media sosial aktif sebanyak 167 juta atau 60,4% dari total populasi.
Adapun beberapa media sosial yang paling banyak digunakan di Indonesia yaitu
Facebook (FB), YouTube (YT), Instagram (1G), TikTok (TT), Facebook Messenger
(FM), LinkedIn (LI), Snapchat (SC), dan Twitter (TW).
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Diagram 1 Pengguna Media Sosial di Indonesia

Berdasarkan data tersebut, sebanyak 50,4% digunakan untuk mencari
inspirasi tentang apa yang dilakukan atau mencari informasi sebuah produk.
Peneliti memfokuskan pada media sosial Instagram dikarenakan Instagram menjadi
salah media sosial yang paling banyak digunakan di Indonesia yaitu sekitar 89,15
juta pengguna berdasarkan datareportal.com (Kemp, 2023). Bahkan, dikalangan
wirausahawan yang memanfaatkan teknologi, Instagram menjadi salah satu alat
pemasaran usaha. Hal ini berkaitan langsung dengan maraknya pengguna Instagram
yang semakin hari semakin bertambah (Permadi, dkk., 2020:15).

Perguruan tinggi merupakan jenjang tingkatan penting dalam kehidupan
masyarakat. Melalui perguruan tinggi diharapkan mahasiswa dapat menggali
potensi dan keterampilan yang dimiliki untuk meraih masa depan dan siap terlibat
dalam kehidupan masyarakat (Almubarog, 2022:114). Dalam kehidupan, lulusan
perguruan tinggi memiliki empat pilihan masa depan yaitu (1) melanjutkan jenjang
pendidikan, (2) pegawai diperusahaan swasta atau negeri, (3) tidak bekerja, (4)
wirausahawan (Yosada, dkk., 2015). Melalui jenjang perguruan tinngi, sudah
dibekali kepada mahasiswa terkait teori dan praktik mengenai pendidikan
berwirausaha sehingga dapat menjadi salah satu faktor yang membentuk seseorang
menjadi wirausahawan yang terdidik (Prianto & Firman, 2023). Berdasarkan hasil

angket pra penelitian yang dillakukan kepada mahasiswa Pendidikan Ekonomi
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FKIP angkatan 2020 di Universitas Sriwijaya memberikan kesimpulan bahwa
sebanyak 72 mahasiswa telah mengikuti pendidikan kewirusahaan melalui mata
kuliah kewirausahaan yang ada dilingkup kampus. Ekawarna (2023:32) Seseorang
yang mengikuti pendidikan yang berkaitan dengan kewirausahaan dapat memiliki
intensi yang lebih tinggi untuk berwirausaha.

Mahasiswa merupakan masa dewasa dengan usia sekitar 18 hingga 25 tahun
yang memiliki pilihan untuk bertanggung jawab terhadap masa depan. Adapun
berdasarkan datareportal.com oleh Kemp (2023) bahwa sebanyak 153,7 juta
pengguna media sosial berusia 18 tahun keatas setara dengan 79,5% dari total
populasi. Adapun berdasarkan hasil angket pra penelitian yang dillakukan kepada
mahasiswa Pendidikan Ekonomi FKIP angkatan 2020 di Universitas Sriwijaya
memberikan kesimpulan bahwa sebanyak 72 mahasiswa memiliki dan
menggunakan media sosial Instagram.

Hal ini sejalan pula dengan pendapat Widodo, dkk (2018), bahwa
mahasiswa merupakan agent of change yang mengartikan bahwa mahasiswa
merupakan kelompok yang paling rentang ketergantungan terhadap internet
dibandingkan kelompok masyarakat lain. Adapun salah satu dampak positif dengan
adanya media sosial adalah mengembangkan dan menumbuhkan kreativitas dan
inovasi dalam berwirausaha dikalangan mashasiswa (Ruliyana, dkk., 2022:55).
Oleh karena itu, mahasiswa diharapkan dapat melihat peluang melalui media sosial
Instagram yang digunakan sehingga memiliki intensi (niat) dalam berwirausaha.

Berdasarkan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Mahmud & Sa’adah
(2019), yang berjudul “Pengaruh Penggunaan Instagram dan Efikasi Diri melalui
Motivasi Berwirausaha terhadap Minat Berwirausaha” memberikan hasil penelitian
yang menunjukkan bahwa melalui efikasi diri, penggunaan Instagram, dan motivasi
berwirausaha memunculkan adanya pengaruh positif dan signifikan terhadap minat
berwirausaha. Hal ini, memberikan kesimpulan yaitu apabila penggunaan
Instagram tinggi maka minat berwirausaha mahasiswa juga akan tinggi dan
sebaliknya.

Adapun persamaan dalam penelitian ini dengan penelitian terdahulu

tersebut yaitu mengukur pengaruh Instagram dan persamaan pada teori yang
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digunakan yaitu teori perilaku terencana (theory of planned behavior). Tetapi
memiliki perbedaan yaitu pada variabel penelitian, indikator variabel penelitian,
sampel penelitian dan analisis statistik yang digunakan dalam penelitian. Selain itu,
peneliti memfokuskan pada kalangan mahasiswa dikarenakan kecakapan dalam
menggunakan teknologi dan internet seperti media sosial dan telah memiliki
pengetahuan berkaitan dengan kewirausahaan. Sehingga diharapkan dalam
penelitian ini dapat mengukur pengaruh media sosial terkhususnya media sosial
Instagram terhadap intensi berwirausaha mahasiswa Pendidikan Ekonomi FKIP
angkatan 2020 di Universitas Sriwijaya. Berdasarkan uraian diatas, peneliti
memperkuat data penelitian dengan menyimpulkan hasil angket pra penelitian yang
dilakukan kepada mahasiswa Pendidikan Ekonomi FKIP angkatan 2020 di

Universitas Sriwijaya sebagai berikut:
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Instagram intensi di Mada Depan Kewirausahaan

berwirausaha

Diagram 2 Angket Pra Penelitian

Berdasarkan permasalahan yang telah dijabarkan diatas, peneliti tertarik
untuk melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Media Sosial Instagram di
Era Society 5.0 terhadap Intensi Berwirausaha Mahasiswa Pendidikan

Ekonomi Angkatan 2020 di Universitas Sriwijaya”.
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1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang penelitian yang telah dijabarkan sebelumnya,
maka diperoleh rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu “Apakah ada pengaruh
media sosial Instagram di era society 5.0 terhadap intensi berwirausaha mahasiswa

Pendidikan Ekonomi angkatan 2020 di Universitas Sriwijaya?”.

1.3 Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah diatas, adapun tujuan dilaksanakannya
penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah ada pengaruh media sosial
Instagram di era society 5.0 terhadap intensi berwirausaha mahasiswa Pendidikan

Ekonomi angkatan 2020 di Universitas Sriwijaya.

1.4 Manfaat Penelitian

Penelitian ini diharapakan dapat memberikan manfaat bagi pihak yang
membutuhkan. Adapun manfaat yang diharapkan dari penelitian ini adalah:
1. Manfaat secara Teoretis

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan tambahan ilmu pengetahuan

khususnya yang berkaitan dengan pengaruh media sosial Instagram serta dan

intensi berwirausaha.
2. Manfaat secara Praktis

a. Bagi mahasiswa, penelitian ini diharapkan mampu memberikan informasi,
tambahan pengetahuan, dan dorongan motivasi kepada mahasiswa
berkaitan dengan kewirausahaan sehingga diharapkan dapat mampu melihat
peluang dari penggunaan media sosial Instagram.

b. Bagi program studi, penelitian ini diharapkan mampu memberikan
informasi tambahan terkait intensi berwirausaha kepada mahasiswa yang
dipengaruhi oleh perkembangan teknologi dan internet seperti media social
instagram untuk berperan menumbuhkan intensi dalam berwirausaha.

c. Peneliti Lainnya, penelitian ini diharapkan mampu memberikan sumbangan
pemikiran dan pengembangan ilmu yang membantu peneliti lainnya yang

ingin melakukan penelitian dalam konteks penelitian yang sama.
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