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ABSTRAK 

 

Lulusan perguruan tinggi akan dihadapkan dengan pilihan hidup yang salah satunya 

adalah berwirausaha. Adapun salah satu cara untuk memicu seseorang memiliki 

intensi dalam berwirausaha ialah dengan memanfaatkan perkembangan teknologi 

dan internet seperti media sosial Instagram. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui apakah ada pengaruh media sosial Instagram di era society 5.0 terhadap 

intensi berwirausaha mahasiswa Pendidikan Ekonomi angkatan 2020 di Universitas 

Sriwijaya. Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan pendekatan 

asosiatif kausal. Teknik  pengumpulan data yang digunakan adalah angket dan 
dokumentasi. Sampel penelitian berjumlah 61 mahasiswa dengan teknik purposive 

sampling. Teknik analisis data yang digunakan yaitu analisis data angket, uji 

prasyarat data, dan uji hipotesis. Hasil penelitian diperoleh bahwa data angket 

media sosial Instagram terkategori sedang dengan presentase 56% dan data angket 

intensi berwirausaha terkategori sedang dengan presentase 57%. Uji normalitas 

data pada angket media sosial Instagram diperoleh 𝐿ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 0,085 ≤  𝐿𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 0,113  

berarti data berdistribusi normal, dan uji normalitas data pada angket intensi 

berwirausaha diperoleh 𝐿ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 0,079 ≤  𝐿𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 0,113  berarti data berdistribusi 

normal. Uji Linieritas data X-Y diperoleh 𝐹ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 0,271 <  𝐹𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 1,949 berarti 

data berpola linier. Uji hipotesis dengan analisis regresi sederhana diperoleh 

𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 6,697 >  𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 1,671 yang membuktikan bahwa 𝐻𝑎 diterima yang berarti 

bahwa terdapat pengaruh media sosial Instagram di era society 5.0 terhadap intensi 

berwirausaha mahasiswa Pendidikan Ekonomi angkatan 2020 di Universitas 

Sriwijaya. Uji hipotesis dengan analisis korelasi product moment diperoleh 

𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 0,657 >  𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 0,212 yang berarti terdapat pengaruh yang positif dengan 

interpretasi kuat yaitu 𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 0,657 dan koefisien determinasi diperoleh 0,43 atau 

43% pengaruh signifikan oleh media sosial Instagram dan 57% dipengaruhi oleh 

faktor lainnya.  

Kata Kunci : Media Sosial Instagram, Intensi Berwirasuaha. 
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ABSTRACT 

 

College graduates will be faced with life choices, one of which is entrepreneurship.  

One way to trigger someone to have the intention to become an entrepreneur is to 

take advantage of technological and internet developments such as social media 

Instagram.  This research aims to find out whether there is an influence of Instagram 

social media in the era of society 5.0 on the entrepreneurial intentions of Economic 

Education students class of 2020 at Sriwijaya University. The research method used 

is quantitative with a causal associative approach. The data collection techniques 

used are questionnaires and documentation. The research sample amounted to 61 

students with purposive sampling technique. The data analysis technique used is 

questionnaire data analysis, data prerequisite test, and hypothesis testing. The 

results showed that Instagram social media questionnaire data categorized as 

moderate with a percentage of 56% and entrepreneurial intention questionnaire data 

categorized as moderate with a percentage of 57%. Normality test data on social 

media questionnaire Instagram obtained L_hitung 0.085 ≤ L_table 0.113 means the 

data is normally distributed, and normality test data on entrepreneurial intention 

questionnaire obtained L_hitung 0.079 ≤ L_table 0.113 means the data is normally 

distributed. Linearity test X-Y data obtained F_hitung 0.271 < F_table 1.949 means 

the data is linearly patterned. Hypothesis testing with simple regression analysis 

obtained t_hitung 6,697> t_tabel 1,671 which proves that H_a is accepted, which 

means that there is an influence of Instagram social media in the era of society 5.0 

on the entrepreneurial intention of Economic Education students class of 2020 at 

Sriwijaya University. Hypothesis testing with product moment correlation analysis 

obtained r_hitung 0.657> r_table 0.212 which means that there is a positive 

influence with a strong interpretation, namely r_hitung 0.657 and the coefficient of 

determination obtained 0.43 or 43% significant influence by Instagram social media 

and 57% influenced by other factors.  

 

Keywords: Instagram Social Media, Entrepreneurial Intention. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Memasuki tahapan persiapan di era society 5.0, menjadikan teknologi dan 

internet memiliki peranan yang penting dalam kehidupan sehari- hari. (Radiansyah, 

dkk., 2023:1). Intan, dkk., (2021:11) Konsep revolusi industry 4.0 hampir sama 

dengan konsep society 5.0 yang sama- sama menitikberatkan pada teknologi, 

namun pada era society 5.0 lebih mengutamakan manusia sebagai peran utama. 

“Era society 5.0 adalah suatu konsep masyarakat yang berpusat pada manusia 

(human centered) yang kepada penggunaan teknologi (technology based) yang 

pertama kali dikembangkan oleh Jepang” (Ruskandi, dkk., 2021:1). 

Adapun perubahan pola kehidupan ditandai dengan mengharuskan 

teknologi dan internet berperan sebagai alat komunikasi, pertukaran data, alat 

pembayaran, pencarian informasi, layanan bisnis, media pendidikan dan lainnya 

yang tidak terbatas antar ruang dan waktu. Sehingga, teknologi dan internet sudah 

menjadi kebutuhan sehari- hari yang membantu kegiatan manusia (Wakil, dkk., 

2022:23).  

Melalui teknologi dan internet yang terus mengalami perkembangan 

memunculkan adanya berbagai jenis aplikasi media sosial yang tak kalah penting 

dalam pola kehidupan sehari- hari (Rizkia, dkk., 2022:49). Media sosial merupakan 

sebuah sarana yang digunakan untuk melakukan interaksi antara sesama pengguna 

sehingga memunculkan komunikasi dua arah, selain itu dapat digunakan juga untuk 

membangun citra profil pengguna, serta dimanfaatkan juga oleh perusahaan sebagai 

media pemasaran termasuk jangkauan yang sangat luas (Ardiansah & Maharani, 

2020:29). Pura, (2023:7) Munculnya media sosial membuat pergeseran pada pola 

perilaku, budaya, dan norma. Semua kalangan dengan berbagai macam usia 

pastinya telah memiliki dan mampu menggunakan media sosial sebagai sarana 

untuk memberikan dan menerima informasi. Media sosial menjadikan aktivitas 
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yang dilakukan secara online sehingga membuat penggunanya dapat berkumpul 

dan berinteraksi dalam dunia maya (Estiana, dkk., 2022:18). 

Hal ini sangat berpengaruh dalam berbagai bidang terutama dalam bidang 

kewirausahaan. Dalam terus berkembangnya teknologi dan internet secara pesat 

dapat memperluas jaringan usaha sehingga semakin bertambah jaringan maka 

pelanggan pun akan bertambah (Zebua, dkk., 2023:70). Sebagai manusia yang peka 

akan perkembangan teknologi dan internet artinya menjadi pengguna yang cerdas 

yang mempu menjadikan perkembangan tersebut sebagai peluang dalam membuka, 

menjalankan, dan mengembangkan sebuah usaha. Selain itu, melalui kemajuan 

teknologi dan internet dapat menjadi salah satu faktor yang mendorong seseorang 

memiliki intensi (niat) untuk berwirausaha (Wigunadika, 2021:39). Memanfaatkan 

perkembangan teknologi dan internet dalam bidang kewirausahaan dapat dengan 

menggunakan media sosial yang memiliki pontensi besar bagi calon wirausaha dan 

para wirausaha yang telah menjalankan usahanya sehingga dapat mampu 

memperluas jaringan usaha dan meningkatkan potensi serta kinerja usahanya 

(Zebua, dkk., 2023:2). Melalui pemanfaatan media sosial juga dapat membeikan 

kemudahan dalam mempromosikan sebuah usaha dan memberikan daya tarik 

tersendiri bagi kelancaran usaha. Sehingga, berwirausaha dengan memanfaatkan 

media sosial sejalan dengan perkembangan teknologi dan internet yang terus 

mengalami perkembangan (Hermayanto, 2023:137). 

Berdasarkan Kemp (2023), laporan digital 2023 Indonesia menunjukkan 

jumlah pengguna internet di Indonesia terus mengalami peningkatan secara 

signifikan yaitu mencapai 212,9 juta atau 77%. Pada tahun 2023 di Indonesia, 

pengguna media sosial aktif sebanyak 167 juta atau 60,4% dari total populasi. 

Adapun beberapa media sosial yang paling banyak digunakan di Indonesia yaitu 

Facebook (FB), YouTube (YT), Instagram (IG), TikTok (TT), Facebook Messenger 

(FM), LinkedIn (LI), Snapchat (SC), dan Twitter (TW). 
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Diagram 1 Pengguna Media Sosial di Indonesia 

 

Berdasarkan data tersebut, sebanyak 50,4% digunakan untuk mencari 

inspirasi tentang apa yang dilakukan atau mencari informasi sebuah produk. 

Peneliti memfokuskan pada media sosial Instagram dikarenakan Instagram menjadi 

salah media sosial yang paling banyak digunakan di Indonesia yaitu sekitar 89,15 

juta pengguna berdasarkan datareportal.com (Kemp, 2023). Bahkan, dikalangan 

wirausahawan yang memanfaatkan teknologi, Instagram menjadi salah satu alat 

pemasaran usaha. Hal ini berkaitan langsung dengan maraknya pengguna Instagram 

yang semakin hari semakin bertambah (Permadi, dkk., 2020:15). 

Perguruan tinggi merupakan jenjang tingkatan penting dalam kehidupan 

masyarakat. Melalui perguruan tinggi diharapkan mahasiswa dapat menggali 

potensi dan keterampilan yang dimiliki untuk meraih masa depan dan siap terlibat 

dalam kehidupan masyarakat (Almubaroq, 2022:114). Dalam kehidupan, lulusan 

perguruan tinggi memiliki empat pilihan masa depan yaitu (1) melanjutkan jenjang 

pendidikan, (2) pegawai diperusahaan swasta atau negeri, (3) tidak bekerja, (4) 

wirausahawan (Yosada, dkk., 2015). Melalui jenjang perguruan tinngi, sudah 

dibekali kepada mahasiswa terkait teori dan praktik mengenai pendidikan 

berwirausaha sehingga dapat menjadi salah satu faktor yang membentuk seseorang 

menjadi wirausahawan yang terdidik (Prianto & Firman, 2023). Berdasarkan hasil 

angket pra penelitian yang dillakukan kepada mahasiswa Pendidikan Ekonomi 
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FKIP angkatan 2020 di Universitas Sriwijaya memberikan kesimpulan bahwa 

sebanyak 72 mahasiswa telah mengikuti pendidikan kewirusahaan melalui mata 

kuliah kewirausahaan yang ada dilingkup kampus. Ekawarna (2023:32) Seseorang 

yang mengikuti pendidikan yang berkaitan dengan kewirausahaan dapat memiliki 

intensi yang lebih tinggi untuk berwirausaha.  

Mahasiswa merupakan masa dewasa dengan usia sekitar 18 hingga 25 tahun 

yang memiliki pilihan untuk bertanggung jawab terhadap masa depan. Adapun 

berdasarkan datareportal.com oleh Kemp (2023) bahwa sebanyak 153,7 juta 

pengguna media sosial berusia 18 tahun keatas setara dengan 79,5% dari total 

populasi. Adapun berdasarkan hasil angket pra penelitian yang dillakukan kepada 

mahasiswa Pendidikan Ekonomi FKIP angkatan 2020 di Universitas Sriwijaya 

memberikan kesimpulan bahwa sebanyak 72 mahasiswa memiliki dan 

menggunakan media sosial Instagram.  

Hal ini sejalan pula dengan pendapat Widodo, dkk  (2018), bahwa 

mahasiswa merupakan agent of change yang mengartikan bahwa mahasiswa 

merupakan kelompok yang paling rentang ketergantungan terhadap internet 

dibandingkan kelompok masyarakat lain. Adapun salah satu dampak positif dengan 

adanya media sosial adalah mengembangkan dan menumbuhkan kreativitas dan 

inovasi dalam berwirausaha dikalangan mashasiswa (Ruliyana, dkk., 2022:55). 

Oleh karena itu, mahasiswa diharapkan dapat melihat peluang melalui media sosial 

Instagram yang digunakan sehingga memiliki intensi (niat) dalam berwirausaha. 

Berdasarkan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Mahmud & Sa’adah 

(2019), yang berjudul “Pengaruh Penggunaan Instagram dan Efikasi Diri melalui 

Motivasi Berwirausaha terhadap Minat Berwirausaha” memberikan hasil penelitian 

yang menunjukkan bahwa melalui efikasi diri, penggunaan Instagram, dan motivasi 

berwirausaha memunculkan adanya pengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

berwirausaha. Hal ini, memberikan kesimpulan yaitu apabila penggunaan 

Instagram tinggi maka minat berwirausaha mahasiswa juga akan tinggi dan 

sebaliknya.  

Adapun persamaan dalam penelitian ini dengan penelitian terdahulu 

tersebut yaitu mengukur pengaruh Instagram dan persamaan pada teori yang 
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digunakan yaitu teori perilaku terencana (theory of planned behavior). Tetapi 

memiliki perbedaan yaitu pada variabel penelitian, indikator variabel penelitian, 

sampel penelitian dan analisis statistik yang digunakan dalam penelitian. Selain itu, 

peneliti memfokuskan pada kalangan mahasiswa dikarenakan kecakapan dalam 

menggunakan teknologi dan internet seperti media sosial dan telah memiliki 

pengetahuan berkaitan dengan kewirausahaan. Sehingga diharapkan dalam 

penelitian ini dapat mengukur pengaruh media sosial terkhususnya media sosial 

Instagram terhadap intensi berwirausaha mahasiswa Pendidikan Ekonomi FKIP 

angkatan 2020 di Universitas Sriwijaya. Berdasarkan uraian diatas, peneliti 

memperkuat data penelitian dengan menyimpulkan hasil angket pra penelitian yang 

dilakukan kepada mahasiswa Pendidikan Ekonomi FKIP angkatan 2020 di 

Universitas Sriwijaya sebagai berikut: 

 

 
Diagram 2 Angket Pra Penelitian 

 

Berdasarkan permasalahan yang telah dijabarkan diatas, peneliti tertarik 

untuk melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Media Sosial Instagram di 

Era Society 5.0 terhadap Intensi Berwirausaha Mahasiswa Pendidikan 

Ekonomi Angkatan 2020 di Universitas Sriwijaya”. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang penelitian yang telah dijabarkan sebelumnya, 

maka diperoleh rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu “Apakah ada pengaruh 

media sosial Instagram di era society 5.0 terhadap intensi berwirausaha mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi angkatan 2020 di Universitas Sriwijaya?”. 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, adapun tujuan dilaksanakannya 

penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah ada pengaruh media sosial 

Instagram di era society 5.0 terhadap intensi berwirausaha mahasiswa Pendidikan 

Ekonomi angkatan 2020 di Universitas Sriwijaya. 

1.4 Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapakan dapat memberikan manfaat bagi pihak yang 

membutuhkan. Adapun manfaat yang diharapkan dari penelitian ini adalah: 

1. Manfaat secara Teoretis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan tambahan ilmu pengetahuan 

khususnya yang berkaitan dengan pengaruh media sosial Instagram serta dan 

intensi berwirausaha.  

2. Manfaat secara Praktis 

a. Bagi mahasiswa, penelitian ini diharapkan mampu memberikan informasi, 

tambahan pengetahuan, dan dorongan motivasi kepada mahasiswa 

berkaitan dengan kewirausahaan sehingga diharapkan dapat mampu melihat 

peluang dari penggunaan media sosial Instagram. 

b. Bagi program studi, penelitian ini diharapkan mampu memberikan 

informasi tambahan terkait intensi berwirausaha kepada mahasiswa yang 

dipengaruhi oleh perkembangan teknologi dan internet seperti media social 

instagram untuk berperan menumbuhkan intensi dalam berwirausaha. 

c. Peneliti Lainnya, penelitian ini diharapkan mampu memberikan sumbangan 

pemikiran dan pengembangan ilmu yang membantu peneliti lainnya yang 

ingin melakukan penelitian dalam konteks penelitian yang sama. 
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