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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan teknologi komunikasi tidak lepas dari ruang lingkup 

kehidupan manusia. Salah satu bentuk berkembangnya teknologi komuniksi 

tersebut adalah media baru (new media) yang melahirkan media sosial. media 

massa adalah wadah strategis dalam menyajikan berbagai informasi bagi siapapun 

yang membutuhkan. Kehadiran media massa dianggap membantu kehidupan 

manusia dalam memberi akses untuk memperoleh informasi yang dibutuhkan.  

Komunikasi merupakan cara manusia untuk menjalin hubungan satu dengan 

yang lainnya sebagai makhluk sosial. Dalam komunikasi terdapat unsur penting 

untuk menyampaikan maksud dan tujuan supaya hubungan itu terus berlanjut. Hal 

penting dalam komunikasi selain komunikator adalah pesan. Sebuah pesan 

ditransformasikan pada titik-titik penyandian dan pengalihan sandi sehingga pesan 

merupakan pikiran dan ide dari sumber atau penerima.  

Menurut Mulyana (Zaenal Mukarom, 2016)  pesan komunikasi berkaitan 

dengan proses atau cara menyampaikan pesan. Artinya, adanya kaitan pesan atau 

muatan komunikasi dengan unsur lain, seperti saluran dan media komunikasi. 

sampai atau tidaknya suatu pesan kepada khalayak sangat ditentukan oleh proses 

penyampaian pesan. Pesan politik merupakan unsur penting dalam komunikasi 

politik. Komunikasi politik merupakan hubungan timbal balik anatara politisi 

dengan konsituen atau seluruh masyarakat yang bertempat tinggal diwilayah 

politiknya. Pesan politik disampaikan dengan tujuan menunjang pelaksanaan tugas 

serta fungsi politik.  

Kecanggihan media elektronik yang terus berinovasi dan didukung dengan 

adanya internet, melahirkan banyak fasilitas berupa media sosial yang dapat 

digunakan untuk berbagai kepentingan. Penggunaan media sosial sebagai sarana 

pendukung aktivitas politik yang bergerak secara online dimanfaatkan oleh aktor 

politik sebagai peluang untuk menjalankan strategi politik. Strategi berupa 

kampanye, menyebarkan pumflet, dan informasi terkait aktivitas politik kandidat 

kepala derah dibagikan melalui berbagai platform media sosial.  
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Kehadiran media sosial juga memberikan pengaruh dibidang politik. 

sebagai bagian dari media massa dengan fungsinya yang persuasive, media sosial 

mampu menbentuk pendapat dan mampu mempengaruhi opini masyarakat terhadap 

isu-isu politik yang sedang berkembang. Cara media yang mengemas tampilan 

peristiwa-peristiwa politik dapat memberi pengaruh terhadap persepsi masyarakat 

dan aktor-aktor politik menegnai perkembangan politik. keikut sertaan sosial media 

dalam mengubah sistem politik dengan melalui yang ditetapkan (Atika, dkk. 2019). 

Gambar 1.1 Jumlah Pengguna Internet di Indonesia 

 

Sumber : APJII 

Menurut Data Assosiasi Penyeleneggara Jasa Internet Indonesia (APJII) periode 

2019 kuartal II/ 2020, jumlah pengguna internet di Indonesia mencapai 196,7 juta 

jiwa. Jumlah ini meningkat sebanyak 23,5 juta atau 8,9%  dari tahun 2018 lalu. 

Jumlah ini menjadi salah satu potensi bagi peserta Pemilu baik secara kelembagaan 

atau individu dalam menjaring massa melalui media baru. 100 juta massa tersebut 

akan diperebutkan calon aktor politik yang berlaga di pentas politik nasional untuk 

Pilcaleg dan Pemilu. Studi di Amerika Serikat menunjukkan media sosial sebagai 

alat kampanye yang efektif. Salah satu contohnya yaitu pada masa  Pemilihan 

Presiden Amerika Serikat, Barack Obama menggunakan media Twitter. Dalam dua 

kali pemilihan Presiden Obama menang dengan perolehan suara tinggi. Strategi 

kampanye Obama menggunakan media sosial menjadi fenomena baru dalam 
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sejarah kampanye di Amerika. Meskipun bukan orang pertama yang melakukan 

kampanye melalui internet, namun Obama merupakan Presiden pertama yang 

sukses menggunakan jejaring sosial, khususnya media sosial dalam aktivitas 

kampanye ( Rizky & Wulansari,2014:66) 

Berangkat dari kesuksesan Obama menarik simpatisan publik melalui media sosial, 

tidak heran jika media sosial menjadi wadah atau media untuk  mencari perhatian 

publik. disamping itu, tidak jarang media sosial menjadi medium penyalur ideologi 

propaganda. Beragam berita dan informasi dari media sosial atau media online yang 

memiliki nilai berita yang beragam, baik itu tinggi atau rendahnya suatu nilai berita 

selalu menjadi konsumsi masyarakat. propaganda merupakan kegiatan komunikasi 

yang memiliki banyak definisi. Definisi propaganda banyak dikemukakan oleh 

pihak, kelompok atau individu yang memiliki latar belakang, kurun waktu atau 

tujuan yang berbeda. Selain media online menurut Juariyah (2019) dalam bukunya 

Opini Publik dan Propaganda, ada berbagai macam media yang digunakan dalam 

kegiatan propaganda, yaitu Media Massa, Buku, Film, dan selebaran. 

Propaganda merupakan sebuah usaha yang disengaja dan tersistematis 

untuk membentuk persepsi, memanipulasi pikiran, dan mengarahkan perilaku 

untuk mendapatkan reaksi yang diharapkan penyebar propaganda. Propaganda 

kadang menyampaikan informasi yang bersifat negatif, namun tidak jarang 

propaganda juga menyampaikan informasi yang bersifat positif.  Beberapa 

pengamat mengemukakan jenis propaganda, ada propaganda tersembunyi dan 

propaganda terbuka (Juariyah, 2019) 

Di Indonesia permasalahan yang sedang banyak di bahas oleh masayarakat  

di media sosial adalah hal mengenai propaganda tentang wacana masa jabatan 

Presiden Joko Widodo menjadi tiga periode. Namun, menurut Undang – Undang 

Dasar 1945, presiden hanya dapat menjabat  maksimal dua periode. Berbagai reaksi 

pro dan kontra atas pemberitaan wacana jabatan presiden tiga periode tersebut 

menimbulkan propaganda politik di kalangan masyarakat yang mudah dan tersebar 

di media sosial yang banyak digunakan masyarakat yaitu facebook, twitter dan 

instagram. 

Propaganda politik melalui media sosial di era sekarang semakin masif, 

siapapun yang memiliki kepentingan politik dapat dengan mudah, murah dan 
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sederhana tanpa perlu menggunakan surat kabar, poster berlembar-lembar yang 

membutuhkan biaya lebih banyak. Dalam media sosial cukup dengan slogan atau 

kalimat sederhana yang dapat dengan mudah diingat dan dimengerti, sebuah 

propaganda dapat menjangkau masyarakat dengan lebih cepat dan luas. 

Pilkada serentak di kabupaten Ogan Ilir yang berlangsung pada Desember 

tahun 2020 menjelang masa-masa persiapan menghadapi pemilihan Bupati dan 

Wakil Bupati, terdapat beberapa akun dimedia sosial facebook dengan 

menggunakan identitas atau akun palsu yang mencoba membangun isu terhadap 

salah satu kandidat pasangan calon Bupati dan wakil Bupati, isu tersebut 

publikasikan dan dibagikan  melalui unggahan status di akun grup @Halooganilir. 

Gambar 1.2 contoh pesan propaganda di media sosial facebook 

      

(Sumber : Facebook) 

 Dalam penyeusunan penelitian ini, penulis memakai Metode Analisis isi 

untuk  mencoba melihat suatu isi pesan teks secara deskriptif dengan maksud 

menggambarkan tujuan isi pesan secara detail. Oleh karena itu penelitian ini 

bertujuan Untuk melihat dan mengukur isi pesan propaganda pada Pilkada Serentak 

Kab. Ogan Ilir tahun 2020 melalui akun Facebook @Halooganilir. 
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1.2 Rumusan Masalah 

  Berdasarkan uraian pada latar belakang banyak hal yang dapat diteliti 

namun penulis membatasi penelitian yaitu: Bagaimana isi pesan propaganda pada 

Pilkada Serentak Kab. Ogan Ilir Tahun 2020 

 

1.3 Tujuan Penelitian 

  Untuk mengetahui bagaimana isi dari pesan propaganda pada Pilkada 

Serentak Kab. Ogan Ilir melalui akun Facebook @Halooganilir? 

 

1.4 Manfaat Penelitian 

Hasil dari penelitian penulis berharap dapat membantu dan menambah 

pengetahuan, referensi, literatur dan pengembangan dalam bidang ilmu 

komunikasi. 

1.4.1 Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan juga dapat menambah wahana referensi bagi 

penelitian lain yang berkaitan dengan penelitian ini. 

1.4.2 Manfaat Praktis 

Hasil penelitian ini diharapkan mampu menjadi acuan mengenai Analisis Isi 

Pesan Propoganda pada momentum politik seperti Pilkada. 
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