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RINGKASAN 

STRATEGI PEMBERDAYAAN PROGRAM RUMAH BUMN BATURAJA 
DALAM MENINGKATKAN KREATIVITAS UMKM DI OGAN 

KOMERING ULU  

Rumah BUMN adalah sebuah wadah bagi para BUMN untuk berkumpul, mengajar 
dan membina para pelaku UMKM untuk menjadi UMKM Indonesia yang 
berkualitas. Rumah BUMN memiliki tujuan untuk mendorong para pelaku UMKM 
untuk naik kelas melalui digitalisasi. Penelitian ini bertujuan untuk mencapai 
pemahaman, pengetahuan serta informasi mengenai manfaat Rumah BUMN dalam 
memfasilitasi kreativitas UMKM  di Ogan Komering Ulu. Penelitian ini 
menggunakan desain penelitian deskriptif kualitatif bertujuan untuk 
mendeskripsikan, menjelaskan mengenai kondisi dan realitas yang terjadi di 
masyarakat. Kemudian hasil penelitian ini ditulis agar dapat mengetahui Strategi 
Pemberdayaan Program Rumah BUMN Baturaja dalam memfasilitasi kreativitas 
UMKM di Ogan Komering Ulu. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi 
pemberdayaan program rumah BUMN Baturaja dalam memfasilitasi kreativitas 
UMKM di Ogan Komering Ulu terbagi menjadi tiga yaitu strategi rumah BUMN 
Baturaja untuk menciptakan suasana yang memungkinkan UMKM berkembang 
secara optimal, strategi rumah BUMN Baturaja untuk memperkuat pengetahuan 
dan kemampuan UMKM dalam menghadapi masalah yang muncul, dan strategi 
rumah BUMN Baturaja dalam memberikan dukungan kepada UMKM. Lalu adapun 
faktor penghambat dalam penerapan strategi pemberdayaan rumah BUMN Baturaja 
bagi UMKM di Ogan Komering Ulu yaitu penghambat dalam memperkenalkan 
teknologi dan penghambat dalam mengadakan pertemuan. 

Kata Kunci: Strategi Pemberdayaan, Rumah BUMN, Kreativitas UMKM. 
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Mengetahui/menyetujui 
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SUMMARY 

STRATEGI PEMBERDAYAAN PROGRAM RUMAH BUMN BATURAJA 
DALAM MENINGKATKAN KREATIVITAS UMKM DI OGAN 

KOMERING ULU 

Rumah BUMN is a forum for BUMNs to gather, teach and develop UMKM to 
become quality Indonesian UMKMs. Rumah BUMN has the aim of encouraging 
UMKM players to move up in class through digitalization. This research aims to 
achieve understanding, knowledge and information regarding the benefits of 
Rumah BUMN in facilitating the creativity of UMKMs in Ogan Komering Ulu. 
This research uses a qualitative descriptive research design aimed at describing and 
explaining the conditions and realities that occur in society. Then the results of this 
research were written so that we could find out the Empowerment Strategy for the 
Rumah BUMN Baturaja Program in facilitating the creativity of UMKMs in Ogan 
Komering Ulu. The results of this research show that the empowerment strategy for 
the Rumah BUMN Baturaja program in facilitating the creativity of UMKMs in 
Ogan Komering Ulu is divided into three, namely the Rumah BUMN Baturaja 
strategy to create an atmosphere that allows UMKMs to develop optimally, the 
Rumah BUMN Baturaja strategy to strengthen the knowledge and ability of 
UMKMs in dealing with problems. that emerged, and the strategy of Rumah 
BUMN Baturaja in providing support to UMKMs. Then there are the inhibiting 
factors in implementing the Baturaja BUMN housing empowerment strategy for 
UMKMs in Ogan Komering Ulu, namely obstacles in introducing technology and 
obstacles in holding meetings. 

Kata Kunci: Empowerment Strategy, BUMN House, UMKM Creativity. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Sebagai negara berkembang, Indonesia saat ini tengah melakukan 

pembangunan di berbagai sektor, salah satunya di bidang ekonomi. Untuk 

mencapai hasil yang terbaik di bidang ini, kita tidak bisa hanya mengandalkan 

pemerintah. Peran dari masyarakat juga sangat penting dalam mengembangkan dan 

memajukan perekonomian Indonesia. Langkah ini dilakukan untuk menghadapi 

tantangan globalisasi dan perkembangan teknologi, dengan tujuan utama 

menciptakan keadilan dan kesejahteraan yang merata di seluruh Indonesia, sesuai 

dengan Pancasila dan Undang-Undang Dasar 1945. 

Pengertian Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM) menurut Undang-

Undang  No. 20 tahun 2008 tentang Usaha Mikro, Kecil dan Menengah di bagi 

menjadi 3 yaitu Usaha Mikro, Usaha Kecil dan Usaha Menengah. Usaha mikro 

adalah usaha produktif milik orang perorangan dan/atau badan usaha perorangan 

yang memenuhi kriteria Usaha Mikro sebagaimana diatur dalam Undang-Undang. 

Usaha Kecil adalah usaha ekonomi produktif yang berdiri sendiri, yang diakukan 

oleh orang perorangan atau badan usaha yang bukan merupakan anak perusahaan 

atau bukan cabang perusahaan yang dimiliki, dikuasai, atau menjadi bagian baik 

langsung maupun tidak langsung dari Usaha Menengah atau Usaha Besar yang 

memenuhi kriteria Usaha Kecil sebagaimana dimaksud dalam Undang-Undang. 

Serta Usaha Menengah adalah usaha ekonomi produktif yang berdiri sendiri, yang 

dilakukan oleh orang perorangan atau badan usaha yang bukan merupakan anak 

perusahaan atau cabang perusahaan yang dimiliki, dikuasai, atau menjadi bagian 

baik langsung maupun tidak langsung dengan Usaha Kecil atau Usaha Besar 

dengan jumlah kekayaan bersih atau Hasil penjualan tahunan sebagaimana diatur 

dalam Undang-Undang. Maka kriteria Usaha Mikro, Kecil dan Menengah 

(UMKM) sendiri dibedakan secara masing-masing meliputi Usaha Mikro, Usaha 

Kecil, dan Usaha Menengah. Di dalam UMKM sendiri terdiri dari berbagai industri 

seperti : kuliner, Fashion, industri, agrobisnis, kerajinan tangan, dan jasa.  
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Rumah BUMN merupakan wadah BUMN untuk membina, mendidik dan 

mengembangkan UMKM menjadi UMKM Indonesia yang berkualitas. Rumah 

BUMN memiliki visi dan misi untuk berkolaborasi dan mendorong para pelaku 

UMKM untuk meningkatkan kemampuan, akses permodalan dan pemasaran. 

Rumah BUMN sebenarnya bukanlah suatu hal baru meski baru muncul di pasaran 

pada tahun 2020. Sebab Rumah BUMN merupakan pengembangan lebih lanjut dari 

Rumah Kreatif BUMN yang sudah ada. Berdasarkan data rumah-bumn.id, 

perseroan memiliki 245 cabang yang tersebar di seluruh Indonesia. Angka tersebut 

merupakan penjumlahan dari berbagai BUMN yang bertugas memberikan 

pelatihan di Rumah BUMN di setiap lokasi, pelaku UMKM dapat melakukan 

seluruh kegiatan pengembangan usaha yang didampingi oleh Rumah BUMN.  

Rumah BUMN bertujuan untuk mendorong para pelaku UMKM naik kelas 

melalui digitalisasi. Proses digitalisasi ini melibatkan beberapa tahap, dimulai 

dengan tahap Go Modern, yang merupakan langkah awal dalam pengembangan 

bisnis oleh Rumah BUMN. Peserta baru di tahap ini biasanya terdiri dari 1 hingga 

2 orang. Tahap Go Modern dibagi menjadi tiga level. Level 1 berfokus pada 

UMKM yang sudah memiliki produk tetapi belum memiliki merek. Mereka akan 

mendapatkan pelatihan tentang pembuatan merek untuk membantu UMKM 

menciptakan ciri khas dalam produknya. Level 2 ditujukan untuk UMKM yang 

sudah memiliki merek tetapi belum memiliki kemasan yang menarik. Pelatihan 

pada tahap ini akan membantu pelaku usaha untuk mengembangkan kemasan yang 

menarik dan memberikan materi tentang standarisasi dan perizinan, termasuk 

Pangan Industri Rumah Tangga (PIRT), Halal, BPOM, dan berbagai perizinan 

lainnya. Peserta diharapkan mampu memiliki kemasan yang menarik setelah 

mengikuti pelatihan ini. Terakhir, level 3 ditujukan untuk UMKM yang belum 

memiliki pengelolaan bisnis yang baik, dengan harapan para pelaku UMKM dapat 

mengelola aspek keuangan bisnis mereka dengan lebih baik. 

Setelah melalui fase Go Modern, para pelaku UMKM diharapkan mampu 

melalui fase Go Digital. Fase ini diperuntukkan bagi para pelaku UMKM yang 

memiliki jumlah karyawan 3-5 orang.  Pada level 1, yang ditargetkan adalah 

mereka yang sudah memiliki pengelolaan bisnis yang baik tetapi sama sekali belum 

memiliki akun digital. Sehingga para pelaku UMKM ini akan dilatih untuk 
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membuat akun digital. Pada level 2 yang di targetkan adalah mereka yang sudah 

memahami akun digital tetapi belum menggunakan digital untuk keperluan bisnis, 

sehingga pelatihan ini bertujuan untuk membuat para pelaku UMKM dapat 

memaksimalkan peran digital dalam pengelolaan bisnis seperti aplikasi digital 

bisnis yang dapat diajarkan yaitu point of sale atau manajemen persediaan.. 

Selanjutnya pada level 3 para pelaku UMKM  di targetkan yang telah menggunakan 

aplikasi digital tetapi belum memiliki aplikasi sosial media. Sehingga pelatihan ini 

bertujuan untuk memaksimalkan media sosial untuk memasarkan produk.  

Fase terakhir dari pelatihan di Rumah BUMN adalah Go Online. Pada fase 

ini pelatihan bertujuan untuk memberikan pengetahuan mengenai pemanfaatan 

aplikasi-aplikasi Online untuk memasarkan produk. Pelatihan ini lebih banyak 

difokuskan bagi para pelaku UMKM yang telah memiliki lebih dari 6 orang 

karyawan atau bahkan telah memiliki struktur organisasi. Pada level 1, pelatihan ini 

ditujukan bagi para pelaku UMKM yang sudah memiliki sosial media tetapi belum 

menggunakan fitur ikan di dalam sosial media sehingga pelatihan ini mencakup 

bagaimana cara membuat Facebook Ads, Instagram Ads, dan lainnya. Pelatihan 

level 2 ini ditujukan bagi para pelaku UMKM yang sudah menggunakan sosial 

media dan fitur ikan tetapi belum memaksimalkan peran Marketplace dalam 

memasarkan produk sehingga pelatihan ini diharapkan mampu merealisasikan 

keinginan para pelaku UMKM untuk mengakses Marketplace. Pada level terakhir, 

Rumah BUMN para pelaku UMKM yang masih belum menggunakan website 

dalam pemasarannya. Sehingga pelatihan ini akan mengajarkan mengenai 

pembuatan website beserta konten yang kreatif di internet seperti Blog, Vlog atau 

Podcast yang diharapkan mampu membuat para pelaku UMKM mensosialisasikan 

Brand dan juga produknya ke masyarakat.  

Rumah Kreatif BUMN di dirikan pada tahun 2016 dengan Rumah Kreatif 

BUMN pertama kali didirikan adalah Rumah Kreatif BUMN Labuan Bajo oleh PT 

Telekomunikasi Indonesia (Persero) Tbk. Sampai saat ini telah terbentuk 245 RKB 

yang tersebar seluruh provinsi di Indonesia dengan melibatkan 25 BUMN salah 

satunya adalah PT Semen Baturaja Tbk, yang di dirikan sejak tahun 25 Agustus 

2017 beralamat di Jl. DI Panjaitan Sukaraya Kecamatan  Baturaja  timur 

Kabupaten Ogan Komering Ulu. Namun pada saat 17 November 2020 Rumah 
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Kreatif BUMN resmi berubah menjadi Rumah BUMN. Kehadiran Rumah BUMN 

untuk memperkaya peran kolaborasi antar BUMN sebagai wujud nyata eksistensi 

BUMN untuk Indonesia maju bagi UMKM serta talenta milenium unggul. Adapun 

manfaat Rumah BUMN bagi UMKM yaitu mendapatkan akses pengembangan 

kualitas produk, dapat menggunakan fasilitas yang ada di Rumah BUMN, 

bimbingan akses pada pasar lewat situs Online seperti PaDi (Pasar Digital) dan 

Shopee, serta memberikan informasi pelatihan secara gratis. Berikut adalah Tabel 

dari jumlah UMKM yang tergabung dalam Rumah BUMN berdasarkan kategori 

usaha : 

Tabel 1. 1  

Jumlah UMKM berdasarkan kategori usaha di Rumah BUMN 

 

 

 

 

 

 

 

 
Sumber: Diolah oleh Peneliti,2023 

 

Rumah BUMN Baturaja sendiri memiliki peran sebagai lembaga untuk 

memfasilitasi pelatihan kelompok usaha yang produktif. Rumah BUMN Baturaja 

merupakan wadah untuk bergabung dalam memberikan sarana keterampilan dan 

edukasi bagi UMKM. Selain itu fungsi Rumah BUMN sebagai wadah para UMKM 

untuk menjadikan UMKM Indonesia menjadi UMKM yang berkualitas dengan 

membantu akses pemasaran UMKM di Indonesia melalui digital e-commerce 

dengan menaikkan level para UMKM menjadi Go Modern, Go Digital, Go Online, 

hingga UMKM naik kelas. Go Modern merupakan level pembinaan yang berfokus 

pada peningkatan kualitas produk, branding, packaging, perizinan dan standarisasi 

serta manajemen bisnis sederhana. level ini diperuntukkan untuk UMKM dengan 

kompetensi yang masih rendah dan umumnya masih berbentuk usaha rumahan 

dengan jumlah pekerja 1-2 orang. Go Digital merupakan level pembinaan lanjutan 

Kategori Usaha Jumlah 
Makanan dan Minuman 373 

Fashion/Busana 25 
Jasa 82 

Perikanan 7 
Peternakan 3 

Craft/Kerajinan Tangan 71 
Pertanian 4 
Jumlah 565 
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dari Go Modern. Pada level pembinaan ini UMKM akan mendapatkan materi 

terkait penggunaan aplikasi digital dan optimasi dalam proses bisnis dan 

pemasaran. Beberapa hal yang dipelajari pada level pembinaan ini adalah 

pembuatan akun digital seperti email, pelatihan aplikasi digital seperti POS dan 

pelatihan sosial media dasar seperti Whatsapp, Facebook, Instagram. Dan yang 

terakhir, Go Online merupakan level pembinaan yang berisikan materi-materi 

terkait peluasan akses pasar secara Online. Beberapa hal yang dipelajari pada level   

ini adalah pelatihan Marketplace, pelatihan website dan pelatihan sosial media 

adsense seperti facebook adsense, dan Instagram promotion.  

Berdasarkan pada latar belakang yang sudah dijelaskan, maka Peneliti tertarik 

untuk mengkaji dan menganalisis lebih dalam mengenai “Strategi Pemberdayaan 
Program Rumah BUMN Baturaja Dalam Meningkatkan Kreativitas UMKM 

di Ogan Komering Ulu” 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas, berikut adalah rumusan masalah dalam 

Penelitian ini yaitu : 

1. Bagaimana strategi pemberdayaan program Rumah BUMN Baturaja 

dalam        meningkatkan kreativitas UMKM di Ogan Komering Ulu? 

2. Apa saja faktor penghambat dalam penerapan strategi pemberdayaan 

Rumah BUMN Baturaja bagi     UMKM di Ogan Komering Ulu? 

1.3 Tujuan Penelitian 

1.3.1 Tujuan Umum 

Dari uraian latar belakang dan rumusan masalah maka Penelitian ini  

bertujuan untuk mencapai pemahaman, pengetahuan serta informasi mengenai 

manfaat Rumah BUMN dalam meningkatkan kreativitas UMKM di Ogan 

Komering Ulu. 

1.3.2 Tujuan Khusus 

1. Untuk melihat strategi pemberdayaan program rumah BUMN Baturaja 

dalam memfasilitasi kreativitas UMKM di Ogan Komering Ulu. 

2. Untuk mengetahui faktor penghambat dalam penerapan strategi 

pemberdayaan rumah BUMN Baturaja bagi UMKM di Ogan Komering 

Ulu. 
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1.4 Manfaat Penelitian 

1.4.1 Manfaat Teoritis 

Manfaat teoritis dari Penelitian ini yaitu : 

1. Melalui Penelitian ini diharapkan mampu memperkaya ilmu    

pengetahuan dan dapat menjadi referensi pada Penelitian Selanjutnya, 

serta dapat menjadi masukan bagi Rumah BUMN Baturaja. 

2. Melalui Penelitian ini diharapkan mampu memberikan sumbangan 

pemikiran bagi pelaku UMKM di Baturaja yang bisa berkembang sesuai 

dengan kemajuan globalisasi. 

1.4.2 Manfaat Praktis 

Adapun manfaat praktis dari Penelitian ini yaitu : 

1. Bagi penulis 

Hasil  dari Penelitian ini diharapkan dapat menjadi wawasan keilmuan 

bagi mahasiswa terutama tentang Strategi Pemberdayaan Program 

Rumah BUMN  Baturaja dalam meningkatkan Kreativitas UMKM di 

Ogan Komering  Ulu. 

2. Bagi Masyarakat 

Hasil  dari Penelitian ini diharapkan dapat mendorong masyarakat untuk 

mendukung berjalannya kegiatan dari rumah BUMN Baturaja. 

3. Bagi Pemerintah 

Hasil  dari Penelitian ini diharapkan pemerintah dapat mendukung 

kegiatan pelaksanaan  Rumah BUMN untuk memajukan UMKM di 

Ogan Komering Ulu. 
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