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MOTTO  

 

"Kesuksesan bukanlah hasil dari keajaiban, tetapi dari kerja keras dan 

keyakinan bahwa setiap langkah, sekecil apa pun, membawa kita lebih dekat 

kepada tujuan. Dalam setiap rintangan, ada pelajaran berharga yang 

membentuk kekuatan kita untuk menghadapi tantangan yang lebih besar." 
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ABSTRAK 

 

Kadika Soekarmn ialah konten kreator asal kota Palembang yang memanfaatkan 

teknologi dan media sosial dengan tingkat popularitas yang tinggi, kadika berfokus 

pada konten video yang menghibur dan sangat humor, memiliki konsep yang 

berbeda atau bisa disebut out of the box serta mampu memikat perhatian 

pengikutnya. Kesuksesan @Kadikasoekarmn dalam menarik perhatian audiens dan 

membentuk citra humor yang konsisten, namun tetap menghadirkan variasi dalam 

identitas yang ditampilkan di balik layar. @kadikasoekarmn, sebagai konten 

kreator yang memiliki identitas sendiri oleh peran yang KS bawakan yaitu sang 

aktor mengandalkan ciri khas dari sifatnya yang judes dan humor serta 

penampilannya yang menarik menggunakan mini dress, heels tinggi serta rambut 

pendek, namun pada saat di belakang layar @kadikasoekarmn memiliki karakter 

yang berbeda. ia selayaknya pria pada umumnya yang memilih berpakaian lelaki 

dan bergaya sederhana ketika sendirian. Oleh karena itu Penelitian ini bertujuan 

untuk memahami bagaimana konten kreator @Kadikasoekarmn mengelola kesan 

diri melalui media sosial Instagram dan TikTok dengan pendekatan teori 

dramaturgi untuk menganalisis fenomena ini adalah teori dramaturgi yang 

dipopulerkan oleh Erving Goffman dan juga Model komunikasi Shannon dan 

Weaver. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif, yaitu dengan 

observasi, yang sangat penting untuk menentukan perancangan konsep penelitian. 

Kata Kunci: Dramaturgi, Identitas Diri, Media Sosial 
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ABSTRACT 

 

Kadika Soekarmn is a content creator from the city of Palembang who utilize 

technology and social media with a high level of popularity, Kadika focuses on 

entertaining and very humorous video content, has a different concept or can be 

called out of the box and is able to attract the attention of his followers. The success 

of @Kadikasoekarmn in attracting the attention of the audience and forming a 

consistent humorous image, but still presents variations in the identity displayed 

behind the scenes. @kadikasoekarmn, as a content creator who has his own identity 

by the role that KS plays, namely the actor relies on the characteristics of his 

grumpy and humorous nature and his attractive appearance using a mini dress, 

high heels and short hair, but when behind the scenes @kadikasoekarmn has a 

different character. he is like a man in general who chooses to dress in men's clothes 

and style simply when alone. Therefore, this study aims to understand how content 

creator @Kadikasoekarmn manages self-impression through social media 

Instagram and TikTok with a dramaturgical theory approach to analyze this 

phenomenon is the dramaturgical theory popularized by Erving Goffman and also 

the Shannon and Weaver communication model. This study uses a qualitative 

research method, namely by observation, which is very important to determine the 

design of the research concept. 

Keywords: Dramaturgy, Personal Identity, Social Media  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Media sosial telah menjadi platform komunikasi utama dalam era digital. 

Instagram dan TikTok adalah dua  platform yang sangat populer di mana individu 

dan konten kreator berbagi konten mereka. Platform ini menawarkan berbagai cara 

untuk berinteraksi dan membangun identitas online. Di media sosial (Alyusi, 2016), 

individu sering merasa perlu untuk mengelola kesan diri mereka secara cermat. 

Mereka ingin mempresentasikan diri mereka dengan cara tertentu, mempengaruhi 

persepsi orang lain, dan membangun citra yang sesuai dengan tujuan mereka. 

Konten kreator di platform seperti Instagram dan TikTok memiliki pengikut yang 

besar dan berpengaruh. Mereka memiliki kemampuan untuk memengaruhi trend 

dan mendefinisikan identitas mereka sendiri. Oleh karena itu, memahami 

bagaimana mereka memanfaatkan dramaturgi dalam presentasi diri mereka dapat 

memberikan wawasan yang berharga (Aulia, 2023). 

Bagi generasi muda atau milenial, media sosial bisa digunakan sebagai 

platform untuk membentuk citra diri, menyatakan perasaan, dan memberikan kritik. 

Semua aktivitas yang mereka lakukan diharapkan dapat dibagikan melalui berbagai 

platform media sosial, sehingga para pengikut mereka dapat mengetahui apa yang 

tengah mereka lakukan. media sosial dapat dijadikan sebagai alat komunikasi yang 

efektif, terutama dalam proses pembentukan citra diri, dengan cara mengunggah 

foto atau video, dan berkomunikasi berdasarkan interpretasi orang-orang terhadap 

konten yang mereka bagikan di media sosial.  
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Sebagai contoh, terdapat beberapa konten kreator yang ada di kota Palembang 

dengan konsep kontennya feminin. Berikut beberapa akun konten kreator tersebut. 

Tabel 1. 1 Akun Media Sosial Instagram Konten Feminin 

No. Nama Akun 
Jumlah 

Followers 

Tahun 

Bergabung 

1. @kadikasoekarmn 73 rb                        2014 

2. @dekti_septi 25,9 rb 2016 

3 @bobbysyaputra 24,3 rb 2014 

4. @cek_bari_raisa_plg 51,6 rb 2017 

5. @raveliobahri 75, 8 rb 2017 

6. @andemb0 32 rb 2015 

7. @zoelbilly 5028 2014 

Sumber: Profile Instagram konten creator, 2024 

Dari beberapa konten kreator asal kota Palembang yang memanfaatkan 

teknologi dan media sosial dengan tingkat popularitas yang tinggi, memilih Kadika 

Soekarmn sebagai narasumber karena berfokus pada konten video yang menghibur 

dan sangat humor, memiliki konsep yang berbeda atau bisa disebut out of the box 

serta mampu memikat perhatian pengikutnya. Saat ini, akun tersebut telah berhasil 

mengumpulkan 73 ribu pengikut di Instagram serta 126,3 ribu di TikTok dan 

mampu menjadi Brand Ambassador beberapa toko atau produk. Konten yang  

ditampilkan di Reels Instagram pun mencapai 11,8  juta penonton dan mengundang 

banyak komentar dari netizen di setiap postingannya. Memilih @kadikasoekarmn 

sebagai subjek penelitian memberikan kesempatan untuk mendalami cara seorang 

konten kreator mengelola kesan diri mereka di dua platform media sosial yang 

berbeda. Studi kasus ini memungkinkan penelitian untuk memberikan wawasan 

yang konkret dan kontekstual tentang penggunaan dramaturgi dalam praktik sehari-

hari konten kreator. 
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Gambar 1. 1 Profil Instagram @Kadikasoekarmn 

Sumber: Akun Instagram @Kadikasoekarmn 

Konten kreator humor seperti @kadikasoekarmn berperan sebagai komedian 

di depan publik Instagram. Mereka memainkan peran yang khas untuk menciptakan 

efek humor. Peran ini dapat melibatkan karakter tertentu, kepribadian yang berbeda, 

atau penampilan unik. Dramaturgi melibatkan pemilihan kostum dan penampilan 

yang mendukung karakter atau peran yang dimainkan. Kostum unik atau kostum 

yang konyol sering digunakan untuk menambahkan elemen humor. Konten kreator 

humor merancang konten mereka dengan cara yang menciptakan situasi kocak, 

lelucon kata, sketsa komedi, parodi, atau situasi lucu. Mereka menggunakan dialog, 

tingkah laku, dan aksi yang dirancang untuk membuat audiens tertawa. Sebagian 

besar konten humor memiliki "punchline" yang menjadi puncak humor dalam 

video. Sebelum mengunggah konten, konten kreator merencanakan skenario, ide, 

dan materi yang akan mereka gunakan .Banyak konten kreator humor berkolaborasi 

dengan teman atau rekan kreator untuk menciptakan situasi lucu. Kolaborasi ini 

merupakan bagian dari persiapan di balik layar.Pemilihan lokasi dan properti juga 
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merupakan bagian dari dramaturgi. Lokasi dan properti harus sesuai dengan konten 

dan menciptakan latar yang mendukung humor. Setelah pengambilan gambar, 

pengeditan video adalah tahap penting dalam dramaturgi. Konten kreator dapat 

mengedit video untuk memastikan punchline dan situasi kocak muncul dengan 

sempurna. 

Konten kreator humor dalam akun TikTok @kadikasoekarmn merencanakan 

konsep atau ide yang lucu, konyol, atau menghibur untuk video mereka. Mereka 

memainkan peran atau karakter yang mendukung konsep video. Dramaturgi 

mencakup cara mereka mengadopsi peran ini dengan cara yang menciptakan efek 

humor, seperti lelucon fisik, ekspresi wajah konyol, atau tingkah laku lucu (Priyadi, 

2018).  

TikTok dikenal dengan video pendeknya, jadi dramaturgi juga melibatkan 

cara konten kreator menyusun materi lucu dalam waktu yang singkat, 

memaksimalkan efek humor dalam durasi terbatas.Musik atau suara latar dapat 

menambahkan elemen humor dalam video TikTok. Konten kreator mungkin 

memilih lagu atau efek suara yang cocok dengan konten mereka. 

  

Gambar 1. 2 Profil TikTok @Kadikasoekarmn 

Sumber: Akun TikTok @Kadikasoekarmn 
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Berdasarkan wawancara pra- riset dapat disimpulkan saat konten kreator 

@kadikasoekarmn sedang berada di offstage wilayah luar frontstage maupun 

backstage, kreator menjadi dirinya sendiri seperti rutinitas pagi, interaksi keluarga 

dan teman-teman dan aktifitas harian lainnya, mungkin tidak selalu diungkapkan 

dalam kontennya, hobi dan aktifitas yang dinikmati di luar media sosial bisa 

menjadi bagian penting dari kehidupannya dan mempengaruhi ide-ide konten yang 

dia ciptakan. Kondisi emosional creator seperti perasaan bahagia, stress, atau 

motivasi, mungkin berperan dalam pembuatan konten. 

Meskipun dianggap sebagai pembuat konten humor, hasil kerja kerasnya 

dalam membuat video bersama teman-temannya telah menghasilkan kesuksesan 

yang signifikan. Mereka telah mendapatkan pendapatan yang cukup besar, bahkan 

hingga mencapai jutaan rupiah melalui video endorse dan permintaan untuk 

mengisi berbagai acara. Etika seseorang menggunakan media sosial, biasanya 

mereka berusaha menciptakan kesan yang dapat diterima secara positif oleh banyak 

orang, yang dikenal sebagai pengelolaan kesan. Di balik usaha ini, terdapat 

perencanaan dan penyusunan agenda yang dirancang untuk mencapai hasil yang 

optimal. Salah satu cara untuk mencapai hal ini adalah dengan menggunakan 

elemen dramatisasi atau unsur teater dalam konten yang dibagikan, sehingga 

kontennya menjadi lebih menarik dan menarik perhatian. 

Dramaturgi dikembangkan oleh Erving Goffman mengenai teori dramaturgi 

dalam bidang sosiologi melibatkan analisis terhadap interaksi sosial dalam konteks 

kehidupan sosial. Dalam proses interaksi sosial, konsep tentang identitas individu 

terbentuk melalui interaksi dengan orang lain dalam situasi-situasi sosial tertentu. 

Pendekatan dramaturgi membagi dunia sosial menjadi dua bagian, yaitu panggung 
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depan (frontstage) dan panggung belakang (backstage) serta offstage Interaksi 

sosial terutama terjadi di panggung depan. 

Dalam penelitian terdahulu menggunakan metode kualitatif mengenai teori 

Dramaturgi dalam presentasi diri Content Creator @bangijal_tv di Instagram 

menunjukkan bahwa teori ini membagi dunia sosial menjadi dua panggung, yaitu 

frontstage dan backstage, yang relevan dalam kasus ini. Informan lebih suka 

diidentifikasi sebagai Content Creator di frontstage, namun juga memiliki minat 

dalam komedi. Karena itu, video-video yang dibuatnya sering mengadopsi gaya 

komedi. Selain itu, ada perbedaan dalam penampilan informan antara frontstage 

dan backstage yang merupakan hal yang biasa. Di depan publik, ia ingin terlihat 

menawan dan rapi, terutama di media sosial, tetapi di belakang layar, ia lebih 

nyaman tampil dengan pakaian seadanya atau bahkan menggunakan kostum unik 

yang ia sewa (Mahardika & Farida, 2019). 

Dari  latar  belakang  penelitian  ini  akan  membahas  bagaimana  proses 

dramaturgi dalam identitas Adikah Soekarman yang ditampikan pada akun media 

sosial @kadikasoekarmn , dengan  melihat  ketiga panggung yaitu  panggung  depan  

dan  panggung belakang. Sehingga memberikan gambaran  pengelolahan  kesan  

yang  menggambarkan diri dari konten kreator. Objek pada penelitian ini adalah 

konten kreator Kadika Soekarman dalam Instagram dan TikTok @kadikasoekarmn. 

Alasan peneliti memilih @kadikasoekarmn karena Akun ini memiliki jumlah 

pengikut yang bertambah secara signifikan dan telah mencapai kesuksesan dalam 

membangun identitas digitalnya, sehingga dapat memberikan wawasan yang 

berharga tentang strategi yang digunakan oleh konten kreator  yang sukses. 
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1.2 Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang diatas maka masalah diatas, maka rumusan  

masalah pada penelitian ini adalah : 

Bagaimana proses dramaturgi dalam identitas Adikah Soekarman yang ditampikan 

pada akun media sosial @kadikasoekarmn?  

1.3 Tujuan Penelitian  

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah : 

Untuk Mengetahui Bagaimana proses dramaturgi dalam identitas Adikah 

Soekarman yang ditampikan pada akun media sosial @kadikasoekarmn? 

1.4 Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat penelitian ini dilakukan mengenai “Dramaturgi dalam 

identitas Adikah Soekarman yang ditampikan pada akun media sosial 

@kadikasoekarmn” antara lain sebagai berikut: 

1.4.1 Manfaat Praktis 

Manfaat praktis dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi dalam 

pengembangan kajian ilmu komunikasi, mengenai pengembangan strategi 

pemasaran, peningkatan interaksi dengan audiens, pengolahan citra dan reputasi, 

pengembangan konten yang lebih menarik, memahami trend dan dinamika dalam 

presentasi diri di media sosial dan pemanfaatan dramaturgi dalam mengelola kesan 

di media sosial. 
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1.4.2 Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberi kontribusi positif terhadap kajian 

ilmu komunikasi terutama mengenai kajian dramaturgi yang dilakukan influencer 

dalam lingkup komunikasi massa di media sosial. 
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