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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Korporasi yang mempunyai margin besar bisa lebih menarik perhatian 

para investor untuk melakukan investasi di perusahaan tersebut, semakin 

ketatnya persaingan antar perusahaan dalam mencari sebuah keuntungan 

yang besar maka bisa menyebabkan eksplorasi sumber daya alam semakin 

tinggi. Eksplorasi sumber daya alam yang tinggi bisa menyebabkan 

kerusakan lingkungan hal ini sering di abaikan oleh perusahaan, padahal 

kegiatan eksplorasi yang berlebihan akan menimbulkan masalah serius. 

Indonesia menyumbang 58,2 persen kerusakan hutan tropis yang di akibatkan 

oleh perusahaan pertambangan (Arif, 2022), seiring dengan banyaknya 

tuntutan dari masyarakat terkait dampak lingkungan yang di sebabkan oleh 

perusahaan dalam mengeksplorasi sumber daya alam maka perusahaan 

mengembangkan konsep 3P sebagai bentuk tanggung jawab kepada 

lingkungan dan sosial. Perusahaan mengembangkan konsep 3P yang 

diperkenalkan oleh Elkington (1988), yaitu People, Planet and Profit, konsep 

ini mencerminkan bahwa kemampuan perusahaan untuk bertahan hidup 

selama mungkin (Diono & Prabowo, 2017).  

Dalam operasionalnya, perusahaan umumnya mengejar dua jenis tujuan 

yang saling melengkapi. Secara jangka pendek, perusahaan berorientasi pada 

optimalisasi profitabilitas melalui efisiensi pemanfaatan seluruh sumber daya 

yang dimiliki. Hal ini mencerminkan upaya perusahaan untuk mencapai 
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kinerja keuangan yang optimal dalam periode waktu tertentu. Selain tujuan 

jangka pendek, perusahaan juga memiliki visi jangka panjang dengan 

memaksimalkan nilai jual perusahaan. Nilai ini merefleksikan persepsi pasar 

terhadap potensi pertumbuhan, stabilitas, dan profitabilitas perusahaan di 

masa depan, serta tercermin dalam harga pasar saham atau valuasi perusahaan 

yang menjadi poin utama dalam menjaga kelangsungan hidup perusahaan, 

nilai perusahaan meningkat dapat di lihat dari kenaikan harga sahamnya 

semakin tinggi harga saham menandakan kemakmuran bagi pemegang saham 

dan nilai perusahaan (Rivandi & Petra, 2022).  

Nilai perusahaan merupakan persepsi investor terhadap perusahaan, 

yang sering dikaitkan dengan harga saham, Tobin's Q menyuguhkan 

pemahaman bahwa nilai perusahaan bukanlah semata-mata penjumlahan nilai 

aset fisiknya, melainkan juga mencakup kontribusi signifikan dari aset tak 

berwujud seperti reputasi merek, inovasi, dan kapabilitas manajemen. 

Dengan membandingkan nilai pasar total perusahaan (equity and debt) 

terhadap nilai buku asetnya (total aset). Menurut penelitian yang dilakukan 

oleh (Hikmatia et al., 2019) nilai perusahaan di pengaruhi oleh beberapa 

faktor diantarnya leverage, ukuran perusahaan, profitabilitas, likuiditas dan 

sustainability report, hasil dari penelitian tersebut menunjukkan bahwa 

ukuran perusahaan, profitabilitas berpengaruh positif serta signifikan 

terhadap nilai perusahaan, untuk leverage tidak berpengaruh signifikan 

terhadap nilai perusahaan, sedangkan likuiditas berpengaruh negatif 

signifikan terhadap nilai perusahaan dan sustainability report berpengaruh 
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positif signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh (Fadillah & Susilowati, 

2023) nilai perusahaan di pengaruhi oleh publikasi sustainability report, akan 

tetapi temuan penelitian ini mengindikasikan publikasi tidak berperan sebagai 

variabel mediasi dalam hubungan antara ukuran perusahaan dan nilai 

perusahaan. Dengan kata lain, efektivitas laporan keberlanjutan dalam 

meningkatkan nilai perusahaan tidak dipengaruhi oleh skala atau ukuran 

perusahaan. Pada penelitian yang menggunakan sustainability report  sebagai 

variabel mediasi diharapkan bisa menjadi mediasi serta memperkuat 

hubungan antara karakteristik perusahaan atas nilai suatu korporasi. 

Profitabilitas perusahaan merupakan bentuk dari akumulasi keputusan 

strategis dan taktis yang diambil oleh manajemen. Pencapaian tingkat 

profitabilitas yang optimal memerlukan evaluasi yang cermat terhadap 

berbagai metrik kinerja, salah satunya adalah rasio keuangan. Analisis rasio 

keuangan memungkinkan pengukuran yang komprehensif terhadap 

kesehatan finansial perusahaan, efisiensi operasional, dan kemampuan dalam 

menghasilkan laba. Profitabilitas menjadi salah satu karakteristik yang bisa 

mempengaruhi nilai perusahaan dengan signifikan, profitabilitas diartikan 

menjadi keberhasilan perusahaan dalam mengkonversi sumber daya yang 

dimiliki, baik itu sumber daya finansial, fisik, maupun manusia, menjadi laba 

bersih. Proses konversi ini melibatkan serangkaian aktivitas bisnis mulai dari 

produksi hingga penjualan, di mana setiap tahap memiliki kontribusi terhadap 

penciptaan nilai tambah serta pertumbuhan penjualan yang berkelanjutan 
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(Hikmatia et al., 2019).  

Leverage merupakan penggunaan dana pinjaman yang bisa 

meningkatkan hasil investasi, leverage menggambarkan suatu kemampuan 

perusahaan dalam menggunakan dana tetap untuk memaksimalkan kekayaan. 

Menurut penelitian yang dilakukan oleh (Anisa Nur, Hermuningsih Sri, 2022) 

leverage berpengaruh negatif dan signifikan terhadap nilai perusahaan, hal ini 

menunjukkan bahwa semakin meningkatnya leverage maka nilai perusahaan 

akan semakin menurun. 

Ukuran perusahaan merupakan besar kecilnya suatu  perusahaan dapat 

di lihat dari total pendapatan, rata-rata penjualan, jumlah laba dan jumlah 

karyawan, ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan 

semakin besar ukuran perusahaan mempengaruhi nilai perusahaan maka 

semakin mudah perusahaan dalam mendapatkan tambahan pendanaan modal, 

berdasarkan penelitian yang di lakukan oleh (Agustiningsih & Septiani, 2022) 

menyebutkan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan ukuran  perusahaan  yang besar  membuat  perusahaan tersebut 

lebih stabil dalam mengelola aset dan memperoleh pendapatan. 

Teori stakeholder sangat penting bagi suatu perusahaan, dalam 

pengungkapan sustainability report yang menekankan peranan korporasi 

tidak lagi dipandang sebagai entitas yang semata-mata mengejar keuntungan 

finansial. Sebaliknya, turut bertanggungjawab secara sosial untuk 

menciptakan nilai bagi seluruh pemangku kepentingan, termasuk pemegang 

saham, karyawan, pelanggan, pemasok, pemerintah, dan masyarakat secara 
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keseluruhan. Konsep tersebut menempatkan perusahaan dalam konteks sosial 

yang lebih luas, di mana keberhasilan perusahaan tidak hanya diukur dari 

kinerja finansialnya, tetapi juga dari kontribusinya terhadap kesejahteraan 

masyarakat dan lingkungan.  

Teori sinyal merupakan teori yang menyebutkan bahwasannya pemodal 

bisa menilai korporasi yang mempunyai kualitas mumpuni ataupun kualitas 

buruk dengan dikirimkannya sinyal yang diberikan, yang dalam hal ini 

merupakan informasi yang lengkap tentang kondisi perusahaan. Teori sinyal 

bisa membantu investor dalam mempertimbangkan hal-hal penting sebelum 

melakukan investasi, yang kemudian investor akan memberikan keputusan 

berdasarkan informasi yang sudah di berikan (Anggraini & Agustiningsih, 

2022). 

Penelitian terkait variabel yang mempengaruhi nilai perusahaan telah 

banyak dilakukan, diantaranya profitabilitas, leverage dan ukuran perusahaan 

yang menjadi aspek dominan dikorelasikan dengan nilai perusahaan yang 

menyajikan keberagaman temuan riset. (Aziz & Widati, 2023) menunjukkan 

pengaruh yang positif dan signifikan antara leverage, profitabilitas, serta 

ukuran perusahaan dengan nilai perusahaan, sedangkan hasil penelitian yang 

dilakukan oleh (Hikmatia et al., 2019) menunjukkan bahwa profitabilitas dan 

ukuran perusahaan memiliki pengaruh positif signifikan terhadap nilai 

perusahaan sedangkan leverage tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai 

perusahaan. 
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Penelitian terkait sustainability report menjadi variabel mediasi guna 

menentukan nilai suatu korporasi menghasilkan temuan yang bervariasi. 

(Hikmatia et al., 2019) menunjukkan bahwa variabel-variabel keuangan 

seperti profitabilitas, leverage, likuiditas, dan ukuran perusahaan tidak 

kompeten melakukan mediasi jalinan diantara pengungkapan laporan 

keberlanjutan dengan nilai perusahaannya. Riset milik (Fadillah & 

Susilowati, 2023) menyimpulkan bahwa ukuran perusahaan tidak memiliki 

pengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan ketika sustainability report 

berperan sebagai variabel intervening.  

Literatur empiris mengenai nilai perusahaan menunjukkan adanya 

heterogenitas yang signifikan dalam hasil penelitian. Variasi dalam 

metodologi penelitian, objek yang dikaji dan variabel yang digunakan diduga 

menjadi penyebab utama keberagaman temuan tersebut. Berlandaskan 

pertimbangan ini peneliti melakukan penelitian ini untuk menguji kembali 

pengaruh variabel-variabel keuangan konvensional, seperti leverage, 

profitabilitas, dan ukuran perusahaan, terhadap nilai perusahaan dengan 

mempertimbangkan sustainability report sebagai variabel mediasi. 

Penambahan variabel mediasi dalam penelitian ini diharapkan bisa 

memperkuat pengaruh dan bisa memediasi pengaruh karakteristik perusahaan 

terhadap nilai perusahaan. Tujuan utama dari penelitian ini adalah untuk 

menambah pengetahuan yang ada di bidang akuntansi dan keuangan 

sekaligus memenuhi kebutuhan informasi para praktisi dan regulator di 

Indonesia. Dalam hal ini, temuan penelitian ini dapat membantu praktisi 
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dalam mengidentifikasi pengaruh potensial leverage, profitabilitas, ukuran 

perusahaan, terhadap nilai perusahaan dengan mempertimbangkan 

sustainability report sebagai variabel mediasi. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berlandaskan uraian yang melatarbelakangi, tantangan penelitian 

dijabarkan sebagai berikut:: 

1. Apakah leverage berpengaruh  terhadap nilai perusahaan ? 

2. Apakah profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan ? 

3. Apakah ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan ? 

4. Apakah pengungkapan sustainability report berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan ? 

5. Apakah leverage berpengaruh terhadap nilai perusahaan dengan 

pengunkapan sustainability report sebagai variabel mediasi ? 

6. Apakah profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan dengan 

pengungkapan sustainability report sebagai variabel mediasi ? 

7. Apakah ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan 

dengan pengungkapan sustainability report sebagai variabel  

mediasi ? 
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1.3 Tujuan Penelitian  

Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah di atas, maka tujuan 

dilakukan penelitian ini sebagai berikut : 

1. Untuk menguji secara empiris pengaruh leverage terhadap nilai 

perusahaan.  

2. Untuk menguji secara empiris pengaruh profitabilitas terhadap nilai 

perusahaan.  

3. Untuk menguji secara empiris pengaruh ukuran perusahaan terhadap 

nilai perusahaan. 

4. Untuk menguji secara empiris pengaruh pengungkapan sustainability 

report terhadap nilai perusahaan. 

5. Untuk menguji secara empiris pengaruh leverage  tehadap nilai 

perusahaan dengan pengungkapan sustainability report sebagai variabel 

mediasi. 

6. Untuk menguji secara empiris pengaruh profitabilitas terhadap nilai 

perusahaan dengan pengungkapan sustainability report sebagai variabel 

mediasi. 

7. Untuk menguji secara empiris pengaruh ukuran perusahaan terhadap 

nilai perusahaan dengan pengungkapan sustainability report sebagai 

variabel mediasi. 
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1.4 Manfaat Penelitian 

Manfaat teoritis dan praktis dari penelitian ini adalah sebagai berikut:  

Manfaat secara teoritis: 

1. Agar dapat memberikan kontribusi yang berarti terhadap literatur 

akuntansi dan keuangan, sebaiknya anda meningkatkan pengetahuan 

anda tentang faktor-faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan pada 

perusahaan pertambangan yang terdaftar di BEI tahun 2021-2023. 

2. Meningkatkan pemahaman kita tentang bagaimana leverage, 

profitabilitas,  ukuran perusahaan, sustainability report dan nilai 

perusahaan pada perusahaan pertambangan yang terdaftar di BEI tahun 

2021-2023. 

Manfaat secara praktis: 

1. Penelitian ini diharapkan bisa memberikan solusi serta masukan terkaait 

dengan permasalahan mengenai penilaian kinerja dengan pengaruh 

leverage, profitabilitas dan ukuran perusahaan, terhadap nilai perusahaan 

dengan mempertimbangkan sustainability report sebagai variabel 

mediasi. 

2. Penelitian ini bisa menjadi bahan pertimbangan investor dalam 

mengambil keputusan dalam melakukan investasi pada suatu perusahaan. 

3. Memberikan kontribusi bagi masyarakat umum untuk memahami 

sustainability report dan pentingnya pengawasan terhadap dampak 

lingkungan yang merugikan masyarakat pada perusahaan pertambangan 

yang terdaftar di BEI tahun 2021-2023. 



75  

DAFTAR PUSTAKA 

Agustiningsih, W., & Septiani, N. D. (2022). Pengaruh ukuran perusahaan, 

leverage, dan profitabilitas terhadap nilai perusahaan. Fair Value: Jurnal 

Ilmiah Akuntansi Dan Keuangan, 5(3), 1433–1440. 

https://doi.org/10.32670/fairvalue.v5i3.2465 

Agus Wijaya. (2018). Pengaruh Kualitas Produk, Kualitas Layanan, Persepsi 

Harga, Dan Asosiasi Merek Terhadap Kepuasan Dan Loyalitas Pelanggan. 

Jurnal Bisnis Terapan, Volume 02 Nomor 01  1-16. 

https://doi.org/10.24123/jbt.v2i01.1082 

Ali, J., Faroji, R., & Ali, O. (2021). Pengaruh Profitabilitas Terhadap Nilai 

Perusahaan (Studi Empiris Pada Perusahaan Sektor Industri Barang Konsumsi 

Di Bursa Efek Indonesia Tahun 2017-2019). Jurnal Neraca Peradaban, 1(2), 

128–135. www.sahamok.com 

Anggraini, C., & Agustiningsih, W. (2022). Pengaruh Profitabilitas, Ukuran 

Perusahaan, dan Pertumbuhan Penjualan terhadap Nilai Perusahaan subsektor 

makanan serta minuman yang terdaftar di BEI periode 2016-2020. Jurnal 

Ilmiah MEA (Manajemen, Ekonomi, Dan Akuntansi), 6(1), 494–512. 

Anisa, N., Hermuningsih, S., & Maulida, A. (2021). Pengaruh Ukuran Perusahaan, 

Leverage, Kebijakan Dividen dan Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan 

Studi pada Perusahaan Manufaktur Sektor Food And Beverages. Al-Kharaj : 

Jurnal Ekonomi, Keuangan & Bisnis Syariah, 4(3), 626–640. 

https://doi.org/10.47467/alkharaj.v4i3.708 

Anisa Nur, Hermuningsih Sri, M. A. (2022). Pengaruh Ukuran Perusahaan, 

Leverage, Kebijakan Dividen dan Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan: 

Studi Pada Perusahaan Manufaktur Sektor Food And Beverages. Reslaj: 

Religion Education Social Laa Roiba Journal, 4, 2266–2282. 

https://doi.org/10.47476/reslaj.v4i2.707 



76  

Annisa, I., Ulupui, I., & Utaminingtyas, T. H. (2023). Pengaruh Pengungkapan 

Laporan Keberlanjutan, Profitabilitas, dan Leverage Terhadap Nilai 

Perusahaan. Jurnal Revenue, 4, 327–341. 

Arga Surya Wira, Dwi Urip Wardoyo, M. Luthfi Islahuddin, Rahmania Gita Safitri, 

& Syifa Nabbilah Putri. (2022). Pengaruh Sustainability Report Terhadap 

Nilai Perusahaan (Studi Perusahaan Non Keuangan dari tahun 2018-2020) 

Proxy : PBV (Price to Book Value). Jurnal Publikasi Ekonomi Dan Akuntansi, 

2(2), 161–166. https://doi.org/10.51903/jupea.v2i2.333 

Arif, A. (2022). Indonesia Sumbang 58,2 Persen Perusakan Hutan Tropis akibat 

Pertambangan. Kompas. 

https://www.kompas.id/baca/humaniora/2022/09/13/indonesia-sumbang-582-

persen-perusakan-hutan-tropis-akibat-pertambangan 

Arrahman, A., Murni, S., & Mangantar, M. (2023). Pengaruh Return on Asset, Debt 

To Asset Ratio Dan Debt To Equity Ratio Terhadap Nilai Perusahaan Pada 

Perusahaan Building Construction Di Bursa Efek Indonesia. Jurnal EMBA : 

Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 11(3), 39–50. 

Aziz, M. S. N. H., & Widati, L. W. (2023). Pengaruh Leverage, Profitabilitas, 

Pertumbuhan Perusahaan dan Ukuran Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan 

Manufaktur Industri Barang Konsumsi. Journal of Information System, 

Applied, Management, Accounting and Research, 7(1), 171–184. 

https://doi.org/10.52362/jisamar.v7i1.1031 

Bagaskara, R. S., Titisari, K. H., & Dewi, R. R. (2021). Pengaruh profitabilitas , 

leverage , ukuran perusahaan dan kepemilikan manajerial terhadap nilai 

perusahaan The effect of profitability , leverage , firm size and managerial 

ownership on firm value. Forum Ekonomi, 23(1), 29–38. 

 

 



77  

Cheryta, Aldea Mita., Moeljadi dan Nur Khusniyah Indrawati. (2017) . The Effect 

Of Leverage, Profitability, Information Asymetry, Firm Size On Cash Holding 

And Firm Value Of Manufacturing Firms Listed At Indonesia Stock Exchange. 

International Journal Of Research In Business Studies And Management 

Volume 4 Issue 4 ISSN 2394-5923. 

Diono & Prabowo. (2017). Analisis Pengaruh Mekanisme Corporate Governance , 

Profitalbilitas , Dan Ukuran Perusahaan Terhadap Tingkat Pengungkapan 

Sustainability Report. Diponegoro Journal of Accounting, 6(2013), 1–10. 

http://ejournal-s1.undip.ac.id/index.php/accounting 

Fadila, E. N., Wahyuni, F. A., & Aldiyansa, F. Y. (2023). Pengaruh Ukuran 

Perusahaan, Umur Perusahaan, dan Profitabilitas Perusahaan terhadap Nilai 

Perusahaan Egita. Ulil Albab : Jurnal Ilmiah Multidisiplin, 2(2), 746–756. 

https://doi.org/10.29313/bcsbm.v3i1.7091 

Fadillah, N. A., & Susilowati, E. (2023). Pengaruh Ukuran Perusahaan Terhadap 

Nilai Perusahaan Dengan Sustainability Report Sebagai Variabel Mediasi. 

JEMASI: Jurnal Ekonomi Manajemen Dan Akuntansi, 19(1), 1–14. 

https://doi.org/10.31862/9785426311961 

Felicya, C., & Sutrisno, P. (2020). Pengaruh Karakteristik Perusahaan, Struktur 

Kepemilikan Dan Kualitas Audit Terhadap Manajemen Laba. Jurnal Bisnis 

Dan Akuntansi, 22(1), 129–138. https://doi.org/10.34208/jba.v22i1.678 

Galuh, F. A. (2021). Pengaruh Sustainability Reporting Terhadap Nilai Perusahaan 

Dengan Leverage Sebagai Variabel Moderating. JAP Jurnal Akuntansi Pajak, 

22(01), 366–378. 

Hapsari, M. D. (2023). Analisis Penerapan Laporan Keberlanjutan (Sustainability 

Report) terhadap Nilai Perusahaan. Jurnal Ilmiah Akuntansi, 4(1), 65–72. 

 



78  

Hikmatia, T., Mukhzarudfa, H., & Wiralestari. (2019). Effect of Firm 

Characteristics on Firm Value With Sustainability Report. 44–57. 

Imnana, L., Siaila, S., & Wenno, M. (n.d.). Pengaruh Profitabilitas dan Leverage 

Terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan Sub Sektor Food and Beverage. 

7(1), 59–71. 

Indrayani, N. K., Endiana, I. D. M., & Pramesti, I. G. A. A. (2021). Pengaruh 

Ukuran Perusahaan, Profitabilitas, Kebijakan Dividen, Akuntansi 

Lingkungan, Leverage Dan Likuiditas Terhadap Nilai Perusahaan. Jurnal 

Kharisma, 3(1), 52–62. https://doi.org/10.54543/etnik.v1i10.119 

Meifari, V. (2023). Pengaruh Ukuran Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan. 

Juremi: Jurnal Riset Ekonomi, 13(1), 104–116. 

Priyadi. (2020). Pengaruh Publikasi Sustainability Report Terhadap Kinerja 

Keuangan, Nilai Perusahaan Dan Struktur Modal (Studi Empiris Pada 

Perusahaan Yang Tergabung Pada Indeks Lq45 Dan Jii Tahun 2011-2015). 

Tesis. Universitas Muhammadyah Surakarta. 

Prof. Dr. Umi Narimawati, D. S. E. M. S., Jonathan Sarwono, S. S. M. H., Prof. Dr. 

H. Azhar Affandi, S. E. M. S., & Prof. Dr. H. M. Sidik Priadana, M. S. (2020). 

Ragam Analisis dalam Metode Penelitian: untuk Penulisan Skripsi, Tesis, & 

Disertasi. Andi Offset. 

https://books.google.co.id/books?id=bEYMEAAAQBAJ 

Pujaningrum, N. A., & Andayani, W. (2021). Pengaruh Leverage, Profitabilitas 

Dan Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan Terhadap Nilai 

Perusahaan Pada Perusahaan Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia Periode 

2014-2017. Jurnal Ilmiah Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis, 7(2), 1–

18. 

 



79  

Putri, S. W., & Ramadhan, Y. (2020). Pengaruh Kebijakan Dividen, Leverage, 

Ukuran Perusahaan, Dan Kepemilikan Manajerial Terhadap Nilai Perusahaan. 

JCA Ekonomi, 1(1), 64–77. 

Rivandi, M., & Petra, B. A. (2022). Pengaruh Ukuran Perusahaan, Leverage, dan 

Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan Pada Perusahaan Sub Sektor 

Makanan Dan Minuman. Jurnal Inovasi Penelitian, 2(8), 2571–2580. 

Sakis, K., & George, S. (2019). Four Things No One Will Tell You About ESG 

Data Sakis Kotsantonis and George Serafeim . Journal Of Applied Corporate 

Finance. 

Sari, Kartika Dian, W. (2021). Pengaruh Pengungkapan Sustainbility Report, 

Ukuran Perusahaan, Profitabilitas, Dan Leverage Terhadap Nilai Perusahaan. 

Jurnal Ilmu Dan Riset Akuntansi, 10(4), 1–18. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


