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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1    Latar Belakang  

Indonesia, sebagai salah satu ekonomi terbesar di Asia Tenggara, terus 

mengalami perkembangan pesat dalam dunia bisnis. Banyak perusahaan telah 

mengembangkan inovasi produk untuk menanggapi perubahan permintaan 

konsumen dan tren pasar terkini. Hal ini juga termasuk pengembangan 

produk baru yang sehat, organik, serta ramah lingkungan untuk menyesuaikan 

permintaan konsumen yang mulai sadar akan kesehatan. Dampak dari 

pandemi COVID-19 juga mempengaruhi pola konsumsi dari konsumen 

sehingga mengharuskan perusahaan untuk menyesuaikan strategi pemasaran 

dan distribusi produk untuk beradaptasi terhadap perubahan pola konsumsi 

konsumen, seperti meningkatkan penjualan online dan terus meluncurkan 

produk baru yang sesuai dengan tren pasar. 

Di sisi lain, pada era digital dimana perkembangan teknologi semakin 

pesat, semakin mudah bagi investor dan masyarakat untuk mengetahui nilai 

dari suatu perusahaan. Nilai perusahaan merupakan aspek penting bagi 

perusahaan itu sendiri karena mencerminkan potensi, pertumbuhan, serta 

stabilitas suatu perusahaan secara keseluruhan. Nilai perusahaan yang tinggi 

dapat menarik minat investor karena nilai perusahaan yang tinggi 

menunjukkan bahwa perusahaan dapat mengelola sumber daya dengan efektif 

dan mampu menghasilkan keuntungan secara efisien. 
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Pandangan investor mengenai tingkat keberhasilan suatu perusahaan 

sering dikaitkan dengan harga saham dimana harga saham suatu perusahaan 

mencerminkan nilai perusahaan tersebut (Rivandi & Petra, 2022). Harga 

saham seringkali digunakan sebagai indikator utama bagi investor untuk 

menilai kinerja dan prospek suatu perusahaan karena harga saham yang tinggi 

mencerminkan tingkat kemakmuran pemangku kepentingan yang tinggi dari 

pembagian dividen yang diperoleh (Anisa et al., 2021). Seiring berjalannya 

waktu, intensitas persaingan bisnis terus meningkat yang berimbas pada 

kondisi persaingan yang semakin ketat. Kondisi persaingan yang semakin 

intens membuat perusahaan harus berpikir lebih kreatif demi menjaga 

eksistensi dan mengembangkan bisnisnya (Mahanani & Kartika, 2021). 

Menurut  pendapat Arofah & Khomsiyah (2023), mengoptimalkan kinerja 

keuangan dan meningkatkan kemakmuran pemangku kepentingan merupakan 

tujuan utama dari perusahaan karena demi keberlangsungan hidup perusahaan 

di industri, perusahaan diharuskan untuk meningkatkan nilai perusahaannya 

seoptimal mungkin. Nilai perusahaan yang terus meningkat setiap tahunnya 

dapat menarik minat investor untuk menanamkan modalnya (Komalasari & 

Yulazri, 2023). 

Berdasarkan pendapat dari para ahli di atas, dapat disimpulkan bahwa 

definisi dari nilai perusahaan adalah bagaimana pandangan atau persepsi dari 

investor terhadap suatu perusahaan. Nilai perusahaan memiliki hubungan 

yang erat dengan nilai saham, hal ini dikarenakan apabila harga saham suatu 

perusahaan tinggi maka nilai perusahaan tersebut akan tinggi juga sehingga 
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dapat menarik minat investor untuk menanamkan modalnya pada perusahaan 

tersebut. Begitupun sebaliknya, apabila harga saham suatu perusahaan rendah 

maka dampak yang dihasilkan adalah nilai perusahaan juga menjadi rendah 

yang berakibat pada kurang baiknya pandangan investor terhadap perusahaan. 

Penelitian oleh Indrayani et al. (2021) yang dijadikan sebagai acuan 

penelitian ini menggunakan rasio Tobin’s Q untuk mengukur nilai perusahaan. 

Rasio Tobin’s Q merupakan rasio yang mengukur perbandingan antara nilai 

pasar aset perusahaan dengan biaya penggantian aset tersebut. Penelitian ini 

menggunakan Price to Book Value (PBV) untuk mengukur nilai perusahaan. 

Putri & Miftah (2021) menyatakan bahwa Price to Book Value adalah 

perbandingan antara harga pasar saham dengan nilai buku perusahaan. Harga 

pasar saham merupakan harga saham perusahaan di pasar pada saat tertentu. 

Nilai buku perusahaan adalah perbandingan antara ekuitas saham biasa 

dengan jumlah saham yang beredar. Price to Book Value mengilustrasikan 

bagaimana pasar menilai nilai buku saham suatu perusahaan. Rasio Price to 

Book Value sering digunakan oleh investor dan analis keuangan untuk menilai 

apakah saham perusahaan diperdagangkan dengan harga yang wajar 

berdasarkan nilai aset perusahaan. Price to Book Value memberikan 

gambaran tentang seberapa mahal atau murahnya suatu saham dibandingkan 

dengan nilai aset perusahaan yang tercantum pada laporan keuangan. Price to 

Book Value yang rendah mengindikasikan bahwa saham mungkin sedang 

diperdagangkan dengan diskon dibandingkan dengan nilai buku perusahaan 

sehingga dapat dianggap sebagai kesempatan investasi yang menguntungkan. 
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Penggunaan rasio PBV sebagai alat untuk mengukur nilai perusahaan 

didasarkan pada kelebihan yang dimiliki oleh PBV dalam konteks analisis 

saham dan penilaian perusahaan. PBV lebih sederhana dan mudah untuk 

dihitung karena hanya membutuhkan data harga per saham dan nilai buku per 

saham yang dapat untuk ditemukan di laporan keuangan perusahaan. Selain 

itu, PBV dianggap lebih relevan bagi investor karena menghubungkan nilai 

pasar saham dengan nilai buku aset bersih perusahaan sehingga investor dapat 

menentukan apakah saham suatu perusahaan undervalued atau overvalued 

relatif terhadap nilai buku asetnya. 

Adapun beberapa faktor yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan, 

antara lain, profitabilitas, ukuran perusahaan, likuiditas, dan Enviromental, 

Social, Governance (ESG). Faktor yang pertama yaitu profitabilitas. 

Berdasarkan pernyataan yang dibuat oleh Fadillah et al. (2021), profitabilitas 

merupakan kapasitas perusahaan dalam memanfaatkan modal kerja untuk 

menciptakan keuntungan sehingga perusahaan dapat melunasi kewajiban 

finansialnya, termasuk hutang-hutang jangka pendek maupun jangka panjang 

serta dapat melakukan pembayaran dividen kepada investor yang 

menanamkan modalnya pada perusahaan tersebut. Tingkat profitabilitas suatu 

perusahaan dapat menunjukkan kepada stakeholder tentang tingkat 

keberhasilan perusahaan dalam memperoleh laba melalui penjualan dan 

investasi perusahaan. Semakin tinggi tingkat keberhasilan tersebut maka akan 

berdampak pada baiknya kinerja perusahaan karena profitabilitas dapat 
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menjadi indikator untuk mengukur kinerja perusahaan (Indrayani et al., 

2021).  

Berdasarkan penelitian yang dilakukan Rivandi & Petra (2022), 

pengembalian aset yang tinggi dapat meningkatkan laba bersih perusahaan 

yang diperoleh dari total aset. Dengan meningkatnya laba perusahaan, 

investor mendapatkan dampak yang positif karena dividen yang diberikan 

kepada pemegang saham menjadi tinggi yang secara otomatis dapat 

meningkatkan nilai perusahaan. Adapun dalam penelitian yang dilakukan 

Komalasari & Yulazri (2023), struktur kekayaan perusahaan sangat baik dari 

sisi laba bersih dikarenakan sejalan dengan tren positif yang terjadi di pasar 

Indonesia tentang penggunaan energi secara meluas di berbagai sektor yang 

memicu linearitas keuntungan sehingga berdampak positif terhadap nilai 

perusahaan. Lalu pada penelitian yang dilakukan oleh Anisa et al. (2021), 

profitabilitas juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan. Sedangkan dalam penelitian yang dilakukan oleh Mahanani & 

Kartika (2021), profitabilitas tidak menjadi jaminan untuk meningkatkan nilai 

perusahaan karena efektivitas penggunaan aset perusahaan untuk 

menghasilkan laba bersih tidak menjadi acuan bagi investor untuk 

berinvestasi serta menilai kinerja perusahaan tersebut. Dalam penelitian yang 

dilakukan oleh Kristiadi & Herijawati (2023), profitabilitas tidak memiliki 

dampak yang signifikan terhadap nilai perusahaan.   

Faktor kedua yang mempengaruhi nilai perusahaan adalah ukuran 

perusahaan. Keni & Pangkey (2022) menjelaskan bahwa ukuran perusahaan 
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menunjukkan kondisi suatu perusahaan yang diungkapkan melalui besarnya 

nilai ekuitas atau nilai penjualan perusahaan. Semakin besar ukuran dari suatu 

perusahaan maka dapat memudahkan perusahaan dalam memperoleh sumber 

pendanaan baik dari lingkup internal maupun eksternal (Indrayani et al., 

2021).  Besarnya ukuran suatu perusahaan dapat mempengaruhi keputusan 

pendanaan yang akan diterapkan untuk memaksimalkan nilai perusahaan 

(Hidayat & Khotimah, 2022). Ukuran perusahaan dapat diukur dengan 

berbagai parameter yang dapat dipilih tergantung tujuan dan konteks analisis. 

Adapun beberapa parameter yang sering digunakan untuk mengukur ukuran 

perusahaan, antara lain seperti jumlah karyawan, pendapatan, total aset, 

kapitalisasi pasar, dan lingkup operasional. 

Penelitian yang dilakukan oleh Mahanani & Kartika (2021) 

menunjukkan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap nilai perusahaan. Hal ini disebabkan oleh ukuran perusahaan yang 

sering digunakan sebagai indikator untuk mengetahui apakah suatu 

perusahaan memiliki nilai perusahaan yang baik karena besar tidaknya ukuran 

perusahaan memiliki dampak pada meningkatnya nilai perusahaan. 

Sedangkan pada penelitian yang dilakukan oleh Rivandi & Petra (2022), 

ukuran perusahaan berpengaruh negatif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan yang menunjukkan bahwa ukuran perusahaan yang meningkat 

belum tentu diikuti oleh peningkatan nilai perusahaan. Hal ini dikarenakan 

oleh Perusahaan yang memiliki total aset yang besar memiliki kebebasan 

yang lebih leluasa untuk menggunakan aset perusahaannya sehingga muncul 
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kekhawatiran oleh pemilik aset perusahaan disebabkan oleh perbedaan 

kepentingan antara pemegang saham dan manajer. Selain itu investor juga 

menganggap perusahaan yang memiliki total aset yang besar cenderung 

menetapkan laba ditahan lebih besar dibandingkan dividen yang dibagikan 

kepada pemegang saham. Adapun penelitian yang dilakukan oleh Komalasari 

& Yulazri (2023), Anisa et al. (2021), Kristiadi & Herijawati (2023), ukuran 

perusahaan tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai 

perusahaan. 

Faktor ketiga yang mempengaruhi nilai perusahaan adalah likuiditas. 

Likuiditas mencerminkan kemampuan perusahaan dalam memenuhi liabilitas 

jangka pendeknya (Ambarwati & Vitaningrum, 2021). Tingkat likuiditas 

suatu perusahaan dapat dilihat dari kemampuan perusahaan dalam memenuhi 

kewajiban finansialnya secara tepat waktu serta aset yang dimiliki perusahaan 

lebih besar dari utang lancarnya (Indrayani et al., 2021). Tingkat likuiditas 

yang tinggi menunjukkan bahwa perusahaan memiliki kemampuan untuk 

memenuhi liabilitas jangka pendeknya dengan baik sehingga perusahaan 

dapat menghasilkan laba dengan optimal yang kemudian akan mempengaruhi 

nilai perusahaan (Saputri & Giovanni, 2021). Tingginya tingkat likuiditas 

suatu perusahaan mencerminkan kinerja perusahaan yang baik, yang 

kemudian akan meningkatkan harga saham yang mencerminkan nilai 

perusahaan sehingga dapat menarik minat investor untuk menanamkan 

modalnya di perusahaan tersebut (Putri & Miftah, 2021). 
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Penelitian yang dilakukan oleh Iman et al. (2021) menunjukkan bahwa 

likuiditas berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Likuiditas merupakan cerminan dari kemampuan perusahaan dalam 

memenuhi liabilitas jangka pendeknya secara tepat waktu. Apabila 

kemampuan kas perusahaan itu tinggi maka dapat berdampak pada 

kemampuan perusahaan dalam memenuhi liabilitas jangka pendeknya dan 

berdampak positif pada nilai perusahaan. Tingginya likuiditas suatu 

perusahaan menunjukkan bahwa perusahaan tersebut mampu melunasi utang 

yang akan jatuh tempo sehingga memberikan pandangan yang baik dari 

investor yang akan menanamkan modalnya sehingga membuat harga saham 

perusahaan meningkat yang kemudian meningkatkan nilai perusahaan. 

Sedangkan penelitian yang dilakukan oleh Saputri & Giovanni (2021) 

menunjukkan bahwa likuiditas berpengaruh negatif dan signifikan terhadap 

nilai perusahaan. Hal ini dikarenakan apabila tingkat likuiditas suatu 

perusahaan terlalu tinggi dapat menurunkan kemampuan perusahaan untuk 

menghasilkan laba yang kemudian menggambarkan tingkat pengembalian 

yang kecil sehingga membuat investor mempertimbangkan kembali 

keputusannya untuk menanamkan saham di perusahaan tersebut sehingga 

berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan.  Adapun penelitian yang 

dilakukan oleh Ambarwati & Vitaningrum (2021), Indrayani et al. (2021), dan 

Putri & Miftah (2021) menunjukkan bahwa likuiditas tidak memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan. 
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Faktor keempat yang mempengaruhi nilai perusahaan adalah 

Environmental, Social, Governance. ESG merujuk pada tiga faktor utama 

yang digunakan oleh para investor, perusahaan, dan pemangku kepentingan 

lainnya untuk mengevaluasi kinerja dan dampak suatu perusahaan terhadap 

lingkungan, masyarakat, dan aspek tata kelola perusahaan yang kemudian 

dapat menjadi indikator untuk mengetahui risiko dan peluang non-keuangan 

yang melekat pada aktivitas operasional perusahaan (Christy & Sofie, 2023). 

Nilai perusahaan secara umum dipengaruhi oleh faktor-faktor ini, dengan 

munculnya kesadaran global yang semakin besar terhadap tanggung jawab 

sosial dan lingkungan perusahaan. Environmental, Social, Governance 

memberikan dampaknya terhadap nilai perusahaan melalui efisiensi 

operasional dan kinerja lingkungan, manajemen risiko yang lebih baik, 

reputasi perusahaan yang bagus, serta kepatuhan hukum dan regulasi yang 

lebih baik. Dengan demikian, perusahaan yang memperhatikan faktor ESG 

secara aktif cenderung memiliki kinerja jangka panjang yang lebih baik dan 

dapat meningkatkan nilai perusahaan mereka dengan cara-cara yang 

berkelanjutan. Ini juga dapat membantu mereka menghadapi tantangan global 

yang terkait dengan perubahan iklim, ketidaksetaraan sosial, dan perubahan 

kebutuhan pasar. 

Penelitian yang dilakukan oleh (Adhi & Cahyonowati, 2023) 

menunjukkan bahwa ESG disclosure yang diukur menggunakan ESG 

disclosure score dapat meningkatkan nilai perusahaan dengan signifikan 

melalui proksi market to book ratio. Hal ini menunjukkan bahwa perusahaan 
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yang menerapkan ESG disclosure sebagai sarana untuk memenuhi tanggung 

jawabnya mendapatkan dukungan dari pemangku kepentingan. Selain itu, 

penyampaian ESG disclosure juga diarahkan untuk mendapatkan pengakuan 

dari masyarakat. Oleh karena itu, nilai perusahaan akan meningkat ketika 

perusahaan mengungkapkan kegiatan ESG-nya. Di sisi lain, penelitian yang 

dilakukan (Arofah & Khomsiyah, 2023) menunjukkan bahwa Environmental, 

Social, Governance berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan setelah menggunakan kinerja keuangan sebagai variabel 

moderasi, tetapi tidak menunjukkan pengaruhnya terhadap nilai perusahaan 

ketika sebelum menggunakan variabel moderasi. Adapun penelitian yang 

dilakukan oleh Kartika et al. (2023), Xaviera & Rahman (2023), dan Jeanice 

& Kim (2023), ESG tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai 

perusahaan. 

1.2    Perumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan diatas, maka dapat 

dirumuskan beberapa pertanyaan penelitian, antara lain: 

1. Apakah profitabilitas memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

nilai perusahaan? 

2. Apakah ukuran perusahaan memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap nilai perusahaan? 

3. Apakah likuiditas memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai 

perusahaan? 
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4. Apakah Environmental, Social, Governance memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap nilai perusahaan? 

1.3    Tujuan Penelitian 

Tujuan penelitian merupakan hasil yang ingin dicapai dalam melakukan 

sebuah penelitian. Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan 

penelitian ini antara lain: 

1. Untuk menguji secara empiris pengaruh profitabilitas terhadap nilai 

perusahaan; 

2. Untuk menguji secara empiris pengaruh ukuran perusahaan 

terhadap nilai perusahaan. 

3. Untuk menguji secara empiris pengaruh ukuran perusahaan 

terhadap nilai perusahaan. 

4. Untuk menguji secara empiris pengaruh Environmental, Social, 

Governance terhadap nilai Perusahaan; 

1.4    Manfaat Penelitian 

Manfaat yang diharapkan dengan adanya penelitian ini adalah sebagai 

berikut: 

1.4.1    Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan pengetahuan dan 

pemahaman mengenai nilai perusahaan serta variabel-variabel yang 

mempengaruhinya. Peneliti berharap penelitian ini dapat digunakan 

sebagai referensi untuk penelitian selanjutnya. 
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1.4.2    Manfaat Praktis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi dan 

menjadi bahan evaluasi bagi perusahaan agar dapat mengelola dan 

memaksimalkan kinerja perusahaan agar nilai perusahaan tersebut 

tinggi sehingga dapat menarik minat investor untuk menanamkan 

modalnya. Selain itu, penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

informasi bagi investor mengenai faktor-faktor yang dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan sehingga dapat menjadi pertimbangan 

dalam pengambilan keputusan untuk melakukan penanaman modal. 
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