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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Pada dunia zaman sekarang semua jenis bisnis online terutama 

yang melakukan bisnis penjualan maka membutuhkan yang Namanya 

promosi diberbagai media sosial platform dan dengan melakukan cara 

apapun. Salah satu cara promosi yang dilakukan pada dunia zaman 

sekarang yang paling marak adalah Celebrity Endorser. Dalam konsep 

pemasaran salah satu hal yang harus diperhatikan oleh pemasaran yaitu 

komunikasi terhadap pemasaran yang dilakukan, karena tidak fokus 

hanya di suatu produk tapi harus tetap fokus kepada komunikasi yang 

dilakukan dalam pemasaran antara produsen dan konsumen untuk 

membangun rasa kepercayaan konsumen terhadap produk brand yang 

sedang dijalankan. Salah satu media promosi yang sering digunakan para 

brand atau perusahaan yaitu adalah iklan. Iklan dizaman sekarang dapat 

ditemui di televisi, radio, koran, majalah dan media sosial. Dalam 

melakukan kegiatan periklan membutuhkan strategi yang matang untuk 

menarik perhatian para konsumen kepada brand yang ada. Salah satu cara 

yang kreatif untuk melakukan periklan dizaman sekarang adalah dengan 

cara Celebrity Endorser. 

Pada era digital yang terus berkembang dalam hal-hal marketing 

maka dari hal ini juga sangat membantu di bidang marketing. Di era 

digital marketing ini banyak hal yang berkembang dari hal-hal pemasaran 

produk atau jasa yang dilakukan melalui internet atau digital. Di 

Indonesia digital marketing sangat meningkat yang diartikan sebagaimana 

banyaknya perusahaan yang menggunakan digital marketing sebagai 

salah satu strategi penjualan yang digunakan. Dalam digital marketing aka 

nada dimana fase naik turun yang membuat pengguna harus pintar untuk 
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melihat peluang yang akan dilakukan dan akan memanfaatkannya seperti 

apa, dalam digital marketing yang efektif akan selalu memberikan profit 

yang meningkat untuk perusahaan. Digital marketing adalah penggunaan 

internet dan teknologi informasi yang tujuannya untuk memperluas dan 

meningkatkan fungsi marketing tradisional (Prasetya et al., 2021), 

sedangkan menurut ahli lainnya mendifinisikan digital marketing adalah 

salah satu media yang sering digunakan pelaku usaha karena kemampuan 

baru konsumen dalam mengikuti arus digitalisasi (Febriyantoro & 

Arisandi, 2018). 

 

Gambar 1. 1 Pertumbuhan Pengguna Internet Di Indonesia 

Sumber:  (Annur, 2023) 

   Dengan perkembangan zaman yang terjadi sekarang maka dari itu 

salah satu yang berkembang dan sangat memiliki peran yang besar yaitu 

internet, dengan adanya internet akan membuat hal-hal menjadi mudah 

untuk melakukan promosi atau hal lain nya. Menurut (Wearesocial.com, 

2023), jumlah pengguna internet yang ada di Indonesia telah mencapai 
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77% dari jumlah penduduk Indonesia yaitu sebesar 213 juta orang yang 

telah menggunakan internet di Januari 2023, sedangkan jumlah penduduk 

Indonesia sebanyak 276,4 juta orang pada Januari 2023 ini. Jumlah 

pengguna internet selalu meningkat tiap tahunnya karena menurut (Clark, 

2018) internet merupakan fasilitas komunikasi yang dirancang untuk 

menghubungkan komputer bersama-sama sehingga mereka dapat bertukar 

informasi digital.  

 Internet juga memiliki hubungan yang erat dengan Celebrity 

Endorser karena Celebrity Endorser menggunakan jaringan internet untuk 

mengakses hal hal yang akan dilakukannya dimedia sosial oleh karena itu 

Celebrity Endorser sangat amat membutuhkan internet. Celebrity 

Endorser akan mempromosikan hal yang mereka buat dimedia sosial 

dengan cara meng upload hal-hal yang bersifat mempromosikan suatu hal 

atau produk yang akan di jual. Untuk melakukan hal tersebut Celebrity 

Endorser sangat membutuhkan yang namanya internet untuk mengakses 

atau mengupload hal-hal yang dikerjakannya.  

Pada perkembangan zaman yang ada sekarang ada yang namanya 

Celebrity Endorser, Seileibgram adalah istilah untuk peingguna akun 

Instagram yang teirkeinal di situs jeijaring sosial teirseibut. Istilah seileibgram 

beirasal dari kata seileibritis dan Instagram yang dapat dipahami seibagai 

seileibritis yang teirkeinal di Instagram (Adhis, 2016). Di mana dapat 

diartikan sebagai celebrity adalah toko (actor, penghibur atau atlet) yang 

ter kenal atau dikenal karena prestasinya dalam bidang-bidang yang 

berbeda dari produk yang di dukungnya (Shimp, 2003), sedangkan 

menurut para ahli Philip Kotler berpendapat bahwa selebriti yang sangat 

berpengaruh disebabkan memiliki kredibilitas yang didukung factor 

keahlian, sifat dapat dipercaya dan adanya kesukaan (Royan, 2004). 

Pengertian endorser dapat diartikan sebagai bentuk periklanan yang 

menggunakan seorang tokoh terkenal yang dapat diakui, dapat mengambil 

kepercayaan, dan mendapat rasa hormat dari orang-orang. Endorser atau 
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endorsement memiliki pengertian yang berasal dari pendapat para ahli. 

Menurut (Shimp, 2003) endorser diartikan sebagai pendukung iklan atau 

juga yang dikenal sebagai bintang iklan yang mendukung produk yang 

diiklankan.  

Celebrity Endorser adalah pendukung dari suatu produk yang 

berperan sebagai penyampaian pesan untuk memperkuat citra suatu 

merek. Celebrity Endorser memiliki pengertian dari para ahli yang dapar 

diartikan menurut (Rachbini, 2018) adalah seorang yang terkenal yang 

menggunakan pengakuan public mereka untuk merekomendasikan atau 

mempresentasikan produk dalam iklan. Ceileibrity Eindorseir juiga beirtuijuian 

uintuik meimbanguin rasa keipeircayaan konsuimein teirhadap brand yang 

seidang dipromosikan dan para konsuimein meineintuikan keipuituisan 

peimbeilian meireika teirhadap suiatui brand dan jasa yang akan dibeili ataui 

diguinakan oleih konsuimein. Keipuituisan peimbeilian adalah suiatui proseis 

peimeicahan masalah yang meilipuiti seimuia proseis yang dilaluii konsuimein 

uintuik meingeinali masalah, meincari soluisi, meingeivaluiasi alteirnativei, dan 

meimilih antara pilihan-pilihan (Sangadji et al., 2014). Keipuituisan 

peimbeilian ini adalah tahap yang dilakuikan konsuimein uintuik meimuituiskan 

brand apa yang akan meireika pakai. Keipuituisan peimbeilian muincuil kareina 

adanya stimuiluis positif teintang suiatui beinda yang meinimbuilkan motivasi 

konsuimein teirhadap suiatui produik (Bramantya & Jatra, 2016).   

        

Gambar 1. 2 Data Perkembangan Bodycare 

Sumber : (Technavio, 2022) 
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Pada data diatas meinuinjuikan bahwa peirkeimbangan yang dialami 

uintuik produik bodycarei di duinia seilalui meiningkat dan dipreidikasi bahwa 

akan meiningkat teiruis sampai tahuin 2026. Produik bodycarei akan sangat 

dibuituihkan oleih konsuimein zaman seikarang kareina akan meimbantui 

meinjaga kuilit meireika deingan muida dan sangat praktis.  

Pada zaman seikarang muilai beirkeimbang dibeirbagai macam produik 

keicantikan dan keisahatan uintuik wajah dan tuibuih yang dimana salah 

satuinya yaitui body carei. Body carei adalah beirbagai macam produik yang 

diguinakan dibagian kuilit badan deingan tuijuian uintuik meinjaga agar kuilit 

teitap seihat dan baguis. Body carei juiga meimpuinyai banyak jeinis yang 

diciptakan oleih brand – brand yang ada seipeirti body wash, body lotion, 

body scruib, body seiruim, suinblock, dan lain-lain. Body carei diciptakan 

buikan hanya uintuik peireimpuian dimana para leilaki juiga bisa meingguinakan 

body carei uintuik meinjaga kuilitnya.  

Di Indoneisia banyak brand-brand local yang meinciptakan brand 

body carei seipeirti Scarleitt Whiteining, Heirborist, Seinsatia Botanicals, 

Marina, Puirbasari, Muistika Ratui, dan lain-lain. Pada tahuin 2017 sampai 

seikarang yang meimiliki popuilaritas di Indoneisia yaitui salah satuinya 

brand Scarleitt Whiteining yang dimiliki oleih seileibriti Indoneisia yaitui 

Feilicya Angeilista. Scarleitt Whiteining ini meimpuinyai produik beiruipa 

bodycarei dan skincarei, teitapi produik peirtama yang meinggeimparkan yaitui 

produik bodycarei meireika beiruipa body lotion. Scarleitt Whiteining ini juiga 

meimpuinyai inovasi-inovasi yang dapat meinarik konsuimeinnya deingan 

meilaluii branding brand meireika meingguinakan strateigi Ceileibrity Eindorseir. 

Ceileibrity yang seiring meimpromosikan brand Scarleitt Whiteining ini 

adalah Lauidya Cynthia Beilla, Zaskia Adya Meicca, Sandra Deiwi, dll. 

Seileibriti instagram yang meimpromosikan brand Scarleitt Whiteining ada 

Tasya Farasya, Fadil Jaidi, Fuijianti, Keianuiagl, Racheil Veinnya, dan lain-

lain. Brand Ambassador yang di kontrak oleih Scarleitt Whiteining yang 

diguinakan seibagai salah satui cara uintuik meinarik peirhatian konsuimein 

yaitui Songjoongki, Eixo, Twicei, dll meireika adalah artis koreia yang 
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meimpuinyai markeit yang banyak diminati jika meireika meinjadi salah satui 

Brand Ambassador. 

 

Gambar 1. 3 Penguasa Brand Produk Kecantikan 

Sumber :  (Compas.co.id, 2022a) 

Dapat dilihat bahwa data diatas meinuinjuikan brand Scarleitt 

Whiteining meimiliki peirseintasei juimlah nilai teirtinggi seibagai peinguiasa 

brand bodycarei, yang dimaksuid peinguiasa adalah meimiliki juimlah 

peinjuialan teirbanyak pada peiriodei April -  Juini 2022. Deingan adanya 

peiringkat ini meinuinjuikan bahwa banyaknya konsuimein yang meimbeili dan 

meingguinakan produik bodycarei dari brand Scarleitt Whiteining. Scarleitt 

Whiteining meimpuinya beibeirapa produik, uintuik produik yang paling seiring 

diguinakan dalam bodycarei meireika adalah bodylotion, deingan Scarleitt 

Whiteining meiluincuirkan produik bodylotion meireika itui meimbuiat geimpar 

duinia peir bodycareian kareina banyaknya antuisias yang beirikan masyarakat 

deingan produik teirseibuit. Antuisias teirseibuit teirjadi kareina adanya beibeirapa 

strateigi peimasaran yang dilakuikan oleih brand Scarleitt Whiteining agar 

dapat meinarik peirhatian konsuimein teirhadap produik yang di luincuirkan. 

Salah satui yang pasti dilakuikan oleih brand Scarleitt Whiteining adalah 

deingan meilakuikan ceileibrity eindorseir. Ceileibrity yang meilakuikannya tidak 

lain adalah owneir dari brand teirseibuit yaitui Feilicya Angeilista. 
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Gambar 1. 4 Top Rank Brand Kecantikan 

Sumber : (Compas.co.id, 2022b) 

Meinuiruit (Abdillah, 2018) Ei-markeitplacei adalah meidia onlinei 

beirbasis inteirneit teimpat meilakuikan keigiatan bisnis dan transaksi antara 

peimbeili dan peinjuial. Peimbeili dapat meincari suipplieir seibanyak muingkin 

deingan kriteiria yang diinginkan, seihingga meimpeiroleih seisuiai harga pasar. 

Markeit placei meinjadi salah satui meidia uintuik meilakuikan peinjuialan 

teirhadap konsuimein seicara onlinei, markeit placei di Indoneisia suidah 

banyak yang bisa diguinakan seipeirti Shopeiei, Tokopeidia, Blili, Lazada, dll. 

Shopeiei dan Tokopeidia meimpuinyai paling banyak peingguina. Meinuiruit 

data di databoks  Shopeiei meiruipakan ei-commeircei deingan juimlah 

kuinjuingan situis teirbanyak di Indoneisia pada kuiartal I 2023. Seilama 

peiriodei Januiari-Mareit tahuin ini, situis Shopeiei meiraih rata-rata 157,9 juita 

kuinjuingan peir builan, jauih meilampauii para 

peisaingnya.  Tokopeidia meiraih rata-rata 117 juita kuinjuingan, 

situis Lazada 83,2 juita kuinjuingan, situis BliBli 25,4 juita kuinjuingan, dan 

situis Buikalapak 18,1 juita kuinjuingan peir builan. Scarleitt Whiteining 

meinjadi peiringkat uitama peinjuialan teirbanyak di markeit placei tokopeidia 

dan shopeiei pada peiriodei 16-13 Aguistuis 2022 deingan juimlah 9,27%. 

https://databoks.katadata.co.id/tags/shopee
https://databoks.katadata.co.id/tags/e-commerce
https://databoks.katadata.co.id/tags/tokopedia
https://databoks.katadata.co.id/tags/lazada
https://databoks.katadata.co.id/tags/blibli
https://databoks.katadata.co.id/tags/bukalapak


27 
 

Pada zaman yang terus berkembang dalam hal mengembangkan 

produk dalam bentuk pemasaran semua perusahaan atau brand 

mempunyai cara tersendiri yang menurut perusahaan dapat membantu 

mengembangkan dalam promosi dan pembelian suatu produk yang dijual 

oleh perusahaan tersebut. Scarlett Whitening adalah salah satu brand yang 

ikut mengembangkan promosi dan penjualan mereka dalam pemasaran 

menggunakan strategi Celebrity Endorser di media sosial yang bergerak 

di Platfotm Instagram, Tiktok, dan lain-lain. Scarlett Whitening tentunya 

menggunakan Celebrity Endorser yang mempunyai kriteria 

Trustworthiness, Expertise, Attractiveness, Respect, dan Slimiliarity, hal-

hal ini dapat membantu Scarlett Whitening mengembangkan produk 

dalam bentuk promosi dan penjualan. Scarlett Whitening menggunakan 

beberapa jasa selebritis yang ada, salah satu yang digunakan oleh Scarlett 

Whitening yaitu Rachel Vennya.  

Rachel Vennya Roland atau yang banyak dikenal sebagai Rachel 

Vennya adalah seorang selebgram (selebriti instagram) berkelahiran 23 

September 1995 dari pasangan Vien Tasman dan Andre Roland. Rachel 

Vennya memiliki pengikut di media platform Instagram sebanyak 7,5JT 

dan di Tiktok 2,5M pengikut. Rachel Vennya mempunyai engagement 

rate sekitar 5,40%. Dapat dibuktikan dengan melihat data-data dibawah 

ini perkembangan sosial media yang dipunyai Rachel Vennya di 

Instagram. 
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Gambar 1. 5 Data Selebgram “Rachel Vennya” 

Sumber: (InsTrack, 2023) 

Dapat dilihat bagaimana perkembangan yang diberikan Rachel 

Vennya terhadap Instagramnya. Rachel Vennya juga dikenal sebagai 

seorang beauty vlogger yang dimana hal tersebut sangat membantu 

Scarlett Whitening dalam hal mempromosikan produknya di media 

platform Rachel Vennya.  
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Gambar 1. 6 Rachel Vennya dengan Scarlett Whitening 

Sumber : Tiktok Rachel Vennya 

Di dalam perusahaan yang sudah melakukan promosi dengan 

beberapa strategi maka hal selanjutnya yang dibutuhkan dari hasil 

promosi yaitu keputusan pembelian pada konsumen terhadap produk yang 

di promosikan dan dijualkan. Keputusan pembelian adalah hal yang 

sangat penting untuk meningkatkan penjualan dan kepercayaan konsumen 

terhadap brand kita. Keputusan pembelian dapat diartikan sebagai 

keputusan yang final dimiliki seorang konsumen untuk membeli suatu 

barang atau jasa dengan berbagai pertimbangan-pertimbangan tertentu. 

Menurut para ahli keputusan pembelian dapat diartikan sebagai beberapa 

tahapan yang dilakukan oleh konsumen sebelum melakukan keputusan 

pembelian suatu produk (Kotler & Armstrong, 2016),  sedangkan menurut 

para ahli lainnya keputusan pembelian dapat diartikan sebagai keinginan 

konsumen untuk membeli suatu produk. Konsumen akan memutuskan 

produk yang akan dibeli berdasarkan presepsi mereka terhadap produk 

tersebut berkaitan dengan kemampuan produk tersebut dalam memenuhi 

kebutuhannya (Chapman & Wahlers, 1999) .Dalam hal ini Scarlett 

Whitening sangat membutuhkan keputusan pembelian yang dihasilkan 
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oleh Celebrity Endorser yang jasanya sudah mempromosikan produk 

jualan brand mereka. Keputusan pembelian akan cepat dilakukan jika 

promosi yang dilakukan sangat rapih dan selebriti yang digunakan 

memiliki kepercayaan dan keahlian dalam bidang tersebut. Keputusan 

pembelian yang digunakan oleh scarlett adalah menyewa jasa Celebrity 

Endorser untuk meningkatkan kepercayaan konsumen. 

Pada umumnya pendidikan di kota Palembang termasuk 

pendidikan yang dapat dibilang maju karena sudah banyak Universitas 

yang termasuk terbaik dalam unrank (Universitas Ranking) di Indonesia. 

Kota Palembang terdapat 12 Universitas yang terdaftar dalam unrank. 

Pendidikan di kota Palembang untuk tingkat mahasiswa banyak yang 

sudah berkembang dari segi beberapa hal seperti, pakaian, cara belajar, 

dan lain-lain. Dari segi penampilan banyaknya mahasiswa menjaga 

penampilan mereka dengan cara merawat diri, merawat diri dapat 

diartikan merawat badan dan muka untuk menjadi lebih baik. Dalam 

menjaga badan banyaknya mahasiswa yang menggunakan bodycare untuk 

menjaga badan menjadi lebih baik. Pada umumnya mahasiswa banyak 

mencari tahu brand yang bagus untuk dibeli dan digunakan dari hasil 

review artis atau influencer yang dimana hal itu dapat disebut dengan 

Celebrity Endorser. Celebrity Endorser memiliki pengaruh besar dalam 

suatu brand untuk penjualan yang dilakukan di mana hal itu berkaitan 

dengan keputusan pembelian.  

Mahasiswa di kota Palembang sudah banyak yang mem perhatikan 

kesehatan kulit mereka dengan cara memnggunakan atau merawat badan 

mereka dengan menggunakan body care. Dengan tekonologi yang sudah 

berkembang, mahasiswa dapat mencari informasi mengenai brand atau 

produk tersebut di media sosial yang ada. Semakin berkembang teknologi 

di dunia di zaman sekarang membuat mahasiswa semakin berkembang 

dalam hal teknologi yang dimana salah satunya adalah media sosial. Di 

mana mahasiswa sekarang mampu menggunakan berbagai media sosial 

untuk mendapatkan suatu informasi. Mahasiswa banyak menggunakan 
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media sosial Tiktok untuk mencari informasi mengenai hal-hal yang akan 

di beli atau digunakan mereka dengan cara menonton video yang sedang 

me review barang atau produk yang akan dibeli. Maka dari itu Celebrity 

Endorser sangat berpengaruh dalam hal tersebut, dimana Rachel Vennya 

memiliki karakteristik dari Celebirty Endorser mempunyai dalam 

menentukanny, seperti : 

a. Keahlian (Credibility) 

Keahlian yang dimaksud dalam hal ini meliputi pengetahuan, 

keterampilan dan pengalaman yang dimiliki oleh seorang yang 

memiliki rasa kejujuran untuk mendapatkan kepercayaan dan dengan 

mudah meyakinkan orang lain. Hal tersebut dapat meningkatkan 

keputusan pembelian brand tersebut. Untuk menyampaikan pesan dari 

iklan yang dilakukan kepada konsumen, diperlukan selebriti yang 

mempunyai pengetahuan, keterampilan, pengalaman dan kejujuran 

akan produk atau merek yang sedang mereka promosikan atai 

iklankan sehingga dapat meyakinkan konsumen untuk mengambil 

keputusan pembelian yang akan dilakukan. 

b. Daya Tarik (Attractiveness) 

Daya tarik yang dapat menarik atau meyakinkan konsumen dalam 

endorser yaitu yang meliputi fisik, sifat,sifat, kepribadian,gaya hidup, 

dan kelas sosial. Daya tarik merupakan hal yang bias di sebut sebagai 

dimensi yang penting maka, daya tarik yang dimiliki oleh seorang 

selebriti akan sangat mempengaruhi untuk konsumen dalam hal 

keputusan pembelian yang akan dilakukan. 

c. Kepercayaan (Trustworthiness) 

Beirdasarkan peindapat para ahli di atas dapat dinyatakan bahwa 

ceileibrity eindorseir diguinakan uintuik meinarik peirhatian para konsuimein 

akan suiatui hal dan brand yang ada. Kepercayaan pada Ceileibrity 

eindorseir juiga dapat diartikan seibagai seileibritas yang meimiliki 

keipeircayaan dari masyarakat uintuik meineintuikan peimbeilian meireika 

teirhadap hal yang diinginkan (Mowen & Minor, 2000). 
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Dalam penelitian ini subjek yang akan di teliti adalah mahasiswa 

Universitas Sriwijaya Fakultas Ekonomi (Kampus Palembang) karena 

mahasiswa Universitas Sriwijaya Fakultas Ekonomi (Kampus Palembang) 

lebih aktif dalam menggunakan media social Tiktok. Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi Universitas Sriwijaya (Kampus Palembang) mempunyai gaya 

hidup (Lifestyle) yang dapat dibilang berkembang untuk membeli bodycare 

karena mudahnya akses internet di kota Palembang. Hal lain yang 

menjadikan Universitas Sriwijaya Fakultas Ekonomi (Kota Palembang) 

akan diteliti dikarenakan efektivitas dan efesiensi waktu dan tempat untuk 

peneliti mengumpulkan data dari mahasiswa Universitas Sriwijaya 

Fakultas Ekonomi (Kampus Palembang) dikarenakan peniliti berada di 

Kota Palembang dan menempuh pendidikan di Universitas Sriwijaya 

Fakltas Ekonomi (Kampus Palembang). 

Beirdasarkan uiraian diatas, peinuilis teirtarik uintuik meilakuikan 

peineilitian deingan juidui “Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Bodycare Scarlett Whitening Di Media 

Sosial Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Sriwijaya 

Palembang”. 

1.2 Rumusan Masalah 

Dari peinjeilasan latar beilakang, diteimuikan ruimuisan masalah yaitui : 

1. Apakah Celebrity Endorser mempengaruhi keputusan pembelian pada 

brand Scarlett Whitening secara simultan ? 

2. Apakah Attravtiveness mempengaruhi keputusan pembelian konsumen 

pada brand Scarlett Whitening secara parsial ? 

3. Apakah Expertise mempengaruhi keputusan pembelian pada brand 

Scarlett Whitening secara parsial ? 

4. Apakah Trustworthness mempengaruhi keputusan pembelian pada 

brand Scarlett Whitening secara parsial ? 
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1.3 Tujuan Penlitian 

Dilihat dari ruimuisan masalah diatas, maka tuijuian dari peineilitian 

ini diantaranya : 

1. Untuk mengetahui apakah Celebrity Endorser mempengaruhi 

keputusan pembelian konsuen pada brand Scarett Whitening secara 

simultan. 

2. Uintuik meingeitahuii apakah Attravtiveness  mempengaruhi keputusan 

pembelian konsumen pada brand Scarlett Whitening secara parsial. 

3. Uintuik meingeitahuii apakah Expertise mempengaruhi keputusan 

pembelian konsumen pada barand Scarlett Whitening secara parsial. 

4. Untuk mengetahui apakah Trustworthness mempengaruhi keputusan 

pembelian konsumen pada brand Scarlett Whitening secara parsial. 

1.4 Manfaat Penelitian 

Manfaat peineilitian ini yang diharapkan oleih manfaat teioritis dan 

manfaat praktis yaitui : 

1.4.1 Manfaat Teoritis 

a. Manfaat teioritis dalam peineilitian ini dapat harapan uintuik 

meinguiatkan ilmui teiori teintang manajeimein peimasaran dibidang 

ceileibrity eindorseir uintuik meimbeirikan konsuimein hasil keipuituisan 

peimbeilian meireika teirhadap brand yang dituijui. 

b. Seibagai bahan mateiri ataui meinjadi reifeireinsi bacaan uintuik pihak 

yang akan meilakuikan peineilitian seijeinis deingan mateiri ini. 

1.4.2 Manfaat Praktis 

Peineilitian ini diharapkan uintuik meinjadi mateiri yang beirmanfaat 

dalam peineilitian seilanjuitnya yang akan dilakuikan, mateiri ini juiga dapat 

meinjadi buikti teintang peingaruih ceileibrity eindorseir teirhadap minat beili 
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konsuimein teirhadap produik bodycarei Scarleitt Whiteining dan dapat 

meimbantui brand dalam meingeimbangkan strateigi peimsaran yang beirkaitan 

teirhadap keipuituisan peimbeilian. 
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