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ABSTRAK

ANALISIS SALURAN PEMASARAN DAN FARMER’S SHARE JAMBU
AIR CITRA DI DESA LUBUK SAKTI KECAMATAN INDRALAYA
KABUPATEN OGAN ILIR

Oleh:
Kristian Wardiansyah; Imam Asngari

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi saluran pemasaran dan farmer’s
share jambu air citra yang ada di Desa Lubuk Sakti Kecamatan Indralaya Kabupaten
Ogan llir. Pemilihan Lokasi dilakukan secara sengaja dengan mempertimbangkan
bahwa Lokasi ini merupakan salah satu daerah penghasil jambu air citra di wilayah
kabupaten ogan ilir. Pengumpulan data dilakukan di bulan januari 2025 dengan
metode wawancara langsung dengan petani. Metode pengambilan sampel yang
digunakan ialah saturation sampling. Metode pengolahan data dalam analisis
deskriftif dan analisis kontribusi disajikan dalam tabulasi pengolahan data dengan
mricosof excel. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa ada tiga saluran pemasaran
jambu air citra di Desa Lubuk Sakti. Ketiga saluran pemasaran tersebut adalah: 1)
Petani-Pedagang Pengumpul-Pasar Induk-Pedagang Pengecer-Konsumen, 2)
Petani-Pedagang Pengecer-Konsumen, 3) Petani-Konsumen. Nilai margin
pemasaran saluran [ sebesar Rp5.000/kg, farmer’s share 50% dan rasio
keuntungan 3,61. saluran Il memiliki nilai margin sebesar Rp15.000/kg,
farmer’s share 50% dan rasio keuntungan 6,14 dan saluran III memiliki nilai
margin sebesar Rp25.000/kg, farmer’s share 100% dan rasio keuntungan 49.
Sehingga dapat disumpulkan bahwa saluran pemasaran Jambu Air Citra yang
ada di Desa Lubuk Sakti dinyatakan sudah efisien.

Kata Kunci: Desa Lubuk Sakti, Jambu Air Citra, Saluran Pemasaran, Farmer’s
Share

Mengetahui, Dosen Pembimbing
Ketua Jurusan Ekonomi Pembangunan

e
e,

Dr. Mukhlis, S.E., M.Si Dr. Imam Asngari,'S.E., M.Si
NIP. 197304062010121001 NIP. 197306072002121002
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ABSTRACT

ANALYSIS OF MARKETING CHANNELS AND FARMER’S SHARE OF
CITRAWATER APPLE IN LUBUK SAKTI VILLAGE, INDRALAYA
DISTRICT, OGAN ILIR REGENCY

By:

Kristian Wardiansyah; Imam Asngari

This study aims to identify marketing channels and farmer's share of Citra water
apple in Lubuk Sakti Village, Indralaya District, Ogan Ilir Regency. The location
selection was carried out deliberately by considering that this location is one of the
areas producing Citra water apple in Ogan Ilir Regency. Data collection was
carried out in January 2025 using the direct interview method with farmers. The
sampling method used was saturation sampling. Data processing methods in
descriptive analysis and contribution analysis are presented in data processing
tabulations with mricosof excel. The results of this study indicate that there are
three marketing channels for Citra water apple in Lubuk Sakti Village. The three
marketing channels are: 1) Farmers-Collectors-Main Market-Retailers-
Consumers, 2) Farmers-Retailers-Consumers, 3) Farmers-Consumers. The
marketing margin value of channel I is IDR 5,000/kg, farmer's share is 50% and
the profit ratio is 3.61. channel Il has a margin value of Rp15,000/kg, farmer’s
share of 50% and a profit ratio of 6.14 and channel Ill has a margin value of
Rp25,000/kg, farmer’s share of 100% and a profit ratio of 49. So it can be
concluded that the marketing channel of Citra Water Apple in Lubuk Sakti Village
is declared efficient.

Keywords: Lubuk Sakti Village, Citra Water Apple, Marketing Channel, Farmer’s
Share

Known By Advisor
Head of Economic Development
Programs
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BAB I
PENDAHULUAN
1.1. Latar Belakang

Indonesia dikenal sebagai negara agraris dengan lahan luas yang dapat
dimanfaatkan oleh masyarakat untuk mencari nafkah. Selain sebagai sumber
pendapatan, sektor agraris atau pertanian di Indonesia juga berperan penting
dalam meningkatkan perekonomian negara. Komoditas pertanian Indonesia
memiliki daya saing yang cukup tinggi di pasar internasional. Dalam buku
karya Yustika berjudul “Konsep Ekonomi Kelembagaan Perdesaan,
Pertanian & Kedaulatan Pangan”, disebutkan dalam laporan yang diterbitkan
oleh The Economist, terdapat 11 produk pertanian Indonesia yang memiliki
peringkat sangat baik di tingkat global (Kusumaningrum, 2019).

Sektor pertanian merupakan bagian penting dalam struktur
perekonomian Indonesia. Sektor ini terdiri dari berbagai subsektor, antara
lain subsektor tanaman pangan, perkebunan, kehutanan, perikanan,
peternakan, dan hortikultura. Di antara subsektor tersebut, hortikultura
menunjukkan pertumbuhan yang paling konsisten, baik dari segi luas lahan
maupun produksi. Pengembangan subsektor hortikultura adalah bagian yang
integral dan tak terpisahkan dari pembangunan pertanian secara keseluruhan.
Hal ini mencakup produksi buah-buahan, sayur-sayuran, dan bunga yang
dapat ditemukan pada ketinggian 0-1000 meter di atas permukaan laut. Oleh
karena itu, hampir seluruh lahan di Indonesia dapat dimanfaatkan untuk

usaha tanaman hortikultura (Nurpajar et al., 2019).



Jambu air Citra merupakan salah satu komoditas hortikultura yang
memiliki potensi ekonomi tinggi di Indonesia, khususnya di daerah-daerah
yang memiliki iklim tropis. Desa Lubuk Sakti, Kecamatan Indralaya,
Kabupaten Ogan llir, dikenal sebagai salah satu sentra produksi jambu air
Citra. Komoditas ini tidak hanya memiliki permintaan yang tinggi di pasar
lokal, tetapi juga berpotensi untuk diekspor, sehingga menjadi sumber
pendapatan yang signifikan bagi petani di daerah tersebut ((Rahmawati et
al., 2022).

Tabel 1.1. Luas Lahan dan Produksi jambu air citra di Desa Lubuk Sakti

No | Tahun Luas Lahan (Ha) | Produksi (Ton)
1 2022 21 60
2 2023 28,5 87
3 2024 30,75 91

Sumber: data primer,2025.

Dari tabel 1.1. menyatakan bahwa luas lahan lahan jambu air citra
disetiap tahunnya terus bertambah bahkan banyak di dapati petani karet yang
menebang pohon karetnya untuk diganti menjadi tanaman jambu air citra
bahkan bukan hanya itu banyak juga sawah yang ditinggikan untuk dijadikan
lahan menanam jambu air citra. Seperti kita ketahui dari tabel di atas bahwa
setiap tahunnya terus bertambah jumlah luas lahan jambu air citra yang juga
terus menambah produksi jambu. Sehingga dengan banyaknya produksi
jambu akan menyebabkan kelebihan produksi yang menimbulkan penurunan

harga.



Dalam konteks pemasaran, saluran pemasaran berperan penting dalam
menentukan harga jual, aksesibilitas produk, dan keberlangsungan usaha
petani. Saluran pemasaran yang efisien dapat meningkatkan pendapatan
petani, sementara saluran yang tidak efisien dapat menyebabkan hilangnya
potensi pendapatan. Oleh karena itu, analisis saluran pemasaran jambu air
Citra di Desa Lubuk Sakti menjadi sangat penting untuk memahami
bagaimana produk ini didistribusikan dari petani ke konsumen akhir.

Pentingnya penelitian ini juga terletak pada kebutuhan untuk
mengidentifikasi berbagai faktor dalam saluran pemasaran, seperti pengepul,
pedagang grosir, dan pengecer, serta memahami peran masing-masing dalam
menentukan harga jual di pasar. Dengan melakukan analisis mendalam
terhadap interaksi antara petani dan aktor pasar lainnya, diharapkan dapat
ditemukan solusi untuk mengatasi kendala yang dihadapi oleh petani dalam
memasarkan jambu air Citra. Selain itu, pemahaman yang lebih baik tentang
saluran pemasaran akan membantu dalam merancang strategi pemasaran
yang lebih efektif, sehingga dapat meningkatkan daya saing produk jambu
air Citra di pasar lokal maupun nasional.

Farmer’s share, yaitu bagian dari harga yang diterima oleh petani dari
harga jual produk di konsumen, juga merupakan indikator penting dalam
menilai kesejahteraan petani. Tingginya farmer’s share menunjukkan bahwa
petani mendapatkan keuntungan yang lebih besar dari penjualan produk
mereka, sedangkan rendahnya farmer’s share dapat menunjukkan adanya

ketidakadilan dalam distribusi nilai tambah dari produk ((Iswahyudi, 2019).



Dengan menganalisis farmer’s share jambu air Citra, Kkita dapat
mengidentifikasi faktor-faktor yang mempengaruhi pendapatan petani serta
memberikan rekomendasi untuk meningkatkan kesejahteraan mereka.

Analisis ini mencakup penilaian terhadap biaya produksi, struktur pasar,
dan peran perantara dalam saluran distribusi. Selain itu, faktor-faktor
eksternal seperti kebijakan pemerintah, kondisi pasar lokal, dan permintaan
konsumen juga akan dievaluasi untuk memahami dampaknya terhadap
farmer’s share. Dengan demikian, penelitian ini tidak hanya berfokus pada
angka-angka, tetapi juga pada konteks sosial dan ekonomi yang membentuk
dinamika pasar jambu air Citra.

Hasil analisis ini diharapkan dapat memberikan wawasan yang berharga
bagi para petani, peneliti, dan pembuat kebijakan untuk merancang
intervensi yang dapat meningkatkan posisi tawar petani dalam pasar. Selain
itu, rekomendasi yang dihasilkan akan berkontribusi pada pengembangan
strategi pemasaran yang lebih adil, sehingga farmer’s share dapat
ditingkatkan, dan kesejahteraan petani dapat terjamin. Dengan demikian,
tujuan akhir dari penelitian ini adalah menciptakan sistem pemasaran yang
lebih berkelanjutan dan menguntungkan bagi semua pihak yang terlibat
dalam rantai pasok jambu air Citra.

Melalui penelitian ini, diharapkan dapat memberikan gambaran yang
jelas mengenai saluran pemasaran dan farmer’s share jambu air Citra di Desa
Lubuk Sakti. Hasil analisis ini diharapkan dapat menjadi dasar bagi

pengambilan kebijakan yang lebih baik dalam pengembangan sektor



pertanian, khususnya hortikultura, serta memberikan manfaat langsung bagi
para petani di daerah tersebut. Penelitian ini juga diharapkan dapat menjadi
referensi bagi penelitian selanjutnya dalam bidang yang sama.

Berdasarkan latar belakang di atas, maka penulis mengangkat judul
penelitian “Analisis saluran pemasaran dan farmer’s share jambu air citra di
desa lubuk saksi kecamatan indralaya kabupaten ogan ilir”. Saat ini penulis
sedang melakukan kajian tentang pemasaran dan farmer’s share jambu air
citra yang ada di desa lubuk sakti sebagaimana telah dijelaskan sebelumnya.
Selain itu, penulis tertarik untuk meneliti saluran pemasaran dan farmer’s
share jambu air citra di desa lubuk sakti karena saat ini jambu air citra
Tengah menjadi salah satu bidang usaha tani yang menjanjikan dan penulis
ingin mengembangkan saluran pemasaran jambu air citra yang ada di desa

lubuk sakti supaya lebih luas lagi.

1.2. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka dapat kita simpulkan
bahwa rumusan masalahnya:
1. Bagaimana Saluran Pemasaran dan Farmer’s Share Jambu Air Citra di
Desa Lubuk Sakti Kecamatan Indralaya Kabupaten Ogan Ilir?
2. Berapa nilai margin pemasaran, biaya pemasaran, dan keuntungan
petani dalam pemasaran Jambu Air Citra di Desa Lubuk Sakti

Kecamatan Indralaya Kabupaten Ogan Ilir?



3. Bagaimana Efisiensi saluran pemasaran Jambu Air Citra di Desa Lubuk

Sakti Kecamatan Indralaya Kabupaten Ogan Ilir?

1.3. Tujuan Penelitian
Berdasarkan perumusan masalah diatas maka tujuan penelitian ini adalah

untuk mengetahui dan menganalisis:

1. Mengidentifikasi Pola Saluran Pemasaran dan Farmer’s Share Jambu
Air Citra di Desa Lubuk Sakti Kecamatan Indralaya Ogan Ilir

2. Mengidentifikasi nilai margin pemasaran, biaya pemasaran, dan
keuntungan petani dalam pemasaran Jambu Air Citra di Desa Lubuk
Sakti Kecamatan Indralaya Kabupaten Ogan Ilir

3. Mengidentifikasi Efisiensi saluran pemasaran Jambu Air Citra di Desa

Lubuk Sakti Kecamatan Indralaya Kabupaten Ogan Ilir

1.4. Manfaat Penelitian
Adapun manfaat penelitian ini adalah sebagai berikut: (1) Memberikan
informasi tentang saluran pemasaran jambu citra madu, (2)Melalui
penelitian ini diharapkan dapat menjadi solusi bagi permasalahan petani dan
sebagai bahan referensi pemerintah dalam pengambilan kebijakan, (3)Bagi
akademisi, diharapkan dapat menjadi bahan referensi untuk penelitian lebih

lanjut.
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