UPAYA INDONESIAN TRADE PROMOTION CENTER

(ITPC) LOS ANGELES DALAM MENINGKATKAN
EKSPOR KOPI KE AMERIKA SERIKAT

SKRIPSI

Diajukan Untuk Memenuhi Sebagian
Persyaratan Dalam Menempuh Derajat
SarjanaS-1

IImu Hubungan Internasional

Disusun Oleh :
DITO PRAYUDA
07041182025039

JURUSAN ILMU HUBUNGAN INTERNASIONAL
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS SRIWIJAYA
2025



LEMBAR PERSTUJUAN PEMBIMBING SKRIPSI




HALAMAN PERSETUJUAN TIM PENGUJI




PERNYATAAN ORISINALITAS

LEMBAR PERNYATAAN ORISINALITAS

Saya yang bertanda tangan di bawah im

Nama ©  Dito Prayuda
Nim 07041182025039
Jurusan IImu Hubungan Intemasional

Menyatakan dengan sungguh-sungguh bahwa sknpst yang berjudul " Upaya
Indonesian Trade Promotion Center (1ITPC) Los Angeles Dalam Meningkatkan
Ekspor Kopi Indonesia ke Amerika Serikat " in1 adalah benar-benar karya saya
sendirt dan saya tidak melakukan penjiplakan atau pengutipan dengan cara yang
tidak sesuai dengan etika keilmuan yang berlaku sesual dengan peraturan Menten
Pendidikan Nasional Republik Indonesia Nomor 17 Tahun 2010 tentang
pencegahan dan penyalahgunaan Plagiat di perguruan tinggi. Apabila di kemudian
han, ada pclanggaran yang ditemukan dalam skripsi 1im1 dan/atau ada pengaduan
dan pihak lain terhadap keashan karya ini, saya bersedia menanggung sanksi yang
di jatuhkan kepada saya.

Demikian pernyataan imi dibuat dengan sungguh- sungguh tanpa pemaksaan dari
pihak manapun.

Indralaya, Desember 2025
Yane membuat pemyataan,

/

i. P & MIE '[
TEM
CZAMXOA4D21 3874
Dito Prayuda

07041182025039



HALAMAN PERSEMBAHAN

Alhamdullahirrobbil’alamin. Puji syukur Tiada hentinya saya ucapkan
kepada Allah SWT dan rasulullah SWA atas kehadirat rahmatnya, sehingga skripsi
ini dapat terselesaikan. Dengan rasa syukur dan kerendahan hati karya tulis ini

penulis persembahkan kepada :

1. Almarhum ayahanda tercinta Sihardin. teladan penuh ketulusan dan sosok
yang selalu hidup dalam ingatan dan hati penulis. Meski kini telah tiada , cinta,
doa dan segala pengorbanannya akan selalu menjadi pijakan terkuat dalam
hidup. Setiap bakti dan pencapain ini adalah bentuk bakti agar beliau bangga di
sisi nya. Terima kasih telah menjadi cahaya penuntun, masa kini penulis harus
melangkah sendiri tanpa sosok kehadiran sosok ayah. « penulis rindu tapi beliau
lebih merindukan Allah SWT (beliau harus tau anakmu ini sudah kuat untuk

menggantikan tugas mu sekarang.

2. Ibunda tercinta Yuhaimi. Sosok yang telah memberi doa, cinta, ketulusan, dan
semangat tanpa henti. Walaupun ibu tidak mengenyam pendidikan tinggi,
beliau mampu mengantarkan penulis hingga menjadi seorang sarjana. Kerja
Keras, Pengorbanan, dan dukungan nya adalah motivasi terbesar yang

membuat penulis mampu bertahan hinggi dititik ini.

3. Kakek dan nenek tercinta (alm) A. Khalil dan ( almh) Saimiah. sosok yang
telah memberikan motivasi dan pengalaman, yang telah merawat penulis sejak
kecil dan selalu mendoakan keberhasilan cucu-cucunya .Semoga pencapain ini

menjadi kebanggan dan kebahagian untuk mereka.



4. Kakak tersayang, Yuris hadianto, Sista Indawani, dan Aida Beliyani. Penulis
persembahkan karya ini sebagai bentuk rasa cinta dan tanggung jawab untuk
menjadi contoh dan inspirasi. Terima kasih atas dukungan, serta keceriaan yang

diberikan, yang membuat setiap perjalanan ini menjadi berarti.

5. Dito Prayuda (penulis). Terima kasih atas keberanian untuk berimimpi,
keteguhan untuk berjuang , dan ketangguhan untuk tidak menyerah bahkan
ketika dunia begitu berat. Untuk setiap air mata yang jatuh dalam kesendirian,
untuk setiap malam yang dihabiskan dengan karaguan, dan untuk setiap langkah
kecil meski hati terasa lelah, semua ini tidak akan pernah sia-sia. Skripsi ini
adalah bukti penulis mampu melawan rasa takut, melewati segala batas untuk
mencapai apa yang sebelumya terlihat mustahil, dan tetap percaya pada impian.

Semoga langkah ini menjadi awal dari perjalanan yang lebih baik kedepannya.

6. Kepada pemilik NIM 07031182025039. Sosok yang sangat membantu penulis
dalam menyelesaikan tugas akhir ini. Terima kasih atas segala nasehat, motivasi,
dan rasa cintanya sehingga penulis mampu bertahan. Penulis memintak maaf

pernah membuat you menangis.

Terimah kasih kepada seluruh pihak yang telah memberikan banyak
bantuan baik moril atau meteriil. Semoga Allah SWT membalas segala kebaikan
yang telah diberikan. Aamiin. Skripsi ini menjadi wujud rasa syukur,
penghormatan, dan cinta kepada semua pihak yang telah berperan dalam
perjalanan hidup dan pendidikan penulis.Semoga karya ini dapat membawa

manfaat dan menjadi inspirasi bagi siapa yang membacanya.



ABSTRAK




ABSTRACT

vii



KATA PENGANTAR

Alhamdulillah puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT yang
senantiasa melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya kepada penulis, sehingga dapat
menyelesaikan skripsi yang berjudul "UPAYA INDONESIAN TRADE
PROMOTION CENTER (ITPC) LOS ANGELES DALAM MENINGKTAKAN
EKSPOR KOPI KE AMERIKA SERIKAT". Sebagai bagian dari pemenuhan tugas
akademis dalam mencapai gelar Sarjana Program Studi Illmu Hubungan

Internasional, Fakultas Sosial dan llmu Politik, Universitas Sriwijaya.

Ucapan terima kasih dan penghargaan setinggi-tingginya penulis sampaikan
kepada yang terhormat Bapak Sofyan Effendi, S.IP., M.Si., (Pembimbing I) dan
Miss Maudy Noor Fadhilia, S.H,Int,, MA, (Pembimbing I1) yang telah memberikan
dukungan, pengarahan serta bersedia meluangkan waktu, tenaga dan pikiran untuk
mengarahkan penelitian penulis dari awal hingga akhir penulisan skripsi ini dengan
berbagai bimbingan yang sangat berarti bagi penulis. Ucapan terima kasih juga

penulis sampaikan kepada:

1. Bapak Prof. Dr Taufig Marwa, S.E., M.Si., selaku Rektor Universitas Sriwijaya.

2. Bapak Prof. Dr. Alfitri, M.Si., selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan limu

Politik Universitas Sriwijaya.

3. Bapak Sofyan Effendi, S.IP., M.Si., selaku Ketua Jurusan llmu Hubungan

Internasional Universitas Sriwijaya.
4. Bapak Sofyan Effendi, S.IP., M.Si. selaku dosen pembimbing I skripsi penulis.

5. Miss Maudy Noor Fadhilia, S.H.Int., MA selaku dosen pembimbingb Il skripsi

penulis.

6. Ibu Hoirun Nisyak, S.Pd., M.PD. Selaku dosen pemibimbing akademik penulis.

viii



7. Bapak Muchammad Yustian Yusa,S.S., M.Si selaku dosen penguji penulis, yang
telah memberikan waktu, masukan dan saran, serta arahan terhadap penelitian

penulis.

8. Bapak Ferdiansyah Rivai, S.IP., MA selaku dosen penguji penulis, yang telah

memberikan waktu, masukan dan saran, serta arahan terhadap penelitian penulis.

9. Bapak Muh. Nizar Sohyb, S.IP., M.A. selaku dosen penguji penulis, yang telah

memberikan waktu, masukan dan saran, serta arahan terhadap penelitian penulis.

10. Bapak Kumara Jati selaku kepala Indonesian Trade Promotion Center (ITPC)
Los angeles yang telah memberi waktu, arahan, dan saran, serta masukan terhadap
penelitian penulis.

Dengan segala kerendahan hati, penulis menyadari bahwa skripsi ini masih
jauh dari kesempurnaan. Oleh karena itu, saran dan kritik yang membangun sangat
diharapkan demi perbaikan di masa mendatang. Akhir kata, penulis berharap
semoga Allah SWT. berkenan membalas segala kebaikan semua pihak yang telah
membantu dalam penyusunan skripsi ini. Semoga karya ini dapat memberikan
manfaat bagi pengembangan ilmu pengetahuan serta menjadi referensi yang

berguna bagi pembaca.

Indralaya, 17 Maret 2025

Dito Prayuda
07041182025039



DAFTAR ISI

HALAMAN PERSETUJUAN PEMBIMBING SKRIPSL... ......ccccccooviiiiinninnne I
HALAMAN PERSETUJUAN TIM PENGUJI ... i
LEMBAR PERNYATAAN ORISINALITAS.......ccccooiiieee e i
HALAMAN PERSEMBAHAN ...t v
ABSTRAK .t ne e Vi
ABSTRACT ... . s vii
KATA PENGANTAR ..ottt e viii
DAFTAR TABEL ... vii
DAFTAR GAMBAR ...ttt XV
BAB | 1
PENDAHULUAN ...ttt 1
L1Latar BelaKang .......cccoooveiiiiicc et 1
1.2 RUMUSAN MaSAIAN........c..oiiiii e 10
1.3 TUJuaN PeNelItIAN ........c.oeiiiiiiiieiiseee e 10
1.4 Manfaat Penelitian .........cccoooiiiiiiiiiie e 10
1.4.1 Manfaat TEOMTIS .....cueiviiiiiiiiiee e 10
1.4.2 Manfaat Praktis ...........cccoviiiiiiiiicieeeee s 11
BAB T ottt 12
TINJAUAN PUSTAKA ettt 12



2.1 Penelitian TerdahUIU ..., 12

2.2 LaNdASAN TEOM ..c.veuiiiiteieiieie ettt 16
2.2.1 Diplomasi KOMErSIal .........cccccveiiiieiieiie e 16

2.3 Kerangka PemiKIran ...........cocooiiiiiiiiiiiecesese s 21
2.4 ArgUMEN ULAMA. ....ceeiiiiiiiieie e 23
BAB T e 24
METODE PENELITIAN ... 24
3.1 Desain PeNEIITIAN .......coviieiieieieiee e 24
3.2 DEfiNiST KONSEP ....veiiiiiiieiieie ettt 24
3.3 FOKUS PeNEIILIAN. ........coviiiieiieieiec e 25
B4 UNITANGLISIS ... 27
3.5JeniS SUMDEE DALA .....cveiiiiiieieiieseeie e 28
3.6 Teknik Pengumpulan Data............cccovveieiieiice e 29
3.7 Teknik Keabsahan Data...........cccceririniiiiiiienese e 30
3.8 Teknik ANaAliSiS DAL .........cceiveiriiiieisiiiesieesieste e 30
3.9 JadWal PENEIITIAN .......ooiiieieiieiee e 31
3.10 Sistematika PeNelitian...........ccooiieiiiiiiiiie e 32
BAB V1 e 34
GAMBARAN UMUM ...t 34
4.1 Indonesian Trade Promotion Center (ITPC) Los Angeles..........c.cccvenee.ne. 34
4.2 Perkembangan Kopi INAONESIA ..........ccooviiiiiiiiiieicseeee e 43
4.2.1 Sejarah Kopi INAONESIA .......ccveiiiiiieiie e 43

Xi



4.2.2 Kopi Sebagai Komuditas Ekspor Indonesia...........ccccceevvevviiieivesinennnnn, 46

4.2.3 Peranan Kopi INAONESIA .........cccoiiiiiieieieiesie e 52

4.3 Amerika Serikat Merupakan Pangsa Pasar Kopi Indonesia..............cc........ 53
4.3.1 Karakateristik Bisnis di Amerika Serikat...........cccocovvrivenienieiinnennenn 53

4. 3.2 Trend Minum Kopi Amerika Serikat ............ccocooviiiieiininiiiiiiens 54

4. 3. 3 Pasar Kopi Amerika Serikat serta Keuntunganya Untuk Indonesia.. 57
BAB Vet bbb 59
HASIL DAN PEMBAHASAN.......oooi it 59
5. 1 Kepentingan Pemerintah ............c.ooeiieiiiiie i 59
5. L. L INEEIHGENCE ... e 60
5.1.2 Networking and public Relation.............c.ccocviiininincieee 62
5.1.3 Contract negositiatorof implementation ...........ccccooereveninineneienenn 66
5.1.4 Problem SOIVING ......ccooiiiiiiieee e 71

5.2 Kepentingan bisnis (Business ODJECLIVES) .......cccvcvveiieerieiiieiecie e 71
5.2.1 Trade Promotion ........cccoiiiiiininieiese e 72
5.2.2 Promotion of foregn direct invesment (FDIS) .........ccccoevvivieiieiciieenn, 73
5.2.3 Co- opertionsin science and technology .........c.cccccveveiieieicc e 76
5.2.4 Promotion Of tOUFISM .......cciiiiiiieieese e 79
5.2.5 Advocacy for national businnes community.............cccocevviieiieeiecieenn, 81
BAB VI ..ottt ettt 85
PENUTUP ..ottt sttt et re st e nneena e e e 85
6. L KESIMPUIAN ..o 85
I ST L [T 87
DAFTAR PUSTAKA ...ttt 88
LAMPIRAN ..ottt ettt ettt ettt sttt srenneeneas 91

Xii



DAFTAR TABEL

Tabel 1.1 Jumlah Produksi Kopi Indonesia Tahun 2017-2022 (Ton) .........ccceee.... 4
Tabel 1. 2 Angka ekspor kopi Indonesia ke Amerika Serikat 2015-2022.............. 7

Tabel 1. 3 demografi konsumen Amerika Serikat............ccccovevriiiieniniinin e 8

Tabel 2. 1 Penelitian Terdanulu ............coooveiiiiiiniiee e 12
Tabel 3. 1 FOKUS PENEITIAN ........ocuiiiiiiiiiieeee s 25
Tabel 4. 1 Perbandingan Kopi Arabika dan Robusta.............ccccceeiieeieiiecicvieeciee 46
Tabel 4. 2 provinsi Pengahasil Kopi Di INONESIA...........ccooveiereneniniiieieieee 47
Tabel 4.3 Indikasi Geografis Kopi INdOnesia...........cccccveveiveiecic i 51

xiii



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1 Value Chain of Commercial Diplomacy............ccccceoeiiienininininnns 17
Gambar 4.1 Peta Penyebaran Kopi.......c.ccooveveiieieiie e 43
Gambar 4.2 Pabrik Penyortiran Kopi Di JAWa ..........cccoviiiiiiiiiciciescscsesees 44
Gambar 5. 1 Partisipan Ke-15 Gelaran Specialty EXPO .........cccccooiiiiniiniiniennnn 62

Gamabr 5. 2 ITPC Bekerjasama Dengan Fungsi Penerangan Sosial dan Budaya.65

Gambar 5. 3 Transaksi indonesia — AS di Berbagai Bidang ............c.ccccvcenvninene 68

Xiv



BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Indonesia merupakan sebuah negara kepulauan yang berada di daerah garis
khatulistiwa. Kondisi ini membuat Indonesia beriklim tropis sehingga dikaruniai
tanah yang subur dan kaya akan sumber daya alam dan hasil pertanian yang
melimpah. Beberapa hasil pertanian yang paling besar produksinya di Indonesia

meliputi karet, kelapa sawit, kakao dan kopi. (Kementan, 2018).

Kopi adalah salah satu komoditas utama dalam industri perkebunan yang
berperan penting bagi Indonesia dalam meningkatkan pendapatan nasional dan
devisa negara. Sebagai negara agraris, sektor perkebunan jelas menjadi pilar utama
yang mendukung perekonomian Indonesia. Kontribusi sektor ini tercermin dari nilai
ekspor komoditas perkebunan Indonesia yang pada tahun 2015 mencapai Rp
311,138 triliun. Indonesia memiliki sejarah panjang dalam produksi kopi dan diakui
sebagai salah satu negara penghasil kopi tertua. Tanaman kopi yang dibudidayakan
dalam jumlah besar di Indonesia tidak hanya menjadi komoditas ekspor, tetapi juga
menjadi simbol persaingan agribisnis Indonesia. Amerika Serikat adalah pasar
ekspor kopi terbesar Indonesia. Meski Indonesia mengekspor kopi dalam jumlah
besar ke Amerika Serikat, proses ekspor tersebut masih menghadapi berbagai

tantangan. (Sheldina, 2019).



Indonesia, dengan sumber daya alam yang melimpah, berupaya
meningkatkan devisa negara melalui kerja sama dengan berbagai negara di seluruh
dunia, dengan cara mengekspor sebagian dari sumber daya alam yang dimilikinya
yang memiliki nilai jual tinggi ke luar negeri. Melalui ekspor produk-produk
tersebut, diharapkan penjualannya dapat meningkat. Selain itu, para importir juga
akan menyadari bahwa Indonesia mampu memproduksi barang berkualitas tinggi

dengan karakteristik khas yang tidak kalah saing dengan produk luar negeri.

Sebagai sumber pendapatan petani kopi, sumber devisa negara, dan penghasil
bahan baku industri, kopi memainkan peran penting dalam perekonomian
Indonesia. Ini juga menciptakan lapangan kerja melalui proses pengolahan,
pemasaran, dan perdagangan (impor dan ekspor). Produk perkebunan, kopi,
memiliki peluang di pasar domestik dan internasional. Sejak tahun 1984, volume
ekspor kopi Indonesia selalu menduduki peringkat pertama di dunia untuk kopi
jenis Robusta, setelah Brazil dan Kolombia. 94% kopi Indonesia adalah Robusta,
dan sebagian besar adalah Arabika.

Adanya perdagangan di pasar internasional, ada peningkatan signifikan dalam
produktivitas, seperti yang dikemukakan oleh Rodriguez (2014), serta peluang
besar untuk meningkatkan produktivitas dan kesejahteraan secara keseluruhan,
sebagaimana disebutkan oleh Kasahara & Lapham (2013). Dalam konteks
perdagangan internasional, aspek yang krusial adalah impor dan ekspor. Salah satu
aspek pentingnya adalah ekspor, karena ini berkontribusi pada pemasukan devisa,
menciptakan lapangan kerja yang mengurangi tingkat pengangguran, dan juga
menjadi salah satu sumber pajak terbesar bagi Indonesia. Selain itu, dari perspektif

perusahaan, perusahaan eksportir cenderung memiliki



pengaruh politik yang lebih besar dibandingkan perusahaan importir, seperti yang
dicatat oleh Yasar (2013). Indonesia adalah negara dengan Indonesia merupakan
produsen kopi terbesar di dunia, peringkat keempat setelah Brazil, Vietham dan
Kolombia (ICO 2019), dengan luas budidaya kopi sekitar 1,2 juta hektar. Produksi
kopi di Indonesia dan negara-negara penghasil kopi lainnya didominasi oleh
perkebunan rakyat atau petani kecil, sehingga mempengaruhi kuantitas dan kualitas
produksi perkebunan kopi. Dalam perkembangan industri kopi, produksi dari hulu
hingga hilir melibatkan pekerja dan petani kecil yang bergantung pada produksi
kopi dan menunjang alur produksi kopi, (BPS, 2019) Oleh karena itu, pengelolaan
produksi kopi yang buruk akan berdampak pada perekonomian. pekerja atau petani

kecil yang bergantung pada manfaat produksi kopi.

Upaya diplomasi kopi telah meningkatkan permintaan kopi Indonesia di pasar
global. Sekarang diminati baik di pasar domestik maupun internasional, seperti
yang ditunjukkan oleh meningkatnya permintaan kopi Indonesia di luar negeri,
yang menjadikan Indonesia sebagai salah satu negara penghasil kopi terkemuka di
dunia. Ekspor kopi Indonesia saat ini menempati peringkat keempat, di belakang
Brazil, Vietnam, dan Kolombia (ICO, 2021). Volumenya meningkat sekitar 28
persen pada tahun 2019, mencapai 355 ribu ton, dibandingkan dengan 277 ribu ton

pada tahun sebelumnya (BPS, 2019).



Tabel 1.1

Jumlah Produksi Kopi Indonesia Tahun 2017-2022 (Ton)

Tahun Jumlah (ton)
2017 716,10
2018 756
2019 752,5
2020 762, 4
2021 786, 2
2023 794,8

Sumber Badan Statistik Indonesia (telah di diolah)

Berdasarkan tabel 1.1 bahwasanya tingkat produksi kopi Indonesia setiap
tahun 2022, produksi kopi Indonesia mencapai 794,8 ribu ton, mengalami
peningkatan sekitar 1,1% dibandingkan dengan tahun sebelumnya. Selama
beberapa tahun terakhir, produksi kopi di Indonesia mencapai puncaknya pada
tahun 2021. Sementara itu, produksi kopi terendah tercatat pada tahun 2017 dengan
jumlah sebanyak 716,10 ribu ton, diikuti oleh 756 ribu ton pada tahun 2018.
Produksi kemudian meningkat secara berturut-turut pada tahun 2019 dan 2020,
mencapai masing-masing 752,5 ribu ton dan 762,4 ribu ton. Pada tahun 2021,

produksi kembali meningkat menjadi 786,2 ribu ton.

Kopi yang diekspor ke Amerika Serikat mencakup biji kopi mentah dan kopi
serbuk olahan. Namun, ekspor kopi Indonesia, yang mayoritas berupa biji kopi
mentah, harus bersaing ketat dengan produk kopi dari Brasil, Kolombia, dan

Vietnam di pasar Amerika. Persaingan yang tinggi serta standar kualitas yang ketat



menuntut Indonesia untuk lebih giat mempromosikan kopi di Amerika Serikat
sekaligus meningkatkan nilai tambah produk sebelum diekspor. Nilai impor kopi
Amerika Serikat meningkat 10% dari tahun 2016 ke 2017, yaitu dari US$5,6 miliar
menjadi US$6,1 miliar. Amerika Serikat dikenal sebagai negara dengan tingkat
konsumsi kopi tertinggi sejak 2012, dengan 68% penduduk berusia 18 tahun ke atas
mengonsumsi kopi setiap hari pada tahun 2018, meningkat dari 62% pada 2017
(Asosiasi Kopi Nasional, New Orleans). Tren peningkatan konsumsi kopi harian di
Amerika Serikat ini membuka peluang besar bagi Indonesia sebagai salah satu dari

lima produsen kopi terbesar di dunia (Shertina, 2019).

Pemerintah Indonesia dipaksa untuk mengambil tindakan strategis untuk
mendorong ekspor kopi karena ketergantungannya pada komoditas perkebunan,
termasuk kopi, untuk memperkuat ekonomi dan menghasilkan devisa negara. Salah
satu upaya kebijakan luar negeri Indonesia adalah diplomasi kopi, yang digunakan
untuk menghadapi persaingan di pasar ekspor kopi internasional dan sebagai cara

untuk mempromosikan kopi Indonesia di Amerika Serikat.

Berdasarkan total surplus perdagangan internasional Indonesia, terlihat
bahwa Amerika Serikat memberikan kontribusi surplus terbesar bagi perekonomian
Indonesia. Dalam konteks hubungan dagang, Amerika Serikat menjadi mitra
dagang terbesar ketiga bagi Indonesia, setelah Tiongkok dan Jepang. Neraca
perdagangan Indonesia dengan Amerika Serikat menunjukkan angka yang positif,
dengan komoditas ekspor nonmigas seperti karet, tekstil, pakaian jadi, alas kaki,

dan produk elektronik mendominasi perdagangan bilateral.



Amerika Serikat merupakan salah satu mitra perdagangan terkunci bagi
Indonesia, dengan upaya terus-menerus untuk memperkuat dan memelihara
hubungan bilateral. Mereka berkomitmen untuk mendukung kemakmuran
Indonesia dan memperjuangkan keberadaan kawasan Indo-Pasifik yang bebas dan
terbuka, memungkinkan negara-negara termasuk Indonesia, untuk mengejar
pertumbuhan ekonomi yang sesuai dengan standar hukum internasional dan prinsip
persaingan yang sehat. Melalui investasi serta hubungan perdagangan yang kuat,
terbuka berbagai peluang untuk menciptakan lapangan kerja dan mendorong
pertumbuhan ekonomi demi kesejahteraan warga negara (Tarigan & Ardhaneswari,

2023).

Indonesia menerapkan strategi diplomasi yang signifikan untuk mencapai
tujuannya di Amerika Serikat. Salah satu langkahnya adalah mendirikan Indonesian
Trade Promotion Center (ITPC) di Los Angeles dan Chicago, yang diharapkan
dapat mendukung peningkatan perdagangan dengan Amerika Serikat. ITPC
memiliki peran strategis dalam mendukung kepentingan nasional Indonesia di luar
negeri, termasuk sebagai perwakilan pemerintah dalam menyediakan informasi
pasar, melaksanakan kegiatan promosi, memfasilitasi kerja sama perdagangan,
mendukung penetrasi pasar, melakukan analisis pasar (business intelligence), serta
membantu memperkuat hubungan dagang antara Indonesia dengan negara-negara

di Asia, Amerika, Afrika, Australia, dan Eropa.



Tabel 1.2

Angka ekspor kopi Indonesia ke Amerika Serikat 2015-2022

Tahun Berat Bersih
(ton)
2015 65.481. 3
2016 67.309. 2
2017 63.237. 6
2018 52.083. 5
2019 58.666. 2
2020 54.473. 7
2021 57.694,0
2022 55.810,1

Sumber Badan Pusat Statistik 2023 (Telah di olah)

Dari tabel diatas bahwasanya ekspor kopi Indonesia berdasarkan jumlah
berat bersih satuan ton yang di ekspor ke Amerika Serikat, Adanya penurunan dari
67.309, 2 ton di tahun 2017 menurun di tahun 2016 berjumlah 63.237, 6 ton,
penurunan ini berlanjut di tahun 2018 menjadi 52.083, 5ton dan pada tahun 2019 -
2022 mengalami kenaikan. ekspor kopi Indonesia ke Amerika Serikat tersebut yang
cenderung menurun, terdapat sebuah gap yang dapat diteliti terkait kecenderungan
menurunnya angka ekspor kopi Indonesia ke Amerika Serikat. Penelitian ini akan
berusaha untuk menjelaskan sisi diplomasi ekonomi dalam upaya pemerintah
Indonesia dalam meningkatan ekspor kopi Indonesia ke Amerika Serikat, yang
dimana sudah diketahui melalui angka ekspor yang cenderung menurun dalam

periode 2017-2022, peneliti akan melihat lebih dalam terkait upaya diplomasi



ekonomi yang sudah dilakukan pihak Indonesia terhadap Amerika Serikat dan
aktor-aktor yang terlibat, guna mengetahui pengaruh dari upaya diplomasi ekonomi
yang telah dijalankan oleh Indonesia untuk mendorong ekspor komoditas kopinya

ke Amerika Serikat.

Amerika merupakan salah satu konsumen kopi terbesar di dunia,
menjadikannya pasar potensial untuk ekspor biji kopi Indonesia. Pada periode
2002-2006, volume ekspor kopi Indonesia ke Amerika Serikat meningkat hingga
157,4%. Namun, pada periode 2006-2008, volume ekspor kopi Indonesia ke
Amerika Serikat mengalami penurunan sebesar 22,5%. Fluktuasi nilai ekspor ini
diperkirakan disebabkan oleh berbagai faktor, seperti harga rata-rata kopi, nilai
tukar Rupiah terhadap Dolar AS, pendapatan di Amerika Serikat, dan tingkat

konsumsi kopi di negara tersebut.

Tabel 1.3 demografi konsumen Amerika Serikat

Kelompok | Persenatse
usia konsumen
(tahun)
40-59 38,7%
60-79 28,2%
25-39 24,7%
13-24 14,3%

Menurut data dari International Trade Center, tren impor kopi di AS

diperkirakan akan terus meningkat sejak tahun 2012. Hingga tahun 2017, konsumsi



kopi per kapita di AS diprediksi naik sekitar 0,2% setiap tahunnya. Berdasarkan
survei yang dilakukan oleh NCDT (National Coffee Drinking Trends) pada tahun

2012, demografi konsumen kopi di AS adalah sebagai berikut:

Amerika Serikat dan Indonesia sudah menjalin hubungan bilateral yang baik
selama tujuh dekade, pada 28 Desember 1949 disahkan Kedutaan Besar Amerika
Serikat di Jakarta, dengan demikian hubungan diplomasi Amerika Serikat dengan
Republik Indonesia secara resmi dibuka (Kemlu RI, 2019). Indonesia memiliki
perangkat diplomasi di Amerika Serikat diantaranya, Kedutaan Besar di
Washington D.C, dan juga Konsulat Jenderal Republik Indonesia di beberapa kota
seperti KJRI Los Angeles, KIRI Houston, KJRI San Francisco, KJRI New York,
dan KJRI Chicago. Amerika Serikat sebagai negara adidaya melancarkan politik
luar negerinya dengan melebarkan sayap kerjasama luar negerinya dengan negara
negara berkembang untuk mengamankan kepentingannya, dengan cara
mengadakan kerjasama di berbagai bidang. Dalam perkembangan hubungannya
Amerika Serikat dan Indonesia mencakup berbagai sektor kerjasama ekonomi dan
perdagangan. Indonesia memiliki komoditas kopi yang dibutuhkan oleh Amerika

Serikat, Indonesia membutuhkan devisa pendapatan.

Program promosi ekspor mencakup sejumlah aktivitas yang meliputi
periklanan, pemasaran di toko, promosi perdagangan, serta penyediaan jaminan
kredit dan bantuan teknis, yang ditujukan kepada berbagai pasar. Dalam
penelitiannya, mereka juga menemukan bahwa kesuksesan program promosi ekspor
terletak pada desain yang efektif dalam mencapai konsumen, seperti melalui

komunikasi melalui media massa, guna meningkatkan kesadaran konsumen akan



produk yang dipromosikan dan membangun hubungan yang erat antara penjual dan
distributor. Di Indonesia, sebagai negara pengekspor kopi, berbagai program
promosi ekspor dijalankan melalui kerjasama antara lembaga-lembaga terkait,
dengan tujuan meningkatkan kinerja ekspor terutama ke pasar ekspor tradisional

seperti Amerika Serikat.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan penjelasan sebelumnya, komoditas kopi Indonesia memiliki
banyak hal yang menarik untuk diteliti. Fokus penelitian ini terutama terletak pada
impor kopi Indonesia dari Amerika Serikat. Akibatnya, pertanyaan yang harus
dijawab dalam penelitian ini adalah:

Adapun yang menjadi rumusan masalah penelitian ini adalah; Bagaimana
upaya Indonesian Trade Promotion Center (ITPC) dalam meningkatkan ekspor

kopi Indonesia ke Amerika Serikat?

1.3 Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah di atas, penelitian ini bertujuan untuk
menyelidiki cara Upaya Pusat Promosi Perdagangan Indonesian Trade Promotion
Center (ITPC) Los Angeles dapat membantu meningkatkan ekspor kopi Indonesia

ke Amerika Serikat.
1.4 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat penelitian ini adalah sebagai berikut :

1.4.1 Manfaat Teoritis
Manfaat teoritis merujuk pada keuntungan yang terkait dengan

pengembangan pengetahuan akademis. Harapannya, hasil penelitian ini dapat

10



menjadi referensi yang berguna bagi perkembangan akademis, terutama

dalam program studi IImu Hubungan Internasional.

1.4.2 Manfaat Praktis
Manfaat praktis merupakan manfaat secara langsung dari hasil

penelitian, pada penelitian ini manfaat praktis tersebut diantaranya:

A. Bagi penulis dapat meningkatkan wawasan tentang peran pemerintah
Indonesia melalui Indonesian Trade Promotion Center (ITPC) selaku
lembaga negara dibawah Kementerian Perdagangan Republik Indonesia

dalam meningkatkan ekspor produk kopi ke Amerika Serikat.

B. Bagi masyarakat hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan
informasi kepada masyarakat sebagai bentuk wawasan baru yang lebih luas
lagi mengenai dunia internasional terutama di bidang sektor perdagangan

global.

C. Bagi pemerintah penelitian ini diharapkan menjadi masukan bagi
pemerintah untuk mengevaluasi, memperbaiki dan memaksimalkan tentang
strategi promosi produk kopi ke Amerika Serikat. Dengan melihat kondisi dan
tantangan yang ada maka strategi yang baik kedepannya perlu menjadi fokus
utama pemerintah melalui ITPC agar memberi dampak positif terhadap

peningkatan ekspor kopi ke Amerika Serikat.
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