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SUMMARV

ANDHIKA PUTRI. Analysis of Farmer's Bchaviors on Swamp Rice 

Pemulutan Ulu Village Pcmulutan Sub District Ogan Ilir District

MERYSK.A

Marketing in

(Supcrvised by SRIAl I and RISWANI).

The objectives of this research are 

rice marketing, and to identify any factors that influence farmer’s behaviors on

to analyze farmer's behaviors of swamp

swamp rice marketing.

Research was conducted by case study of swamp rice farmers in Pemulutan 

Ulu village sub district Pemulutan district Ogan Ilir. Data was collected on June 

2005. Samples was taken by using random sampling method among thirty farmers 

from 1540 member of population in Pemulutan Ulu village sub district Pemulutan

district Ogan Ilir. Primary data was collected by interviewing the farmers assisted by

questioners. Secondary data was gathered from related govemmental institutions.

Data was analyzed by tabulation and scores computation, and then was described

descriptively. Chi Square method was used to analyze the influence of those factors

to the farmer’s behaviors.

The research shows that farmers have adequate knowledges, attitudes, and 

abilities to market the swamp rice. Chi Square method results showed factors that 

influence the farmer’s behaviors in marketing swamp rice are education, family, 

property, and experience while information factor did not influence farmer's 

behaviors in marketing swamp rice in Pemulutan Ulu village sub district of 

Pemulutan district of Ogan Ilir.



RINGKASAN

MERYSKA ANDHIKA PUTRI. Analisis Tingkat Perilaku Petani dalam 

Memasarkan Produksi Padi Lebak di Desa Pemulutan Ulu Kecamatan Pemulutan 

Kabupaten Ogan Ilir (Dibimbing oleh SRIATI dan RISWANI).

Penelitian bertujuan untuk menganalisis perilaku petani dalam memasarkan 

produksi padi lebak dan mengidentifikasi faktor-faktor yang mempengaruhi perilaku 

petani dalam memasarkan produksi padi lebak.

Penelitian dilakukan dengan adalah metode studi kasus terhadap petani padi 

lebak di Desa Pemulutan Ulu. Pengumpulan data di lapangan dilakukan pada bulan 

Juni 2005. Penarikan contoh dilakukan dengan metode acak sederhana. Diambil tiga 

puluh orang petani padi lebak di Desa Pemulutan Ulu dari populasinya 1540 orang. 

Pengumpulan data primer dilakukan dengan wawancara langsung kepada responden 

dengan bantuan daftar pertanyaan (kuisioner). Data sekunder diperoleh dari instansi 

atau lembaga yang berhubungan dengan penelitian ini. Data yang diperoleh diolah 

secara tabulasi dan perhitungan skor yang kemudian diuraikan secara deskriptif.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa petani memiliki pengetahuan, sikap, 

dan keterampilan yang cukup baik dalam memasarkan produksi padi lebak. Hasil uji 

Chi Square (X“) menunjukkan bahwa faktor-faktor yang mempengaruhi perilaku 

petani dalam memasarkan produksi padi lebak adalah pendidikan, keluarga, lahan, 

dan pengalaman sedangkan faktor informasi tidak mempengaruhi perilaku pelani 

dalam memasarkan produksi padi lebak di Desa Pemulutan Ulu.
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H
I. PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Pangan merupakan salah satu kebutuhan manusia yang sangat mendasar, 

dianggap strategis dan mencangkup hal - hal yang bersifat emosional dan bahkan 

politis. Terpenuhinya kebutuhan pangan secara kuantitas dan kualitas merupakan hal 

yang sangat penting sebagai landasan pembangunan manusia Indonesia seutuhnya 

dalam jangka panjang. Dalam pembangunan nasional, sektor pertanian pangan

menempati prioritas yang penting. Hal ini tercermin dari berbagai intervensi yang

dilakukan pemerintah di sektor pangan terutama beras (Amang. 1994).

Sektor pertanian di Indonesia semakin dirasakan penting bagi bangsa 

Indonesia karena sektor pertanian mampu menyediakan lapangan kerja, serta mampu 

mendukung munculnya industri yang berbahan baku pertanian (Soekartawi, 1996).

Usaha peningkatan produksi pertanian harus didasari oleh adanya usaha 

mempengaruhi petani. Petani harus dididik dan dibimbing agar ikut aktif merubah 

cara usahataninya dengan cara yang lebih baik. Petani harus diberi ilmu dan

teknologi pertanian yang sesuai dengan tingkat kemampuan petani yang untuk itu 

diperlukan cara berkomunikasi yang lepat tanpa paksaan, agar petani yakin akan 

kegunaan hal - hal tersebut (Samsudin, 1987).

Langkah terakhir dalam proses penangan pasca panen adalah pemasaran

hasil, yaitu merupakan kegiatan yang ditujukan untuk menyampaikan barang dari 

titik produksi sampai titik konsumsi sehingga diperoleh nilai berupa uang sebagai 

pendapatan usahatani. Di dalam penanganan pemasaran hal - hal yang harus



mendapat perhatian adalah penentuan harga komonditi sesuai dengan kelas (grade). 

dan jalur - jalur tata niaga, atau pemasarannya (Cahyono. 1995).

Pemasaran adalah suatu sistem keseluruhan dari kegiatan bisnis yang 

ditujukan untuk merencanakan, menentukan harga, mempromosikan, 

mendistribusikan barang dan jasa yang memuaskan kebutuhan, baik kepada pembeli 

yang ada maupun pembeli yang potensial. Dapat pula dikatakan bahwa pemasaran 

terdiri atas serangkaian prinsip - prinsip untuk memilih pasar sasaran (target pasar), 

mengevaluasi kebutuhan konsumen, mengembangkan barang dan jasa pemuas 

keinginan, memberi nilai kepada konsumen dan laba bagi perusahaan (Sumami dan

serta

Soeprihanto, 1993).

Perilaku petani merupakan pola tingkah laku dari petani yang meliputi 

pengetahuan, sikap dan keterampilan. Perilaku petani sehubungan dengan pemasaran 

usahatani padi lebak meliputi pengetahuan petani mengenai cara memasarkan hasil 

produksi padi (produsen) dan lembaga pemasaran. Baik petani maupun lembaga 

pemasaran dalam menyesuaikan dengan pasar, mereka melakukan pembelian atau 

penjualan terhadap komoditi yang diperdagangkan (Saefuddin. 1982).

Perilaku petani dalam memasarkan produksi padi lebak merupakan 

tingkah laku petani yang hakikatnya mempunyai motif ekonomi yaitu memperoleh 

penghasilan sebesar-besarnya. Perilaku tersebut meliputi pengetahuan, sikap, dan 

keterampilan.

semua

Desa Pemulutan Ulu merupakan sentral produksi padi/beras yang ada di 

wilayah Kabupaten Ogan Ilir dengan produksi padi sebesar 900 ton pada tahun 2003 

(Yulistina, 2004) sehingga sangat representatif bila desa tersebut dijadikan sebagai
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objek penelitian untuk menganalisis tingkat perilaku petani dalam memasarkan 

pfoduksi padi Iebak.

B. Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian pada latar belakang permasalahan yang menarik untuk

diteliti yaitu :

1. Bagaimana perilaku petani dalam memasarkan produksi padi Iebak di Desa 

Pemulutan Ulu Kecamatan Pcmulutan Kabupaten Ogan Ilir.

2. Faktor - faktor apa saja yang mempengaruhi perilaku petani dalam memasarkan 

produksi padi Iebak di Desa Pemulutan Ulu Kecamatan Pemulutan Kabupaten

u Ogan Ilir.

C. Tujuan dan Kegunaan

Tujuan yang ingin dicapai pada penelitian ini adalah :

1. Menganalisis perilaku petani dalam memasarkan produksi padi Iebak di Desa 

Pemulutan Ulu Kecamatan Pemulutan Kabupaten Ogan Ilir.

2. Mengidentifikasi faktor - faktor yang mempengaruhi petani dalam memasarkan 

produksi padi Iebak di Desa Pemulutan Ulu Kecamatan Pemulutan Kabupaten 

Ogan Ilir.

Hasil penelitian ini diharapkan dapat berguna sebagai tambahan informasi 

untuk petani dalam berusahatani padi Iebak serta sebagai acuan peneliti selanjutnya 

yang berhubungan dengan masalah ini.
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