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SUMMARY

FRISCA OKTAVIANI. Impact Analysis Of Marketing Mix Strategies On
Physical Value In The Sales Volume Of Packaged Rice Products At Pt Jaya Agro
Persada South Sumatra (Supervised by ANDY MULYANA).

Sales volume is an achievement of sales which is quantitatively expressed in
terms of physical or units or volume in a product. The ups and downs of a sale can
be seen from the units, kilograms, liters of product sales, sales volume can also be
said to be a measure that shows the amount of goods and services that have been
sold, this is intended in economic value. Sales volume greatly affects the size and
size of the profit to be obtained. The marketing mix is a series of tools used by
companies to pursue their target company goals, consisting of 7P, namely product,
price, promotion, place, process, physical facilities and people or personality. The
objectives to be achieved in this research are as follows: (1) Identify the
marketing mix strategy for packaged rice products (2) analyze the influence of the
marketing mix on the sales volume of packaged rice products (3) Calculate the
amount of profit obtained by PT Jaya Agro Persada from the production of
packaged rice products that are marketed. This research was conducted at PT Jaya
Agro Persada located in Babatan Saudagar village, Pemulutan sub-district, Ogan
Ilir district, South Sumatra province, using the case study method, sampling using
the census method, data processing using SPSS and Excel. The sales volume
made at PT Jaya Agro Persada for the three products differs based on the weight
of the type of rice. the use of the marketing mix, namely 7P, in this company on
the sales volume of packaged rice. The production of packaged rice, discounts,
distributors, employees and distribution processes show a positive direction
towards sales volume while promotion and packaging production show a negative
direction towards sales volume.
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RINGKASAN

FRISCA OKTAVIANI. Analisis Pengaruh Strategi Bauran Pemasaran Terhadap
Nilai Fisik Dalam Volume Penjualan Produk Beras Kemasan di PT Jaya Agro
Persada Sumatera Selatan (Dibimbing oleh ANDY MULYANA).

Volume penjualan merupakan pencapaian penjualan yang dinyatakan
secara kuantitatif dalam bentuk fisik atau unit atau volume dalam suatu produk.
Naik turunnya suatu penjualan dapat dilihat dari unit, kilogram, liter penjualan
produk, volume penjualan juga dapat dikatakan sebagai suatu ukuran yang
menunjukkan jumlah barang dan jasa yang telah terjual, hal ini di maksudkan
dalam nilai ekonomis. Volume penjualan sangat mempengaruhi besar kecilnya
laba yang akan diperoleh. Bauran pemasaran merupakan serangkaian alat yang
digunakan perusahaan untuk mengejar target tujuan perusahaan, yang terdiri dari
7P, yaitu produk, harga, promosi, tempat, proses, fasilitas fisik dan orang atau
personal. Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:
(1) Mengidentifikasi strategi bauran pemasaran produk beras kemasan (2)
Menganalisis pengaruh bauran pemasaran terhadap volume penjualan produk
beras kemasan (3) Menghitung besarnya laba yang diperoleh PT Jaya Agro
Persada dari hasil produksi produk beras kemasan yang dipasarkan. Penelitian ini
dilakukan pada PT Jaya Agro Persada yang berlokasi di Desa Babatan Saudagar,
Kecamatan Pemulutan, Kabupaten Ogan Ilir, Provinsi Sumatera Selatan, dengan
menggunakan metode studi kasus, pengambilan sampel dengan metode sensus,
pengolahan data menggunakan SPSS dan Excel. Volume penjualan yang
dilakukan di PT Jaya Agro Persada untuk ketiga produk tersebut berbeda
berdasarkan berat jenis beras. penggunaan bauran pemasaran

Kata Kunci: bauran pemasaran, beras kemasan, keuntungan, pemasaran beras,
volume penjualan
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Indonesia merupakan salah satu negara dengan lahan pertanian yang sangat
luas, memiliki sumber daya alam lainnya yang berlimpah serta didukung oleh
iklim yang bagus untuk perkembangan usaha pertanian, oleh karena itu indonesia
memiliki potensi yang besar untuk pengembangan produk pertanian dan memiliki
peranan penting dari keseluruhan perekonomian nasional, sehingga sektor
pertanian diharapkan dapat berperan dalam meningkatkan kesempatan kerja,
meningkatkan nilai gizi, ketahanan pangan serta menurunkan angka kemiskinan.
Penduduk indonesia mengkonsumsi hasil dari pertanian mereka sebagai bahan
makanan pokok. Oleh karena itu pertanian di indonesia perlu di tingkatkan dengan
semaksimal mungkin (Rhofita, 2022).

Beras merupakan salah satu komoditi pangan serta mempunyai peranan
penting dari berbagai sisi, diantaranya konsumen, produsen, pemerintah serta
masyarakat. Beras merupakan makanan pokok bagi sebagian besar orang di asia
tenggara. Bagi masyarakat yang ada di indonesia, beras merupakan bahan utama
sebagai konsumsi pangan yang sangat dibutuhkan oleh masyarakat. Beras juga
memiliki peran sebagai pangan pokok tunggal, bukan hanya sebagai bahan pokok
utama. Ditunjukan sebagai sumber daya alam dimana bertugas sebagai penunjang
penyediaan, sehingga makin banyak konsumsi beras yang ada maka akan
meningkatkan jumlah produksi beras, konsumsi beras di indonesia akan semakin
meningkat seiring dengan laju pertumbuhan penduduk yang ada di indonesia
(Rohman dan Maharani, 2018) .

Penggilingan padi merupakan proses pengolahan gabah menjadi beras
konsumsi, penggilingan padi merupakan salah satu usaha yang berguna sebagai
tempat atau wadah pengolahan padi menjadi beras dan akan dilanjutkan melalui
pemasaran ke konsumen. Proses penggilingan padi yang meliputi pembersihan,
pengupasan, pemisahan sekam, pemolesan serta pemutihan dan penghalusan.

Peranan penggilingan padi ikut menjaga mutu pangan, harga pangan
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serta membuka lapangan pekerjaan. Proses pengilingan padi menjadi beras
merupakan tahap awal sebelum melakukan penjualan terhadap beras kemasan
(Mubhararisa et al., 2022).

Pemasaran merupakan proses sosial yang didalamnya individual kelompok
dalam mendapatkan apa yang dibutuhkan atau yangdi inginkan. Perekonomian
yang ada di indonesia sudah memasuki era globalisasi, dimana adanya
perdagangan bebas yang mengakibatkan terbukanya persaingan antara perusahaan
sehingga para perusahaan akan berlomba-lomba dalam mencapai tujuan mereka
yang meliputi volume penjualan, membuat daya saing lebih tinggi serta
meminimalkan biaya produksi guna mencapai laba yang maksimal. Oleh karena
itu, perusahaan harus lebih bisa kritis serta lebih tanggap dan kreatif dalam
merubah suatu hal yang berdampak lebih baik kedepannya, hal yang harus
diperusahaan yaitu dengan menggembangkan produk, meningkatkan kualitas
pelayanan, serta pemasaran produk (Kotler dan Armstrong, 2016).

Volume penjualan merupakan pencapaian terhadap penjualan dimana
dinyatkan secara kuantitatif dari segi fisik atau unit atau volume dalam suatu
produk. Naik turun dari sebuah penjualan dapat dilihat dari unit, kilogram, liter
dari hasil penjualan produk. Volume penjualan juga dapat dikatakan sebagai
ukuran yang menunjukkan banyaknya jumlah barang maupun jasa yang telah
terjual hal ini ditujukan dalam nilai ekonomi. Volume penjualan sangat
berpengaruh terhadap besar maupun kecilnya laba yang akan diperoleh, maka dari
itu para pelaku usaha akan terkena kenaikan laba yang berpengaruh terhadap
volume penjualan produk (Masan et al., 2020.).

Suatu perusahaan melakukan suatu kegiatan pemasaran tentunya memiliki
tujuan dalam jangka waktu pendek maupun jangka waktu panjang. Adapun tujuan
jangka waktu pendek yaitu berguna untuk menarik minat para konsumen baru,
untuk tujuan jangka panjang dilakukan guna ketahanan produk agar tetap terjual
dipasaran. Strategi umum yang di pakai oleh perusahaan yaitu bauran pemasaran
atau marketing mix sebagai fondasi awal kegiatan operasional bisnis mereka.
Bauran pemasaran merupakan serangkaian alat yang digunakan oleh perusahaan
untuk mengejar target tujuan perusahaan, maka dapat disimpulkan bahwa bauran

pemasaran ini terdiri dari 4P yaitu produk (product), harga (price), promosi
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(promotion) serta tempat (place) dan seiring berjalannya waktu terdapat
perkembangan pada bauran pemasaran yaitu adanya penambahan 3P yaitu proses
(process), fasilitas fisik (physical evidence) serta orang atau personality (people)
(Rosdiyanti et al., 2022).

PT Jaya Agro Persada merupakan perusahaan penggilingan dan pemasaran
produk beras dengan 3 kualitas beras berdasarkan persentase jumlah beras pada
setiap produknya, produk pada PT Jaya Agro Prersada terdiri dari beras lemak
merah, beras lemak hijau dan JAP Cap Jengkol. Ketiga produk beras ini
dibedakan dari jumlah segi persentase pecahan beras dan adanya perbedaan harga
pada ketiga produk beras.

Berdasarkan pada uraian diatas yang membuat penulis tertarik untuk
memilih judul Analisis Bauran Pemasaran Produk Beras Kemasan di Pt Jaya Agro

Persada Kecamatan Pemulutan Kabupaten Ogan Ilir Sumatera Selatan.

1.2. Rumusan Masalah
Berdasarkan uraian diastas, Adapun rumusan masalah yang dikaji pada
penelitian ini adalah sebagai berikut :
1. Bagaimana strategi bauran pemasaran (marketing mix) pada produk beras
kemasan di PT Jaya Agro Persada?
2. Bagaimana pengaruh bauran pemasaran (marketing mix) terhadap volume
penjualan produk beras kemasan di PT Jaya Agro Persada?
3. Berapa keuntungan yang didapat PT Jaya Agro Persada terhadap hasil produksi

produk beras kemasan yang dipasarkan?

1.3. Tujuan dan Kegunaan Penelitian
Berdasarkan permasalahan yang telah diuraikan diatas, adapun tujuan yang
akan dicapai pada penelitian ini adalah sebagai berikut :
1. Mengidentifikasi strategi bauran pemasaran (marketing mix) produk beras
kemasan di PT Jaya Agro Persada.
2. Menganalisis pengaruh bauran pemasaran (marketing mix) terhadap volume
penjualan produk beras kemasan di PT Jaya Agro Persada.

3. Menghitung besar keuntungan yang didapat PT Jaya Agro Persada terhadap
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hasil produksi produk beras kemasan yang dipasarkan.
Adapun kegunaan yang didapat pada penelitian ini antara lain:

. Berguna untuk memberikaan informasi bagi PT Jaya Agro Persada terhadap
strategi bauran pemasaran yang digunakan pada PT Jaya Agro Persada pada
pemasaran beras kemasan.

. Digunakan untuk menambah pengetahuan dan pengalaman bagi penulis dalam
menyelesaikan studi serta menjadi kajian keputusan terhadap peneliti
selanjutnya sebagai salah satu informasi dan sumber pustaka dalam melakukan

penelitian.
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