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Korean Wave merupakan fenomena global yang menyebarluaskan budaya Korea Selatan
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Hasil penelitian ini mengungkapkan temuan peran boygroup SEVENTEEN terhadap soft
diplomacy yang dilakukan Korea Selatan. Dimana Korea Selatan mampu mengekspor
produk industri kreatifnya (K-Pop) dengan Jepang sebagai negara tujuan serta boygroup
SEVENTEEN berhasil menjalin kampanye #Gomglogether bersama UNESCO dan
ditunjuk sebagai duta besar UNESCO Goodwill Ambassador for youth.
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The Korean Wave is a global phenomenon that disseminates South Korean culture through
various media, with focus on its impact on Japan as the research object. This stuely atms to
research how the K-pop boy group SEVENTEEN, as a prominent figure in the Korean Wave
has influences of South Korea's soft diplomacy in Japan. Drawing on Joseph S. Nye's soft
power theory, which identifies three key mfluences on a country's actions and activities. The
Sindings reveal SEVENTEEN s role in soft diplomacy what South Korea did. Where South
Korea is able 1o export its creative industry products (K-Pop) with Japan as a destination
country as well boygroup SEVENTEEN successfully launched a campaign #GoingTogether

with UNESCO and appointed as ambassador UNESCO Goodwill Ambassador for youth.
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang

Globalisasi merupakan salah satu fenomena kontemporer yang memiliki hubungan
sangat erat dengan perkembangan zaman yang mengarah kearah yang lebih maju/modern
yang dalam perkembangannya, globalisasi juga dapat memunculkan segala kemungkinan-
kemungkinan yang berdampak pada perubahan sistem dunia. Globalisasi yang terjadi di
zaman modern seperti sekarang ini, ditandakan dengan munculnya negara bangsa (nation

state) dan terjadi revolusi industri dibidang teknologi (Mangeda, 2021).

Seiring berjalannya waktu, perkembangan globalisasi dibidang teknologi pada akhir
abad ke-20 hingga awal abad ke-21 mulai memunculkan suatu perubahan pada cara
penyebarluasan fenomena terbaru disuatu negara bangsa dikarenakan kedaulatan negara
secara faktual semakin menipis dan membuat keberadaan lintas batas negara dirasa semakin

mengecil dan menghilang (Setiadi, 2017).

Hal ini, membuat penyebarluasan fenomena dapat terjadi dengan sangat cepat tanpa
harus memikirkan jarak dan waktu. Bahkan dengan dukungan teknologi yang semakin
modern memberikan kemudahan bagi masyarakat dunia dalam mengakses informasi dan
berkomunikasi, sehingga fenomena terbaru dapat diketahui oleh banyak kalangan tanpa
harus mengunjungi negara tersebut. Kemudahan dalam mengakses informasi melalui
jaringan internet, membuat masyarakat ingin lebih mengetahui dan mengenal tentang
fenomena-fenomena terbaru yang sedang terjadi disegala penjuru dunia, baik itu isu politik

dan keamanan, ekonomi, sosial budaya, gaya hidup, serta adat istiadat milik negara lain.

Ide dan pikiran manusia pada dasarnya dapat menghasilkan sebuah kebudayaan.

Budaya atau culture mendefinisikan kebiasaan hidup manusia seperti cara berpikir,

1



pergaulan sehari-hari, seni, agama, hiburan dan hal-hal yang berkaitan dengan pemenuhan
kebutuhan hidup manusia (Srihartati, 2018). Seiring perkembangan globalisasi, budaya juga
mengalami perubahan dan memunculkan budaya populer. Budaya populer atau dikenal
dengan istilah budaya pop merupakan sebuah budaya yang dibentuk oleh masyarakat secara
tidak sengaja dan masyarakat dapat menerima serta mengadopsi budaya tersebut secara luas.
Budaya pop menjadi budaya yang disukai dan digemari oleh masyarakat pada umumnya.

Salah satu budaya pop yang kian berkembang adalah Korean Wave.

Korean Wave adalah sebuah fenomena global menyebarluaskan kebudayaan yang
berasal dari Korea Selatan melalui berbagai media, salah satunya melalui media hiburan.
Seperti musik, drama, film dan acara televisi. Korean Wave mulai terjadi pada tahun 1990-
an, ketika pemerintah Korea Selatan mulai memberikan perhatian khusus terhadap sektor
industri kreatif mereka sebagai salah satu strategi untuk menstabilkan perekonomian dan

citra negara dimata dunia (Putri, Liany, & Nuraeni, 2019).

Istilah Korean Wave atau lebih dikenal sebagai gelombang Korea (Hallyu) ini mulanya
diperkenalkan oleh seorang jurnalis media Tiongkok guna menandakan bahwa kepopuleran
kebudayaan Korea Selatan telah masuk dan menyebarluas didaratan Tiongkok pada
pertengahan tahun 1990-an. Periode perkembangan Hallyu dipertengahan tahun 2000-an
sudah mulai mendapatkan pengakuan atas keberadaannya diberbagai negara, sehingga
fenomena Hallyu ini memiliki tujuan khusus, yaitu mengubah citra Korea Selatan menjadi
sebuah negara yang dapat dikenal oleh banyak kalangan karena memiliki suatu kebudayaan
yang unik dan menarik. Pada periode ini juga, Perkembangan Hallyu sudah mulai mengarah
kearah kesuksesan dan telah mendapatkan respon positif dari berbagai negara di Asia,

khususnya negara-negara yang berada di kawasan Asia Timur, Asia Tengah dan Asia



Tenggara. Sejak saat itu, Korean Wave terus mengalami perkembangan dan menarik minat

publik diberbagai negara, termasuk Jepang.

Populernya Korean Wave secara global disebabkan oleh strategi pemasaran produk
budaya yang cukup unik. Strategi pemasarannya unik karena pemasaran produk budayanya
dikemas dengan nilai-nilai Asia dan dipasarkan dengan gaya modern. Salah satu produk
budaya Korea yang mengemas nilai-nilai Asia adalah drama korea (K-Drama). Kim Song

Hwan (& &%) seorang pengelola sindikat televisi korea menyatakan bahwa drama korea

mampu mengemas cerita kehidupan yang sesuai dengan budaya Asia dan memasarkannya
secara internasional dengan mengedepankan penjualan seorang bintang (Wuryanta, 2011).
Penjualan seorang bintang di dalam sebuah drama membuat masyarakat global semakin

menggemari budaya korea.

Budaya populer asal Korea Selatan selain K-Drama ialah K-Pop, K-Movie, K-Fashion
dan lain sebagainya. K-Pop adalah salah satu aliran musik pop yang berasal dari Korea
Selatan. Tahun 1885-an ialah tahun dimana sejarah K-Pop itu terjadi, dimana dalam
perkembangannya memunculkan sebuah aliran musik yang dikenal dengan sebutan
“Changga”. Changga merupakan salah satu jenis musik dengan alunan instrumental modern
seperti gitar, drum, flute dan lain sebagainya. Aliran musik changga ini merupakan jenis
aliran musik yang diadaptasi dari pop barat yang menggunakan lirik berbahasa korea
(Kompas, 2023). K-Pop identik dengan penyanyi solo dan penyanyi grup, biasanya
boygroup dan girlgroup yang memiliki beberapa anggota dimana anggota tersebut
merupakan orang-orang yang berbakat dan diseleksi langsung oleh perusahaan industri

hiburan Korea Selatan.



SEVENTEEN merupakan salah satu dari sekian banyak boygroup K-Pop yang ada di
industri musik korea, yaitu berada di bawah naungan Pledis Entertainment. SEVENTEEN
mulai diperkenalkan oleh Pledis Entertainment kepada publik pada akhir tahun 2012 dengan
merilis teaser clip “SEVENTEEN TV” pada channel youtube-nya dan mengatakan bahwa
SEVENTEEN akan segera debut pada tahun depan dengan beranggotakan 17 orang serta
menyatakan bahwa proses debutnya SEVENTEEN akan ditayangkan melalui reality show
(Soompi, 2012). Acara reality show tersebut mulai disiarkan pada Desember 2012 dan
berakhir pada Agustus 2014 dengan lima season. Namun pada tahun 2013, tahun dimana
seharusnya SEVENTEEN debut, agensinya Pledis Entertainment terkendala biaya yang
membuat debutnya SEVENTEEN tertunda pada tahun tersebut dan membuat SEVENTEEN

kehilangan keempat anggotanya.

Pada tahun 2015, tahun dimana SEVENTEEN debut dengan 13 anggota, saluran televisi
Korea Selatan yaitu MBC menyiarkan sebuah acara reality show khusus untuk
mempromosikan debutnya SEVENTEEN bernama “SEVENTEEN Project: Big Debut
Plan” pada tanggal 2-26 Mei 2015. Kemudian SEVENTEEN berhasil debut pada hari
terakhir penyiaran acara reality show, yaitu pada 26 Mei 2015 dengan mini album “17
CARAT” dengan title track berjudul “Adore U”. SEVENTEEN terdiri dari tiga unit, yaitu:
Vocal Unit, Hiphop Unit, dan Performance Unit, dan seluruh anggota grup terlibat dalam

segala hal, mulai dari produksi lagu hingga membuat koreografinya sendiri.

Melalui K-Pop, Korea Selatan yang dikenal sering melakukan kegiatan diplomasi
budaya mulai merancang suatu kebijakan luar negeri yang memungkinkan Korea Selatan
untuk mengambil peran yang lebih besar dalam lembaga internasional. Dengan keberadaan
Korean Wave atau Hallyu yang sudah menyebarluas dan dapat diterima di seluruh dunia,

pemerintah Korea Selatan turut membantu menyukseskan agenda Korean Wave itu dengan



menyiapkan dana yang cukup besar untuk memelihara industri hiburan dan kebudayaan
negara. Dimulai dari meresmikan sebuah industri kreatif hingga pembangunan sarana
prasarana guna memudahkan grup K-Pop untuk melakukan konser. Kemudian, Kim Yong
Hwan menyebutkan bahwa Korean Wave memiliki potensi pertumbuhan yang besar
sehingga eksportir konten budaya layak untuk mendapatkan investasi serta dukungan
finansial lebih dari negara. Selain itu, Korean Wave ini memiliki efek yang cukup luas pada
sektor pariwisata, budaya, pendidikan serta kesehatan negara karena dapat berfungsi sebagai
pemacu guna hubungan diplomatik dan ekonomi yang lebih kuat antara negara dan seluruh

dunia (Jeong-Ju, 2013).

Di Korea Selatan terdapat sebuah penilaian bulanan terhadap sebuah idol yang bernama
BRIKOREA (Brand Reputation Index KOREA). Dimana penilaian brand reputation ini
diambil dari akumulasi nilai partisipasi, media, komunikasi, komunitas idol yang
bersangkutan. Berdasarkan data yang peneliti dapatkan dari BRIKOREA setiap bulan

Desember dari tahun 2021 hingga 2023 dan pada bulan September 2024, menunjukkan:

Gambar 1. 1 Brand Reputation Index of SEVENTEEN on Dec’21

Sumber: : https://brikorea.com/rk/boy2112, diolah oleh penell:ti
Berdasarkan gambar 1.1 dapat dilihat bahwa boygroup SEVENTEEN menempati posisi
kedua pada brand reputation index bulan Desember 2021 dengan perolehan akumulasi nilai

sebesar 3,541,815.



Gambar 1. 2 Brand Reputation Index of SEVENTEEN on Dec’22

SEVENTEEN: 3805885

Sumber: https://brikorea.com/rk/boy2212, diolah oleh peneliti
Berdasarkan gambar 1.2 dapat dilihat bahwa boygroup SEVENTEEN menempati posisi

kedua pada brand reputation index bulan Desember 2022 dengan perolehan akumulasi nilai

sebesar 3,805,885.

Gambar 1. 3 Brand Reputation Index of SEVENTEEN on Dec’23

Sumber: https://brikorea.com/rk/boy2312, diolah oleh peneliti

Berdasarkan gambar 1.3 dapat dilihat bahwa boygroup SEVENTEEN menempati posisi
kedua pada brand reputation index bulan Desember 2023 dengan perolehan akumulasi nilai

sebesar 5,055,902.



Gambar 1. 4 Brand Reputation Index of SEVENTEEN on Sept’24
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Sumber: https://brikorea.com/contents/win_view.php?bn_id=3779, diolah oleh peneliti

Berdasarkan gambar 1.4 dapat dilihat bahwa boygroup SEVENTEEN menempati posisi
pertama pada brand reputation index bulan September 2024 dengan perolehan akumulasi

nilai sebesar 3,330,977.

Boygroup SEVENTEEN mulai melakukan debutnya di Jepang pada tahun 2018 dengan
merilis SEVENTEEN JAPAN 1% mini album WE MAKE YOU dengan fitle track berjudul
“CALL CALL CALL!” (PLEDIS Co.,Ltd, 2018). Boygroup SEVENTEEN juga setiap tahun
selalu mengeluarkan album khusus yang berisikan lagu-lagu berbahasa Jepang dan boygroup
SEVENTEEN juga setiap tahun selalu mengadakan SEVENTEEN Concert Japan Tour dan
SEVENTEEN Japan Fanmeeting dengan tema yang selalu berbeda-beda diberbagai kota di
Jepang. Venue yang pernah disinggahi oleh boygroup SEVENTEEN untuk mengadakan
konser diantaranya ialah dari Osaka-jo Hall, NGK Hall, Yokohama Arena, Saitama Super
Arena, Tokyo Dome, Kyocera Dome Osaka hingga Nissan Stadium dan lain sebagainya
dengan kapasitas yang berbeda-beda setiap venuenya. Boygroup SEVENTEEN maupun

membernya-pun sering kali menjadi cover model majalah terkenal di Jepang, diantaranya



ialah majalah anan, SPUR, ELLE Japan, FIGARO, NYLON, MEN’S NON-NO dan lain

sebagainya.

Berdasarkan data yang peneliti dapatkan dari Billboard Japan, mengenai penjualan

album fisik dan album digital di Jepang, menunjukkan:

Gambar 1. 5 Charts Billboard Japan Hot Albums Mid-Year 2024
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20231127 Hot Albums
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THE VIBES - SiXTONES

'_17 IS RIGHT HERE ~ SEVENTEEN
SCIENCE FICTION ,~ ZHkEt AIb
THE GREATEST UNKNOWN . King Gnu

| SEVENTEENTH HEAVEN .~ SEVENTEEN
'MATCH UP  INI

| AWARD .~ WEST.

'Road to A ~ Travis Japan

| PULL UP! ~ Hey! Say! JUMP

'Reboot - TREASURE

Sumber: https://www.billboard-japan.com/d_news/detail/138352/2

Berdasarkan data pada gambar 1.5 dapat dilihat bahwa boygroup SEVENTEEN
merupakan salah satu idol K-Pop yang menempati posisi kedua pada Billboard Japan Hot
Albums Mid-Year 2024 dengan album “17 IS RIGHT HERE” yang dirilis pada tanggal 29
April 2024, dan boygroup SEVENTEEN juga menempati posisi kelima pada chart yang

sama dengan 11" mini album “SEVENTEENTH HEAVEN” (Billboard, 2024).

Berdasarkan latar belakang yang sudah dipaparkan diatas, penulis tertarik untuk
melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Boygroup SEVENTEEN Sebagai Aktor

Korean Wave dalam Soft Diplomacy Korea Selatan di Jepang”.



1.2 Rumusan Masalah
Maka dapat dirumuskan permasalahan dalam penelitian ini yaitu ‘Bagaimana pengaruh
boygroup SEVENTEEN sebagai aktor Korean Wave dalam Soft Diplomacy Korea Selatan

di Jepang?’

1.3  Tujuan Penelitian
Berdasarkan perumusan masalah yang telah disampaikan sebelumnya, maka tujuan
yang ingin dicapai dari penelitian ini ialah untuk mengetahui bagaimana pengaruh boygroup

SEVENTEEN sebagai aktor Korean Wave dalam Soft Diplomacy Korea Selatan di Jepang.

1.4  Manfaat Penelitian
1.4.1 Manfaat Teoritis
Dengan adanya penelitian ini, penulis mengharapkan adanya manfaat secara
teoritis sebagai bentuk pengembangan ilmu pengetahuan dan informasi mengenai
pengaruh boygroup SEVENTEEN sebagai aktor Korean Wave dalam Soft

Diplomacy Korea Selatan di Jepang.

1.4.2 Manfaat Praktis
Sedangkan secara praktis, dengan adanya penelitian ini penulis mengharapkan
dapat memberikan manfaat yang baik bagi berbagai kalangan, diantaranya ialah:
a. Untuk akademisi, penelitian ini diharapkan dapat memperkaya literatur
mengenai pengaruh boygroup SEVENTEEN sebagai aktor Korean Wave dalam
Soft Diplomacy Korea Selatan di Jepang serta penelitian ini juga diharapkan
dapat menjadi referensi guna studi-studi selanjutnya mengenai Soft Diplomacy

Korea Selatan di Jepang.



b. Untuk umum, hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan
mengenai bagaimana pengaruh boygroup SEVENTEEN dalam penyebarluasan
Soft Diplomacy Korea Selatan di Jepang.

c. Untuk pemerintah, penelitian ini dapat digunakan sebagai informasi yang
berguna untuk merumuskan kebijakan yang lebih efektif dalam memanfaatkan

diplomasi budaya.
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