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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui persepsi mahasiswa penerima beasiswa
bidikmisi terhadap affiliate marketing di Program Studi Pendidikan Masyarakat
Universitas Sriwijaya. Fokus utama penelitian ini adalah bagaimana mahasiswa
memandang affiliate marketing sebagai salah satu peluang ekonomi alternatif di
tengah keterbatasan sosial ekonomi dan latar belakang pendidikan yang beragam.
Penelitian ini menggunakkan pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif.
Teknik pengumpulan data dilakukan melalui wawancara, observasi dan
dokumentasi. Informan dalam penelitian ini adalah 6 orang mahasiswa yang berasal
dari mahasiswa penerima program bidikmisi. Berdasarkan analisis dan dalam
penelitian ini dapat disimpulkan bahwa dari 3 indikator yaitu indikator sosial
ketertarikan terhadap affiliate marketing muncul dari pengaruh lingkuan sekitar dan
sosial media, indikator ekonomi, keterbatasan finansial menjadi faktor pendorong
mahasiswa bidikmisi mencari alternatif pendapatan, indikator pendidikan,
pendidikan penting untuk meningkatkan kemampuan dalam mengembangkan
potensi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa sebagian besar mahasiswa
bidikmisi memiliki persepsi positif terhadap affiliate marketing sebagai peluang
untuk menambah penghasillan tanpa menggangu aktifitas akademik. Namun
terdapat juga kendala seperti keterbatasan akses terhadap teknologi dan kurangnya
pemahaman digital marketing.

Kata kunci : Persepsi, Mahasiswa bidikmisi, Affiliate marketing
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ABSTRACT

This study aims to determine the perception of Bidikmisi scholarship recipient
students towards affiliate marketing in the Community Education Study Program,
Sriwijaya University. The main focus of this study is how students view affiliate
marketing as an alternative economic opportunity amidst socio-economic
limitations and diverse educational backgrounds. This study uses a qualitative
approach with a descriptive method. Data collection techniques are carried out
through interviews, observations and documentation. The informants in this study
were 6 students who came from Bidikmisi program recipient students. Based on the
analysis and in this study, it can be concluded that from 3 indicators, namely social
indicators of interest in affiliate marketing arise from the influence of the
surrounding environment and social media, economic indicators, financial
limitations are a driving factor for Bidikmisi students to seek alternative income,
educational indicators, education is important to improve the ability to develop
potential. The results of this study indicate that most Bidikmisi students have a
positive perception of affiliate marketing as an opportunity to increase income
without disrupting academic activities. However, there are also obstacles such as
limited access to technology and lack of understanding of digital marketing.

Keywords : Perception, Bidikmisi students, Affiliate marketing
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BAB1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Bidikmisi atau Program Kartu Indonesia Pintar atau sering disingkat
KIP Kuliah adalah program pemerintah yang memberikan akses pendidikan
bagi mahasiswa dari keluarga kurang mampu, mahasiswa bidikmisi adalah
mereka yang mendapatkan bantuan pendidikan dari pemerintah indonesia
untuk meringankan beban biaya pendidikan. Dukungan yang efektif dari
pemerintah terhadap pendidikan, terutama untuk pendidikan perguruan tinggi
memiliki dampak yang sangat luas. Program bidikmisi bertujuan untuk
memberikan kesempatan yang lebih besar kepada para mahasiswa dari
keluarga tidak mampu untuk mengenyam pendidikan tinggi. Program ini
bertujuan untuk meningkatkan akses pendidikan bagi mereka yang berpotensi
namun terkendala biaya, sekaligus memberi kesempatan untuk memperbaiki
taraf hidup mereka di masa depan (Yuliana, 2021).

Mahasiswa bidikmisi yang berasal dari keluarga kurang mampu
seringkali menghadapi tantangan finansial dalam kehidupan sehari-hari dan
biaya pendidikan. dengan adanya program beasiswa bidikmisi dari pemerintah
mahasiswa yang memiliki keterbatasan finansial dapat menempuh pendidikan
secara gratis dan mendapatkan bantuan berupa uang saku untuk biaya hidup
selama berkuliah. Uang biaya hidup yang didapatkan mahasiswa dikelola
untuk kebutuhan hidup, kebutuhan pribadi dan kebutuhan kuliah semua
mencakup kebutuhan selama persemesternya, dengan adanya keterbatasan
finansial, mereka memutar otak mencari peluang usaha untuk mendapatkan
sumber penghasilan tambahan memenuhi biaya hidup, usaha yang dicari
berupa usaha sampingan yang tidak menggangu waktu perkuliahan. Affiliate
marketing dapat menjadi pilihan menarik bagi mahasiswa sebagai pekerjaan
sampingan.

Di era sekarang mahasiswa lebih terhubung dengan teknologi dan
internet, mereka sudah mengikuti perkembangan teknologi sehingga sudah

terbiasa dengan kemajuannya, bahkan banyak dari mereka yang selalu



Universitas Sriwijaya

menggunakan internet dalam kehidupan sehari-hari seperti berbelanja online
dan aktif di media sosial. Pemanfaatan teknologi informasi dalam dunia bisnis
digital semakin berkembang, dan mahasiswa memiliki potensi besar dalam
mengadopsi model bisnis ini (Hadi & Prasetyo, 2020). Oleh karena itu tentunya
mereka bisa dengan mudah mengenali konsep affiliate marketing yang
beroprasi di platfrom digital seperti media sosial, blog, atau aplikasi berbasis
e-commerce.

Affiliate Marketing adalah bentuk pemasaran dimana seseorang
memperoleh komisi dengan mempromosikan produk atau layanan orang lain
(Chaftey, 2019). Affiliate marketing menjadi model bisnis yang sudah populer
dalam dunia digital di era sekarang, metode usaha pemasaran yang sudah
populer terutama dikalangan generasi muda. Usaha digital ini memungkinkan
individu untuk mendapatkan penghasilan dengan cara mempromosikan produk
ke sosial media, blog dan situs web, dengan kemudahan akses dalam teknologi
dan informasi, siapapun bisa menjadi affiliate marketing. Model bisnis digital
ini menjadi salah satu alternatif bagi mahasiswa untuk mendapatkan
penghasilan tambahan tanpa menggangu jadwal perkuliahan karena sistem
kerjanya yang fleksibel, hal ini juga relevan bagi mahasiswa bidikmisi yang
ingin mencari penghasilan tambahan tanpa modal yang besar.

Kondisi ekonomi mahasiswa bidikmisi menjadi salah satu faktor
penting yang mempengaruhi ketertarikan mereka terhadap affiliate marketing,
mahasiswa yang memiliki keterbatasan finansial akan lebih termotivasi untuk
mencari peluang tambahan guna memenuhi kebutuhan hidup mereka. Di
Program Studi Pendidikan Masyarakat terdata jumlah mahasiswa yang
mendapatkan bantuan Program KIP Kuliah berjumlah 122 orang sebagai
penerima program Bidikmisi, dengan jumlah penerima bantuan per angkatan
sebagai berikut, Angkatan 2021 berjumlah 37 orang, Angkatan 2022 berjumlah
28 orang, Angkatan 2023 berjumlah 23 orang dan Angkatan 2024 berjumlah
34 orang. Data tersebut didapatkan dari Surat Keputusan Rektor Universitas
Sriwijaya Tentang Penetapan Mahasiswa Penerima Kartu Indonesia Pintar

(KIP) Kuliah Merdeka Tahun 2021, 2022, 2023 dan 2024.
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Namun, meskipun peluang usaha pada affiliate marketing memiliki
keuntungan yang cukup besar, tapi persepsi mahasiswa Bidikmisi terhadap
bidang ini belum banyak yang tertarik, terutama di program studi Pendidikan
Masyarakat. Menurut penelitian Yuliana (2022) meskipun ada peluang besar
untuk meningkatkakan kesejahteraan melalui affiliate marketing, banyak
mahasiswa yang belum sepenuhnya memahami cara kerja dan potensi
keuntungan yang diperoleh. Mereka juga cenderung memiliki keraguan
mengenai efektivitas dan keberlanjutan dari bisnis affiliate marketing sebagai
sumber keberhasilan jangka Panjang. Banyak sekali faktor yang
mempengaruhi persepsi mahasiswa terhadap affiliate marketing, seperti
Tingkat pengetahuan mereka tentang pemasaran digital, lalu bagaimana
mereka memandang potensi resiko dari usaha jenis ini. Menurut
Kusumaningrum (2020), mahasiswa yang memiliki pengetahuan lebih tentang
pemasaran digital cenderung lebih tertarik untuk terlibat dalam affiliate
marketing. Program studi Pendidikan Masyarakat mempunyai fokus dalam
menyiapkan mahasiswa agar dapat mengembangkan keterampilan yang dapat
membantu masyarakat dalam berbagai bidang. Dalam konteks ini mahasiswa
diharapkan mampu mengoptimalkan teknologi dalam membangun potensi
ekonomi.

Melalui penelitian ini penting untuk menggali persepsi mahasiswa
bidikmisi mengenai affiliate marketing, agar dapat mengembangkan potensi
mereka. Affiliate marketing bukan hanya menjadi peluang ekonomi, tapi
sebagai salah satu keterampilan yang dapat menunjang karier mereka di masa
depan. Selain itu penelitian ini bertujuan untuk melihat minat berwirausaha
para anak bidikmisi serta menambah pengetahuan tentang affiliate marketing
sebagai salah satu jenis usaha di era modern yang melalui media sosial. Oleh
karena itu penenlitian ini dihapkan memberi kontribusi yang berarti bagi
pengembangan pendidikan tinggi dan membuka wawasan baru mengenai cara
mengoptimalkan peluang bisnis ekonomi bagi mahasiswa.

Berlandaskan pada permasalahan diatas, maka peneliti tertarik

melakukan penelitian dengan judul “Persepsi Mahasiswa Bidikmisi
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Terhadap Affiliate Marketing Di Program Studi Pendidikan Masyarakat

Universitas Sriwijaya”

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian latar belakang di atas, rumusan masalah dari
penelitian ini adalah Bagaimana Persepsi Mahasiswa Bidikmisi Terhadap
Affiliate Marketing Di Program Studi Pendidikan Masyarakat Universitas

Sriwijaya ?

1.3 Tujuan Penelitian

Berdasarkan Rumusan masalah di atas, maka tujuan dari penelitian
ini adalah untuk mengetahui persepsi mahasiswa bidikmisi terhadap minat
affiliate marketing di program studi pendidikan masyarakat universitas

sriwijaya.

1.4 Manfaat Penelitian
Dari permasalahan yang ada, maka penelitian ini memiliki manfaat
sebagai berikut:
1.4.1 Manfaat Teoritis
Penelitian ini dapat menambah kajian teoritis serta memberikan
kontribusi pada pengembangan teori tentang persepsi mahasiswa
bidikmisi terhadap affiliate marketing, serta memberikan pemahaman

baru mengenai minat minat mahasiswa terhadap bisnis online.

1.4.2 Manfaat Praktis
Memberi informasi yang bermanfaat bagi pihak universitas
sriwijaya, khususnya bagi Program Studi Pendidikan Masyarakat, dalam
mendukung kegiatan pengembangan keterampilan dalam berwirausaha

bagi mahasiswa, terutama di bidang pemasaran digital.
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