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ABSTRAK

ABSTRAK

PENGARUI FANATISME PENGGEMAR BOYBAND KOREA NCT (NEO
CULTURE TECHNOLOGY) TERHADAP PERILAKU KONSUMTTF (STUDIPADA
KOMUNITAS NCTZEN PALEMBANG)

Fanatisme merupakan salah satu fenomena yang umum dijumpai dalam kalangan penggemar
K-Pop, termasuk penggemar hoyhand NCT. Di sisi lain, penpgemar NCT jupa menunjukkan
kecenderungan perilaku konsumtif yang, tingpi. Penclitian ini bertujuan untuk mengetahui
pengaruh fanatisme terhadap  perilaku konsumtil' pada komunitas NCTzen di Kota
Palembang. Penclitian i menggunakan Mcetode Kuantitauf. Data dikumpulkan melalui
penyebaran kucsioner daring kepada 90 anggota komunitas NCTzen Palembang yang, dipilih
menggunakan teknik purposive sampling. Teknik analisis data yang, digunakan adalah regresi
lincar sederhana. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Fanatisme berpengaruh positil” dan
signifikan terhadap perilaku konsumtif, dengan nilai koelisien regresi sebesar 0,834 dan nilai
signifikansi 0,001 (<< 0,05). Nilai koefisien determinasi (R?) sebesar 0,575 menunjukkan
bahwa fanatisme memberikan  kontribusi scbesar 57,5% terhadap  perilaka konsumnl,
sedangkan 42 5% sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar variabel yang diteliti.

Kata Kunei: Fanatisme, Perilakn Konsumtif, Boyband NCT, K-Pop.

Indralaya, 4 Juli 2025

Mengelnhui,
Pembimbing, ¢ teton Jurusan Sostologi,
: * 05 Fakaultas Tmu Sosial dan Politil
j\/i/,. / 7s & Universitis Sriwijuyn
V() il S s N e
[ | i
| \

P

Gita Isyanawulan, S.S0s., MA SO0 e, Dinma Dewi Sartika, M.Si

NIP. 198611272015042003 CUNIPL 198002112003122003

X



ABSTRACT

ANNTHACT

THE EPTECT OV FANATICISM ON KOREAN BOY BAND NCT(NEO CULTURE
TECHNOLOGY) ON CONSUMPTIVE BETAVIOR (ASTUDY ON THE NCTZEN
PALEMBANG COMMUNITY)

Faaaticism 48 eme of the commuon phenomena found among: K-Pop fons inclsding foms of the boy Fosd
NCT On the other hand, NCT fans also shune @ high tendency to consumptive belravior 1 his stinly
atms to determne the influence of Janaticiun on conspmyptive behavier in the NCTzen commumity m
Palembany Cuv. This study wsex @ Ouwantitative Meihod Dot was collecied theough the distribution
of online questionnaires to ) members of the NCUzen Palembanyg commmmity who were selecied
using purposive samplng: techmqgues. The dato analysis technique wsed is simple lmear regression
The vesults showed that fanattcssm had a pasitive and sigmificant effect on consumptive behavior, witl
a regression coefficient valwe of 0834 and a significonce value of 0001 (- 0.05). A determmation
coefficient value (R?) of 0.575 showed that fanaticism contributed 57.5% (o conmsumptive belavior,
while the remaming 42.5% was influcnced by other fuctors ouside the variahles stidied

Keywords: lanatictsm, Comsumptive Behavior, NCT Boy Band, K Pop
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BAB1

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Di era globalisasi dan kemajuan teknologi informasi, budaya populer menyebar
dengan sangat cepat melalui media digital. Salah satu bentuk budaya yang menonjol
dalam dekade terakhir adalah Korean Wave (Hallyu), yaitu penyebaran budaya Korea
Selatan secara global, mencakup drama televisi, kuliner, fashion, hingga musik pop
Korea (K-Pop). K-Pop telah menjadi fenomena internasional berkat kombinasi antara
penampilan visual yang menarik, koreografi energik, dan musik modern yang
memadukan elemen pop Barat dengan kekhasan budaya Korea. Lirik lagu K-Pop
umumnya berbahasa Korea, tetapi sering kali disisipi bahasa Inggris sebagai bentuk
adaptasi global (Rappler, 2017).

Indonesia merupakan salah satu pasar terbesar dalam industri K-Pop global.
Berdasarkan laporan Goodstats (2024), jumlah streaming K-Pop di Indonesia
mencapai 7,4 miliar per tahun, menempatkan Indonesia di posisi ketiga setelah Jepang
dan Amerika Serikat. Pada tahun yang sama, Indonesia tercatat sebagai konsumen
terbesar K-Pop secara global dengan pangsa pasar sebesar 18,47%. Survei yang
melibatkan lebih dari 11.000 responden dari 119 negara menunjukkan bahwa 86,3%
masyarakat Indonesia memiliki ketertarikan tinggi terhadap budaya Korea, dan 68,8%
di antaranya menyatakan menyukai berbagai konten budaya tersebut. K-Pop juga
menempati posisi ketiga sebagai genre musik paling populer di Indonesia, terutama di
kalangan perempuan (Goodstats, 2024).

Kehadiran fandom atau komunitas penggemar K-Pop turut memperkuat pengaruh
budaya Korea di Indonesia. Fandom merupakan bentuk keterikatan dalam suatu kultur
yang mencakup berbagai aktivitas penggemar terhadap objek yang dikagumi (Nabilah,
2021). Salah satu grup K-Pop yang populer di kalangan masyarakat Indonesia adalah
NCT (Neo Culture Technology), sebuah boyband yang dibentuk oleh SM
Entertainment dengan konsep keanggotaan terbuka dan terbagi dalam beberapa sub-
unit, seperti NCT 127, NCT Dream, NCT U, dan WayV. Konsep yang fleksibel dan

multinasional ini menjadikan NCT memiliki daya tarik global. Komunitas penggemar
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mereka, yang disebut NCTzen, tersebar di berbagai kota besar di Indonesia, termasuk
di Palembang. Komunitas ini tidak hanya menunjukkan dukungan melalui konsumsi
konten digital, tetapi juga aktif dalam pembelian merchandise, tiket konser, serta
keterlibatan dalam proyek sosial dan digital (Fauziyah & Nurhayati, 2023).

Menurut data dari akun Twitter fandom NCT Indonesia, @NCT Indonesia,
jumlah pengikutnya mencapai 322 ribu pada tahun 2024. Sebagian besar penggemar
NCT berusia antara 14 hingga 26 tahun, yang mencerminkan daya tarik grup ini di
kalangan generasi muda (Budiati, 2022). Berdasarkan penjualan album Gaon dan
Oricon Chart, Allkpop (2022) mencatat bahwa NCT menempati posisi pertama dengan
penjualan album terbanyak di tahun 2021, yakni sebesar 10,8 juta kopi. Jumlah
tersebut merupakan akumulasi dari seluruh sub-unit NCT yang melakukan comeback
di tahun tersebut dan merefleksikan tingginya antusiasme penggema

Fanatisme yang ditunjukkan oleh NC7zen tampak dari bentuk dukungan aktif
seperti pembelian album dan merchandise dalam jumlah besar, kehadiran dalam
konser, hingga keterlibatan dalam berbagai kegiatan komunitas. Thorne dan Bruner
(2006) mendefinisikan fanatisme sebagai bentuk dedikasi yang intens dan ketertarikan
tinggi terhadap objek tertentu, yang tercermin dalam perilaku antusias bahkan hingga
taraf yang dinilai berlebihan oleh masyarakat umum.

Fanatisme tersebut kerap berujung pada perilaku konsumtif yang melampaui
kebutuhan dasar. Erich Fromm (dalam Pratama, 2017) mendefinisikan perilaku
konsumtif sebagai gaya hidup berlebihan, di mana individu membeli barang mewah
demi mendapatkan kepuasan fisik. Mangkunegara (2009) menambahkan bahwa
perilaku konsumtif dipicu oleh dorongan untuk memperoleh kesenangan emosional,
yang pada akhirnya menjadi kebiasaan. Oleh karena itu, perilaku konsumtif yang
terjadi di kalangan NCTzen tidak hanya disebabkan oleh aspek emosional, tetapi juga
oleh norma sosial yang berkembang dalam komunitas.

Fenomena ini semakin kompleks ketika perilaku konsumtif dilakukan secara
ekstrem, seperti menggunakan pinjaman daring untuk membeli merchandise atau tiket
konser. Bahkan terdapat kasus penipuan dalam proses pembelian merchandise
(Fauziyah & Nurhayati, 2023). Salah satu contoh lainnya adalah saat NCT Dream

menjadi brand ambassador produk mi instan Lemonilo, yang meluncurkan edisi
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khusus dengan photocard. Banyak penggemar membeli produk tersebut secara massal
demi mendapatkan photocard idola mereka, dan beberapa di antaranya bahkan

merusak kemasan produk di toko swalayan untuk memeriksa isinya (Kompas, 2022).

Gambar 1. 1
Penggemar merusak kemasan produk Lemonilo x NCT Dream untuk mencari

photocard
x nct dream. Liat ky gini. Produk ancur dan lebih parah
Igi Dibolongin cuma buat cek PCnya. Please lah.
Kasian karyawan tokonya. Be smart please @@

.

N :
‘-r.i.?dk -

KOMPAS

Sumber : Kompas (2022)

Berbagai penelitian sebelumnya menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang
signifikan antara fanatisme dan perilaku konsumtif. Hidayati dan Indriana (2022)
menemukan korelasi positif yang kuat (r = 0,783; p < 0,05) antara tingkat fanatisme
dengan perilaku konsumtif penggemar K-Pop di Semarang. Temuan serupa juga
dilaporkan oleh Ulfah dan Haryadi (2022), dengan nilai korelasi sebesar 0,591, yang
menunjukkan bahwa semakin tinggi fanatisme, semakin besar kecenderungan individu
untuk mengonsumsi produk terkait idola mereka. Fauziyah dan Nurhayati (2023)
secara spesifik meneliti penggemar NCT di Indonesia, dan hasilnya menunjukkan
bahwa fanatisme menyumbang sebesar 28,9% terhadap perilaku konsumtif. Namun
demikian, tidak semua penelitian mendukung hubungan tersebut. Khomsiyah dan
Sanaji (2021) serta Pakpahan et al. (2021) menemukan bahwa fanatisme tidak
memiliki pengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif dalam komunitas
penggemar tertentu.

Berdasarkan penelitian terdahulu, masih terdapat inkonsistensi dalam temuan
mengenai pengaruh antara fanatisme dan perilaku konsumtif. Beberapa penelitian
menunjukkan pengaruh positif yang signifikan, sementara penelitian lainnya

menemukan bahwa fanatisme tidak selalu berpengaruh terhadap perilaku konsumtif.
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Universitas Sriwijaya Selain itu, penelitian yang berfokus pada komunitas penggemar
K-Pop di Indonesia masih terbatas, terutama dalam konteks komunitas spesifik seperti
NCTzen di Palembang. Penelitian sebelumnya lebih banyak berfokus pada komunitas
penggemar secara umum atau fandom lain, sehingga belum ada kajian yang secara
spesifik meneliti pengaruh fanatisme terhadap perilaku konsumtif dalam komunitas
NCTzen Palembang.

Kota Palembang dikenal sebagai salah satu wilayah di Indonesia yang memiliki
komunitas penggemar budaya populer Korea, terutama K-Pop, yang aktif dalam
berbagai kegiatan fandom. Berdasarkan hasil pra-riset, Komunitas NCTzen
Palembang telah berdiri sejak November 2020 dan kini memiliki 249 anggota yang
dikelola oleh empat orang admin. Komunitas ini juga memiliki akun Instagram resmi
bernama @sijeunipalembang.id dengan 523 pengikut, yang digunakan sebagai media
promosi dan koordinasi berbagai kegiatan terkait boyband NCT. Anggota komunitas
secara aktif mengikuti berbagai aktivitas fandom, seperti pembelian album saat
perilisan musik terbaru, perayaan ulang tahun idola, pengumpulan merchandise seperti
photocard dan poster, serta menonton konser secara langsung maupun daring. Tidak
jarang mereka juga menyelenggarakan acara nonton bersama untuk mempererat
solidaritas antaranggota.

Jika dibandingkan dengan komunitas penggemar K-Pop lainnya yang juga ada di
Palembang seperti EXO-L (penggemar EXO), MOA (penggemar TXT), ATINY
(penggemar ATEEZ), dan CARAT (penggemar SEVENTEEN), NCTzen Palembang
menunjukkan intensitas kegiatan yang lebih tinggi dan terorganisir. Berdasarkan
observasi peneliti terhadap platform Instagram dan WhatsApp Group fandom lokal,
beberapa komunitas tersebut mengalami penurunan aktivitas, seperti jarangnya
unggahan kegiatan bersama. Hal ini disebabkan oleh kurangnya aktivitas grup idola
mereka secara reguler, seperti tidak adanya comeback grup atau proyek bersama dalam
waktu dekat. Sebaliknya, sistem keanggotaan terbuka dalam grup NCT yang terdiri
dari berbagai sub-unit (seperti NCT 127, NCT Dream, NCT U, dan WayV)
memungkinkan adanya konten dan promosi yang berkelanjutan sepanjang tahun, baik

berupa perilisan musik, konser, variety show, hingga brand endorsement.
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Fleksibilitas konsep NCT tersebut membuat konten dan promosi grup terus
berlangsung, sehingga menjaga keterlibatan dan antusiasme penggemar. Hal ini turut
membentuk pola konsumsi yang khas di kalangan anggotanya, baik dalam bentuk
dukungan emosional maupun finansial. Tingginya partisipasi anggota dalam
komunitas NCTzen Palembang mencerminkan tingkat fanatisme yang signifikan, yang
menjadi latar belakang pemilihan komunitas ini sebagai objek dalam penelitian
berjudul “ Pengaruh Fanatisme Penggemar Boyband Korea NCT (Neo Culture
Technology) Terhadap Perilaku Konsumtif (Studi Pada Nctzen Palembang) .

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian pada bagian latar belakang, rumusan masalah dalam
penelitian ini adalah “Bagaimana pengaruh fanatisme penggemar boyband Korea
NCT (Neo Culture Technology) terhadap perilaku konsumtif pada komunitas NCTzen

Palembang?”

1.3 Tujuan Penelitian
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
fanatisme penggemar boyband Korea NCT terhadap perilaku konsumtif anggota

komunitas NCTzen Palembang.

1.4 Manfaat Penelitian
1. Manfaat Teoritis
Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi tambahan
dalam pengembangan ilmu sosiologi serta memberikan manfaat bagi peneliti
yang tertarik untuk mengeksplorasi topik serupa, menjadikannya sebagai
bahan pustaka yang berguna. Selain itu, diharapkan penelitian ini dapat
dijadikan referensi yang mendukung penelitian serupa di masa depan,
khususnya yang berkaitan dengan hubungan antara fanatisme dan perilaku

konsumtif di kalangan penggemar K-Pop.
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2. Manfaat Praktis

l.

Bagi pembaca, hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi materi kajian,
memberikan pengetahuan baru, dan berfungsi sebagai sumber informasi
yang berguna.

Bagi peneliti , penelitian ini diharapkan dapat memperluas pemahaman dan
memberikan informasi yang akurat mengenai pengaruh fanatisme Kpop
terhadap perilaku konsumtif penggemar di komunitas NCTZEN

Palembamg.

. Bagi masyarakat, temuan penelitian ini dapat memberikan informasi

penting untuk mendorong penggemar agar bersikap lebih bijak dan tidak

terjebak dalam perilaku konsumtif yang berlebihan.
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