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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Saat ini, perekonomian global sedang mengalami pertumbuhan dan 

perkembangan yang cepat dan pesat. Perkembangan ini didorong oleh dampak 

globalisasi yang memfasilitasi perdagangan lintas negara, memungkinkan peluang 

untuk meraih keuntungan yang sangat besar. Banyak perusahaan kini mulai 

mengembangkan sayapnya tidak hanya melakukan di pasar domestik saja, tetapi 

juga melakukan operasi di luar negeri dan menjadi perusahaan multinasional. 

Perusahaan multinasional adalah perusahaan yang melakukan kegiatan bisnis 

secara internasional diberbagai negara dan memiliki anak perusahaan yang terdapat 

lebih dari satu  disebuah negara (Handayani, 2017). Perusahaan multinasional 

(MNC) adalah perusahaan yang beroperasi di lintas negara dan memiliki hubungan 

istimewa karena penyertaan modal saham, pengendalian manajemen, atau 

penggunaan teknologi. Perusahaan multinasional dapat berupa anak perusahaan, 

agen, dan sebagainya karena berbagai motif. Terdapat beberapa motif utama 

berdirinya MNC adalah; (1) memperluas usaha dengan mencari  bahan baku dan 

menjual produknya diluar negeri. (2) Menemukan pasar dan memperluas jangkauan 

pemasaran produk-produk yang dimiliki. (3) meminimumkan biaya (cost 

minimazer), seperti keringanan pajak, tenaga kerja yang murah, harga tanah murah, 

biaya pengolahan limbah dengan syarat ringan, dan lain sebagainya. Hal tersebut 

mendorong sebuah Perusahaan untuk melakukan transfer pricing.(Rudiana, 2017) 
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Menurut (Susan M dalam Noviastika et al., 2016) menyebutkan definisi transfer 

pricing sebagai harga yang dibebankan oleh suatu perusahaan atas barang, jasa, 

harga tak berwujud kepada perusahaan yang mempunyai hubungan istimewa. Dari 

penjabaran definisi di atas dapat disimpulkan bahwa harga tranfer (transfer pricing) 

merupakan harga yang dibebankan pada transaksi penjualan barang maupun jasa 

yang ditanggung oleh pihak pembeli dalam hubungan istimewa antar divisi maupun 

perusahaan. 

Pajak merupakan salah satu alasan mengapa perusahaan melakukan Transfer 

Pricing. alasan perusahaan dalam menerapkan transfer pricing adalah untuk 

mengelola beban pajak. Ketika pajak yang harus dibayar menjadi sangat tinggi, 

perusahaan seringkali mencari cara untuk mengurangi kewajiban pajak mereka, 

salah satunya melalui strategi transfer pricing. Dalam praktik ini, perusahaan 

multinasional yang memiliki berbagai cabang di berbagai negara akan cenderung 

memindahkan kewajiban perpajakan mereka dari negara-negara dengan tarif pajak 

yang tinggi ke negara-negara dengan tarif pajak yang lebih rendah.(Refgia, 2017) 

Dari perspektif pemerintah, praktik transfer pricing diyakini mengurangi 

potensi pendapatan pajak suatu negara karena perusahaan multinasional sering kali 

mengalihkan kewajiban pajak dari negara dengan tarif pajak tinggi ke negara 

dengan tarif pajak rendah. Di sisi lain, dari perspektif bisnis, perusahaan cenderung 

mencari cara untuk mengurangi biaya termasuk pembayaran pajak perusahaan. 

Bagi korporasi multinasional, transfer pricing dianggap sebagai strategi yang 

efektif untuk bersaing dalam memperoleh sumber daya yang terbatas dan mencapai 

keuntungan yang maksimal. (Darussalam et al., 2013) 
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Fenomena transfer pricing yang terjadi antara PT. Adaro, dengan anak 

perusahaannya Coaltrade Services Internasional Pte, Ltd yang berbasis di 

Singapura, merupakan bagian dari PT Adaro Energy Tbk. PT Adaro Indonesia 

dikenal sebagai salah satu perusahaan batu bara terbesar kedua di Indonesia, dengan 

produk utama mereka adalah batu bara berkualitas rendah yang ramah lingkungan 

yang dikenal sebagai Enviro Coal. Berdasarkan laporan internasional yang dirilis 

oleh Global Witness pada 4 Juli 2019, PT. Adaro diduga melakukan praktik transfer 

pricing dengan mengalihkan pendapatan dan laba ke anak perusahaannya, 

Coaltrade Services Internasional yang berbasis di Singapura. 

(www.tribunsumbar.com) 

Prosedur yang dilakukan oleh PT. Adaro terbagi menjadi dua. Pertama, batu 

bara yang ditambang di Indonesia dijual oleh PT. Adaro kepada Coaltrade dengan 

harga lebih rendah, kemudian Coaltrade menjualnya lagi dengan harga yang lebih 

tinggi. Kedua, bonus sebesar US$ 55 juta yang diterima dari pihak ketiga dan anak 

perusahaan lainnya dari Adaro, dicatat sebagai pendapatan oleh Coaltrade. Praktik 

pembukuan ini dilakukan untuk mengurangi kewajiban pajak PT. Adaro, karena 

tarif pajak di Singapura lebih rendah sebesar 17% dibandingkan dengan tarif pajak 

di Indonesia. Laporan tersebut juga menyebutkan bahwa sejak tahun 2009 hingga 

2017, melalui perusahaan luar negerinya, PT. Adaro berhasil mengurangi 

pembayaran pajak sebesar US$ 125 juta (sekitar Rp1,75 triliun) dibandingkan 

dengan yang seharusnya dibayarkan di Indonesia. Stuart McWilliam, Manajer 

Kampanye Perubahan Iklim untuk Global Witness, menambahkan bahwa tindakan 

PT. Adaro Energy mengakibatkan penurunan pendapatan sebesar hampir US$ 14 

http://www.tribunsumbar.com/
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juta per tahun bagi Indonesia, yang seharusnya dapat digunakan untuk kepentingan 

umum. (www.tribunsumbar.com) 

Fenomena diatas, menunjukkan bahwa bagaimana transfer pricing menjadi isu 

strategis yang memengaruhi perusahaan multinasional dan otoritas pajak di 

berbagai negara. Oleh karena itu, transfer pricing adalah subjek yang sangat 

penting untuk dipelajari, dan variabel yang dapat mempengaruhi harga transfer 

harus dipertimbangkan. Ada alasan mengapa sebuah perusahaan melakukan 

Transfer pricing. Praktik transfer pricing awalnya digunakan oleh perusahaan 

hanya untuk mengevaluasi kinerja antar anggota atau divisi perusahaan. Namun, 

seiring berjalannya waktu, transfer pricing sering kali dimanfaatkan untuk tujuan 

manajemen pajak, yaitu upaya untuk mengurangi jumlah pajak yang harus dibayar. 

Otoritas pajak di berbagai negara kini semakin memperhatikan isu ini, 

menjadikannya topik yang sangat menarik dalam dunia perpajakan.(Dewi Nurlita, 

2020).  

Terdapat alasan yang mendorong perusahaan untuk melakukan transfer pricing, 

salah satunya adalah faktor perpajakan. Menurut (Resmi dalam Sudarmanto et al., 

2023) perpajakan merupakan kewajiban yang harus dipenuhi oleh wajib pajak, di 

mana sebagian kekayaan mereka diserahkan kepada negara. Pajak ini tidak bersifat 

sebagai sanksi, melainkan kewajiban yang bertujuan untuk mendukung 

kesejahteraan umum tanpa adanya imbalan langsung. perusahaan-perusahaan 

multinasional sering menggunakan teknik transfer pricing untuk mengurangi 

jumlah pajak yang harus mereka bayar. Praktik ini dilakukan dengan cara 

meningkatkan harga beli atau menurunkan harga jual antar perusahaan dalam satu 

http://www.tribunsumbar.com/
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grup, dan mentransfer keuntungan ke entitas yang berada di negara dengan tarif 

pajak yang lebih rendah. Akibatnya, perusahaan cenderung mengalihkan 

pendapatannya ke negara dengan tarif pajak rendah jika tarif pajak di negara asal 

mereka tinggi. Karena belum adanya peraturan yang jelas dan standar dalam hal ini, 

pemeriksaan transfer pricing sering kali menguntungkan wajib pajak di pengadilan 

pajak, yang pada gilirannya meningkatkan motivasi perusahaan multinasional 

untuk terus melakukan praktik tersebut. (Mangotian dalam Refgia, 2017), 

Selain pajak, profitabilitas merupakan salah satu alasan perusahaan dalam 

melakukan transfer pricing. Peningkatan laba perusahaan seringkali 

mengakibatkan peningkatan kewajiban pajak. Sebagai upaya untuk mengurangi 

beban pajak, perusahaan mungkin melakukan praktik transfer pricing. Salah satu 

metode transfer pricing yang umum adalah penyesuaian harga transfer dalam 

transaksi antar perusahaan yang saling terkait. Tujuan dari penyesuaian harga 

transfer ini adalah untuk mengatur laba yang dilaporkan, sehingga perusahaan dapat 

membayar pajak dengan tarif yang lebih rendah. (Mineri & Paramitha, 2021) 

Keputusan yang dilakukan perusahaan dalam melakukan transfer pricing 

berikutnya merupakan exchange rate. Menurut (Anwary dalam Lestari et al., 2021) 

Nilai tukar atau exchange rate, merujuk pada pertukaran antara dua mata uang yang 

berbeda, menggambarkan perbandingan nilai atau harga antara keduanya. 

Perbandingan ini sering disebut sebagai kurs. Nilai tukar dapat mengalami 

fluktuasi, dengan perubahan yang dapat berupa depresiasi atau apresiasi. Depresiasi 

mata uang rupiah terhadap dolar AS berarti penurunan nilai dolar AS terhadap 
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rupiah, sedangkan apresiasi rupiah terhadap dolar AS menunjukkan kenaikan nilai 

rupiah terhadap USD. 

Perdagangan internasional antara berbagai negara tidak dapat dipisahkan dari 

nilai tukar yang telah ditetapkan, karena arus kas di perusahaan multinasional 

seringkali dinyatakan dalam berbagai mata uang. Nilai setiap mata uang tersebut, 

jika dibandingkan dengan nilai dolar, dapat bervariasi seiring waktu. Perbedaan 

nilai tukar ini akan memengaruhi praktik transfer pricing di perusahaan 

multinasional.  

Tabel 1.1 Perbedahaan Hasil Penelitian 

Penelitian Pajak Profitabilitas Exchange 

Rate 

Putri Arda Nuzul 

Ramadhany,Muhammad 

Nuryatno Amin 

2023 

Berpengaruh 

Positif 

Berpengaruh 

Positif 

 

Denny , Dedi Haryadi, suanti 

2024 

 Berpengaruh 

Positif 

Berpengaruh 

Positif 

Aulia Afridanti Putri , Ameilia 

Damayanti, Kurnia Heriansyah 

2023 

Berpengaruh Tidak 

Berpengaruh 

 

Salsabila Ayulianti, Endang 

Mahpudin 

2024 

  Tidak 

Berpengaruh 
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Destriana Br Ginting , Yulita 

Triadiarti , Erny Luxy Purba 

2019 

Tidak 

Berpengaruh 

Tidak 

Berpengaruh 

 

Indra Wijaya, Anisa Amalia 

2020 

Berpengaruh 

Positif 

  

Michelle Filantropy Mineri, 

Melvie Paramitha 

2021 

Tidak 

Berpengaruh 

Berpengaruh 

Negatif 

 

Thesa Refgia 

2017 

Berpengaruh   

Dwi Noviastika F, Yuniadi 

Mayowan,  Suhartini Karjo 

2016 

Berpengaruh   

Anisa Sheirina Cahyadi, 

Naniek Noviari 

2018 

Berpengaruh 

Positif 

Berpengaruh 

Positif 

Tidak 

Berpengaruh 

Esa Agustin , Hari Stiawan 

2022 

Berpengaruh  Berpengaruh 

Muthia Adelia,  Linda Santioso 

2021 

Berpengaruh 

negatif,  

Tidak 

Berpengaruh 

Tidak 

Berpengaruh 

Eko Sudarmanto , Triana 

Zuhrotun Aulia , Rumanintya 

Lisaria Putri 

Tidak 

Berpengaruh 

Berpengaruh  
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2024 

Juang Prasetio, Ayunita 

Ajengtiyas Saputri Mashuri 

2020 

Tidak 

Berpengaruh 

Tidak 

Berpengaruh 

 

Tunjung Tri Rahayu , Endang 

Masitoh , Anita Wijayanti 

2020 

 Berpengaruh Tidak 

Berpengaruh 

Asma Liza, Rindy Citra Dewi, 

Muhammad Fikri Ramadhan 

2020 

 Tidak 

Berpengaruh 

Tidak 

Berpengaruh 

Tarisa Adinda Choirunnisa, 

Dirvi Surya Abbas, Imam 

Hidayat, Sriyanto 

2022 

Tidak 

Berpengaruh 

 Tidak 

Berpengaruh 

Wastam Wahyu Hidayat, Widi 

Winarso, Devi Hendrawan 

2019 

Berpengaruh 

Negatif 

  

Wendy Salim Saputra, Caroline 

Angela, Cindy Agustin 

2020 

Tidak 

Berpengaruh 

 Tidak 

Berpengaruh 

 

Berdasarkan hasil penelitian terdahulu, terdapat research gap perbedaan hasil 

(inkonsistensi) dalam pengaruh variabel pajak, profitabilitas, dan exchange rate 
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terhadap transfer pricing, serta terbatasnya penelitian pada subsektor ritel. Oleh 

karena itu, penelitian ini bertujuan untuk mengisi kesenjangan penelitian tersebut 

dengan menguji hubungan ketiga variabel tersebut terhadap transfer pricing pada 

perusahaan subsektor ritel di BEI tahun 2020–2024.   

Dalam subsektor ritel yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI), praktik 

transfer pricing juga menjadi perhatian utama. Perusahaan-perusahaan ritel 

cenderung menghadapi tantangan dalam mengelola beban pajak, terutama ketika 

melakukan transaksi lintas negara, baik dalam bentuk impor barang dagangan 

maupun ekspor produk. Dalam laporan tahunan beberapa perusahaan ritel besar di 

indonesia, ditemukan bahwa beban pajak memiliki pengaruh signifikan terhadap 

keputusan manajerial mereka, termasuk dalam strategi harga dan pembukuan laba. 

(Taqiyyah, 2022) 

Selain itu, profitabilitas perusahaan ritel sering kali sangat dipengaruhi oleh 

fluktuasi nilai tukar mata uang asing. Sebagai contoh, selama periode 2020–2024, 

nilai tukar rupiah terhadap dolar AS menunjukkan volatilitas yang cukup tinggi 

akibat berbagai faktor ekonomi global, seperti pandemi COVID-19 dan 

ketidakpastian geopolitik. Fluktuasi ini berdampak pada biaya impor barang 

dagangan, yang pada akhirnya memengaruhi praktik transfer pricing (Sanusi, 2022) 

Fenomena lainnya yang perlu diperhatikan adalah kecenderungan perusahaan 

ritel untuk mengoptimalkan keuntungan melalui struktur korporasi yang kompleks, 

termasuk dengan memanfaatkan anak perusahaan di luar negeri. Beberapa 

perusahaan ritel yang memiliki anak perusahaan atau mitra bisnis di negara dengan 
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tarif pajak lebih rendah diduga memanfaatkan struktur ini untuk mengurangi 

kewajiban pajak mereka di Indonesia (Linda Santioso, 2021) 

Penelitian yang dilakukan sebelumnya masih terbatas pada sektor manufaktur 

atau perusahaan multinasional secara umum, sehingga studi yang lebih spesifik 

pada subsektor ritel belum banyak dilakukan. Hal ini menciptakan kesenjangan 

penelitian yang penting untuk diisi. diperlukan analisis lebih mendalam untuk 

memahami bagaimana pajak, profitabilitas, dan exchange rate memengaruhi 

praktik transfer pricing dalam subsektor ini. 

Berdasarkan uraian diatas, maka peneliti tertarik untuk menguji pada 

perusahaan subsektor ritel di Bursa Efek Indonesia dengan judul “Pengaruh Pajak, 

Profitabilitas Dan Exchange Rate Terhadap Transfer Pricing Pada Perusahaan 

Subsektor Ritel yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 2020-2024”  

1.2 Rumusan Masalah 

Rumusan masalah penelitian ini berkaitan dengan pengaruh tiga faktor terhadap 

transfer pricing, yaitu Pajak, Profitabilitas dan Exchange Rate. Dalam penelitian 

ini, akan diuji apakah faktor-faktor tersebut memiliki pengaruh signifikan terhadap 

transfer pricing atau tidak. Berdasarkan latar belakang penelitian yang telah 

diuraikan maka dapat dirumuskan masalah sebagai berikut : 

1. Apakah Pajak berpengaruh terhadap transfer pricing ? 

2. Apakah Profitabilitas berpengaruh terhadap transfer pricing ? 

3. Apakah Exchange Rate berpengaruh terhadap transfer pricing ? 



11 
 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang telah diuraikan diatas, maka peneliti 

memiliki tujuan sebagai berikut : 

1. Untuk menganalisis dan menguji secara empiris pengaruh pajak terhadap 

transfer pricing pada perusahaan subsektor ritel yang terdaftar pada Bursa 

Efek Indonesia tahun 2020-2024 

2. Untuk menganalisis dan menguji secara empiris pengaruh profitabilitas 

terhadap transfer pricing pada perusahaan subsektor ritel yang terdaftar 

pada Bursa Efek Indonesia tahun 2020-2024 

3. Untuk menganalisis dan menguji secara empiris pengaruh exchange rate 

terhadap transfer pricing pada perusahaan subsektor ritel yang terdaftar 

pada Bursa Efek Indonesia tahun 2020-2024 

1.4 Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat yang diberikan dalam penelitian ini, diharapkan mampu 

memberikan manfaat secara teoritis maupun praktis. 

1. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan pengetahuan serta 

wawasan mendalam mengenai pengaruh Pajak, Profitabilitas dan Exchange 

Rate terhadap Transfer pricing pada perusahaan subsektor ritel yang terdaftar 

dalam Bursa Efek Indonesia dan juga dapat menjadi referensi bagi penelitian di 

masa yang akan datang 
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2. Manfaat Praktis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat dan berguna untuk 

memecahkan masalah permasalahan yang ada, juga dapat memberikan 

gambaran bagaimana Pajak, Profitabilitas dan Exchange Rate dapat 

mempengaruhi perusahaan melakukan transfer pricing. 
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