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ABSTRACT

One important issue that is often raised. by online media is government policy regarding
subsidies for electric motorbikes in Indonesia. Currently, news about subsidies for electric
motorbikes is becoming popular with the general public. The government has launched an
electric motorbike subsidy program for certain communities to get subsidized discounts of up
to 7 million Rupiah starting from the announcement on May 6 2023. This research builds on
Robert N Entmant's framing analysis theory which discusses two major dimensions: issue
selection and highlighting certain aspects, as well as four framing devices which include
defining the problem, causing the source of the problem, making moral decisions, and solving
the problem. The object of this research is news on electric motorbike subsidies, with the
research subject detik.com. This research uses a qualitative descriptive approach. I'rom the
research results that have been described, the construction of reality in the frame framed by
the online media Detik.com shows that reporting on electric motorbike subsidies has been
raised as a public policy issue that requires serious attention from the government. News
published by Detik.com highlights how the electric motorbike subsidy program has not run
optimally, especially due to various obstacles faced by the government in its implementation.
Thus, Detik.com publishes information regarding reporting on electric motorbike subsidies as
part of controlling the social media function, namely conveying information regarding why
this subsidy program has not been effective and what the obstacles are.

Keywords : Analysis Framing, Electric Motorbike Subsidies, Detik.com
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otor listrik di Indonesia. Saat ini, pemberitaan tentang subsidi kendaraan
listrik sedang ramai di khalayak umum. Pemerintah mencanangkan program subsidi
" motor listrik bagi masyarakat tertentu guna mendapatkan subsidi potongan harga hingga 7
juta Rupiah terhitung sejak diumumkan tanggal 6 Mei 2023 Penelitian ini menggunakan teori
analisis framing Robert N Entmant yang membahas dua dimensi besar: seleksi isu dan
penonjolan aspek tertentu, serta empat perangkat framing yang meliputi pendefinisian
masalah, penyebab sumber masalah, membuat keputusan moral, dan penyelesaian masalah.
Objek penelitian ini adalah pemberitaan subsidi motor listrik, dengan subjek penelitian
detik.com. penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif Dari hasil penelitian
yang sudah dijabarkan, konstruksi realitas pada frame yang dibingkai olch media online
Detik.com menunjukkan bahwa pemberitaan subsidi motor listrik ini diangkat sebagai isu
kebijakan publik yang membutuhkan perhatian serius dari pemerintah. Berita-berita yang
dipublikasikan oleh Detik.com menyoroti bagaimana program subsidi motor listrik belum
berjalan optimal, terutama karena berbagai kendala yang dihadapi oleh pemerintah dalam
implementasinya. Dengan demikian, Detik.com menerbitkan informasi mengenai pemberitaan
subsidi motor listrik ini sebagai bagian dari fungsi kontrol sosial media, yaitu menyampaikan
informasi terkait mengapa program subsidi ini belum efektif dan apa saja yang menjadi
hambatannya.

Kata Kunci : Analisis Framing, Subsidi Motor Listrik, Detik.com.
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ABSTRAK

Salah satu Isu penting yang sering diangkat oleh media online adalah kebijakan
pemerintah terkait subsidi motor listrik di Indonesia. Saat ini, pemberitaan tentang
subsidi kendaraan motor listrik sedang ramai di khalayak umum. Pemerintah
mencanangkan program subsidi motor listrik bagi masyarakat tertentu guna
mendapatkan subsidi potongan harga hingga 7 juta Rupiah terhitung sejak diumumkan
tanggal 6 Mei 2023.Penelitian ini menggunakan teori analisis framing Robert N
Entmant yang membahas dua dimensi besar: seleksi isu dan penonjolan aspek tertentu,
serta empat perangkat framing yang meliputi pendefinisian masalah, penyebab sumber
masalah, membuat keputusan moral, dan penyelesaian masalah. Objek penelitian ini
adalah pemberitaan subsidi motor listrik, dengan subjek penelitian detik.com.
penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif Dari hasil penelitian yang
sudah dijabarkan, konstruksi realitas pada frame yang dibingkai oleh media online
Detik.com menunjukkan bahwa pemberitaan subsidi motor listrik ini diangkat sebagai
isu kebijakan publik yang membutuhkan perhatian serius dari pemerintah. Berita-berita
yang dipublikasikan oleh Detik.com menyoroti bagaimana program subsidi motor
listrik belum berjalan optimal, terutama karena berbagai kendala yang dihadapi oleh
pemerintah dalam implementasinya.Dengan demikian, Detik.com menerbitkan
informasi mengenai pemberitaan subsidi motor listrik ini sebagai bagian dari fungsi
kontrol sosial media, yaitu menyampaikan informasi terkait mengapa program subsidi
ini belum efektif dan apa saja yang menjadi hambatannya.

Kata Kunci : Analisis Framing, Subsidi Motor Listrik, Detik.com.
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ABSTRACT

One important issue that is often raised by online media is government policy regarding
subsidies for electric motorbikes in Indonesia. Currently, news about subsidies for
electric motorbikes is becoming popular with the general public. The government has
launched an electric motorbike subsidy program for certain communities to get
subsidized discounts of up to 7 million Rupiah starting from the announcement on May
6 2023. This research builds on Robert N Entmant's framing analysis theory which
discusses two major dimensions: issue selection and highlighting certain aspects, as
well as four framing devices which include defining the problem, causing the source of
the problem, making moral decisions, and solving the problem. The object of this
research is news on electric motorbike subsidies, with the research subject detik.com.
This research uses a qualitative descriptive approach. From the research results that
have been described, the construction of reality in the frame framed by the online media
Detik.com shows that reporting on electric motorbike subsidies has been raised as a
public policy issue that requires serious attention from the government. News published
by Detik.com highlights how the electric motorbike subsidy program has not run
optimally, especially due to various obstacles faced by the government in its
implementation. Thus, Detik.com publishes information regarding reporting on electric
motorbike subsidies as part of controlling the social media function, namely conveying
information regarding why this subsidy program has not been effective and what the
obstacles are.

Keywords : Analysis Framing, Electric Motorbike Subsidies, Detik.com
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar belakang

Informasi yang disajikan melalui media massa seperti media cetak, media
elektronik, dan media online memiliki peran yang kuat dalam membentuk pandangan
manusia terhadap berbagai hal. Informasi ini bahkan dapat dijadikan senjata yang kuat
untuk memperoleh kekuasaan dengan cara menggiring ideologi manusia melalui
pemberitaan dalam media komunikasi massa. Komunikasi massa ini adalah proses
komunikasi yang dilakukan melalui media massa dengan berbagai tujuan, termasuk
menyampaikan informasi kepada khalayak luas.

Media online telah menjadi salah satu sumber informasi utama bagi masyarakat
di era digital saat ini. Isu pemberitaan online yang berkembang pesat juga membawa
perubahan dalam bagaimana isu-isu penting diangkat dan disajikan kepada publik.
Salah satu Isu penting yang sering diangkat oleh media online adalah kebijakan
pemerintah terkait subsidi motor listrik di Indonesia. Saat ini, pemberitaan tentang
subsidi kendaraan motor listrik sedang ramai di khalayak umum. Pemerintah
mencanangkan program subsidi motor listrik bagi masyarakat tertentu guna
mendapatkan subsidi potongan harga hingga 7 juta Rupiah terhitung sejak diumumkan

tanggal 6 Mei 2023.



detikfinance Home Ekonomi Bisnis Finansial Infrastruktur Energi Industri Fintech Infogi
Sah! Pemerintah Kasih Subsidi Kendaraan
Listrik

Aulia Damayanti - detikFinance

detikcom

llustrasi Kendaraan Listrik (Foto: Grandyos Zafna/detikcom)

Jakarta - Pemerintah akhirnya mengumumkan subsldl kendaraan
listrik hari ini. Senin (6/3/2023). Hal itu diumumkan langsung oleh
Menteri Koordinator bidang Kemaritiman dan investasi (Menko Marves)
Luhut Binsar Pandjaitan.

Gambar 1.1 Sah! Pemerintah Kasih Subsidi Kendaraan Listrik
Sumber: (finance.detik.com, 6 Maret 2023)

Menurut situs yang dilansir oleh Portal Informasi Indonesia, Pemerintah terus
memacu minat masyarakat dalam penggunaan kendaraan listrik. Keputusan terkait
alasan pemerintah memberlakukan kebijakan subsidi motor listrik dikarenakan kualitas
udara khususnya di Ibukota Jakarta menjadi salah satu yang terburuk di dunia.
Pemerintah bermaksud untuk mempercepat pengadopsian kendaraan listrik di
Indonesia sebagai upaya mengurangi polusi udara yang banyak disebabkan oleh
kendaraan bermotor yang menggunakan Bahan Bakar Minyak (BBM). Insentif kepada
masyarakat dan produsen diberikan untuk membentuk ekosistem kendaraan bermotor
listrik berbasis baterai di tanah air. Percepatan penggunaan kendaraan bermotor listik

seturut dengan pemenuhan komitmen Pemerintah Indonesia terkait pengurangan emisi



gas rumah kaca (GRK) sebesar 29 persen pada 2030, dan di 2060 masuk ke emisi nol
atau net zero carbon (NZE) (Hidranto, 2023).

Insentif yang diberikan pemerintah berupa kebijakan pemberian bantuan untuk
pembelian kendaraan listrik roda dua yang mulai berlaku efektif pada 20 Maret 2023.
Menurut Menteri Perindustrian (Menperin) Agus Gumiwang Kartasasmita, kebijakan
tersebut tertuang dalam Peraturan Menteri Perindustrian nomor 6 tahun 2023 tentang
Pedoman Pemberian Bantuan Pemerintah untuk Pembelian Kendaraan Bermotor
Listrik (KBL) berbasis Baterai Roda Dua. Potongan harga yang akan diberikan pada
bantuan pemerintah ini sebesar Rp. 7 juta untuk pembelian satu unit KBL berbasis
baterai roda dua. (Kemenperin, 2023).

Pemberian potongan harga ini hanya dapat diberikan untuk satu kali pembelian
KBL berbasis baterai roda dua yang dilakukan oleh masyarakat tertentu dengan satu
nomor induk kependudukan (NIK) yang sama. Selanjutnya, kriteria penerima program
bantuan atau kepada masyarakat tertentu ini dibuktikan dengan kepemilikan NIK yang
terdaftar sebagai penerima manfaat kredit usaha rakyat, bantuan produktif usaha mikro,
bantuan subsidi upah, dan/atau penerima subsidi listrik sampai dengan 900 VA.
Program bantuan tersebut diberikan dengan kuota sebesar paling banyak 200 ribu unit
untuk tahun anggaran 2023, dan paling banyak 600 ribu unit untuk tahun anggaran
2024.

Pencapaian target program pemerintah diluar dari ekspektasi yang diharapkan.
Subsidi motor listrik sebesar Rp 7 juta sudah bergulir sejak Maret lalu. Namun,
penjualan motor listrik subsidi ternyata tidak langsung 'meledak' meski harganya

dipangkas oleh Pemerintah. Penyebabnya dituding karena syarat subsidi yang begitu



ketat. Kepala Kantor Staf Kepresidenan Moeldoko mengatakan bahwa selama ini
lingkup syarat penerima terlalu sempit dan membuat subsidi kurang diminati
masyarakat.

Tanggapan dari masyarakat atas kebijakan yang dibuat pemerintah terkait
penggunaan kendaraan motor listrik cenderung negatif. Penggunaan motor listrik ini
dinilai tidak seefisien dengan kendaraan berbasis bahan bakar minyak (BBM).

Haryanto Donavas

3 Bulan yang lalu

ngapain beli motor yg gajelas gitu, bentukannya jg ga lebih bagus dr pd motor2 bensin, 7 juta dpt
bgituan? kecepatan lambat, jarak tempuh pendek, harus di cas sgala macem, di cas di rumah
nambah konsumsi listrik, tempat charging jg masih sdikit, klopun banyak tmpat charge dan abis batre,
emg itu chargingnya secepet isi bensin yg kurang dr 10 detik? kaga kan? mending beli mokas, 3jt

dapet motor tahun 2014 keatas, masih bagus, jarak tempuh jauh, kenceng, irit, tinggal tergantung
pemilik sebelumnya aja makenya gimana

Gambar 1.2 Tanggapan Masyarakat terhadap Kebijakan Motor Listrik

Salah satu tanggapan masyarakat yang dikutip dari kolom komentar
pemberitaan kebijakan subsidi motor listrik di detik.com mengatakan walaupun harga
kendaraan listrik telah dibantu dengan subsidi, harga tersebut masih tidak sebanding
dengan harga motor berbasis bahan bakar minyak dalam keadaan bekas. Selain harga
yang bersaing, penggunaan motor BBM dianggap lebih mudah dan hemat tanpa harus
mengeluarkan biaya lebih untuk pengisian daya dan perawatan kendaraan listrik.

Sejak pemerintah mengumumkan subsidi motor listrik 20 Maret 2023 lalu,
Pemerintah menargetkan penjualan sebanyak 200.000 unit motor listrik. Namun,
berdasarkan informasi dari detik.com yang mengutip dari situs resmi Sistem Informasi

Pemberian Bantuan Pembelian Kendaaran Listrik Roda Dua (SiSAPIRa), penyaluran



subsidi penjualan hingga 1 Agustus 2023 yang telah tersalurkan hanya 36 unit motor

listrik.

detikoto Home Serita Mobil Motor Kendarsan Listrik  OtoSport  Modifikasi  Tips & Trik

Kebanyvakan Syarat. Motor Listrik Subsidi
Baru Laku Segini

Rangga Rahadiansyah - detikOto

Jakarta - Subsidi motor listrik sebesar Rp 7 juta sudah bergulir sejak
Paaret lalu. Namun, penjualan motor listrik subsidi termyaa tidak langsung
‘meledak’ meski harganya dipangkas oleh Pemerintah

Penyebabnya dituding karena syarat subsidi yang begitu ketat. Kepala
Kantor Staf Kepresidenan Moeidoko bilang selama ini syarat penerima
terialu Sempit dan membuat subsidi kurang diminati masyarakat

“Insentf yang Rp 7 juta itu kan temyata dalam perkembangannya lambas
sSekak va Nah ini kan aneh kan (masih kecil). Untuk itu ada perubahan

Gambar 1.3 Ilustrasi berita subsidi motor listrik
Sumber: (oto.detik.com/,01 Agustus 2023)

Pemberitaan mengenai kebijakan subsidi motor listrik di Indonesia memiliki
potensi untuk mempengaruhi persepsi masyarakat tentang pentingnya kebijakan
tersebut, dampaknya bagi masyarakat, dan pandangan terhadap langkah-langkah
pemerintah dalam mendukung penggunaan motor listrik sebagai alternatif transportasi
ramah lingkungan. Media online detik.com membangun informasi yang mendalam
terkait kebijakan pemerintah terhadap subsidi motor listrik berlandaskan fakta dan data
yang mudah dipahami khalayak umum. Analisis framing adalah analisis yang dipakai
untuk membedah cara-cara atau ideologi media dalam mengkonstruksi fakta. Analisis
ini mencermati strategi seleksi, penonjolan, dan pertautan fakta ke dalam berita agar
lebih bermakna, menarik, dan mudah diingat untuk menginterpretasi khalayak sesuai

perspektifnya.



Detik.com yang merupakan salah satu media online terbesar cenderung
memiliki ideologi nasionalisme. Nasionalime merupakan paham yang berusaha untuk
menjaga dan mewujudkan kepentingan nasional. Nilai-nilai dasar detik.com selalu
menanamkan nilai nasionalisme pada setiap pemberitaannya sesuai dengan nilai
Persatuan Indonesia. Menganut Sistem Komunikasi Pancasila yang berbasis Ideologi
Pancasila yang berisi bahwa media massa harus memiliki tujuan agar media dapat
tumbuh sesuai dengan fungsi ekonomi penyiaran indonesia. Selain itu, media juga
harus selalu memperhatikan aspek penyiaran dan juga mempertimbangkan media
massa sebagai lembaga ekonomi yang penting. (Kafi, 2020)

Detik.com sebagai media online tetap konsisten dalam menyampaikan berita
dengan profesionalisme. Pemilik Transmedia yang menaungi media seperti detik.com,
Trans 7, Trans TV dan CNN Indonesia yaitu Chairul Tanjung, tidak memiliki hubungan
politik atau afiliasi dengan tokoh politik atau partai politik. Pemilik media dalam hal
ini lebih fokus pada keuntungan dari bisnis media mereka. Selain itu, pemilik media
ingin mengembalikan nilai-nilai jurnalisme yang bebas dari partisanship, seperti yang
dilakukan oleh media saat ini. (Widya, 2018)

Media atau pemilik media yang tidak mempunyai keterlibatan politik
menjadikan suatu hal positif bagi media itu sendiri. Media dapat menyampaikan
informasi kepada khalayak tanpa ada pengaruh intervensi atau pihak yang berafiliasi.
Detik.com dengan ini mampu menayangkan berita tanpa mengandung unsur
melemahkan atau menjatuhkan salah satu pihak.

Media detik.com yang tidak memiliki afiliasi atau hubungan dengan siapapun

menjadikan media yang independen dan tidak terpengaruh oleh kepentingan politik.



Dengan demikian, detik.com mampu menunjukan netralitas dan objektifitas dalam

penyampaian berita.

1.2 Rumusan masalah
Berdasarkan uraian yang telah dipaparkan pada latar belakang diatas, maka
rumusan masalah pada penelitian ini adalah bagaimana media online detik.com
melakukan framing (bingkai) berita pada pemberitaan subsidi motor listrik.
1.3 Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah diatas, adapun tujuan penelitian ini yaitu untuk
mengetahui bagaimana media online detik.com melakukan framing (bingkai) berita
pada pemberitaan motor listrik
14 Manfaat Penelitian
1.4.1 Manfaat Teoritis
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi institusi
khusus kajian di bidang ilmu komunikasi yang berkaitang dengan analisis
framing pemberitaan media online indonesia tentang subsidi motor listrik  di
Indonesia pada website detik.com
1.4.2 Manfaat Praktis
Penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan sumber informasi saran
kepada media online khususnya detik.com dalam menyalurkan informasi
afirmatif berlandaskan data dan fakta di lapangan serta mudah dicerna oleh

masyarakat.
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