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ABSTRAK 

Penelitian ini penting untuk memahami bagaimana penggunaan media sosial dan 

pengetahuan kewirausahaan dapat mendorong minat berwirausaha pada mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya. Kedua faktor tersebut diyakini 

berperan strategis dalam membentuk sikap dan ketertarikan mahasiswa terhadap 

dunia wirausaha. Penelitian ini bertujuan untuk : 1) Untuk mengetahui apakah 

penggunaan media sosial berpengaruh terhadap minat berwirausaha pada 

mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya. 2) Untuk mengetahui 

apakah pengetahuan berwirausaha  berpengaruh terhadap minat berwirausaha pada 

Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya. 3) Untuk mengetahui 

pengaruh  penggunaan media sosial dan pengetahuan kewirausahaan secara 

simultan terhadap minat berwirausaha.  Metode yang digunakan dalam penelitian 

ini merupakan metode kuantitatif yang bersifat asosiatif kausal . Sampel dalam 

penelitian ini menggunakan Teknik random sampling dengan jumlah 119 

responden. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

menggunakan angket. Uji  hipotesis dalam penelitian ini menggunakan analisis 

regresi sederhana dan analisis regresi berganda.  Hasil penelitian ini: 1) terdapat 

pengaruh antara media sosial terhadap minat berwirausaha pada mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya dengan nilai 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 sebesar 12,897 dan 

𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  sebesar 1,980. 2) terdapat pengaruh pengetahuan kewirausahaan terhadap 

minat berwirausaha pada mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya 

dengan nilai 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 sebesar 15,040 dan 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 sebesar 1,980. 3) Terdapat pengaruh 

penggunaan media sosial dan pengetahuan kewirausahaan secara simultan terhadap 

minat berwirausaha pada Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya 

dengan nilai 𝑓ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  sebesar 85,88 dan 𝑓𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  sebesar 3,07. Diharapkan hasil 

penelitian ini dapat mendorong mahasiswa untuk lebih memanfaatkan media sosial 

secara produktif dan meningkatkan pengetahuan kewirausahaan guna 

menumbuhkan minat berwirausaha. 

 

Kata Kunci : Media Sosial, Pengetahuan Kewirausahaan, Minat Berwirausaha
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ABSTRACT 

This study is important to understand how social media use and entrepreneurial 

knowledge can foster entrepreneurial interest among Economics Education 

students at Universitas Sriwijaya. Both factors are believed to play a strategic role 

in shaping students’ attitudes and interest toward entrepreneurship. The objectives 

of this study are: 1) To determine whether social media use significantly influences 

entrepreneurial interest among Economics Education students at Universitas 

Sriwijaya; 2) To determine whether entrepreneurial knowledge significantly 

influences entrepreneurial interest among the same group; 3) To examine the 

simultaneous influence of social media use and entrepreneurial knowledge on 

entrepreneurial interest. This research employs a quantitative method with a causal 

associative approach. The sample was selected using random sampling, consisting 

of 119 respondents. Data collection was conducted through a questionnaire. 

Hypothesis testing involved simple and multiple regression analysis. The results 

showed: 1) Social media use significantly affects entrepreneurial interest, with a 

𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔value of 12.897 and a 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑙𝑒 value of 1.980; 2) Entrepreneurial knowledge 

significantly affects entrepreneurial interest, with a 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔value of 15.040 and a 

𝑡𝑡𝑎𝑏𝑙𝑒 value of 1.980; 3) Both variables simultaneously influence entrepreneurial 

interest, with an 𝑓ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔value of 85.88 and an 𝑓𝑡𝑎𝑏𝑙𝑒 value of 3.07. The findings are 

expected to encourage students to use social media more productively and enhance 

their entrepreneurial knowledge to foster stronger interest in entrepreneurship. 

Keywords: social media, entrepreneurial knowledge, entrepreneurial interest 
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 BAB 1 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Saat ini, dunia telah berada di era Revolusi Industri 4.0, di mana hampir 

segala semua aspek kehidupan berbasis digital. Menurut Cania (2020), 

perkembangan teknologi yang pesat menjadikan internet sebagai alat penting untuk 

komunikasi, pertukaran data, dan pencarian informasi, yang sangat diminati oleh 

berbagai kalangan, terutama generasi milenial. Akibatnya, terjadi perubahan besar 

di mana hampir semua transaksi kini dilakukan secara online, menjadikan internet 

kebutuhan sehari-hari. Namun, perlu diingat dan diwaspadai bahwa internet ibarat 

pisau bermata dua, dengan dampak positif dan negatif yang bisa memengaruhi 

penggunanya. 

Menurut Salsabila (2023), penggunaan media sosial dalam dunia 

kewirausahaan sangat penting, karena media sosial dapat dimanfaatkan untuk 

memahami pandangan atau umpan balik pelanggan terhadap produk atau jasa dan 

juga, media sosial berfungsi sebagai sarana untuk mendistribusikan informasi yang 

bisa dibuat oleh pemilik akun, serta menjadi portal untuk membangun jaringan 

pertemanan virtual dan berbagi data seperti audio atau video. Menurut Nurul 

(2024), mengungkapkan bahwa media sosial memiliki potensi besar untuk 

meningkatkan keterlibatan seseorang dalam proses pembelajaran, terutama melalui 

fitur-fitur interaktif yang ditawarkannya. Dengan hadirnya platform seperti grup 

diskusi dan forum online, dapat memberikan kesempatan untuk berperan lebih aktif 

dalam pembelajaran. Mereka tidak hanya dapat berbagi pendapat dan gagasan, 

tetapi juga dapat bertukar ide dengan teman-teman atau pengajar, yang 

memungkinkan mereka memperdalam pemahaman materi yang diajarkan. 

 



Universitas Sriwijaya 
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Gambar 1 Penggunaan Media Sosial Paling Banyak di Indonesia (Januari 

2024) 

Sumber : databoks (2024) 

Berdasarkan data perilaku pengguna media sosial di Indonesia tahun 2024 

pada bulan januari, 90% di antaranya menggunakan WhatsApp, 85,3% 

menggunakan Instagram, 81,6% menggunakan Facebook, dan Tiktok berada di 

posisi keempat dengan 73,5% pengguna. Pertumbuhan penggunaan internet, 

terutama pada media sosial, seharusnya dimanfaatkan sebagai peluang untuk 

mengubah strategi promosi. Melalui media sosial, kita dapat secara otomatis 

melihat antusiasme pelanggan melalui data insight yang tersedia secara otomatis di 

platform yang digunakan. 

Pengetahuan tentang kewirausahaan sangat penting, khususnya bagi 

mahasiswa, karena mereka akan nantinya sebagai penerus bangsa yang akan 

berperan sebagai tulang punggung negara. Menurut Ritonga (2022), dengan 

pengetahuan yang diperoleh dari pendidikan, mahasiswa mampu membuat 

lapangan kerja, bukan hanya menambah jumlah pengangguran setelah lulus dari 

perguruan tinggi. Mereka diharapkan untuk bekerja dengan baik, baik dari segi 

pengetahuan maupun keterampilan teknis. Oleh karena itu, mahasiswa perlu 

berpikir kreatif mengenai peluang bisnis di lingkungan masyarakat serta memiliki 

keberanian untuk merintis sebuah usaha  

Berwirausaha kini bukanlah sesuatu yang belum familiar bagi kalangan 

mahasiswa di Indonesia. Namun, banyak mahasiswa yang masih merasa ragu untuk 
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memilih kewirausahaan sebagai jalur karier setelah lulus kuliah. Satrionugroho 

(2020),  mengungkapkan hal ini seringkali disebabkan oleh persepsi masyarakat 

yang umum, yaitu bahwa langkah selanjutnya setelah menyelesaikan studi adalah 

mencari pekerjaan. Artinya, banyak yang menganggap bahwa menjadi pegawai 

atau karyawan di bidang yang dipelajari selama kuliah adalah pilihan yang lebih 

tepat  

Dalam hal menghitung keberhasilan dan kegagalan, banyak mahasiswa yang 

gagal memahami cara menghitung keberhasilan dan kegagalan suatu bisnis. Hal ini 

menjelaskan mengapa sebagian mahasiswa tertarik pada kewirausahaan, sementara 

sebagian lainnya tidak. Menurut Marlina (2023), mahasiswa yang memiliki minat 

berwirausaha umumnya terdorong oleh motivasi untuk memperoleh tambahan 

penghasilan, meringankan beban finansial orang tua, serta memenuhi kebutuhan 

hidup sehari-hari.. Menurut Bastomi (2022), minat berwirausaha memiliki peran 

penting sebagai salah satu elemen kunci dalam pembentukan perilaku 

kewirausahaan, yang pada gilirannya menjadi dasar bagi kesuksesan seseorang 

dalam menjalankan usaha. Karena pentingnya aspek ini, banyak peneliti yang 

tertarik untuk mengeksplorasi berbagai faktor yang dapat mempengaruhi 

ketertarikan seseorang dalam berwirausaha. 

Hasmidyani (2022), mengungkapkan banyak penelitian yang menggaris 

bawahi bahwa minat berwirausaha memegang peranan penting ketika seseorang 

memulai bisnis baru. Saat ini, berwirausaha dianggap sebagai pekerjaan alternatif 

bagi kaum muda selain bekerja di kantor. Menurut Sari (2022), minat berwirausaha 

adalah dorongan, ketertarikan, dan kesiapan untuk bekerja keras serta berusaha 

mandiri dalam memenuhi kebutuhan hidup. Selain itu, minat ini juga meliputi 

kemauan untuk belajar dari kegagalan. Minat berwirausaha bukan merupakan bakat 

dalam diri sendiri, melainkan terbentuk dan berkembang melalui berbagai faktor 

yang memengaruhinya 

Menurut Suyanto (2020), teori Perilaku Terencana (Theory of Planned 

Behavior/TPB) merupakan bentuk pengembangan  yang berkaitan dengan perilaku 

individu dari teori reasoned action yang dikemukakan oleh Fishbein dan Ajzen, 

yang berfokus pada aspek psikologis, khususnya niat seseorang untuk melakukan 

tindakan tertentu. Menurut Triana (2020), Theory of Planned Behavior menjelaskan 
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bahwa sikap seseorang terhadap suatu perilaku dapat menjadi indikator yang baik 

dalam memprediksi tindakannya. Namun, untuk mendapatkan gambaran yang lebih 

akurat, perlu juga mempertimbangkan norma subjektif, yaitu pandangan sosial atau 

harapan orang lain, serta mengukur tingkat kontrol perilaku yang dirasakan oleh 

individu tersebut terhadap situasi yang dihadapi.  Theory of Planned Behavior 

(TPB) berperan sebagai alat analisis yang menyeluruh untuk memahami bagaimana 

interaksi antara penggunaan media sosial, pengetahuan kewirausahaan, dan minat 

berwirausaha terjadi.  

Berdasarkan pengamatan awal, banyak mahasiswa Pendidikan Ekonomi 

Universitas Sriwijaya yang aktif menggunakan media sosial tidak hanya sebagai 

media hiburan, tetapi juga sebagai sarana untuk memperoleh informasi dan 

motivasi dalam bidang kewirausahaan. Aktivitas mereka dalam mengakses konten-

konten kewirausahaan, mengikuti akun pelaku usaha muda, serta berpartisipasi 

dalam forum atau komunitas bisnis online menunjukkan adanya ketertarikan 

terhadap dunia usaha yang berkembang di era digital. Di sisi lain, hasil pengamatan 

juga menunjukkan bahwa tingkat pengetahuan kewirausahaan mahasiswa masih 

beragam; sebagian mahasiswa memiliki pemahaman yang baik mengenai konsep, 

manfaat, dan strategi dasar kewirausahaan, namun sebagian lainnya masih 

menunjukkan keterbatasan dalam memahami aspek-aspek penting seperti 

perencanaan usaha, manajemen risiko, dan inovasi bisnis. Pengetahuan 

kewirausahaan ini menjadi faktor penting karena akan memengaruhi kesiapan 

mahasiswa untuk terjun langsung dalam dunia usaha.  

Untuk memahami keterkaitan antara penggunaan media sosial, pengetahuan 

kewirausahaan, dan minat berwirausaha, penelitian ini menggunakan pendekatan 

Theory of Planned Behavior (TPB) sebagai kerangka teoritis. Theory of Planned 

Behavior (TPB) berfungsi sebagai alat analisis yang menyeluruh untuk menjelaskan 

bagaimana sikap, norma subjektif, dan persepsi kontrol terhadap perilaku dapat 

memengaruhi niat seseorang dalam berwirausaha. Dengan menerapkan teori ini, 

diharapkan dapat diperoleh pemahaman yang lebih luas mengenai alasan dan cara 

mahasiswa terdorong untuk berwirausaha, serta membantu mengidentifikasi faktor-

faktor penting yang dapat meningkatkan minat berwirausaha di kalangan 

mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya. Berdasarkan penjelasan di 
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atas, adapun data yang digunakan dalam penelitian ini diperoleh dari hasil angket 

pra-penelitian yang diberikan kepada mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas 

Sriwijaya 

 

 

                                 Gambar 2 Diagram Angket Pra Penelitian 

Diagram diatas  menggambarkan hasil survei pra penelitian mengenai faktor-

faktor yang mempengaruhi minat berwirausaha pada mahasiswa, terlihat bahwa 

"Pengetahuan tentang berwirausaha baik dalam lingkup kampus maupun di luar 

lingkup kampus" memiliki persentase tertinggi, menunjukkan bahwa pemahaman 

yang baik akan sangat mempengaruhi minat seseorang untuk berwirausaha. 

Selanjutnya, "Media sosial memberikan motivasi untuk berwirausaha" dan "Media 

sosial untuk mencari informasi terkait wirausaha" juga menunjukkan angka yang 

signifikan, mencerminkan peran penting media sosial dalam mendukung 

kewirausahaan. Namun, faktor "Minat untuk berwirausaha setelah lulus pendidikan 

S1" memiliki persentase terendah, menunjukkan bahwa meskipun ada banyak 

informasi dan motivasi, minat untuk berwirausaha masih perlu ditingkatkan 

terutama setelah menyelesaikan pendidikan formal. 

Maka dari penjelasan diatas, dapat disimpulkan bahwa media sosial memiliki 

peran yang sangat penting dalam mendorong minat berwirausaha di kalangan 

mahasiswa. Selain itu, pengetahuan dan minat juga menjadi faktor-faktor kunci 

yang mempengaruhi keputusan seseorang untuk terjun ke dunia bisnis. Hasil ini 

menunjukkan adanya potensi yang nyata bagi pengembangan kewirausahaan di 
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kalangan generasi muda, terutama dengan memanfaatkan platform digital seperti 

media sosial. 

Minat berwirausaha pada mahasiswa Pendidikan Ekonomi menunjukkan 

variasi yang beragam jika dilihat dari beberapa indikator seperti adanya perbedaan 

tingkat kesiapan memulai usaha, beragamnya pemahaman mengenai konsep 

kewirausahaan, serta terbatasnya pengalaman langsung dalam aktivitas 

kewirausahaan. Kondisi ini menjadi perhatian penting, mengingat kewirausahaan 

berperan besar dalam menciptakan lapangan kerja dan mendorong pertumbuhan 

ekonomi. Oleh karena itu, penulis tertarik untuk meneliti lebih lanjut mengenai 

faktor-faktor yang memengaruhi minat berwirausaha pada mahasiswa. Penelitian 

ini diharapkan dapat memberikan kontribusi dalam merumuskan strategi yang 

efektif untuk mendorong dan mengembangkan semangat kewirausahaan di 

kalangan mahasiswa Pendidikan Ekonomi. 

Adapun Penelitian mengenai pengaruh penggunaan media sosial dan 

pengetahuan kewirausahaan terhadap minat berwirausaha telah banyak dilakukan 

sebelumnya, namun umumnya hanya mengkaji salah satu variabel secara terpisah 

dan pada populasi yang berbeda. Andriany (2019) menemukan bahwa penggunaan 

media sosial berpengaruh terhadap minat berwirausaha siswa SMK karena dapat 

menjadi sumber informasi dan inspirasi, sementara Wulandari dan Yuliana (2020) 

menunjukkan bahwa pengetahuan kewirausahaan berpengaruh positif terhadap 

minat berwirausaha mahasiswa di salah satu universitas swasta. Penelitian-

penelitian tersebut belum secara khusus meneliti kedua variabel tersebut secara 

simultan dalam konteks mahasiswa Pendidikan Ekonomi di Universitas Sriwijaya. 

Oleh karena itu, penelitian ini memiliki keunikan karena menggabungkan kedua 

variabel tersebut untuk menganalisis pengaruhnya terhadap minat berwirausaha 

pada mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya, sehingga diharapkan 

dapat memberikan kontribusi yang lebih komprehensif terhadap pengembangan 

kewirausahaan di lingkungan akademik. 

Berdasarkan hasil pada penjabaran latar belakang di atas, peneliti termotivasi 

untuk melaksanakan sebuah penelitian yang berjudul. “Analisis Pengaruh 

Penggunaan Media Sosial dan Pengetahuan Kewirausahaan terhadap Minat 

Berwirausaha Pada Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya.” 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang tersebut, dapat dirumuskan permasalahan 

penelitian ini yaitu : 

1. Apakah penggunaan media sosial berpengaruh terhadap minat berwirausaha 

mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya? 

2. Apakah pengetahuan kewirausahaan berpengaruh terhadap minat 

berwirausaha pada mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya? 

3. Apakah  penggunaan media sosial dan pengetahuan kewirausahaan secara 

simultan memiliki pengaruh terhadap minat berwirausaha pada mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya? 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan dilakukannya penelitian 

ini adalah : 

1. Untuk mengetahui pengaruh penggunaan media sosial terhadap minat 

berwirausaha pada mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya. 

2. Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan kewirausahaan terhadap minat 

berwirausaha pada mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya. 

3. Untuk mengetahui pengaruh penggunaan media sosial dan pengetahuan 

kewirausahaan secara simultan terhadap minat berwirausaha pada 

mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Sriwijaya. 

1.4 Manfaat Penelitian  

Berdasarkan permasalahan diatas maka penelitian ini memiliki beberapa 

manfaat, antara lain: 

1. Manfaat Teoretis: 

Secara teoretis, diharapkan penelitian ini akan memberikan informasi 

kepada peneliti berikutnya yang ingin melakukan penelitian serupa atau 

menjadi referensi untuk melakukan penelitian serupa. 

2. Manfaat Praktis 

Temuan dari penelitian ini dapat dimanfaatkan oleh para pelaku usaha, 

khususnya oleh wirausahawan muda, sebagai panduan berharga dalam 

merancang dan menerapkan strategi pemasaran yang lebih efektif. Dengan  
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memanfaatkan media sosial sebagai alat utama, mereka dapat meningkatkan 

minat dan keterlibatan dalam kegiatan kewirausahaan, serta memperkuat 

visibiltas dan daya tarik usaha mereka 
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