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ABSTRAK

ANALISIS WACANA KRITIS KONTEN INSTAGRAM @samosirindah
TERHADAP CITRA DESTINASI WISATA SAMOSIR

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pembentukan citra destinasi wisata
Samosir melalui konten promosi pada akun Instagram @samosirindah dengan
menggunakan pendekatan Analisis Wacana Kritis (AWK) model Norman
Fairclough. Studi ini dilatarbelakangi oleh pesatnya perkembangan media sosial
sebagai sarana promosi pariwisata, di mana /nstagram menjadi platform utama yang
efektif dalam membangun persepsi dan daya tarik destinasi melalui konten visual dan
narasi teks. Data dikumpulkan melalui observasi online terhadap postingan, Caption ,
komentar, serta interaksi audiens pada akun @samosirindah selama Oktober 2024
hingga April 2025. Analisis dilakukan pada tiga dimensi: teks (struktur bahasa dan
visual), praktik diskursif (proses produksi dan konsumsi konten), serta praktik sosial
budaya (konteks sosial yang mempengaruhi wacana). Hasil penelitian menunjukkan
bahwa akun @samosirindah secara aktif membangun citra positif Samosir dengan
menonjolkan keindahan alam, kekayaan budaya, dan event-event lokal melalui gaya
bahasa deskriptif, persuasif, dan edukatif. Proses produksi wacana melibatkan
kolaborasi antara pemilik akun, komunitas lokal, pelakn UMKM, dan wisatawan,
sementara konsumsi wacana didominasi oleh interaksi simbolik seperti /Zike,
komentar singkat, dan share. Praktik kekuasaan terlihat pada seleksi narasi yang
lebih menonjolkan sisi positif dan estetis, serta kontrol terhadap ruang diskusi publik.
Praktik sosial budaya yang diangkat melalui konten turut memperkuat identitas
budaya Samosir, namun masih terdapat keterbatasan dalam mengakomodasi narasi
kritis dan keberagaman realitas sosial. Penelitian ini merekomendasikan perlunya
strategi komunikasi yang lebih inklusif, interaktif, serta penguatan kolaborasi antara
pengelola akun, pemerintah, dan masyarakat lokal untuk membangun citra destinasi
wisata yang lebih otentik dan berkelanjutan.

Kata Kunci: Analisis Wacana Kritis, Norman Fairclough, Citra Destinasi Wisata,
Instagram, @samosirindah

Palembang, Juli 2025
Disctujui Oleh,

Pembimbing
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ABSTRACT

CRITICAL DISCOURSE ANALYSIS OF @samosirindah INSTAGRAM CONTENT
ON THE IMAGE OF SAMOSIR TOURIST DESTINATION

This study aims to analyze the formation of the Samosir tourist destination image
through promotional content on the Instagram account @samosirindah using
Norman Fairclough's Critical Discourse Analysis (CDA) approach. This study is
motivated by the rapid development of social media as a means of tourism
promotion, with Instagram becoming a primary and effective platform for building
destination perceptions and appeal through visual content and text narratives. Data
were collected through online observation of posts, Caption s, comments, and
audience interactions on the @samosirindah account from October 2024 to April
2025. The analysis was conducted across three dimensions: text (language and
visual structure), discursive practices (content production and consumption
processes), and socio-cultural practices (social contexts influencing discourse). The
results show that the @samosirindah account actively builds a positive image of
Samosir by highlighting its natural beauty, cultural richness, and local events
through descriptive, persuasive, and educational language. The discourse production
process involves collaboration between account owners, local communities, UMKM,
and tourists, while discourse consumption is dominated by symbolic interactions
such as likes, short comments, and shares. Practices of power are evident in the
selection of narratives that emphasize positive and aesthetic aspects, as well as
control over public discussion spaces. The socio-cultural practices highlighted
through content contribute to strengthening Samosir's cultural identity, but there are
still limitations in accommodating critical narratives and diverse social realities.
This research recommends the need for a more inclusive and interactive
communication strategy, as well as strengthened collaboration between account
managers, the government, and the local community to build a more authentic and
sustainable tourism destination image.

Keywords: Critical Discourse Analysis, Norman Fairclough, Tourism Destination
Image, Instagram, @samosirindah

Palembang, July 2025
Approved by,
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Era digital telah membawa perubahan bagi masyarakat dalam
berkomunikasi dan mengakses informasi. Era digital terlahir dengan kemunculan
digital dan jaringan internet khususnya teknologi informasi komputer. Kemampuan
media pada era digital lebih memudahkan masyarakat dalam menerima informasi
lebih cepat (Setiawan, 2017). Kemunculan media sosial di era digital menjadi salah
satu perubahan yang dialami oleh masyarakat dalam berkomunikasi dan mengakses
informasi. Media sosial menjadi Platform yang memungkinkan masyarakat untuk
berbagi informasi secara Instan, menjangkau audiens yang lebih luas, dan
berinteraksi secara langsung tanpa batasan geografis.

Media sosial merupakan medium di internet yang memungkinkan
penggunanya untuk merepresentasikan diri dan melakukan interaksi, bekerjasama,
berbagi, berkomunikasi dengan pengguna lain dan ikatan sosial secara virtual
(Nasrullah, 2015:11). Pada tahun 2024, Indonesia memiliki 191 juta pengguna
aktif, dengan presentasi 73,7% dari total populasi (Media Sosial, 2024). Kehadiran
media sosial tidak hanya mempermudah komunikasi, tetapi juga mengubah cara
masyarakat dalam berkomunikasi, dengan interaksi yang kini berlangsung lebih
cepat, luas, dan efisien. Media sosial memberikan kemudahan dalam mengakses
informasi, foto, dan video dengan jangkauan yang sangat luas (Yanti et al., 2024).

Pariwisata menjadi salah satu sektor yang mengalami pertumbuhan
signifikan berkat kehadiran media sosial (Maulana, Dewi, & Syaifulloh, 2024).
Melalui media sosial dapat dengan mudah menyebarluaskan informasi daerah
wisata, informasi perjalanan, dan dapat menarik perhatian pengguna lainnya yang
lebih banyak didukung oleh penggunaan fitur-fitur pemilik media sosial (Nurjanah,
2018). Destinasi yang memanfaatkan media sosial secara optimal, dapat
menjangkau audiens yang lebih luas karena banyak wisatawan yang mencari
referensi perjalanan melalui media sosial, mereka dapat melihat foto-foto menarik,

video perjalanan, dan ulasan dari pengunjung lain (Yanti et al., 2024).
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Aplikasi Instagram merupakan salah satu media yang efektif untuk mencari
informasi mengenai destinasi wisata di suatu daerah (Yuliyani dan Suharto, 2022).
Berdasarkan data dari we are social tahun 2024, menunjukkan jumlah pengguna
Instagram di dunia sebanyak 2,4 miliar pengguna dan jumlah pengguna Instagram
di Indonesia sebanyak 102, 15 juta pengguna. Memiliki jumlah pengguna yang
sangat banyak menjadikan Instagram sebagai media yang potensial dalam
mempromosikan suatu destinasi wisata dan 95% keputusan wisatawan dipengaruhi
oleh konten yang mereka lihat di Platform ini (Fatanti & Suyadnya, 2015). Melalui
Instagram wisatawan dapat menemukan informasi berupa foto, video, atau ulasan
tentang tempat wisata yang ingin mereka kunjungi. Popularitas /nstagram juga
didorong oleh berbagai faktor, termasuk konten visual yang menarik, beragam fitur
seperti Stories, Reels, dan IGTV, serta kemudahan penggunaannya sebagai
Platform untuk bisnis dan influencer marketing. Dengan fasilitas yang dimiliki oleh
Instagram, individu dapat dengan mudah mengetahui lokasi destinasi wisata tanpa
harus membuang waktu bertanya kepada orang lain (Fatanti & Suyadnya, 2015).

Penggunaan media sosial Instagram menjadi salah satu sumber informasi
penting bagi wisatawan yang ingin mengunjungi suatu destinasi wisata. Salah satu
destinasi wisata yang aktif memanfaatkan Instagram sebagai media promosi untuk
meningkatkan kunjungan wisatawan adalah Samosir. Berdasarkan data dari Dinas
Kebudayaan dan pariwisata pada greenberita.com tahun 2024, kunjungan
wisatawan ke Samosir dari tahun 2021-2023 mencapai 1 juta pengunjung. Dengan
target wisatawan sebanyak 1,2 juta pada tahun 2024, Samosir terus berupaya
meningkatkan promosi untuk menarik minat dari wisatawan. Berdasarkan hasil
observasi online terdapat sejumlah akun media sosial yang secara aktif
memperkenalkan dan mempromosikan destinasi wisata Samosir, sebagaimana
tercantum dalam Tabel 1.1. Akun Instagram @samosirindah merupakan akun yang
memiliki jumlah pengikut paling banyak dengan (83,5 ribu) pengikut, dibandingkan
akun lain vyaitu (@adventureSamosir sebanyak (71,7 ribu) pengikut,
@disbudparSamosir (28,9 ribu) pengikut, @visit Samosir (27,7ribu) pengikut,
@exploreSamosir (24,3ribu) pengikut dan @Samosirlaketoba sebanyak (15,2 ribu)
pengikut. Akun Instagram (@samosirindah menjadi akun yang memiliki sorotan

paling banyak dari masyarakat luas dilihat dari jumlah pengikutnya.
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Tabel 1. 1 Media Promosi Pariwisata Samosir per 7 Oktober 2024

AKun Jumlah Pengikut
@samosirindah 83,5 ribu
@adventureSamosir 71,7 ribu
@disbudparSamosir 28,9 ribu
@visit Samosir 27,7 ribu
@exploreSamosir 24,3 ribu
@Samosirlaketoba 15,2 ribu

Sumber: Diolah oleh Peneliti (2025)

Akun Instagram (@samosirindah adalah salah satu wajah digital Samosir,
yang menampilkan keindahan alam, kekayaan budaya, dan berbagai aktivitas
wisata yang dapat dinikmati di pulau ini. Selain itu, melalui akun ini masyarakat
juga dapat mengakses informasi berupa tempat makan, penginapan, jadwal
transportasi, dan event yang sedang berlangsung di daerah Samosir. Kabupaten
Samosir merupakan salah satu daerah yang ada di kawasan Danau Toba yang
hampir 85% hasil pendapatan asli daerahnya adalah di sektor pariwisata (Saputra
& Ali, 2020). Samosir juga merupakan bagian dari Destinasi Pariwisata Super
Prioritas Danau Toba, yang menjadi salah satu fokus pengembangan pariwisata
nasional (Kemenparekraf, 2021). Menjadi fokus pengembangan pariwisata
Nasional, Samosir memiliki potensi yang sangat beragam sebagai destinasi antara
lain: potensi alamiah, seperti pantai, keindahan alam, danau dan kondisi lingkungan
yang strategis (Pardede & Suryawan, 2016).

Penggunaan akun [Instagram (@samosirindah menunjukkan pengaruh
signifikan terhadap kepuasan wisatawan dalam memperoleh informasi tentang
Samosir (Opindu Silalahi, Jannatun Nisa, 2024). Penggunaan media sosial
Instagram (@samosirindah dapat menjadi sumber informasi yang penting bagi
wisatawan yang tertarik dengan Samosir dan melalui unggahan foto, video, dan
wacana yang dibangun tentang Samosir dapat membentuk dan mengambarkan citra
destinasi wisata. Salah satu informasi terbaru yang aktif di posting oleh akun
Instagram (@samosirindah adalah Event Aquabike Jetski World Championship
2024 yang dilaksanakan di Samosir (Gambar 1.1). Acara ini diadakan dari tanggal
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13 hingga 17 November 2024 di Waterfront City Pangururan dan menarik
perhatian banyak pengunjung serta dari berbagai negara.

Gambar 1. 1 Postingan Akun @samosirindah

a samosir_indah
ASIAN MUSIC GROUP + HATIKU TERLUKA

@ samosir_indah Aquabike Jetski Lake Toba 2024 Sangat Sukses Mc

at event keren ini di Danau Toba
tobagp ibu @mayawatono Bapak

nnnnnnnnnnn kota @M -~

oQv A

@ samosir_indah
Viky Sianipar » Sik Sk Sibatumanikam (eat Sty Voice)
@ samosir_indah Har terakhir Aquabike Jetski Danau Toba mc

0 dindyezal §
9 andhikapasaribuu senang kali awak liat dr jakarta pun @ o
Qv oQv Al

Sumber: Screenshot Instagram 25 November 2025

Kesuksesan promosi pariwisata sangat bergantung pada pesan yang
disampaikan melalui media sosial, selain dari daya tarik visual. Wacana dalam
konten promosi pada akun Instagram @samosirindah memainkan peran penting
dalam mengkomunikasikan nilai dan identitas destinasi wisata Samosir. Melalui
pemilihan kata-kata dan visual yang tepat, pengelola dapat membentuk citra
destinasi wisata Samosir yang sesuai dengan tujuan promosi dan menarik perhatian
audiens.

Dewi (2024) mengungkapkan bahwa promosi melalui Instagram efektif
dalam membangun citra destinasi wisata dengan menggabungkan visual dan
Storytelling. Citra destinasi merupakan persepsi sesorang atau mungkin kelompok
orang terhadap suatu produk, dan menjadi dasar pertimbangan dalam pengambilan
keputusan oleh wisatawan untuk datang atau tidak datang (Sudiarta, 2012).
Penelitian oleh Saragih et al.,(2023) dan Roy Saragih. dkk (2023) menunjukkan
bahwa citra destinasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan

kunjungan wisatawan ke Samosir.
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Sebagai Platform yang populer, Instagram memainkan peran besar dalam
membentuk citra destinasi wisata. meskipun citra yang dibangun di media sosial
seringkali ideal dan tidak sepenuhnya mencerminkan kenyataan, penggunaan pesan
visual dan teks yang dipilih dengan cermat dapat mempengaruhi cara pandang
audiens memandang destinasi tersebut. Penelitian ini Dbertujuan untuk
mengeksplorasi bagaimana akun @samosirindah memanfaatkan konten promosi
untuk memperkenalkan destinasi wisata Samosir kepada audiens yang lebih luas,
serta untuk menganalisis bagaimana wacana dalam konten tersebut membentuk
persepsi publik terhadap destinasi wisata Samosir.

Penelitian ini menggunakan Analisis Wacana Kritis (AWK) model Norman
Fairclough untuk menganalisis bagaimana bahasa dan visua/ dalam konten promosi
wisata Samosir di Instagram  membentuk ideologi tertentu yang dapat
mempengaruhi persepsi audiens terhadap destinasi wisata Samosir. AWK yang
dikembangkan oleh Norman Fairclough memungkinkan peneliti untuk
mengungkapkan bagaimana bahasa tidak hanya digunakan untuk menyampaikan
informasi, tetapi juga untuk membentuk dan memperkuat struktur kekuasaan dan
ideologi tertentu dalam masyarakat. Signifikansi dari penelitian ini terletak pada
kontribusinya dalam meningkatkan strategi promosi pariwisata, serta
mengedepankan pendekatan yang kritis terhadap aspek sosial dalam promosi
wisata. Penelitian ini tidak hanya membantu menciptakan promosi yang lebih
berdampak, tetapi juga memperhatikan keberlanjutan sosial dan budaya destinasi

wisata yang dipromosikan.

1.2 Rumusan Masalah

Instagram  merupakan Platform yang efektif dalam mempromosikan
destinasi wisata melalui konten visual dan tekstual. Kesuksesan promosi pariwisata
sangat bergantung pada pesan yang disampaikan melalui media sosial, selain dari
daya tarik visual yang ditampilkan. Pemanfaatan media sosial Instagram juga
efektif dalam membangun citra destinasi wisata yang dapat mempengaruhi
keputusan wisatawan untuk berkunjung ke suatu destinasi wisata. Akun Instagram
@samosirindah merupakan salah satu akun yang aktif dalam mempromosikan
destinasi wisata Samosir melalui teks, video, dan gambar yang diunggah pada feed.

Promosi melalui Instagram yang ideal seharusnya menyajikan konten yang
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memberikan informasi yang akurat, lengkap, dan menarik tentang destinasi wisata.
Konten yang disajikan seharusnya juga memperlihatkan kebudayaan, keindahan
alam, dan pengalaman wisatawan (Opindu Silalahi, Jannatun Nisa, 2024).
Penelitian ini penting karena hingga saat ini belum ada penelitian yang
mengkaji secara kritis pembentukan citra destinasi wisata melalui Platform media
sosial Instagram. Penelitian ini menggunakan Analisis Wacana Kritis Norman
Fairclough untuk memahami pembentukan citra destinasi wisata Samosir. Dengan
menganalisis teks, praktik diskursif (produksi dan konsumsi konten) dan
sosiokultural yang mempengaruhi wacana pada akun Instagram @samosirindah.
Oleh karena itu dalam memahami bentuk wacana yang digunakan dalam
membangun citra destinasi wisata Samosir melalui konten Instagram
@samosirindah, peneliti menurunkan beberapa pertanyaan penelitian sebagai
berikut:
1. Bagaimana konten promosi di akun Instagram @samosirindah membangun
citra destinasi wisata Samosir melalui teks?
2. Bagaimana wacana citra destinasi wisata pada akun [Instagram
@samosirindah diproduksi dan dikonsumsi?
3. Bagaimana praktik sosial budaya mempengaruhi pembentukan citra

destinasi wisata pada akun Instagram @samosirindah?

1.3 Tujuan Penelitian

1.3.1 Tujuan Umum
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Analisis Wacana Kritis terhadap

pembentukan citra destinasi wisata melalui konten Instagram (@samosirindah.

1.3.2 Tujuan Khusus
1. Mengetahui teks dalam konten promosi di akun Instagram @samosirindah
membangun citra destinasi wisata Samosir.
2. Mengetahui wacana citra destinasi wisata Samosir diproduksi dan
dikonsumsi dalam konten promosi di akun Instagram @samosirindah.
3. Mengetahui praktik sosial mempengaruhi pembentukan citra destinasi

wisata pada akun Instagram @samosirindah
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1.4 Manfaat Penelitian

1.4.1 Manfaat Teoretis

Penelitian ini diharapkan membantu memperkaya pemahaman tentang
pemanfaatan media sosial /nstagram dalam membentuk citra destinasi wisata
melalui interaksi dan promosi di ruang digital. Selain itu penelitian diharapkan
memperluas kajian sosiologi dengan mengeksplorasi dinamika ideologi dan realitas

sosial dalam konteks digital.

1.4.2 Manfaat Praktis

1. Penelitian ini memberikan wawasan berguna dalam merancang strategi
promosi yang lebih fokus dan kritis dengan mempertimbangkan elemen
bahasa, visual, dan ideologi dalam konten promosi, pengelola dapat
menyusun pesan yang lebih tepat sasaran dan sesuai dengan tujuan promosi
mereka.

2. Penelitian ini diharapkan dapat mendorong pengelola akun untuk lebih
selektif dalam memilih konten yang akan memperkuat citra dan daya tarik

destinasi wisata.

Universitas Sriwijaya



DAFTAR PUSTAKA

Agustianty, E. F. (2011). Multikulturalisme Di Indonesia. Journal Of Physics A:
Mathematical And  Theoretical, 44(8), 1-7. Retrieved From
Https://Ost.lo/Tejgv

Al-Kwifi, O. S. (2015). The Impact Of Destination Images On Tourists’ Decision
Making: A Technological Exploratory Study Using Fmri. Journal Of
Hospitality And Tourism Technology, 6(2), 174—194.
Https://Doi.Org/10.1108/Jhtt-06-2015-0024

Ayuningrum, N. G. (2021). Analisis Wacana Kritis Komentar Seksual Dalam
Media Sosial Twitter Laki-Laki Berekspresi Gender Feminin. Jurnal Wanita
Dan Keluarga, 2(2), 117-126. Https://D0i.Org/10.22146/Jwk.3620

Ayuningrum, N. G., Avira, F. B., & Paramita, C. (2024). Analisis Wacana Kritis
Cewek Kue, Cewek Bumi Dan Cewek Mamba Dalam Media Sosial Tiktok
Dan Twitter. Jurnal Representamen, 10(01), 42-56. Retrieved From
Https://Doi.Org/10.30996/Representamen.V10i01.10760

Brogan, C. (2010). Sosial Media 101: Tactics And Tips To Develop Your Business
Online: Jhon Wiley &Sons.

Budji, B. (2018). Citra Destinasi Dan Strategi Pemasaran Destinasi Wisata. Business
Management Journal, 14(1). Https://Doi1.0Org/10.30813/Bm;j.V14i1.1119
Christanty, Y. A., & Sari, M. M. K. (2023). Wacana Toleransi Beragama Pada
Unggahan Akun Tiktok@ Dasadlatifofficial. Kajian Moral Dan

Kewarganegaraan, 11(3), 645-660.

Creswell, J. W. (2009). Research Design (Pendekatan Kualitatif, Kuantitatif, Dan
Mixed). Pustaka Belajar.

Dewi, M. S. R. (2024). Analisis Digital Branding Pada Akun Media Sosial
Instagram  (@Umbulbrondong Klaten. Jurnal Kajian Pariwisata, 6(2).
Https://Doi.Org/Https://Doi.0rg/10.51977/J1ip.V612.18 71

Fairclough, N. (1995a). Critical Discourse Analyisis The Critical Study Of
Language. London: Longman.

Fairclough, N. (1995b). Critical Discourse Analysis: The Critical Study Of

Languange. Harlow: Pearson.

Universitas Sriwijaya



Fatanti, M. N., & Suyadnya, I. W. (2015). Beyond User Gaze : How Instagram
Creates Tourism Destination Brand?, 2/7/(September), 1089-1095.
Https://D01.0rg/10.1016/J.Sbspro.2015.11.145

Fitriya Selvianil, Y. H. (2023). Analisis Wacana Kritis Pada Berita Media Sosial
Instagram Kompas Tv Terhadapa Pidato Presiden Joko Widodo (Model Teun
A. Van Dijk). Jurnal Pendidikan Dasar Dan Sosial Humaniora, 2(3), 310—
324. Retrieved From Https://Bnr.Bg/Post/101787017/Bsp-Za-Balgaria-E-
Pod-Nomer-1-V-Buletinata-Za-Vota-Gerb-S-Nomer-2-Pp-Db-S-Nomer-12

Gallarza, M. G., Saura, 1. G., & Garcia, H. C. (2002). Destination Image: Towards
A Conceptual Framework. Annals Of Tourism Research, 29(1), 56-78.

Humaira, H. W. (2018). Analisis Wacana Kritis (AWK) Model Teun A. Van Dijk
Pada Pemberitaan Surat Kabar Republika. Jurnal Literasi, 2(1), 32—40.
Retrieved From Http://Dx.D0i.0Org/10.25157/Literasi.V2i1.951

John W Creswell. (2014). Research Design: Qualitative, Quantitative, And Mixed
Methods Approaches (4th Ed.). Sage Publications.

Junaedi, H. &. (2017). Pengaruh Destination Awareness, Destination Image,
Motivasi, Dan Word Of Mouth Terhadap Kunjungan Wisata Di Batu Secret
Zoo, 1-14.

Kari, R., Medan, U. N., Simanungkalit, O. A. F., Medan, U. N., Hawari, M., Medan,
U. N., ... Medan, U. N. (N.D.). Analisis Wacana Van Dijk Pada Media Sosial
Tiktok : Dampak Dan Potensi Penggunaan Berkala Untuk Kebutuhan Media,
136-148.

Kasmantoni, K., & Putra, P. P. (2023). Analisis Perspektif Kritis Generasi Z
Terhadap Wacana Pada Media Sosial. Diglosia: Jurnal Kajian Bahasa,
Sastra, Dan Pengajarannya, 6(3), 681-696.
Https://Do1.0rg/10.30872/Diglosia.V6i3.698

Kemenparekraf. (2021). Infografik: 5 Destinasi Super Prioritas.

Kurnia Kusumawati, Dewi Kusumaningsih, M. F. W. (2024). Representasi
Perempuan Dalam Pemberitaan Puan & Megawati Di, 2, 313-325.

Kusuma, A., Faruq, M., Barqi, A., Faisal, A., & Ulum, B. (2024). Analisis Wacana
Kritis Dalam Media Sosial /nstagram Tentang “Wanita Karir” Model Analisis

Norman Fairclough, 5, 53—-66.

Universitas Sriwijaya



Lbs, M. A. H. (2022). Analisis Wacana Kritis Berita Pemindahan Ibu Kota Negara
Pada Youtube Tvonenews. Integralistik, 33(2), 60-70.
Https://D01.0rg/10.15294/Integralistik.V3312.35802

Lopes, S. (2011). Destination Image: Origins, Developments And Implications.
Journal Of Tourism And Cultural Heritage, 305-315.

Lubis, P. B. (2023). Analisis Wacana Kritis Perspektif Sara Mills Dalam Media
Sosial Pada Akun Instagram (@Lambeturah. EUNOIA (Jurnal Pendidikan
Bahasa Indonesia), 3(1), 55. Https://D01.0rg/10.30821/Eunoia.V3il1.2547

Maulana, R., Dewi, S. F., & Syaifulloh, M. (2024). Efektivitas Promosi Melalui
Media Sosial Instagram  Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan Di
Agrowisata Kebun Teh Pagilaran Batang. Journal Of Management And
Digital Business, 4(1), 132—-142.

Muttaqin, M. Z., & Sriyono, S. (2021). Konstruksi Opini Publik Melalui Media
Sosial: Studi Pendekatan Analisis Wacana Kritis Grup Facebook Lintas
Kejadian Kota Jayapura Pada Bulan Juni 2021. Politicos: Jurnal Politik Dan
Pemerintahan, 1(2), 113—129.
Https://Doi.Org/10.22225/Politicos.1.2.2021.113-129

Novita, R., & Hudiyono, Y. (2023). Analisis Wacana Kritis Model Van Djik Dalam
Unggahan Instagram Bintang Emon. Journal Of Educational And Language
Research, 2(11), 1189-1196.

Numertayasa, I. W. (2024). Analisisi Wacana Kritis Pada Wacana Di Media Sosial
Dengan Discourse Network Analysis, 4(1), 63-71.

Nurjanah, N. (2018). Pemanfaatan Media Sosial Masyarakat Sadar Wisata Dalam
Mempromosikan  Potensi Wisata Baru. Medium, 6(2), 39-50.
Https://Do1.0rg/10.25299/Medium.2018.Vol6(2).2412

Opindu Silalahi, Jannatun Nisa, H. V. S. N. S. (2024). Pengaruh Motif Penggunaan
Media Sosial Instagram Samosir Indah Terhadap Kepuasan Wisatawan
Dalam Memperoleh Informasi Tentang Samosir. Jurnal Social Opinion, 8(1),
1-13.

Pardede, F. R. E. P., & Suryawan, 1. B. (2016). Strategi Pengelolaan Kabupaten
Samosir Sebagai Daya Tarik Wisata Alam Di Provinsi Sumatera Utara.

Jurnal Destinasi Pariwisata, 4(1), 14.

Universitas Sriwijaya



Https://Do0i.0Org/10.24843/Jdepar.2016.V04.101.P03

R. Nasrullah. (2015). Media Sosial. Bandung: Simbiosa Rekatama Media.

Rizky, F. A. (2022). Fenomena New Social Movement Melalui Media Sosial
(Analisis Wacana Kritis Konten Gugatan Isu Gender Dalam Tagar
#Sahkanruupks Di Instagram ). Lektur: Jurnal Ilmu Komunikasi, 4(3).
Https://Doi.Org/10.21831/Lektur.V4i3.18535

Saputra, A., & Ali, K. (2020). Analisis Kebijakan Pariwisata Terhadap Pengelolaan
Objek Wisata Di Kabupaten Samosir. Warta Dharmawangsa, 14(4), 564—584.
Https://Do0i.0rg/10.46576/Wdw.V 14i4.889

Saragih, R. S., Mangiring, H., & Simarmata, P. (2023). Peningkatan Jumlah
Wisatawan Ke Pulau Samosir Di Pengaruhi Oleh Layanan Berkualitas Dan
Citra Destinasi, 7, 18054—18061.

Setiawan, W. (2017). Era Digital Dan Tantangannya. Seminar Nasional
Pendidikan. Seminar Nasional Pendidikan, 1-9.

Setyorini, N. (2017). Perempuan Dan Kejahatan Cyber: Analisis Wacana Kritis
Pemberitaan Perempuan Di Media Sosial. Anlmage Jurnal Studi Kultural,
2(2), 131-137.

Somantri, W. R., & Nurhadi, J. (2024). Postingan Cyberbullying Ruhut Sitompul
Terhadap Bacapres Anies Baswedan: Analisis Wacana Kritis. Jurnal Bahasa,
Sastra, Dan Pengajaran, 8(1), 95-109.

Sosial, M. (2024). Ini Data Statistik Penggunaan Media Sosial Masyarakat
Indonesia Tahun 2024.

Sudiarta, I. N. (2012). Membangun Citra ( Destinasi ) Pariwisata Seberapa
Pentingkah ? Jurnal Ekonomi Dan Pariwisata, 7(31), 60-75.

Susetyo, A. M., & Dzarna, D. (2024). Ideologi Dan Kekuasaan Berita Pelarangan
Transaksi D1 Tiktok Shop : Analisis Wacana Kritis Theo Van Leeuwen. Jurnal
Onoma.: Pendidikan, Bahasa, Dan Sastra, 10(4), 3679-3692.

Wijayanti, E., & Abrian, R. (2024). Pemberitaan Deir Al-Balah Dalam Media
Sosial : Analisis Wacana Kritis Berbasis Model Teun A . Van Dijk, 01(1).

Yanti, D., Ramadhan, 1., Yunita, D., & Lubis, M. R. (2024). Peran Media Sosial
Dalam Mempromosikan Pariwisata Di Desa Perkebunan Bukit Lawang, /7(1),

1-13.

Universitas Sriwijaya



Yuliyani, & Suharto. (2022). Of Tourism Pengaruh Ewom Di Instagram Terhadap
Minat Berkunjung Dan Dampaknya Terhadap Keputusan Berkunjung
Wisatawan Di Yogyakarta ( Studi Kasus Pada Akun @ Explorejogja ), 5(2),
161-177.

Universitas Sriwijaya



