
i 
 

ANALISIS STRATEGI PROPAGANDA DIGITAL MELALUI MEDIA 

SOSIAL ISRAEL DALAM KONFLIK ISRAEL-HAMAS TAHUN 2024 

(STUDI KASUS: AKUN TWITER “X”  PEMERINTAH ISRAEL) 

 
SKRIPSI 

Diajukan Untuk Memenuhi Sebagaian Persyaratan 

Guna Memperoleh Gelar Sarjana (S-1) 

Dalam Bidang Ilmu Hubungan Internasional 

untuk mengikuti ujian komprehensif 

 

 

 

Disusun oleh: 

MUHAMMAD IQBAL 

NIM 07041282025095 

JURUSAN HUBUNGAN INTERNASIONAL 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS SRIWIJAYA 

INDRALAYA 

2025 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

v 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 
 

vi 
 

 



 
 

vii 
 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

Dengan penuh rasa syukur, peneliti mempersembahkan karya tulis ini sebagai bentuk dedikasi 

dan pengabdian selama menempuh pendidikan di Universitas Sriwijaya. Skripsi ini disusun 

dengan kesungguhan hati dan ketekunan, sebagai wujud nyata dari perjalanan panjang yang telah 

dilalui. Ucapan syukur yang sebesar-besarnya peneliti panjatkan kepada Allah Subhanahu wa 

Ta’ala, Tuhan Yang Maha Esa, atas segala nikmat, kekuatan, dan kesabaran yang telah diberikan. 

Doa-doa yang tak henti dipanjatkan selama proses ini telah dikabulkan dengan cara yang begitu 

indah. Segala rintangan dapat terlewati berkat pertolongan-Nya. Karya ini peneliti persembahkan 

secara khusus kepada kedua orang tua tercinta, Bapak Muhammad Rizal dan Ibu Julian 

Rahmayanti, atas cinta, doa, dukungan, dan pengorbanan yang tidak pernah terputus. Tanpa 

kehadiran dan restu kalian, capaian ini tidak akan mungkin terwujud. Semoga karya ini dapat 

menjadi kebanggaan kecil bagi kalian berdua. Ucapan terima kasih juga peneliti sampaikan 

kepada dosen pembimbing yang terhormat, atas bimbingan, arahan, dan kesabaran dalam 

membimbing selama proses penyusunan skripsi ini. Kehadiran Bapak/Ibu pembimbing telah 

menjadikan proses ini sebagai pengalaman pembelajaran yang sangat berharga. Kepada teman-

teman seperjuangan, terima kasih atas kebersamaan, dukungan, dan semangat yang telah 

dibagikan. Setiap momen yang kita lalui bersama menjadi penyemangat tersendiri dalam 

menyelesaikan tugas akhir ini. Terakhir, kepada diri sendiri, peneliti menyampaikan terima kasih 

atas ketekunan, kesabaran, dan keyakinan terhadap proses. Segala waktu, tenaga, dan 

pengorbanan yang telah diberikan selama ini menjadi pondasi penting dalam mencapai hasil 

yang memuaskan. Semoga semangat dan dedikasi ini dapat terus menyertai dalam setiap langkah 

ke depan. Akhir kata, terima kasih kepada semua pihak yang telah membaca dan menjadi bagian 

dari perjalanan ini. Semoga skripsi ini menjadi awal dari keberhasilan-keberhasilan lainnya di 

masa mendatang. 



 
 

viii 
 

 

KATA PENGANTAR 

Puji syukur peneliti panjatkan ke hadirat Allah Subhanahu wa Ta’ala atas segala rahmat, karunia, 

dan petunjuk-Nya, sehingga peneliti dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul: 

“ANALISIS STRATEGI PROPAGANDA DIGITAL MELALUI MEDIA SOSIAL 

ISRAEL DALAM KONFLIK ISRAEL-HAMAS TAHUN 2024 (STUDI KASUS: AKUN 

TWITTER/X PEMERINTAH ISRAEL)” 

Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan program sarjana (S1) pada 

Program Studi Ilmu Hubungan Internasional, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas 

Sriwijaya. 

Dalam proses penyusunan skripsi ini, peneliti memperoleh berbagai bantuan, dukungan, serta 

motivasi dari banyak pihak. Meskipun dalam perjalanannya peneliti menghadapi berbagai 

tantangan dan hambatan, semua itu dapat dilalui berkat doa, dorongan, serta bimbingan yang 

terus mengalir dari orang-orang yang peduli. 

Oleh karena itu, pada kesempatan ini peneliti ingin menyampaikan rasa terima kasih yang 

sebesar-besarnya kepada: 

1. Prof. Dr. Taufiq Marwa, S.E., M.Si., selaku Rektor Universitas Sriwijaya. 

2. Prof. Dr. Alfitri, M.Si., selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Sriwijaya. 

3.  Sofyan Effendi, S.IP., M.SI., selaku Ketua Jurusan Ilmu Hubungan Internasional 

Universitas Sriwijaya. 

4. Dr. Djunaidi, MSLS, selaku dosen pembimbing peneliti 1, yang telah memberikan 

arahan, masukan, dan dukungan dalam proses penyusunan skripsi ini. 

5. Maudy Noor Fadhlia, S.Hub.Int., MA, selaku dosen pembimbing peneliti 2, yang 

memberikan arahan serta masukan dalam proses menyelesaikan skripsi. 



 
 

ix 
 

6. Muh. Nizar Sohyb, S.IP., MA, selaku dosen penguji 1, yang memberi arahan dan koreksi 

dalam proses skripsi ini. 

7. Nur Aslamiah Supli, BIAM.,M.Sc, selaku dosen penguji 2, yang memberi arahan dan 

koreksi dalam proses skripsi ini. 

8. Staff Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Sriwijaya terutama admin 

jurusan Ilmu Hubungan Internasional mbak Shelvianty Yoansyah yang telah 

memberikan informasi, pelayanan, serta bantuan teknis terhadap peneliti selama proses 

pengerjaan skripsi ini. 

9. Keluarga peneliti yang telah mendidik dan memberi nasihat kepada peneliti 

10. Teman-teman seperkuliahan yang telah memberi semangat dan masukan baik dari awal 

meneliti sampai selesai. 

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari sempurna. Oleh karena itu, penulis 

sangat mengharapkan kritik dan saran yang membangun untuk memperbaiki dan 

menyempurnakan karya ini. Akhir kata, semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi 

pembaca serta berkontribusi dalam kajian akademik 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

x 
 

 

DAFTAR ISI 

 

ANALISIS STRATEGI PROPAGANDA DIGITAL MELALUI MEDIA SOSIAL ISRAEL 
DALAM KONFLIK ISRAEL-HAMAS TAHUN 2024 (STUDI KASUS: AKUN TWITER 
“X”  PEMERINTAH ISRAEL) .................................................................................................. i 
DAFTAR ISI .............................................................................................................................. x 
DAFTAR TABEL .................................................................................................................... xii 
DAFTAR GAMBAR ..............................................................................................................xiii 
BAB I ......................................................................................................................................... 1 

PENDAHULUAN .................................................................................................................. 1 
1.1 Latar Belakang .............................................................................................................. 1 
1.2 Rumusan Masalah ...................................................................................................... 7 
1.3  Tujuan Penelitian ......................................................................................................... 7 
1.4  Manfaat Penelitian ....................................................................................................... 8 

BAB II ........................................................................................................................................ 9 
TINJAUAN PUSTAKA ......................................................................................................... 9 

2.1 Penelitian Terdahulu .................................................................................................. 9 
2.2 Landasan Teori ........................................................................................................... 14 
2.3 Kerangka Pemikiran ................................................................................................... 14 
2.4 Argumentasi Utama .................................................................................................... 19 

BAB III .................................................................................................................................... 21 
METODOLOGI PENELITIAN ........................................................................................... 21 

3.1 Desain Penelitian ........................................................................................................ 21 
3.2 Definisi Konsep ....................................................................................................... 21 
3.3 Fokus Penelitian ......................................................................................................... 22 
3.4 Unit Analisis ............................................................................................................... 24 
3.5 Jenis dan Sumber Data ............................................................................................... 25 
3.6 Teknik Pengumpulan Data ......................................................................................... 25 
3.7 Teknik Keabsahan Data .............................................................................................. 25 
3.8 Teknik Analisis Data................................................................................................ 26 
3.9 Jadwal Penelitian ..................................................................................................... 28 
3.10 Sistematika Penulisan ............................................................................................... 29 

BAB IV .................................................................................................................................... 31 
GAMBARAN UMUM ......................................................................................................... 31 



 
 

xi 
 

4.1 Akun “X” Resmi Negara Israel (@Israel) .................................................................. 31 
4.2 Time Line Konflik Israel Hamas ................................................................................ 32 

BAB V ..................................................................................................................................... 48 
PEMBAHASAN .................................................................................................................. 48 

5.1 Data unggahan @Israel yang terkait Konflik Israel-Hamas Tahun 2024 ................... 48 
5.2 Penggambaran Teknik Propaganda Di Dalam Unggahan @Israel............................. 49 
5.3 Strategi Propaganda Israel ..................................................................................... 109 

BAB VI .................................................................................................................................. 111 
PENUTUP .......................................................................................................................... 111 

1.1 Kesimpulan ............................................................................................................ 111 
1.2 Saran ...................................................................................................................... 111 

DAFTAR PUSTAKA ............................................................................................................ 112 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

xii 
 

 

DAFTAR TABEL 

Tabel 2.1 Penelitian Terdahulu ................................................................................................ 14 

Tabel 2.1 Fokus Penelitian ....................................................................................................... 24 

Tabel 3.1 Jadwal Penelitian............................................ .........................................................29 

Tabel 4.1 Time line Konflik Israel-Palestina ........................................................................... 47 

Tabel 5.1 Isi Konten Unggahan @Israel .................................................................................. 48 

Tabel 5.2 Jumlah Unggahan @Israel yang Terkait Hamas Tiap Bulannya Pada Tahun 2024.

.................................................................................................................................................. 49 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

xiii 
 

 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 1.1 Postingan X Yoseph Haddad ................................................................................. 5 

Gambar 1.2 Postingan X Visegard24......................................................................................... 6 

Gambar 2.1 Kerangka Pemikiran ............................................................................................. 19 

Gambar 3.1 Model Analisis Data Interaktif Miles dan Huberman .......................................... 28 

Gambar 5.2.1 Postingan X @Israel 1 Januari 2024 ................................................................. 50 

Gambar 5.2.2 Postigan X @Israel 31 Jan 2024 ....................................................................... 52 

Gambar 5.2.3 Postingan X @Israel 14 Maret 2024 ................................................................. 54 

Gambar 5.2.4 Postingan X @Israel 10 Juli 2024 ..................................................................... 55 

Gambar 5.2.5 Postingan X @Israel 20 Oktober 2024 ............................................................. 57 

Gambar 5.2.6 Postingan X @Israel 4 Januari 2024 ................................................................. 59 

Gambar 5.2.7 Postingan X @Israel 4 Maret 2024 ................................................................... 61 

Gambar 5.2.8 Postingan X @Israel * Maret 2024 ................................................................... 62 

Gambar 5.2.9 Postingan X @Israel 5 Mei 2024 ...................................................................... 64 

Gambar 5.2.10 Postingan X @Israel 25 Juli 2024 ................................................................... 66 

Gambar 5.2.11 Postingan X @Israel 11 Januari 2024 ............................................................. 69 

Gambar 5.2.12 Postingan X @Israel 8 Februari 2024 ............................................................. 71 

Gambar 5.2.13 Postingan X @Israel 8 April 2024 .................................................................. 72 

Gambar 5.2.14 Postingan X @Israel 9 April 2024 .................................................................. 74 

Gambar 5.2.15 Postingan X @Israel 14 Agustus 2024 ........................................................... 76 

Gambar 5.2.16 Postingan X @Israel 2 Januari 2024 ............................................................... 79 

Gambar 5.2.17 Postingan X @Israel 13 Februari 2024 ........................................................... 81 

Gambar 5.2.18 Postingan @Israel 6 Maret 2024 ..................................................................... 83 



 
 

xiv 
 

Gambar 5.2.19 Postingan X @Israel 1 Mei 2024 .................................................................... 85 

Gambar 5.2.20 Positngan X @Israel 25 September 2024 ....................................................... 87 

Gambar 5.2.21 Postingan X @Israel 3 Januari 2024 ............................................................... 89 

Gambar 5.2.22 Postingan X @Israel 9 Februari 2024 ............................................................. 91 

Gambar 5.2.23 Postingan X @Israel 21 Maret 2024 ............................................................... 93  

Gambar 5.2.24 Positngan X @Israel 7 April 2024 .................................................................. 95 

Gambar 5.2.25 Postingan X @Israel 8 September 2024..........................................................98 

Gambar 5.2.26 Postingan X @Israel 12 Januari 2024 ............................................................. 99 

Gambar 5.2.27 Postingan X @Israel Februari 2024 .............................................................. 101 

Gambar 5.2.28 Postingan X @Israel 8 Maret 2024 ............................................................... 102 

Gambar 5.2.29 Postingan X @Israel 25 April 2024 .............................................................. 105 

Gambar 5.2.30 Postingan @Israel 27 September 2024 ......................................................... 107 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

xv 
 

 



 

1 
 

BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Konflik antara Israel dan Hamas telah berlangsung selama beberapa dekade, dengan 

berbagai eskalasi kekerasan yang terjadi dari waktu ke waktu. Pada tahun 2023, konflik ini 

kembali memanas dengan serangan besar-besaran dari kedua belah pihak. Konflik ini bermula 

pada pertengahan abad ke-20 Palestina pada kala itu masih di dalam wilayah kekuasaan Turki 

ustmani. Pada tahun 1917 kekalahan Turki Utsmani kepada Inggris menjadikan Inggris sebagai 

penguasa wilayah Palestina pada saat itu (Bus, 2017). Wilayah Palestina pada saat itu menjadi 

alat kepentingan Inggris untuk mendapatkan dukungan komunitas Yahudi terutama negara-

negara Yahudi seperti Amerika untuk kepentingan perang dunia ke-1. Hal tersebut didukung 

oleh Deklarasi Balfour di Inggris yang resmi dideklarasikan pada 2 November 1917 yang berisi 

janji Pemerintah Inggris kepada orang Yahudi agar dapat mendirikan tanah air bagi kaum Yahudi 

di Palestina. Akibat dari janji Inggris di dalam deklarasi tersebut terjadilah konflik perebutan 

wilayah antara penduduk pribumi Palestina dengan kaum Yahudi pendatang (Bus, 2017). Seiring 

berjalannya waktu kaum Yahudi berhasil menduduki beberapa wilayah di Palestina dan 

mendirikan tanah airnya pada tahun 1948 yang saat ini dikenal sebagai Israel, konflik antara 

pribumi dan kaum pendatang atau Israel juga masih berlanjut hingga saat ini. Israel dan berbagai 

faksi Palestina, termasuk Hamas, terlibat dalam berbagai konflik, bentrokan, dan perang. Isu-isu 

utama dalam konflik ini mencakup permasalahan wilayah, status Yerusalem. Hamas, diakui 

sebagai organisasi teroris oleh beberapa negara, termasuk Israel, Amerika Serikat, dan Uni 

Eropa, memegang peran penting dalam konflik ini. Organisasi ini didirikan pada akhir 1980 dan 

dikenal sebagai kelompok politik dan militer yang beroperasi terutama di Jalur Gaza. Hamas 

terlibat dalam konflik bersenjata dengan Israel dan seringkali meluncurkan serangan roket dari 

Jalur Gaza ke wilayah Israel, yang seringkali memicu eskalasi kekerasan. Konflik ini sangat 



 
 

2 
 

kompleks dan memiliki akar sejarah yang dalam, serta dipengaruhi oleh faktor kontemporer. 

Upaya penyelesaian konflik telah berlangsung selama bertahun-tahun, namun solusi yang 

berkelanjutan tetap sulit dicapai, dan situasi ini terus memengaruhi kehidupan penduduk di 

wilayah tersebut dan menarik perhatian internasional. Salah satu aspek yang menonjol dalam 

konflik ini adalah penggunaan propaganda digital oleh Israel untuk mempengaruhi opini publik 

dan memperkuat posisinya di mata dunia internasional. Dalam konteks modern, propaganda 

digital telah menjadi alat yang sangat efektif dalam mempengaruhi opini publik dan membentuk 

narasi global tentang konflik ini. 

Israel, sebagai negara dengan teknologi canggih, telah memanfaatkan berbagai platform 

digital untuk menyebarkan informasi dan propaganda yang mendukung tindakan militernya. 

Penggunaan media sosial, situs web, dan aplikasi mobile memungkinkan Israel untuk 

menjangkau audiens internasional dengan cepat dan efisien. Propaganda digital ini tidak hanya 

bertujuan untuk mendapatkan dukungan internasional tetapi juga untuk melemahkan semangat 

musuh dan mempengaruhi persepsi warga sipil di wilayah konflik. 

Propaganda merupakan salah satu kegiatan komunikasi yang erat dikaitakan dengan 

persuasif. Propaganda berasal dari Roman Catholic Congregatio de Propaganda Fide (Committe 

for the propagation of the faith) tahun 1622 yang dikembangkan untuk kepentingan penyebaran 

agama Katholik dimana pada perkembangannya makna propaganda mengalami objektivikasi 

sebagai metode penyampaian pesan (Munthe, 2010). Pada tahun 1937 Universitas Yale 

mendirikan Institute for Propaganda Analysis untuk mengorganisasikan usaha dalam mengkritisi 

dan melawan pesan-pesan propaganda. Formulasi dari berbagai karya beberapa tahun berdiri, 

Institute for Propaganda Analysis memformulasikan teknik-teknik propaganda (Nurudin, 2008: 

15). Propaganda merupakan salah satu jenis strategi komunikasi yang menggunakan jenis 

komunikasi lepas berupa gambar, tulisan, video, musik, media massa atau film dengan tujuan 

utamanya adalah untuk menyebarkan kepercayaan serta harapan tertentu dengan mengubah cara 
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pandang dan membiarkan khalayak meyakini tindakannya bukan karena paksaan (Baran dan 

Davis, 2010: 95). 

Propaganda membawa pandangan masyarakat dalam situasi kebingungan, ragu-ragu, dan 

terpaku pada sesuatu yang licik yang tampaknya menipu dan menjatuhkan mereka (Hafied 

Cangara, 2009:332). Masyarakat dunia mengikuti perkembangan konflik Palestina-Israel 

melalui berbagai media digital seperti Twitter, Facebook, dan Instagram 

Media Digital menempati posisi yang strategis diantara publik dan pemerintah sehingga 

berfungsi sebagai representasi publik terhadap pemerintah dan juga sebaliknya. Namun, media 

juga bisa menjadi aktor yang menentukan sendiri agendanya (McNair, 2011). Pemberitaan media 

di sebuah negara juga bisa menjelaskan hubungan negara tersebut dengan negara lainnya (Fong 

& Ponnan, 2019).  

Berdasarkan sumber informasi dari berbagai media digital yang ada, peristiwa konflik 

Israel-Palestina telah menarik perhatian peneliti di seluruh dunia karena konflik ini merupakan 

salah satu tragedi kemanusiaan terbesar di dunia dan telah berlangsung sejak awal abad 20 

(Dwiastuti, 2021).  

Dalam studi hubungan internasional propaganda termasuk dalam bentuk soft power. soft 

power adalah kemampuan untuk mempengaruhi dan menarik orang lain melalui daya tarik 

budaya, nilai-nilai politik, dan kebijakan luar negeri yang menarik, tanpa menggunakan paksaan 

atau kekuatan militer. Propaganda digital yang dilakukan oleh Israel selama konflik Israel-

Hamas tahun 2023 dapat dilihat sebagai bagian dari upaya diplomasi publik atau "Hasbara". 

Hasbara adalah istilah yang digunakan untuk menggambarkan upaya Israel dalam 

mempengaruhi opini publik global agar lebih mendukung tindakan dan kebijakan mereka 

(Aouragh, 2016). Dalam konteks ini, propaganda digital berfungsi untuk membentuk persepsi 

internasional melalui media sosial, video, dan konten online lainnya. Hasbara disini menjadi 

mesin propaganda Israel yang ditujukan untuk mencari pembenaran akan tindakan atau 
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kebijakan Israel. Propaganda digital termasuk salah satu strategi Hasbara Israel dimana Hasbara 

sendiri secara harfiah merupakan upaya propaganda dan diplomasi publik Israel. 

Umumnya Tokoh penting Israel dan media massa yang dikontrol Israel melakukan 

propaganda dengan cara menggunakan media sosial seperti Twitter, Sedangkan Media massa 

lebih cendrung digunakan untuk membuat berita yang berbau propanganda yang ditujukan untuk 

mempengharui masyrakat internasional. Dalam konflik Israel-Hamas, Twitter sering digunakan 

oleh kedua belah pihak untuk menyebarkan propaganda dan informasi. Platform ini menjadi 

medan pertempuran digital di mana narasi dan opini publik dibentuk dan dipengaruhi. Twitter 

juga lebih menguntungkan para aktor politik dimana Twitter atau X tidak dibatasi oleh 

kebebasan berpendapat platform media sosial ini sangat menjunjung tinggi pendapat suatu aktor 

dan juga banyak tokoh publik, termasuk politisi, selebriti, dan jurnalis, menggunakan Twitter 

untuk berkomunikasi langsung dengan publik. Media arus utama juga sering mengutip tweet 

dalam laporan mereka, hal ini memperluas jangkauan pesan yang disebarkan melalui twitter. 

Terdapat beberapa bukti propaganda Israel yang ditemukan di platform media sosial 

Twitter : 
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Gambar 1.1 Postingan X Yoseph Haddad 

Yoseph Haddad merupakan wartawan Israel dan Ceo dari Together – ‘Vouch for Each 

Other’  asosiasi yang menghubungkan masyrakat Arab dan Israel memposting pernyataan di 

LinkedIn yang berbau propaganda dimana dia menegaskan bahwa bahwa pihak Hamas teah 

menyandra 4 anggota keluarga Ali Alziadna yang merupakan seorang Arab Israel Muslim. 

Yoseph juga menegaskan bahwa mereka masih menyadra orang Arab-Israel yang muslim juga 

duta Palestina berkata kepada Ali untuk jangan membiarkan Israel menggunakannya, ‘tidak bisa 

dipercaya’ (Haddad, 2023). Disini Israel menggunakan strategi Testimony yang dimana Joseph 

yang merupakan tokoh masyarakat yang penting dan juga merupakan wartawan untuk 

menyampaikan berita yang keterkaitan testimony dan Yoseph ini ialah dia merupakan orang 
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yang memiliki otoritas dalam mengeluarkan pendapatnya untuk menentukan suatu hal atau orang 

itu baik atau buruk. Postingan ini menuai komentar Netizen dimana Hamas dianggap sebagai  

penjahat dan merupakan sarang kekejaman dengan hastag #bringthembackhomenow untuk 

mengenang penculikan yang dilakukan Hamas tersebut. 

 

 

Gambar 1.2 Postingan X Visegard24 

Visegard24 merupakan akun dari media konservatif yang berasal dari Polandia akun ini 

dikenal mejadi kontroversial dikarenakan sering kali memberikan propaganda dan misinformasi. 

Akun X Visegard24 menyatakan bahwa pihak Hamas menolak proposal Israel untuk melakukan 

gencatan senjata selama 6 minggu dengan syarat pembebasan 40 orang Israel tahanan Hamas 

yang akan ditukar dengan dengna 700 tahanan Palestina yang di tahan Israel (Visegard24,2023). 
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Hal in tentunya sudah termasuk di dalam propaganda dimana adanya elemen CardStacking yang 

ditujukan dengan “inivasi Rafah akan dimulai” padahal inivasi tersebut belum tentu akan terjadi 

dan ada elemen Name Calling yang menyebut bahwa ini adalah yang terakhir dari Hamas yang 

dimana membuat seolah-olah Hamas telah membuat geram seluruh pihak dan akan menjadi akhir 

dari Hamas. Postingan ini menuai komentar dari netizen yang sebagaian besar mengarahkan 

kekesalanya terhadap Hamas beberapa netizen menganggap bahwa disandera Hamas itu sama 

dengan mati karena tidak akan mungkin selamat. 

 

Berdasarkan hal tersebut objektifitas digital melalui sumber media dalam memberitakan 

konflik Palestina-Israel perlu mendapatkan perhatian lebih lanjut khususnya dalam konteks 

media. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui atau menggambarkan bentuk dari strategi 

propaganda Israel yang disebarkan secara digital. Berdasarkan hal tersebut peneliti tertarik 

melakukan penelitian yang berjudul “Analisis strategi propaganda digital melalui media sosial 

Israel dalam konflik Israel-Hamas tahun 2024 (studi kasus: akun Twitter “X” pemerintah 

Israel)?” 

 

1.2  Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang dikemukakan diatas, rumusan masalah dalam penelitian ini 

adalah “Bagaimana strategi propaganda digital melalui media sosial Israel dalam konflik Israel-

Hamas tahun 2024 (studi kasus: akun Twitter “X” pemerintah Israel)?” 

 

1.3  Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang telah dikemukan sebelumnya, penelitian ini 

bertujuan untuk Menganalisis strategi propaganda Israel serta mengidentifikasi teknik 

propaganda didalam tweet @Israel. 
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1.4  Manfaat Penelitian 

1.4.1. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat memperkaya keilmuan yang terintegrasi dan terkoneksi 

tentang propaganda dalam media digital. Memberikan gambaran mengenai praktek propaganda 

pada media digital dalam konflik Israel-Hamas 2023-2024. 

1.4.2.  Manfaat Praktis 

Penelitian ini diharapkan mampu memberikan sumbangsih pemikiran bagi khalayak dan 

peminat penelitian pada bidang Hubungan Internasional mengenai praktik propaganda dalam 

Digital media khususnya gambaran mengenai praktek propaganda pada media digital dalam 

konflik Israel-Hamas 2023-2024. 

Diharapkan dapat menjadi bahan evaluasi dan menjadi inspirasi bagi peneliti selanjutnya 

gambaran mengenai praktek propaganda pada media digital dalam konflik Israel-Hamas 2023-

2024. 
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