
 

DAFTAR PUSTAKA 

Al-qur’an dan terjemahan 

A.M, Morrisan. 2010. Periklanan Komunikasi Pemasaran Terpadu, Penerbit Kencana, 

Jakarta  

A.S. Munandar. 2001. Psikologi Industri Dan Organisasi. Universitas Indonesia (UI 

Press). Depok. 

Adisasmito, W. 2008. Sistem Kesehatan. Jakarta: Raja Grafindo Persada. 

Aini, Mutiara Nurul. 2013. Pengaruh Motivasi, Persepsi Kualitas Dan Sikap Konsumen 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Kecantikan Wardah Di Mal Ska 

Pekanbaru. Jurnal Sains Pemasaran Indonesia. 

Angipora, Marinus, 2002. DasarDasar Pemasaran, PT. Raja Grafindo Persada, Jakarta.  

Aritonang R, Lerbin R. 1998. Penelitian pemasaran. Jakarta : UPT Penerbitan Universitas 

Tarumanegara. 

Dianti, Muthia Rahma. 2013. Pengaruh Faktor Psikologis Dan subbudaya Agama 

terhadap Keputusan Pembelian Produk halal di Kota Padang (Studi Kasus Pada 

Kosmetik wardah). Jurnal Skripsi. Padang, Fakultas Ekonomi Universitas Negeri 

Padang. 

Engel, dkk. 1995. Perilaku Konsumen. Jilid 1. Jakarta: Binarupa Aksara.  

Kotler, Philip. 1997.  Marketing Manajemen 1. Jakarta: Penerbit Erlangga.  

----------------. 2003. Manajemen Pemasaran (diterjemahkan Benjamin Molan). Edisi 

Kesebelas, Jilid 1. Jakarta: PT.Indeks Kelompok Gramedia. 

---------------- & Gary Amstrong. 2002. Dasar-dasar Pemasaran. Jilid 1, Alih Bahasa 

Alexander Sindoro dan Benyamin Molan. Jakarta:  Prenhalindo.  



 

---------------- & Gary Amstrong. 2008. Prinsip-prinsip Pemasaran Jilid 1 Edisi 12. Jakarta 

: Erlangga.  

---------------- & Kevin Lane Keller. 2010. Manajemen Pemasaran Edisi 13. Jilid 1&2. 

Jakarta: Erlangga. 

Mangkunegara, A. A. Anwar Prabu. 2002. Perilaku Konsumen, Edisi Revisi, Bandung: 

Revika Aditama.  

Mowen, Jhon. C dan Minor, Michael. 2002. Perilaku Konsumen. Edisi Kelima. Jakarta: 

Penerbit Erlangga. 

Purnama, Lingga. 2003. Strategic Marketing Plan. Edisi kedua. Yogyakarta: BPFE. 

Priyatno, Duwi. 2010. Teknik Mudah dan Cepat Melakukan Analisis Data Penelitian 

dengan SPSS dan Tanya Jawab Ujian Pendadaran. Yogyakarta: Gava Media.  

Rahmawati, Vivi. 2015. Pengaruh Atribut Produk Dan Label Halal Sebagai Variabel 

Moderating Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah Di Kota 

Semarang. Jurnal Skripsi. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Dian 

Nuswantoro. 

Risnawati, Lestari dan Imanuddin Hasbi. 2014. Pengaruh Gaya Hidup Terhadap Proses 

Keputusan Pembelian  Produk Revlon (Studi Pada Remaja Perempuan Kota Bogor). 

Universitas Telkom, Bogor. 

Ristiyanti, Prasetijo Dan John Ilhalauw. 2005. Perilaku Konsumen. Andi, Yogyakarta. 

Sandi, Aris Setyawan Prima, dkk. 2011. Persepsi Label Halal terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen pada Produk Minuman Berenergi. Jurnal Manajemen Bisnis 

Vol.1 No.2, Edisi Oktober.  

Schiffman, Leon G. And Kanuk, Leislie Lazar. 2000. Consumer Behavior. Edisi Ketujuh. 

USA : Prentice – Hall, Inc  



 

Setiadi, Nugroho J. 2003. Perilaku Konsumen (Konsep dan Implikasi Untuk Strategi dan 

Penelitian Pemasaran). Jakarta: Kencana.  

Setiawan, Brian Bayu. 2014. Pengaruh Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian 

Rumah (Studi kasus konsumen perumahan Graha Pesona Jatisari Mijen Semarang 

PT. Pesona Graha Hexa Mandiri), skripsi, Universitas Dian Nuswantoro, Semarang. 

Subagyo, Pangestu. 2003. Statistik Deskriptif. Yogyakarta: BP FE UGM. 

Sudardjat, Ilyda dan Dewi Kurnia Sari. 2013. Analisis Pengaruh Labelisasi Halal 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Makanan Impor Dalam Kemasan Pada 

Mahasiswa  Kedokteran Universitas Sumatera Utara. 

Sugiyono. 2007. Motode Penelitian Bisnis. Bandung: Alfabeta. 

------------. 2008. Motode Penelitian Kualitatif Kuantitatif dan R&D. Bandung: Alfabeta. 

------------. 2012. Metode Penelitian Kombinasi.  Bandung: Alfabeta. 

Suliyanto. 2006. Metode Riset Bisnis. Yogyakarta : Andi Offset.  

Sumarwan, Ujang. 2002. Perilaku Konsumen..Teori dan Penerapannya Dalam 

Pemasaran. Bogor: Ghalia Indonesia. 

----------------------. 2004. Perilaku Konsumen; Teori dan Penerapannya Dalam 

Pemasaran. Jakarta : PT. Ghalia Indonesia. 

Sunyoto, Danang. 2012. Konsep Dasar Riset Pemasaran Dan Perilaku Konsumen. 

Yogyakarta : Center for Academic Publishing Service. 

Tjiptono, Fandy. 2008. Strategi Pemasaran. Edisi kelima. Yogyakarta: Andi Offset. 

Umar, H. 2000. Riset Pemasaran dan Perilaku Konsumen. Jakarta: Gramedia Pustaka 

Utama  



 

Utami, Wahyu Budi. 2013. Pengaruh label halal terhadap keputusan membeli (survei 

pada pembeli produk kosmetik wardah di outlet wardah griya muslim an-nisa 

yogyakarta). Skripsi, Universitas islam negeri sunan kalijaga. yogyakarta. 

Wulan, P Nor; Sri Hastuti dan Burhan. 2013. Pengaruh Label Halal Pada Kemasan 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Es Krim. Universitas Trunojoyo. Madura. 

Yulindo, Kenshi Poneva. 2013. Pengaruh Atribut-Atribut Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Green Product Cosmetics Sariayu Martha Tilaar Di Kota Padang. Jurnal 

Skripsi. Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Padang. 

 

Packaginghouse, 2011. Diambil pada tanggal 24 Agustus 2015 dari 

http://www.klikkemasan.com/tentang_kemasan   

http://www.wardahbeauty.com  

http://i.m.wikipedia.org/ 

http://health.detik.com/  

http://www.google.com/gambar  

http://indonesianconsume.blogspot.com/ 

http://www.mui.or.id/ 

http://www.halalmui.org/ 

http://www.esdm.go.id/ 

http://prasetya.ub.ac.id 

Aini, Mutiara Nurul. 2013. Pengaruh Motivasi, Persepsi Kualitas Dan Sikap Konsumen 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Kecantikan Wardah Di Mal Ska Pekanbaru. 

Jurnal Sains Pemasaran Indonesia. 

http://www.klikkemasan.com/tentang_kemasan
http://www.wardahbeauty.com/
http://i.m.wikipedia.org/
http://health.detik.com/
http://www.google.com/gambar
http://indonesianconsume.blogspot.com/
http://www.mui.or.id/
http://www.halalmui.org/
http://www.esdm.go.id/
http://prasetya.ub.ac.id/


 

Dianti, Muthia Rahma. 2013. Pengaruh Faktor Psikologis Dan subbudaya Agama 

terhadap Keputusan Pembelian Produk halal di Kota Padang (Studi Kasus Pada Kosmetik 

wardah). Jurnal Skripsi. Padang, Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Padang. 

Rahmawati, Vivi. 2015. Pengaruh Atribut Produk Dan Label Halal Sebagai Variabel 

Moderating Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah Di Kota 

Semarang. Jurnal Skripsi. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Dian Nuswantoro. 

Yulindo, Kenshi Poneva. 2013. Pengaruh Atribut-Atribut Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Green Product Cosmetics Sariayu Martha Tilaar Di Kota Padang. Jurnal 

Skripsi. Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Padang. 

A.M, Morrisan. 2010. Periklanan Komunikasi Pemasaran Terpadu, Jakarta: Penerbit 

Kencana 

Ristiyanti, Prasetijo Dan John Ilhalauw. 2005. Perilaku Konsumen. Andi, Yogyakarta. 

A.S. Munandar. 2001. Psikologi Industri Dan Organisasi. Universitas Indonesia (UI 

Press). Depok. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


