
STRATEGI KEBERHASILAN PROGRAM “STUDIO 42 UHF” PADA 

KANAL PALEMBANG TV 

 

SKRIPSI 

 

Disusun untuk memenuhi persyaratan  

mencapai derajat Sarjana Strata 1 (S1) Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi: Penyiaran 

 

 

 

 

Disusun Oleh : 

MUHAMMAD RIFQI FARISI 

07031381520079 

 

 

 

JURUSAN ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS SRIWIJAYA 

TAHUN 2019 

 



ii 
 

  



iii 
 

 

MOTTO: 

 

 

 “Just because you can’t dance, doesn’t mean you shouldn’t dance”  

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini kupersembahkan untuk: 

❖ Kedua Orang Tua 

❖ Saudara Kandungku 

❖ Dosen Fakultas Ilmu Sosial dan 

Ilmu Politik 

❖ Sahabat-sahabatku  

❖ Almamater Universitas Sriwijaya 

(Muhammad Rifqi Farisi) 

 

 

 



iv 
 

 



v 
 

 

  



vi 
 

 



vii 
 

 



viii 
 

KATA PENGANTAR 
 

Puji dan syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala rahmat yang 

diberikan-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan skripsi yang 

berjudul “Strategi Keberhasilan Program “Studio 42 UHF” pada Kanal 

Palembang TV)” dengan baik. Penulisan skripsi ini diajukan untuk memenuhi 

syarat memperoleh gelar sarjana Ilmu Komunikasi pada Fakultas Ilmu Sosial dan 

Ilmu Politik Universitas Sriwijaya. 

  Dalam penyusunan laporan ini penulis telah mendapat banyak bantuan serta 

pengarahan baik secara langsung maupun tidak langsung dari berbagai pihak. Maka 

dari itu penulis ingin mengucapkan terimakasih sebesar-besarnya kepada : 

1. Bapak Prof. Dr. Ir. H. Anis Saggaff, MSCE selaku Rektor Universitas 

Sriwijaya. 

2. Bapak Prof. Dr. K. M. Sobri, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik Universitas Sriwijaya. 

3. Bapak Dr. Andries Leonardo, S.IP., M.Si selaku Ketua Jurusan Ilmu 

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Sriwijaya. 

4. Bapak Faisal Nomaini, S.Sos., M.Si selaku Sekretaris Jurusan Ilmu 

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Sriwijaya 

sekaligus Dosen Pembimbing II skripsi, yang telah memberikan 

bimbingan, dan kepercayaan dalam membimbing penulis menyusun 

skripsi ini. 

5. Ibu Dr. Retna Mahriani, M.Si selaku Dosen Pembimbing I skripsi dan 

Dosen Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Sriwijaya yang 

telah memberikan bimbingan, dan kepercayaan dalam membimbing 

penulis menyusun skripsi ini. 

6. Ibu Raden Ayu Wulantari, S.I.Kom., M.Si selaku Dosen Pembimbing 

Akademik penulis selama masa perkuliahan. 

7. Seluruh Dosen pengajar Ilmu Komunikasi dan seluruh Dosen Fakultas 

Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Sriwijaya yang telah 



ix 
 

memberikan banyak ilmu pengetahuan yang luar biasa selama 

perkuliahan. 

8. Para Staff Karyawan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Sriwijaya yang telah membantu segala keperluan administrasi baik 

selama masa perkuliahan maupun dalam menyelesaikan skripsi. 

9. Bapak H. Suparno Wonokromo selaku Direktur Utama PAL TV dan Ibu 

Yunita Ayu selaku General Manager PAL TV yang telah mengizinkan 

penulis melakukan penelitian dan membantu penulis selama penelitian 

di PAL TV 

10. Para informan yang telah bersedia terlibat dalam skripsi penulis dan 

bersedia menyempatkan waktunya untuk berbagi ceritanya dengan 

penulis. 

11. Kedua orang tua penulis Marsi dan Neny Rostiati atas kesabarannya 

yang selalu memberikan semangat, dan mendo’akan penulis, sehingga 

dapat menyelesaikan skripsi ini. Serta saudara penulis Adya Rahmat 

Perdana yang selalu mendukung penulis. 

12. Seluruh sahabat dan teman-teman seperjuangan angkatan 2015 Ilmu 

Komunikasi Palembang yang senantiasa memberikan semangat dan 

motivasi dalam penyelesaian skripsi ini. 

13. Seluruh pihak yang telah membantu dalam penyusunan skripsi ini yang 

tidak dapat disebutkan satu persatu.  

Demikian yang dapat penulis sampaikan, penulis menyadari bahwa skripsi 

ini masih belum sempurna, karenanya dengan segala kerendahan hati, penulis 

menerima saran maupun kritik yang membangun untuk perbaikan skripsi ini. 

Semoga skripsi ini membawa manfaat dalam pengembangan ilmu pengetahuan, 

khususnya di bidang ilmu komunikasi 

Palembang,     Oktober 2019 

Penulis, 

 

 

 
Muhammad Rifqi Farisi 

07031381520079 



x 
 

 

DAFTAR ISI 

COVER 

HALAMAN PERSETUJUAN PEMBIMBING SKRIPSI ........................................... ii 

MOTTO: ...................................................................................................................... iii 

ABSTRACT .................................................................................................................... v 

PERNYATAAN ORISINALITAS 

KATA PENGANTAR ................................................................................................ viii 

DAFTAR ISI ................................................................................................................. x 

DAFTAR GAMBAR ................................................................................................... xii 

DAFTAR TABEL ...................................................................................................... xiii 

BAB I .............................................................................................................................1 

1.1 Latar Belakang ....................................................................................................1 

1.2 Rumusan Masalah ...............................................................................................7 

1.3 Tujuan Penelitian ................................................................................................7 

BAB II ...........................................................................................................................9 

2.1 Landasan Teori ....................................................................................................9 

2.2 Televisi .................................................................................................................9 

2.3 Program Televisi................................................................................................ 11 

2.4 Keberhasilan Program Televisi ......................................................................... 17 

2.5 Program Studio 42 UHF PAL TV ..................................................................... 19 

2.6. Teori yang Digunakan dalam Penelitian.......................................................... 19 

2.7. Kerangka Teori ................................................................................................ 21 

2.8. Kerangka Pemikiran ........................................................................................ 24 

2.9. Alur Pemikiran ................................................................................................. 27 

BAB III ........................................................................................................................ 30 

3.1. Jenis Penelitian ................................................................................................. 30 

3.2. Definisi Konsep ................................................................................................. 30 

3.3. Definisi Operasional ......................................................................................... 31 

3.5. Key Informan, Kriteria Informan dan Informan Terpilih ............................. 33 

3.6. Data dan Sumber Data ..................................................................................... 34 

3.7. Teknik Pengumpulan Data............................................................................... 34 



xi 
 

3.8. Teknik Keabsahan Data ................................................................................... 35 

3.9. Teknik Analisis Data ........................................................................................ 36 

3.10 Sistematika Penulisan ...................................................................................... 36 

BAB IV ........................................................................................................................ 38 

4.1 Sejarah Palembang TV (PALTV) ..................................................................... 38 

4.2 Sejarah Program Studio 42 UHF ...................................................................... 39 

4.3 Visi dan Misi ...................................................................................................... 40 

4.4 Struktur Organisasi Palembang TV ................................................................. 41 

BAB V .......................................................................................................................... 43 

5.1. Analisis Strategi Keberhasilan Program Studio 42 UHF pada Kanal PAL TV

 ................................................................................................................................. 43 

BAB VI ........................................................................................................................ 65 

6.1. Kesimpulan ....................................................................................................... 65 

6.2. Saran ................................................................................................................. 66 

DAFTAR PUSTAKA .................................................................................................. 67 

LAMPIRAN 1 ............................................................................................................. 69 

LAMPIRAN 2 ............................................................................................................. 89 

LAMPIRAN 3 ............................................................................................................. 93 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



xii 
 

DAFTAR GAMBAR 

Gambar 1. Rating Program PalTV……………………………………………5 

Gambar 2.  Jenis Program Televisi……………………………………………16 

Gambar 3. Format Acara Televisi……………………………………………..17 

Gambar 4. Alur pemikiran……………………………………………………..27 

Gambar 5. Sekilas tentang Palembang TV........................................................41 

Gambar 6. Struktur Organisasi Palembang TV………………………………42 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



xiii 
 

DAFTAR TABEL 

Tabel 1. Penelitian Terdahulu yang digunakan…………………………………...28 

Tabel 2. Definisi Operasional…………………………………………………….31



 
 

1 
 

BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

 Seiring perkembangan zaman, perkembangan teknologi dan 

informasipun sekarang semakin berkembang. Berkembangnya teknologi 

dan informasi yang luar biasa membutuhkan sumber daya manusia yang 

benar-benar berkualitas, handal, dan kompeten dibidangnya agar mampu 

menghasilkan sesuatu yang bermanfaat bagi manusia dan dapat menghadapi 

persaingan yang semakin ketat. Komunikasi merupakan proses pemindahan 

dan pertukaran pesan, dimana pesan ini dapat berbentuk fakta, gagasan, 

perasaan, data atau informasi dari seseorang kepada orang lain  

(Ruky:2001:12). Proses ini dilakukan dengan tujuan untuk mempengaruhi 

dan/ atau mengubah informasi yang dimiliki serta tingkah laku orang yang 

menerima pesan tersebut.  

 Komunikasi tidak dapat dipisahkan dari kehidupan manusia dalam 

kegiatan sehari-hari. Umumnya setiap individu sangat memerlukan 

informasi sebagai salah satu kebutuhan. Komunikasi yang terjadi dalam 

lingkungan masyarakat didapat dari komunikasi secara langsung atau 

dengan menggunakan media sebagai alat untuk mendapatkan informasi 

yang diperlukan. Di Ilmu Komunikasi sendiri biasanya memiliki 

konsentrasi-konsentrasi, yaitu ada Penyiaran, Hubungan Masyarakat, 

Jurnalistik, dan Periklanan. Pada bahasan kali ini konsentrasi yang terkait 

adalah Penyiaran atau Broadcasting. 

 Broadcasting (penyiaran) adalah proses komunikasi suatu titik ke 

audiens, yaitu suatu proses pengiriman informasi dari seseorang atau 

produser (profesi) kepada masyarakat melalui proses pemancaran 

elektromag yangnetik atau gelombang yang lebih tinggi. Definisi ini sejalan 

dengan definisi menurut Menurut J. B. Wahyudi (1996) yang mengatakan 

bahwa Broadcasting atau penyiaran merupakan semua kegiatan yang 

memungkinkan adanya siaran radio dan televisi yang meliputi segi ideal, 

perangkat keras dan lunak yang menggunakan sarana pemancaran atau 



2 
 

 
 

transmisi, baik di darat maupun di antariksa dengan menggunakan 

gelombang elektromagnetik atau gelombang yang lebih tinggi untuk 

dipancarkanluaskan dan dapat diterima oleh khalayak melalui pesawat 

penerima radio atau televisi dengan atau tanpa alat bantu. Menurut UU 

No.32 tahun 2002, tentang penyiaran pemancarluasan siaran melalui sarana 

pemancaran dan atau sarana transmisi di darat, laut, atau antariksa dengan 

menggunakan spektum frekuensi radio melalui udara, kabel, dan atau media 

lainnya untuk dapat diterima secara serentak dan bersamaan oleh 

masyarakat dengan perangkat penerima pesan.  

 Dengan adanya media massa sebagai jembatan komunikasi yang 

semakin hari semakin terlihat pengaruhnya dikalangan masyarakat. 

Dampak negatif dan positif yang ditimbulkan muncul secara berdampingan 

berdasarkan sebab dan akibat yang akan diterima masyarakat dalam 

menjalankannnya. Media massa berperan untuk membentuk keragaman 

masyarakat yang dihasilkan sebagai salah satu akibat pengaruh media 

terhadap sistem nilai, pikir, tindakan manusia dan keseharian masyarakat. 

Dampak media massa dalam sebuah masyarakat membuat persepsi baru 

bahwa media massa, masyarakat, dan budaya atau kebiasaan menjadi tinggi 

secara stimulan saling berhubungan satu sama lain. ( Sobur 2014:484) 

 Menurut Alex Sobur dalam Ensiklopedia Komunikasi (2014:774) 

Televisi bukan sekadar fenomena teknologis. Bagi masyarakat modern, 

televisi juga merupakan fenomena sosiologis, politis, ekonomis, dan 

kultural yang terpenting pada abad ke-20. Kehadirannya dalam masyarakat 

modern diwarnai oleh penerimaan dan penolakan sekaligus. Sebagai sebuah 

fenomena teknologis, televisi menjadi bagian tak terpisahkan dari revolusi  

informasi setelah penemuan mesin cetak oleh Gutenberg dan penemuan 

teknologi radio. Sebagai sebuah simbol dari kemajuan teknologi, televisi 

juga memiliki hubungan yang erat dengan proses pembentukan kesadaran 

kultural dalam masyarakat. Televisi dianggap sebagai salah satu artefak 

budaya yang paling berpengaruh. 

 Keberadaan televisi saat ini telah menjadi salah satu dari media 

elektronik yang paling banyak digunakan dan dipakai dalam masyarakat. 
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Televisi adalah salah satu media komunikasi massa elektronik yang 

dominan pada saat ini. Hadirnya media televisi mau tidak mau harus 

diterima karena sudah menjadi suatu kebutuhan informasi bagi masyarakat 

agar tidak tertinggal oleh kemajuan peradaban teknologi sekaligus 

mengetahui perubahaan–perubahaan yang terjadi di dunia manapun, dari 

semua media komunikasi yang ada, televisilah yang paling berpengaruh 

kepada kehidupan manusia karena informasi yang disampaikan dapat secara 

langsung. Perkembangan pertelevisian yang cukup cepat akibat hadirnya 

era keterbukaan media massa, telah memberikan kebebasan stasiun–stasiun 

televisi untuk berkreasi dalam menayangkan acara-acara menarik. 

 Program Hiburan atau entertainment menggambarkan cabang utama 

dari produksi dan konsumsi media, meliputi serangkaian format yang scara 

umum berbagi kualitas, misalnya menarik, menghibur, mengalihkan, dan 

“mengeluarkan orang dari diri sendiri”. Konsep ini pun merujuk pada proses 

pengalihan itu sendiri, dan dalam pemaknaan seperti ini dapat juga 

berhubungan dengan genre yang biasanya tidak dianggap sebagai 

menghibur, misalnya berita, iklan, atau pendidikan. Sering kali 

dipersepsikan bermasalah ketika kecanduan pada hiburan tidak mencakup 

informasi dari media atau ketika model hiburan menginvasi ranah konten 

realitas, seperti berita, informasi, dan politik. (Sobur:2014:260) 

 Beragam tayangan hiburan di televisi saat ini membuat khalayak 

menjadi selektif dan aktif dalam memilih program televisi. Dampak yang 

ditimbulkan oleh tayangan program acara televisi di masyarakat sangat luas, 

baik dampak positif  atau negatif. Menurut Djamal dan Andi (2015:44) Para 

broadcaster atau pengelola stasiun penyiaran harus memiliki rasa tanggung 

jawab yang melekat sesuai aturan yang telah disesuaikan dalam kode etik 

penyiaran.  

 Palembang TV (PALTV) sebagai televisi lokal pertama Palembang 

di Bumi Sriwijaya lahir pada tanggal 9 September 2005 dan masih dalam 

lingkup jawa pos grup dan Sumatera Ekspres grup serta memfokuskan diri 

terhadap minat & keinginan pemirsa di Sumatera Selatan khususnya Kota 

Palembang. Jika televisi nasional memberikan program yang bersifat umum 
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dan universal maka PALTV lebih menekankan kepada proksimiti 

(kedekatan), melibatkan pemirsa melalui program interaktif baik dengan 

cara interaktif via telepon, sms dan melakukan kegiatan off air untuk 

memperkuat penetrasi kemasyarakat. Sesuai dengan motto program 

PALTV yaitu “Memang punyo kito”.  

 Palembang TV atau PAL TV adalah salah satu instansi penyiaran 

yang ada di kota Palembang dan sudah dikenal luas oleh masyarakat. PAL 

TV ini sudah berdiri selama kurang lebih 13 tahun dan sudah mempunyai 

banyak program yang telah dikenal oleh masyarakat terkhususnya 

masyarakat kota Palembang dan sekitarnya. Program tersebut ada Studio 42 

UHF, Liputan Metropolis, Halo Palembang, dan lain-lain. Bedanya dengan 

Stasiun televisi lokal lain di Palembang, program-program yang ada di PAL 

TV ini adalah termasuk program-program yang baru, salah satunya adalah 

Program yang akan peneliti teliti, yaitu Studio 42 UHF. Program ini sudah 

hampir ada dari awal PAL TV berdiri, dengan nama awal “Kelakar Bethok”. 

Selama 12 tahun berkiprah di televisi, program hiburan seperti Studio 42 

UHF ini, sudah banyak yang meniru, terutama dari stasiun televisi lokal 

yang ada di Palembang. Namun, Studio 42 UHF ini menunjukkan 

konsistensi sehingga dapat bertahan sampai sekarang.  

 Studio 42 UHF adalah program acara selingan PalTV yang bergenre 

drama komedi dengan durasi tayang 3-10 menit per episodenya. Studio 42 

UHF ini juga adalah salah satu program  yang sudah sangat dikenal di 

masyarakat Palembang dan sudah bisa dibilang program favorit penonton 

setia PAL TV. Studio 42 UHF ini juga adalah satu-satunya program comedy 

yang dimiliki oleh PAL TV. Hal inilah yang menjadi alasan Penulis untuk 

menjadikan program Studio 42 UHF ini sebagai objek dalam tugas akhir 

Skripsi ini. Alasan mengapa menjadikan Program Studio 42 UHF ini 

menjadi bahan untuk melengkapi tugas akhir Skripsi dikarenakan dalam 

waktu yang sudah sangat lama Studio 42 UHF menjadi ikon dari PAL TV 

ini sendiri. Studio 42 UHF ini adalah Program PAL TV dengan rating kedua 

tertinggi. Hal ini dibuktikan dengan gambar di bawah ini yang membuktikan 

bahwa Studio 42 UHF mempunyai rating tertinggi kedua. 
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Gambar 1. Rating Program PalTV 

 

 

Sumber. Dokumen PalTV 

  

Data  yang diperoleh peneliti resmi dari manajemen program yang 

dilansir oleh AC Nielsen Indonesia bahwa program Studio 42 UHF 

Palembang TV (PALTV) period November 2018 mendapatkan rating 
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tertingi kedua di program acara Palembang TV (PALTV) sebesar 0.87% 

dan share sebesar 3.59% dengan jumlah rata-rata penonton 11,698 orang. 

Bisa kita lihat gambar diatas menggambarkan bahwa Program Studio 42 

UHF mempunyai rating tertinggi kedua, posisi pertama ditempati oleh 

Program Berita yaitu “Grebek”. Walaupun Program Studio 42 UHF ini 

menempati posisi kedua di antara seluruh Program di PAL TV, namun 

Studio 42 UHF ini menempati posisi pertama di antara program-program 

hiburan yang ada di PAL TV. Adapun program-program hiburan lainnya 

yang bisa dilihat adalah seperti; Ngapo Mak itu?, dan Friend-In. Mengingat 

Program hiburan satu ini adalah Program favorit masyarakat, terkhususnya 

masyarakat Kota Palembang.  Selama PAL TV berdiri ini juga sudah 

banyak mengeluarkan episode, dimana setiap Program episode sudah 

banyak ditonton masyarakat. Terhitung dari 13 tahun lalu ketika PAL TV 

berdiri Studio 42 telah menjadi tontonan hiburan masyarakat.  

Berdasarkan pra penelitian berupa observasi yang peneliti lakukan 

di lingkungan PAL TV, melihat bahwa Program Studio 42 UHF adalah 

salah satu program yang paling sering melakukan proses taping, karena 

Program Studio 42 UHF setiap tayang tidak hanya menayangkan satu 

episode saja, melainkan 3-5 episode. Hal inilah yang membuat semua orang 

dibalik layar Studio 42 UHF selalu mencari ide-ide dan segera melakukan 

proses taping setiap minggunya. Para crew program ini selalu melakukan 

proses taping pada saat akhir pekan. 

Berdasarkan pra penelitian yang peneliti lakukan dengan 

mewawancarai Kepala Program PAL TV yakni Bapak Sigit Sumariadi, 

beliau mengatakan bahwa target penonton dari Program Studio 42 UHF 

adalah seluruh masyarakat Sumatera Selatan terkhususnya Palembang. 

Namun, untuk memperluas jangkauan program ini agar dapat ditonton 

masyarakat lainnya maka Sigit mengatakan bahwa mereka setelah 

menayangkan episode nya di televisi, mereka juga menayangkannya di 

internet seperti Instagram dan Youtube. Dapat disimpulkan bahwa peneliti 

memiliki 3 alasan untuk meneliti judul ini, yakni 1) program yang sudah 
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lama berkiprah di PAL TV selama 13 tahun; 2) satu-satunya program 

comedy yang PAL TV miliki; 3) menduduki rating tertinggi kedua dari 

seluruh program yang ada di PAL TV. Oleh karena itu, peneliti ingin 

meneliti tentang Strategi Keberhasilan Program Studio 42 UHF pada Kanal 

Palembang TV. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan latar belakang yang telah disebutkan maka 

dirumukan permasalahan penelitian, yaitu: 

1.2.1 Bagaimana strategi keberhasilan program Studio 42 UHF pada 

Kanal Palembang TV? 

 1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah di atas, adapun 

tujuan dari penelitian ini adalah: 

1.3.1 Untuk mengetahui strategi keberhasilan program Studio 42 

UHF pada Kanal Palembang TV 

1.4 Manfaat Penelitian 

1.4.1 Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat secara 

teoritis yakni, memberikan sumbangan pemikiran bagi 

Fakultas Ilmu Sosial Ilmu Politik Universitas Sriwijaya 

khususnya jurusan Ilmu Komunikasi, konsentrasi 

Broadcasting khususnya yang berkenaan dengan program 

televisi. Hasil penelitian ini diharapkan dapat dijadikan 

sumber rujukan dan dapat memberikan wawasan serta sudut 

pandang baru di bidang komunikasi khususnya bagi peneliti-

peneliti lain yang ingin mengkaji dan melakukan penelitian 

lebih lanjut mengenai efektivitas program 

1.4.2 Manfaat Praktis 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi sarana bagi 

peneliti dalam mengaplikasikan ilmu yang dimiliki. Dengan 
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adanya hasil penelitian ini, peneliti diharapkan dapat 

menambah pemahaman dan pengetahuan tentang strategi 

program televisi. 
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