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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Salah satu yang dikaji dalam bidang kebahasaan adalah persuasi. Kaffer (dalam 

Maulina, dkk., 2018, p. 3) menjelaskan bahwa persuasi adalah salah satu penggunaan 

bahasa yang berusaha untuk membujuk seseorang agar mau mengikuti tujuan yang 

dikehendaki tanpa paksaan, selain itu persuasi juga bertujuan untuk mempengaruhi 

pikiran orang lain agar bisa melakukan sesuatu yang diinginkan. Contoh persuasi 

yang sering dijumpai ialah propaganda yang dilakukan oleh berbagai lembaga 

pemerintahan.  

Persuasi dalam lembaga pemerintahan dapat dituangkan dalam alat peraga 

kampanye pemilu. Menurut Peraturan Komisi Pemilihan Umum Republik Indonesia 

Nomor 23 Tahun 2018 Pasal 32 Ayat 2 menjelaskan bahwa alat peraga kampanye 

tersebut terbagi menjadi tiga macam yaitu baliho, spanduk, dan umbul-umbul. 

Melalui alat peraga kampanye pemilu tersebut peserta pemilu dapat mempromosikan 

diri dengan menggunakan kata-kata atau kalimat yang mengandung persuasi agar 

dapat mempengaruhi masyarakat. 

Pada masa kampanye tahun 2019, para peserta pemilu berlomba-lomba 

mempromosikan diri menggunakan alat peraga untuk membujuk masyarakat. 

Masing-masing alat peraga peserta kampanye pemilu tersebut mengandung ajakan 

yang berupa persuasi. Melalui hal tersebut, penelitian ini berkaitan dengan kajian 

persuasi pada alat peraga kampanye pemilu. Penelitian ini hanya berfokus pada teori 

kebahasaan dalam kata atau kalimat-kalimat yang ditemukan pada objek penelitian 

berupa alat peraga kampanye pemilu 2019 di Kelurahan Siring Agung Palembang. 

Kata atau kalimat tersebut hanya diklasifikasikan berdasarkan teori teknik persuasi 

yang dikemukakan oleh Gorys Keraf pada tahun 2010. Penelitian ini merupakan 

penelitian yang berkaitan dengan konteks di luar bahasa yakni konteks sosial. Hasil 

dari penelitian ini juga dapat diimplikasikan ke dalam pembelajaran Bahasa Indonesia 

di Sekolah Menengah Pertama. 
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Penelitian ini berkaitan dengan kajian persuasi pada alat peraga kampanye 

pemilu. Penelitian ini memiliki batasan masalah yakni hanya meneliti persuasi yang 

berbentuk kata atau kalimat dalam alat peraga kampanye pemilu 2019 di Kelurahan 

Siring Agung Palembang. Hasil dari penelitian ini juga dapat diimplikasikan ke 

dalam pembelajaran Bahasa Indonesia di Sekolah Menengah Pertama kelas VIII 

yakni pada kompetensi dasar 3.13 mengidentifikasi jenis saran, ajakan, arahan, dan 

pertimbangan tentang berbagai hal positif atas permasalahan aktual dari teks persuasi 

(lingkungan hidup kondisi sosial, dan/atau keragaman budaya) yang didengar dan 

dibaca. 

Alasan alat peraga kampanye pemilu yang berupa baliho, spanduk, dan umbul-

umbul perlu diteliti karena pada setiap alat peraga kampanye mengandung persuasi 

yang sangat efektif untuk menarik hati masyarakat supaya memilih mereka saat 

pemilu diselenggarakan. Penelitian ini perlu dilakukan untuk melihat seberapa jauh 

dan terperincinya penggunaan persuasi dalam alat peraga kampanye pemilu. 

Kelurahan Siring Agung Palembang dipilih sebagai tempat meneliti karena sudah 

mewakili alat peraga kampanye yang dipasang oleh peserta pemilu. Kelurahan Siring 

Agung meliputi jalan Inspektur Marzuki dan jalan Soekarno Hatta. 

Peneliti menemukan beberapa baliho yang ada di Kelurahan Siring Agung 

Palembang yang mengandung persuasi identifikasi berikut salah satu contoh 

analisisnya. 

Berdasarkan data awal yang ditemukan, diketahui bahwa peserta pemilu DPD 

RI periode 2019—2024 yang bernama Fidya Yusri. S.I.Kom dengan nomor urut 34 

mengungkapkan visi ke dalam alat peraga yang berupa baliho. Pada baliho tersebut 

berisi kalimat “Dari sumsel, berjuang untuk sumsel”. 

Melalui kalimat tersebut dapat diidentifikasikan bahwa teknik persuasi yang 

digunakan adalah teknik persuasi identifikasi.  Pada kalimat “Dari sumsel, berjuang 

untuk sumsel” mendeskipsikan ungkapan yang seolah-olah ia pernah menjadi warga 

Sumatera Selatan sehingga ia pernah merasakan bahwa ia memiliki atau memahami 

situasi, kondisi dan tujuan yang sama dengan masyarakat Sumatera Selatan. Jika ia 
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dipilih maka dirinya akan memperjuangkan kemajuan Sumatera selatan dan untuk 

mewujudkan tujuan tersebut masyarakat diharapkan mencoblos nomor 34. 

Selain teknik persuasi identifikasi adapun teknik persuasi yang berbeda yakni 

ternik persuasi sugesti yang dijelaskan pada analisis di bawah ini.  

Berdasarkan data awal kedua yang ditemukan, diketahui bahwa peserta pemilu 

DPRD Provinsi Sumatera Selatan periode 2019—2024 nomor urut 4 dari partai 

NasDem yang bernama Saripudin, ST mengungkapkan visi kedalam alat peraga 

kampanye yang berupa spanduk. Pada spanduk tersebut berisi kalimat  “Siap jungkir 

balik demi rakyat”, “Apo kendak rakyat kito ladeni”, dan “Kembali melayani rakyat”. 

Melalui kalimat tersebut dapat diidentifikasikan bahwa teknik persuasi yang 

digunakan adalah teknik persuasi sugesti. Kalimat “Siap jungkir balik demi rakyat”, 

“Apo kendak rakyat kito ladeni” menggambarkan bahwa peserta pemilu tersebut 

berusaha membujuk tanpa adanya dasar kepercayaan yang logis, dan dengan 

memunculkan beberapa fakta yang memperkuat visinya seperti pada kalimat 

“Kembali melayani rakyat”, dan memunculkan figur yang bersejarah seolah calon 

peserta pemilu tersebut menghormati, memiliki keyakinan, pemikiran yang sama dan 

menggambarkan bahwa peserta pemilu tersebut sudah pernah menjadi anggota 

legislatif. 

Penelitian yang membahas persuasi dengan objek alat peraga kampanye belum 

pernah diteliti di lingkungan FKIP Universitas Sriwijaya. Namun terdapat judul 

penelitian yang sama dengan penelitian ini yakni dari Fakultas Bahasa dan Seni 

Universitas Negeri Yogyakarta dengan judul Analisis Variasi Kalimat dan 

Penggunaan Teknik Persuasif dalam Spanduk Kampanye Calon Presiden dan Wakil 

Presiden Indonesia Tahun 2014 di Kota Yogyakarta yang ditulis oleh Angga 

Nugroho.  

Berdasarkan latar belakang yang dikemukakan di atas penelitian ini 

berlandaskan pada teknik persuasi menurut Keraf yang terdiri dari tujuh teknik yaitu 

rasionalisasi, identifikasi, sugesti, konformitas, kompensasi, penggantian, proyeksi. 

Penelitian ini dilakukan di Kelurahan Siring Agung Palembang. Penelitian 

sebelumnya hanya membahas persuasi yang berbentuk paragraf, wacana, karangan. 
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Untuk itu perlu dilakukannya penelitian dalam bentuk kata atau kalimat sebagai 

kebaruan dari penelitian ini. Secara umum langkah-langkah penelitian tersebut dapat 

dilakukan dengan cara sebagai berikut (1) mengidentifikasi kata dan kalimat dalam 

alat peraga kampanye pemilu, (2) menjelaskan makna persuasi pada masing-masing 

kata atau kalimat yang ditemukan dalam alat peraga kampanye pemilu, (3) 

mengklasifikasikan teknik persuasi yang digunakan, (4)  menarik kesimpulan. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, masalah dalam penelitian ini adalah 

bagaimana teknik persuasi dalam alat peraga kampanye pemilu 2019 di Kelurahan 

Siring Agung Palembang? 

 

1.3 Tujuan  

Berdasarkan rumusan masalah di atas, tujuan penelitian ini adalah untuk 

mendeskripsikan teknik persuasi dalam alat peraga kampanye pemilu 2019 di 

Kelurahan Siring Agung Palembang. 

 

1.4 Manfaat  

Dalam penelitian ini terdapat manfaat yaitu manfaat teoritis dan manfaat 

praktis. 

A. Secara Teoritis 

Secara teoritis hasil penelitian ini diharapkan mampu memberikan sumbangan 

aplikasi teori pada mata pelajaran Bahasa Indonesia, khususnya mengenai 

pembelajaran persuasi tentang teknik-teknik persuasi yaitu rasionalisasi, identifikasi 

sugesti, konformitas, kompensasi, penggantian, proyeksi. 

B. Secara Praktis 

Secara praktis, penelitian ini diharapkan bermanfaat bagi: 

1) Bagi pendidik, penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sumbangan bahan 

ajar pembelajaran Bahasa Indonesia kelas VIII di Sekolah Menengah Pertama  

pada KD 3.13 mengidentifikasi jenis saran, ajakan, arahan, dan pertimbangan 
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tentang berbagai hal positif atas permasalahan aktual dari teks persuasi 

(lingkungan hidup kondisi sosial, dan/atau keragaman budaya) yang didengar 

dan dibaca. 

2) Bagi peneliti lain, penelitian ini diharapkan dapat dimanfaatkan sebagai 

referensi mengenai kajian persuasi dalam alat peraga kampanye pemilu. 
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