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BAB 1 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan teknologi informasi pada saat ini membawa banyak 

kemudahan bagi masyarakat dalam segala macam hal. Tak hanya kemudahan yang di 

dapat arus informasi juga dengan sangat mudah didapatkan oleh masyarakat. Dengan 

adanya teknologi informasi komunikasi juga berjalan dengan lancar, tak ada lagi 

hambatan dengan jarak dan waktu. Tak hanya itu saja perkembangan teknologi ini 

dimanfaatkan untuk menunjukan sebuah kreatifitas kepada khalayak, banyak sekali 

media yang dapat menaungi orang-orang yang ingin mempilkan kreatifitasnya antara 

lain televisi , majalah, koran, radio, dan media sosial yang saat ini menjadi salah satu 

yang paling digandrungi oleh banyak orang pada saat ini.  

Media sosial adalah sebuah media online, dengan para penggunanya bisa 

dengan mudah berpartisipasi, berbagi, dan menciptakan. Klasifikasi media sosial 

menurut Kaplan dan Haenlein (2011) terbagi menjadi enam jenis yang pertama 

adalah proyek kolaborasi merupkan website yang mengizinkan pengguna untuk dapat 

mengubah, menambah, atau menghapus konten yang ada pada website sebelumnya 

contohnya adalah wikipedia. Kedua adalah Blog dan Microblog dimana pengguna 

lebih bebas dalam mengekspresikan sesuatu pada media blog contonya adalah twitter. 

Ketiga situs jejaring sosial adalah aplikasi yang mengizinkan pengguna untuk dapat 

terhubung dengan cara membuat informasi pribadi sehingga dapat terhubung dengan 

orang lain contohnya adalah facebook. Keempat virtual game word merupakan dunia 

virtual dimana mengreplikasikan lingkungan 3D, dimana pengguna bisa muncul 

dalam bentuk avatar yang dinginkan serta berinteraksi dengan orang lain selayaknya 

di dunia nyata. Contohnya adalah game online. Kelima adalah virtual social word 

dimana pengguanya merasa hidup di dunia virtual yang lebih condong kearah 

kehidupan contohnya adalah secondlife. Dan yang terakhir adalah konten dimana 



para pengguna dari pengguna website ini saling menyebarkan konten-konten di media 

baik berbentuk foto, video, e-book, gambar, dan lain-lain contohnya adalah youtube.  

Pada youtube sendiri pengguna/orang yang menyebarkan konten berupa video 

pada media sosial youtube disebut dengan youtubers. Youtubers adalah objek yang 

ada didalam video itu sendiri. Di indonesia sendiri banyak sekali youtuber yang telah 

meraih kesuksesan yang ditandai dengan banyaknya jumlah subscriber yang dimiliki 

oleh mereka serta jumlah tayangan disetiap video yang mereka unggah. Sederat nama 

youtuber khususnya youtuber pria yang meraih kesuskesan adalah sebagai berikut: 

 Atta halilintar, memiliki jumlah subscriber sebanyak 18.601.421 serta jumlah 

penayangan video di akun youtube mencapai 1.639.412.856 kali ditonton 

(Periode bulan November 2019) (Atta Halilintar, 

http://www.youtube.com/user/attahalilintar, diakses 11 November 2019) 

 Raditya Dika, memiliki jumlah subscriber sebanyak 7.483.057 serta jumlah 

penayangan video di akun youtube mencapai 1.018.954.907 kali ditonton 

(Periode bulan November 2019) (Raditya Dika, 2019 

http://www.youtube.com/user/radityadika, diakses 11 November 2019)  

 Arief Muhammad (mak beti), memiliki jumlah subscriber sebanyak 6.507.286 

serta jumlah penayangan video di akun youtube mencapai 900.056.900 kali 

ditonton (Periode bulan November 2019) (Arief Muhammad, 2019 

http://www.youtube.com/user/ariefmuahmmad, diakses 11 November 2019) 

 Jess No Limit, memiliki jumlah subscriber sebanyak 6.198.546 serta jumlah 

penayangan video di akun youtube mencapai 681.095.793 kali ditonton 

(Periode bulan November 2019) 2019 Jess No Limit, 2019 

http://www.youtube.com/user/jessnolimit, diakses 11 November 2019) 

 MiawAug, memiliki jumlah subscriber sebanyak 6.501.432 serta jumlah 

penayangan video di akun youtube mencapai 1.394.931.137 kali 

ditonton(Periode bulan November 2019) MiawAug,2019 

http://www.youtube.com/user/miauaug, diakses 11 November 2019) 

http://www.youtube.com/user/radityadika
http://www.youtube.com/user/a


Kelima youtuber pria ini sukses dalam mendapatkan subscriber lebh dari 5 

juta subscriber dan memiliki jumlah penayangan video diatas satu triliun.  

Terdapat tiga alasan atas pemilihan judul penelitian ini. ketiga alasan tersebut 

adalah sebagai berikut: 

1. Data pengguna youtube di Indonesia 

2. Atta Halilintar merupakan youtuber pria dengan jumlah subscriber 

terbanyak di Indonesia 

3. Atta Halilintar merupakan acuan para pria  

Ketiga alasan tersebut akan diuraikan seperti dibawah ini: 

1.1.1 Data pengguna youtube di Indonesia 

Youtube merpakan salah satu platform online paling populer saat ini. 

popularitasnya diproyeksi akan terus meningkat seiring dengan jumlah pengguna. 

Popularitas tinggi ini dilatarbelakangi oleh paltform nilai guna berbagai video ini bagi 

pengguna internet jejaring sosial youtube merupakan situs web yang memungkinkan 

pengguna nya membagikan video ke laman dewasa ini atau sekedar menikmati 

berbagai jenis video yang telah di bagikan oleh berbagai pihak. Video yang dapat di 

temukan di youtube bebagai macam mulai dari gaming, video game biasanya 

menyajikan permainan video game yang dimainkan oleh seseorang. Didalam video 

ini biasanya menyajikan tentang tips dalam bermain video game, reaksi dari orang 

yang memainkan game ini.  

Kedua adalah tutorial, tutorial ini juga banyak jenisnya seperti tutorial 

makeup, tutorial memasak, tutorial membuat sebuah produk dari barang daur ulang, 

tutorial merakit barang dan masih banyak lagi. Tutorial ini menjawab kesulitan dalam 

penjelasan tutorial dalam tulisan yang terkadang sulit untuk dipahami. Ketiga adalah 

review, review yang dilakukan biasanya mengenai sebuah produk secara terperinci, 

video ini berguna sebagai pengetahuan awal masyarakat dalam membeli sebuah 

produk.  



 Keempat adalah pendidikan dan berita, video ini menyajikan tentang 

pembahasan tentang berbagai macam pelajaran dan pengetahuan yang berguna untuk 

menambah wawasan masyarakat. Kelima adalah musik, saat ini kemudahan untuk 

mendengarkan musik bisa langsung dilakukan dengan membuka youtube hanya 

dengan menuliskan judul lagu atau potongan kalimat dari lirik lagu maka video musik 

akan langsung muncul. Dan yang terkahir adalah vlog atau video blog, video blog 

biasanya menampilkan video yang bertemakan keseharian seseorang untuk dibagikan 

kepada masyarakat. 

Menurut data yang diambil pada youtube.com/aboutpress youtube dalam 

angka lebih dari 1 miliar pengguna, jumlah tersebut adalah semua pengguna youtube 

artinya hampir sepertiga dari seluruh pengguna internet. Pengguna youtube berusia 

18-34 tahun yang sedang menonton video. Youtube diperangkat seluler telah 

menjangkau lebih banyak penonton di Amerika Serikat dari pada jejaring televisi 

manapun. Youtube diterjemahkan di 91 negara dan dapat diakses dalam 80 bahasa. 

Setiap bulannya lebih dari 1,0 Miliar pengguna yang login mengunjungi youtube dan 

setiap hari orang menonton lebih dari satu miliar jam video dan menghasilkan 

miliaran kali penayangan. (Youtube Aboutpress. 2019 

http://youtube.com/intl/id/id/about/press, diakses 5 Juni 2019)  

 Jumlah channel yang memperoleh penghasilan enam digit pertahun di 

youtube meningkat lebih dari 40% pertahunnya, jumlah channel yang memperoleh 

penghasiln lima digit pertahun di youtube meningkat 50% pertahunnya dan jumlah 

channel yang meiliki lebih dari satu juta subscriber meningkat lebih dari 75% per 

tahunnya. (Youtube Aboutpress,  2019  http://youtube.com/intl/id/id/about/press, 

diakses 5 Juni 2019) 

Pengguna youtube bukan hanya mendapatkan hiburan, tetapi juga untuk 

belajar atau mendapatkan informasi. Hasil penelitian yang dilakukan oleh google 

bersama kantar TNS pada penggunaan youtube di indoenesia. Menurut hasil 

penelitian 92 persen pengguna indonesia mengklaim youtube adalah tujuan pertama 

mereka kompilasi mencari video. Secara umum pengguna indonesia berkontribusi 



pada youtube yang memudahkan mereka mencari konten yang menarik dengan topik 

yang beragam. Segi kelebihan penonton, youtube sudah mulai menyaingi televisi 

sebagai media yang paling sering diakses orang indonesia, dari 1.500 responden yang 

terlibat dalam penelitian, 53 persen mengaku mengakses youtbe setiap hari, dan 57 

persen menyatakan menonton televisi setiap hari. Penonton indonesia rata-rata 

menghabiskan waktu 59 menit setiap hari di youtube. (Techinaisa, 2019. 3 Fakta 

Menarik dari Riset Google tentang perkembangan Youtubedi Indonesia. 

http://id.techinisia.com/fakta-perkembangan-youtube-di-indonesia, diakses 5 Juni 2019)  

Kepopuleran youtube tak hanya merambah masyarakat perkotaan saja, namun 

juga makin populer di masyarakat pedesaan. 92 persen populasi urban indonesia 

menggunakan youtube, jaringan yang umum digunakan adalah menggunakan WIFI 

untuk masyarakat urban untuk mengakses youtube. Kemudian kategori yang diminati 

masyarakat urban antara lain musik, film asing, How-to, komedi, lifestyle. 85 persen 

populasi rural indonesia menggunakan youtube. jaringan yang umum digunakan 

adalah menggunakan jaringan 3G atau 4G untuk masyarakat rural untuk mengakses 

youtube. Kategori yang diminati masyarakat rural antara lain musik, sepak bola, 

komedi, gosip selebriti, dan berita. (Techinaisa, 2019. 3 Fakta Menarik dari Riset 

Google tentang perkembangan Youtubedi Indonesia. http://id.techinisia.com/fakta-

perkembangan-youtube-di-indonesia, diakses 5 Juni 2019) 

1.1.2 Atta halilintar merupakan youtuber pria dengan jumlah subscriber 

terbanyak di Indonesia 

Atta Halilintar, Raditya Dika, Arief Muhammad, Jess No Limit  dan Miawaug 

sederet nama youtuber pria yang cukup diakui keberadaanya. Saat ini pria tak lagi 

terkesan malu malu dan misterius untuk urusan pribadinya, sederet youtuber pria ini 

tak segan-segan untuk membagikan kehidupan pribadinya kepada masyarakat melalui 

media youtube agar dapat menjadi pusat perhatian masyarakat. munculnya fenomena 

laki-laki sebagai pusat perhatian di dalam sebuah media baik itu media elektronik 

seperti televisi dan saat ini sudah merambah ke media sosial. Di dalam media sosial 

sendiri khususnya youtube laki-laki menggambarkan sosok dirinya yang di 

http://id.techinisia.com/fakta-perkembangan-youtube-di-indonesia
http://id.techinisia.com/fakta-perkembangan-youtube-di-indonesia
http://id.techinisia.com/fakta-perkembangan-youtube-di-indonesia


implementasikan melalui sebuah video  sebagai dengan cukup beragam. Atta 

Halilintar menampilkan konten berupa daily vlog, Raditya Dika menampilkan konten 

yang sama dengan Atta Halilintar yaitu daily vlog, Arief Muhammad menampilkan 

video komedi, dan Jess No Limit serta Miawaug menampilkan video gaming.  

Kelima deretan nama youtuber diatas Atta Halilintar memiliki jumlah 

subscriber terbanyak yaitu 18 juta subscriber. Atta Halilintar menduduki peringkat 

pertama di asia  dengan jumlah subscriber mencapai 18 juta dan memasuki 10 besar 

youtuber dengan penghasilan tertinggi didunia. Atta Halilintar berhasil menduduki 

peringkat ke delapan dengan penghasilan 1,3 juta pundsterling atau setara dengan 

22.4 miliyar perbulannya. (Menghitung Penghasilan Atta Halilintar dari Monetiasai 

Youtube, http://mojok.co/red/rame/afkkah/menghitung-penghasilan-atta-halilintar-dari-

monetasi-youtube, diakses 5 Juni 2019)  

1.1.3 Atta Halilintar Merupakan Acuan Para Pria 

Salah satu kelebihan yang didapatkan dari seorang pekerja seni adalah 

ketenaran. Biasanya setelah mendapatkan sebuah ketenaran para pekerja seni ini 

langsung mendapat perhatian khusus dari para pengagumnya. Jika lebih lanjut para 

pengikutnya ini mulai memperhatikan mulai dari penampilan hingga tingkah laku 

yang di tampilkan oleh pekerja ini. Hal ini biasa disebut dengan role model. Role 

model adalah seseorang yang tingkah lakunya kita contoh atau kita tiru 

(Cohen,1992:25)  

Berbicara mengenai role model Atta Halilintar juga termasuk role model yang 

menyinggung pada bagian fashion. Hal ini dapat dilihat dari pemasaran yang 

dilakukan Atta Haliintar dengan menggunakan dirinya sendiri untuk melakukan 

penjualan pakian yang diproduksi oleh dirinya sendiri. AHHA merupakan brand 

fashion yang bergerak dalam bidang penjualan pakian berupa kaos dan jaket, serta 

aksesoris berupa bandana, topi dan pin.  

Semua barang yang dijual AHHA Collection meruapakan barang yang 

biasanya dipakai oleh Atta Halilintar didalam setiap videonya. Dalam penjualan nya 

http://mojok.co/red/rame/afkkah/menghitung-penghasilan-atta-halilintar-dari-monetasi-youtube
http://mojok.co/red/rame/afkkah/menghitung-penghasilan-atta-halilintar-dari-monetasi-youtube


yang dilakukan di salah satu pasar daring Shoope AHHA collection berhasil menjual 

17.147 barang di Shoope yang terdiri dari penjualan kaos sebanyak 1.779 buah, 

hoodie sebanyak 14.655 buah, topi sebanyak 126 buah, dan pin sebanyak 36 buah 

selama 1 tahun terakhir. (AHHA Official Shop, 

http://shoope.co.id/ahhaofficial?v=560560&smtt=0.03, diakses 11 November 2019) 

Tingginya permintaan pasar terhadap koleksi yang dijual Atta Halilintar di 

pasar daring Shoope membuat peneliti dapat menilai bahwa Atta Halilintar ini 

merupakan salah satu role model dibidang fashion. Hal ini juga dapat dilihat dari 

pesaing AHHA Collection yaitu Billioners Project yang sama-sama menjual produk 

yang sama yaitu pakian dan aksesoris yang dijual oleh salah satu youtuber indonesia 

Arief Muhammad bernama Billiorners Project yang berhasil menjual selama satu 

satuhun ini sebanyak 4.124 produk. (Billionaires Project Shop, 

http://tokopedia.link./XwVeMbio12, diakses 11 November 2019)  

Perbandingan yang cukup jauh antara penjualan yang dihasilkan oleh Atta 

Halilintar dan Arief Muhammad dalam satu tahun terakhir, dimana keduanya 

merupakan salah satu youtuber yang berpengaruh di indonesia.  

1.2 Rumusan Masalah  

Dari uraian latar belakang diatas, maka perumusan masalah dalam penelitian 

ini adalah bagaimana representasi maskulinitas di akun youtube Atta Halilintar?  

1.3 Tujuan Penelitian  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Bagaimana Representasi 

Maskulinitas di Akun Youtube Atta Halilintar 

1.4 Manfaat Penelitian  

Secara teoritis, melalui penelitian ini diharapkan akan dikeahui Bagaimana 

Representasi Maskulinitas di Akun Youtube Atta Halilintar 

http://shoope.co.id/ahhaofficial?v=560560&smtt=0.03
http://tokopedia.link./XwVeMbio12


Secara praktis, penelitian ini dapat memberikan ilmu pengetahuan bagi 

mahasiswa Universitas Sriwijaya yang pada umumnya dan khususnya untuk 

mahasiswa ilmu komunikasi.  
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