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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Manusia membutuhkan makanan untuk hidup, selain karbohidrat 

manusia juga harus memenuhi asupan gizi salah satunya adalah protein. 

Protein terbagi menjadi dua jenis yaitu protein nabati dan protein hewani. 

Protein nabati adalah protein yang berasal dari tumbuh-tumbuhan sementara 

protein hewani berasal dari hewan, dimana hewan yang memakan tumbuhan 

mengubah protein nabati menjadi protein hewani (Budianto, 2009).  

Ayam merupakan salah satu ternak unggas yang bermanfaat karena 

mampu memenuhi penyediaan terhadap bahan makanan sekaligus memenuhi 

protein hewani tinggi (Dahlan, 2011). Selain merupakan salah satu penyedia 

protein hewani, daging ayam sangat mudah untuk didapatkan dan juga sangat 

disukai oleh berbagai lapisan masyarakat dari ekonomi kelas bawah hingga 

kelas atas, karna harganya relatif lebih murah di bandingkan dengan daging sapi 

ataupun daging kambing, sehingga kebutuhan akan daging ayam juga sangat 

tinggi. 

Perkembangan teknologi memiliki peran besar dalam kehidupan 

masyarakat saat ini, terutama di bidang teknologi informasi dan internet. 

Teknologi informasi dan internet sangat mempengaruhi banyak aspek dalam 

kehidupan, termasuk dalam menjalankan bisnis. Penggunaan internet bagi 

pelaku usaha sangat di perlukan untuk meningkatkan usaha serta daya saing. 



 

 
 

Dengan adanya internet proses pemasaran dan penjualan dapat dilakukan kapan 

saja tanpa terikat ruang dan waktu ( Jinling, 2009; Quaddus, 2008). 

E-commerce tumbuh sangat pesat belakangan ini dan menjadi salah 

satu jawaban dalam mengembangkan usaha untuk mempermudah penjual dan 

pembeli dalam melakukan transaksi barang atau jasa dengan memanfaatkan 

internet sebagai landasannya. E-commerce diartikan sebagai suatu proses 

berbisnis dengan menggunakan teknologi elektronik yang menghubungkan 

antara perusahaan, konsumen dan masyarakat dalam bentuk transaksi 

elektronik dan pertukaran atau penjualan barang, servis dan informasi secara 

elektronik (Munawar, 2009). 

Toko Ayam Potong Alamsyah adalah toko yang bergerak di bidang 

pemotongan dan penjualan daging ayam yang sudah ada sejak tahun 2013. 

Sistem penjualan yang digunakan oleh Toko Ayam Potong Alamsyah hanya 

melayani pembelian di tempat, pemesanan menggunakan telpon dan whatsapp, 

promosi yang dilakukan hanya menggunkan banner dan dari mulut ke mulut 

sehingga penyebaran informasi kurang maksimal yang membuat toko ini 

kurang dikenal. Di sisi lain Toko Ayam Potong Alamsyah harus membalas satu 

persatu pesan yang masuk untuk membagikan informasi tentang produk, stok 

yang tersedia di toko, dan harga setiap hari kepada pelanggan yang bertanya, 

yang belum tentu membeli produk di toko. Selain permasalahan di atas toko ini 

juga kesulitan dalam mencatat histori data pemesanan dan data pelanggan karna 

hanya mencatat di buku. Permasalahan-permasalahan tersebut mengakibatkan 

bisnis ayam potong ini kurang berkembang. 



 

 
 

Dengan adanya kelemahan tersebut dan besarnya peluang bisnis 

transaksi online, maka penulis akan mengembangkan sistem e-commerce Toko 

Ayam Potong Alamsyah berbasis website, yang dapat dijadikan solusi untuk 

membantu perkembangan bisnis ayam potong ini, untuk memeperbaiki 

pelayanan, mendapatkan pelanggan baru, memperluas jaringan pasar, branding 

dan pelanggan pun dapat melakukan transaksi dengan mudah, dinamis, cepat 

dan aman. 

Dalam penelitian ini penulis akan menggunakan metode User Centered 

Design (UCD). Karna metode User Centered Design (UCD) memiliki 

keunggulan dalam perancangan dan menempatkan pengguna sebagai pusat dari 

proses pengembangan sistem dan dapat membantu perancangan sistem 

interaktif yang lebih berpusat pada pengguna (Kurniawan, 2010). Sehingga 

sistem yang akan dihasilkan nanti dapat mempermudah pengguna dalam 

mengoprasikannya.   

Berdasarkan uraian di atas, penulis tertarik untuk megangkat 

permasalahan tersebut ke penelitian tugas akhir dengan judul, 

“PENGEMBANGAN E-COMMERCE PADA TOKO AYAM  POTONG 

ALAMSYAH” 

1.2 Tujuan Penelitian  

Adapun tujuan penulisan proposal tugas akhir ini adalah merancang 

sistem penjualan ayam pada Toko Ayam Potong Alamsyah berbasis website 

yang dapat diakses secara online dan real time untuk mempermudah 

penyampaian informasi produk dan layanan, memperluas jangkauan 



 

 
 

pemasaran, mempermudah proses pemesanan dan transaksi, serta 

meningkatkan pelayanan. 

1.3 Manfaat Penelitian  

Adapun manfaat dari penelitian ini antara lain : 

1. Memperluas jaringan pasar Toko Ayam Potong Alamsyah. 

2. Mempermudah pelayanan dan pemesanan produk. 

3. Mempermudah proses penyampaian informasi dan promosi. 

1.4 Batasan Masalah 

Agar pembahasan tugas akhir tidak menyimpang dari permasalahan 

pokok maka penulis membatasi ruang lingkup dari permasalahan yang akan 

dibahas yaitu: 

1. Tugas akhir ini hanya akan menerapkan website e-commerce pada Toko 

Ayam Potong Alamsyah yang akan dikembangkan melalui pemograman 

menggunakan PHP dan DBMS Mysql. 

2. Penelitian ini tidak menerapkan fase pemeliharaan pada pengembangan 

sistem karna terkendala waktu. 

  



 

 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

 

Agus Mulyanto. (2009). Sistem Informasi Konsep dan Aplikasi. Yogyakarta: 

Pustaka Pelajar. 

 

Auliasari, K, & Orisa, M. (2015). Aplication Baby Care Using User-Centered 

Design. Seminar Nasional Ilmu Komputer. 

 

Assauri, Sofjan. (2004). Manajemen Pemasaran Dasar Konsep dan Strategi. 

Jakarta : PT Raja Grafindo Persada. 

 

Bentley, Lonnie D., Whitten, Jeffrey L. (2007). System Analysis and Design for The 

Global Enterprise (7th Edition). New York: McGraw-Hill Companies. 

 

Bintoro, V.P. (2008). Teknologi Pengolahan Daging dan Analisis Produk. 

Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 

 

Budianto A K. (2009). Pangan, gizi dan pembangunan manusia Indonesia : Dasar 

Dasar Ilmu Gizi Malang : UMM Press. 

 

Dahlan, M., dan N. Hudi. (2011). Studi Manajemen Perkandangan Ayam Broiler 

di Dusun Wangket Desa Kaliwates Kecamatan Kembangbahu Kabupaten 

Lamongan. Fakutas Peternakan, Universitas Islam Lamongan. Lamongan. 

 

De Troyer, O. M.F., & Leune, C.J. (1998). WSDM: a user centered design method 

for web sites. Compter Networks and ISDN Systems. 

 

Dewi Windiani, Diah Ari.2014.Variasi Resep Praktis untuk Menu Sehari-

hari:Masakan Ayam (goring, Bakar,Tumis,Berkuah,Pepes).Jakarta: 

FMedia Pustaka 

 

Fatta, Hanif. (2007) “Analisis & Perancangan Sistem Informasi”. Edisi Pertama. 

Yogyakarta: Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 

 

Henky Prihatna. (2005). Kiat praktis menjadi web master professional. Jakarta: 

PT.Elex media komputindo. 

 

Henry Simamora. (2000). Basis Pengambilan Keputusan Bisnis. Jakarta: Salemba 

Empat. 

 

Jinling, Chang et all. (2009) modeling e-Commerce website Quality Function 

Deployment, IEEE International Conference an Deployment e-business 

Enginering. 21-23 oct 2009. 

 

Jogianto H.M., Akt., Dr., MBA., Prof. (2005). analisis dan desain system informasi 

; edisi III, Yogyakarta: Andi 

 



 

 
 

Kozinets, R.V., dkk. (2010). Networked Narratives: Understanding Word-of Mouth 

Marketing in Online Communities. Journal of Marketing. 74.2 

 

Kotler, Philip and Gary Amstrong. 2012. Prinsip-prinsip pemasaran. Edisi 13. 

 Jilid 1. Jakarta: Erlangga 

Kurniawan, A. 2010, Perancangan CRM ( Customer Relationship Management ) 

Pada PO Dedy Jaya Berbasis Website Menggunakan Metode User 

Centered Design ( UCD ) Sebagai Upaya Menjaga Kesetiaan Pelanggan. 

 

Laudon, Kenneth C. & Jane P.Laudon.(2006). Management Information System. 

9th Edition. Prentice Hall, New-York. 

 

McLeod, R. dan Schell, Jr., G. P., (2008), Management Information System, Edisi 

10,Jakarta: Salemba Empat. 

 

McLoone, H. E, Jacobson, M, Hegg, C, & Jhonson, P.W.(2010). User-centered 

design. Work. 

 

Munawar, Kholil.(2009). E-commerce. http://staff.uns.ac.id 

 

Rasidi. (2000). Pakan Lokal Alternatif Untuk Unggas. Jakarta: Penebar Swadaya. 

 

Rasyaf, M (2003). Beternak Ayam Pedaging.Jakarta: Penebar Swadaya. 

 

Sarwono, B (1991). Beternak Ayam Buras.Jakarta:Penebar Swadaya. 

 

Santoso, H. dan T. Sudaryani.2011. Pembesaran Ayam Pedaging Hari Per Hari di 

Kandang Panggung Terbuka. Penebar Swadaya, Jakarta. 

 

Simatupang R. M (2014). Penerapan metode ucd untuk perancangan aplikasi radio 

streaming berbasis web. Informasi Dan Teknologi Ilmiah (INTI), III (1)  

 

Sommerville, Ian. (2011). Software Engineering (rekayasa perangkat lunak). 

Jakarta: Erlangga 

 

Sutabri, Tata. S.Kom,MM. (2004). Analisa Sistem Informasi. Edisi Pertama. 

Yogyakarta 

 

Suyanto, M. (2003). Strategi periklanan pada e-commerce perusahaan top dunia. 

Yogyakarta: AdiOffset. 

 

Prihatna, Henky, 2005, Kiat Praktis Menjadi Webmaster Profesional.  

Jakarta :Elex Media Komputindo KelompokGramedia, Anggota IKAPI, 

 

ISO 13407:1999 Human-centred design processes for interactive systems. 

 

 

http://staff.uns.ac.id/


 

 
 

Widhiarso, Wijang. (2007), Meotode UCD (User Centered Design) untuk  

rancangan kios informasi: Rumah sakit Bersalin XYZ. 

 

Y. V. Akay, A. J. Santoso, and F. L. S. Rahayu, “Metode User Centered Design 

(UCD) Dalam Perancangan Sistem Informasi Geografis Pemetaan Tindak 

Kriminalitas (Studi Kasus : Kota Manado),” Pros. Semin. Nas. ReTII, no. 

Amborowati, pp. 1–6, 2012. 

 

Yatana Saputri, I.S., Fadhli, M., & Surya, I. (2017). Penerapan Metode UCD 

(User Centered Design) Pada E-Commerce Putri Intan Shop Berbasis Web.  

 

 


