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ABSTRAK 

 

Judul penelitian ini adalah Analisis Personal Branding Akun @sikonyols di Media 

Sosial Instagram, yang betujuan untuk mengetahui bagaimana Juju Onyols 

membangun sebuah personal brandingnya di media sosial Instagram. Personal 

branding merupakan sebuah seni dalam membentuk persepsi publik secara aktif 

mengenai diri kita. Salah satu media sosial yang aktif digunakan dalam pembentukan 

personal branding adalah media sosial Instagram. Juju Onyols  merupakan salah satu 

individu yang menggunakan media sosial Instagram sebagai sarana pembentukan 

personal branding. Juju Onyols merupakan seorang konten kreator yang memiliki 

pengikut sebanyak 142 ribu dan selalu meningkat setiap harinya. Terdapat 8 dimensi 

dari sebuah personal branding yang baik, yaitu spesialisasi, kepemimpinan, 

kepribadian, perbedaan, terlihat, kesatuan, keteguhan, dan nama baik. Metode 

penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif kualitatif. Pengumpulan data 

primer dilakukan melalui wawancara dengan narasumber utama dan narasumber 

pendukung. Serta pengumpulan data sekunder melalui artikel-artikel di internet dari 

website resmi. Hasil penelitian ini ditemukan bahwa Juju Onyols @sikonyols berhasil 

membangun personal branding melalui media sosial Instagram dan dapat menciptakan 

citra yang sesuai seperti yang diharapkan. 

Kata Kunci: Personal Branding, Media Sosial, Instagram. 
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ABSTRACT 

 

 

The study entitled The purpose of this study was to find out “Personal Branding 

Analysis of @sikonyols Accounts on Instagram Social Media” The purpose of this 

study was to find out how Juju Onyols built a personal branding on Instagram social 

media. Personal branding is an art in actively forming public perceptions about 

ourselves. One of the social media that is actively used in the formation of personal 

branding is social media Instagram. Juju Onyols is an individual who uses social 

media Instagram as a means of forming personal branding. Juju Onyols is a content 

creator who has 142,000 followers and is increasing every day. There are 8 dimensions 

of a good personal branding, namely specialization, leadership, personality, 

differences, looks, unity, determination, and good name. The research method used is 

descriptive qualitative method. Primary data collection is done through interviews with 

key sources and supporting sources. And the collection of secondary data through 

articles on the internet from the official website. The results of this study found that 

Juju Onyols @sikonyols managed to build personal branding through social media 

Instagram and can create the appropriate image as expected. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan media sosial saat ini terjadi sangat pesat dan variatif 

kegunaannya. Media sosial adalah sebuah media online, di mana para penggunanya 

melalui aplikasi berbasis internet dapat berbagi, berpartisipasi, dan menciptakan konten 

berupa Blog, Wiki, Forum, jejaring sosial, dan ruang dunia virtual yang disokong oleh 

teknologi multimedia yang kian canggih. Memiliki pengguna yang besar, media sosial 

sejatinya memiliki fungsi sebagai media sosialisasi dan interaksi, serta menarik orang 

lain untuk melihat dan mengunjungi tautan yang berisi informasi mengenai produk dan 

lain-lain. 

Media sosial juga dapat digunakan untuk menjadi sarana penyebaran informasi. 

Hanya dalam kurun waktu yang sempit, masyarakat sudah bisa menikmati kabar-kabar 

terbaru dari seluruh belahan bumi. Hal tersebut sangat bermanfaat bagi kita untuk 

mengetahui kabar terbaru yang terjadi, dan yang terakhir dampak positif dari media 

sosial adalah menjadi sarana memperbanyak teman. Dengan menggunakan media 

sosial, masyarakat bisa berkomunikasi dengan siapa saja, termasuk dengan orang-

orang yang belum dikenal sekalipun dari berbagai penjuru dunia. Telah menjadi 

kelebihan agar masyarakat bisa manfaatkan untuk menambah wawasan, bertukar 

pikiran, saling mengenal budaya dan ciri khas daerah masing-masing, dan lain-lain. 

Hal ini dapat pula mengasah kemampuan berbahasa seseorang dalam berkomunikasi 

dengan orang lain melaui fitur chat, call, dan video call yang beredar di media sosial. 

(Siswanto, 2013: 81). 

Instagram adalah situs online untuk berbagi foto, video-sharing, dan layanan 

jejaring sosial yang memungkinkan penggunanya untuk mengambil gambar dan video, 

dan berbagi baik untuk umum atau pribadi pada aplikasi, serta melalui berbagai 

platform jejaring sosial lainnya, seperti Facebook, Twitter, Tumblr, dan Flickr. 



Instagram pada awalnya hanya digunakan untuk membagikan foto dan video kepada 

orang lain. Untuk tetap menjaga eksistensinya, Instagram juga mengembangkan 

aplikasinya dengan menambah fitur–fitur yang lebih nyaman dan asik digunakan 

pengguna. Instagram yang dulunya hanya di gunakan untuk menggungah foto dan 

video yang hanya berdurasi 15 detik, sekarang sudah bertambah fiturnya seperti Live 

Instagram atau IG TV yang memungkinkan pengguna untuk melakukan siaran Live 

dari telepon genggam yang di milikinya. IG TV juga diadakan untuk menyimpan video 

dengan durasi yang lebih lama yaitu 1 jam. Instagram juga menambahkan fitur–fitur 

Instagram story yang dapat di gunakan oleh pengguna untuk memperlihatkan 

kehidupannya tetapi dengan lingkup yang lebih dekat.  

Personal branding adalah suatu kegiatan yang melibatkan bagaimana 

seseorang mengelola reputasinya, gaya, sikap, dan keterampilan seseorang. Salah satu 

contoh seseorang yang menggunakan media sosial Instagram dalam menjalankan usaha 

dan membangun personal branding adalah media sosial Instagram @sikonyols.  Juju 

Onyols atau @sikonyols merupakan salah satu selebgram yang aktif dalam 

menggunakan media sosial Instagram sehari–hari dalam menggunggah kontennya, 

paid promote dan endorse, sekaligus membangun personal branding dengan konten 

video yang penyampaiannya memiliki ciri khas menggunakan bahasa Palembang.  

Berikut merupakan alasan mengapa tertarik untuk meneliti penelitian ini: 

1.1.1. Instagram Termasuk Media Sosial Paling diminati  

HootSuite merupakan sebuah situs layanan manajemen konten (content management) 

yang menyediakan layanan media daring yang terhubung dengan berbagai situs. 

 

 

 

 

 



 

Gambar 1.1 

Data Pengguna Aplikasi Media Sosial Instagram di Indonesia 

 

 

Berdasarkan hasil riset We are sosial Hootsuite yang dirilis Januari 2020 

pengguna media sosial Instagram di Indonesia mencapai 63 juta jiwa. Jumlah jenis 

kelamin perempuan yang menggunakan media sosial Instagram sebanyak 50.8% dan 

49.2% berjenis kelamin laki-laki. Sementara pengguna media sosial mobile (gadget) 

mencapai 130 juta atau sekitar 48% dari populasi. Besarnya populasi, pesatnya 

pertumbuhan pengguna internet  dan telepon merupakan potensi bagi ekonomi digital 

nasional.  

Gambar 1.2 

Data Peringkat Media Sosial di Indonesia 

 

 

Data tren internet dan media sosial 2020 di Indonesia menurut Hootsuite, terdapat 

rangkuman/resume data tren internet dan media sosial tahun 2020 di Indonesia: 



Pengguna Youtube di Indonesia sebanyak 88% dari jumlah populasi. Pengguna 

Whatsapp di Indonesia sebanyak 84% dari jumlah populasi, pengguna Facebook di 

Indonesia sebanyak 82% dari jumlah populasi, pengguna Instagram di Indonesia 

sebanyak 79% dari jumlah populasi. 

Gambar 1.3 

Data tren internet dan media sosial 2019 di Indonesia. 

 

 

 

Dalam laporan ini juga diketahui bahwa saat ini masyarakat Indonesia yang 

menggunakan gadget sebanyak 338,2 juta,  terdapat 160 juta pengguna aktif media 

social, terdapat 175,4 juta pengguna internet di Indonesia. 

 

1.1.2.  Personal Branding @sikonyols di Instagram, keunikan dan perbedaan dari 

konten  kreator lainnya. 

Juju Onyols atau @sikonyols membangun personal branding dengan 

mengunggah konten video komedi dengan gaya penyampaian khas berbahasa 

Palembang yang sangat unik didengar oleh pengikutnya di Instagram yang datang 

bukan hanya dari kota Palembang saja. Saat ini, @sikonyols memiliki pengikut atau 

followers di media sosial Instagram sebanyak 145,9 ribu pengikut dan terus bertambah 

setiap harinya. Dapat dilihat pada akun media sosial Instagram @sikonyols juga sudah 

mendapatkan pengikut dari Selebriti Instagram, seperti @megaiskanti, @inisvibes, 

@tahilalats, dan @gelardytan yang membuktikan bahwa @sikonyols merupakan 



seseorang yang dikenal dan diakui oleh Instagram itu sendiri. Melihat tingkat pengikut 

yang tinggi, @sikonyols dipercaya dan dapat dikatakan sebagai influencer.  

Perbedaan dan keunikan dari @sikonyols dibanding konten kreator lainnya 

terlihat pada pencapaian yang telah @sikonyols dapatkan, ia sosok yang sangat aktif di 

lingkungan sosial dan juga sosial media, selain itu, @sikonyols juga dipercaya untuk 

menjadi Duta Narkoba Sumatera Selatan, dan menjadi ketua komunitas dari 

Palvidgram (Palembang video Instagram) selama dua periode berturut-turut. Dari 

berbagai pencapaian dan perbedaan tersebut, penulis tertarik untuk memilih 

@sikonyols sebagai titik terpenting pada penelitian ini. 

Gambar 1.4. Beranda akun Instagram @sikonyols 

 

Sumber: Instagram 

Dari berbagai konten yang diunggah oleh akun Instagram @sikonyols, jelas saja 

mengundang gelak tawa, hal tersebut direspon positif dari berbagai pengguna 

Intagram, tak sedikit yang menyukai tiap konten yang @sikonyols unggah, dan tak 

sedikit pula pengikut @sikonyols. Dari beberapa nilai tersebut, @sikonyols dipercaya 

dan dikatakan sebagai influncer, dengan beberapa data table gambar di bawah ini. 

Table 1.1. Pencapaian @sikonyols 



 

Juju Onyols @sikonyols menjadi Guest 

Speaker atau pembicara di acara Duta 

Komunikasi bertema Personal Branding 

on Sosial Media pada bulan Desember 

2018 lalu. 

 

 

Juju Onyols @sikonyols sebagai 

koordinator PalVidGram diliput oleh 

Kompas TV Sumatera Selatan. 

 

Juju Onyols @sikonyols dalam acara 

Indovidfest 2016. 

Sumber: Instagram 

 

Table 1.2. Juju Onyols @sikonyols sebagai Influencer 



 

Juju Onyols ikut mempromosikan 

dan meriahkan semarak 

Ramadhan yang ditayangkan oleh 

Market Place Tokopedia. 

 

 

Juju Onyols ikut mempromosikan 

dan meriahkan acara Pucuk 

Coolinairy Festival Palembang 

yang diadakan di Mall PTC kota 

Palembang. 

 

Juju Onyols ikut mempromosikan 

aplikasi dompet online DANA. 

Sumber: Instagram 



1.1.3. @sikonyols merupakan salah satu konten kreator yang sangat aktif di 

Media Sosial Instagram. 

@sikonyols memiliki banyak pengikut di Instagram diantara kalangan konten 

kreator lainnya pada Table 1.3 yang tertera jumlah pengikut dan jumlah postingannya. 

Memiliki pengikut 145,9 ribu. @sikonyols dapat dikatakan konten kreator yang suskses 

di kota Palembang, selalu menyajikan konten yang sangat lucu dan menghibur 

sehingga tidak sedikit pengguna instagram yang melimpir ke akun instagram 

@sikonyols tersebut. Selain membuat konten yang menghibur, @sikonyols juga 

memiliki usaha @sikonyols.apparel dan @artsikonyols. 

 

 

 

Gambar 1.5. Usaha Juju Onyols @sikonyols.apparel dan 

@artsikonyols selain mengolah akun @sikonyols 

 

 
 



 

 

Sumber: Instagram 

Pada Table 1.3 sebagai data bahwa akun Instagram @sikonyols merupakan akun 

Instagram yang aktif dengan memiliki pengikut terbanyak diantara selebgram dan 

konten kreator serupa. 

Table 1.3 

Perbandingan Pengikut Instagram dari Konten Kreator Serupa 

 

NO. 
Nama Akun Jumlah Pengikut  Jumlah Postingan 

1. @sikonyols 145,9 ribu 917 

2. @dediboyy 107 ribu 633 

3. @aricikhuy  61,8 ribu 379 

4. @amier_meletekdewek 50,9 ribu 906 

5. @hembodi 9,176 175 

Sumber: Instagram, diolah oleh penulis 

1.2. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang, adapun rumusan masalah dari penelitian ini adalah; 

Bagaimana personal branding Juju Onyols di media sosial Instagram @sikonyols? 



1.3. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah, tujuan dari penelitian ini adalah; Untuk 

mengetahui Bagaimana personal branding Juju Onyols dalam media sosial Instagram 

@sikonyols. 

1.4. Manfaat Penelitian 

Manfaat Akademis: 

1. Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat berupa wawasan 

bagi mahasiswa Universitas Sriwijaya khususnya mahasiswa jurusan Ilmu 

komunikasi. 

2. Penelitian ini berkaitan dengan media sosial khususnya Instagram yang 

diharapkan nantinya dapat menjadi acuan atau referensi mahasiswa Ilmu 

Komunikasi untuk digunakan pada penelitian selanjutnya. 

Manfaat Praktis: 

1. Melalui penelitian ini diharapkan dapat menjadi evaluasi dan masukan bagi 

@sikonyols dalam memanfaatkan media sosial Instagram sebagai media 

pembentukan personal branding. Penelitian ini juga diharapkan berguna untuk 

masyaraat luas pengguna media sosial. 
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