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ABSTRACT

Buying and selling transaction activities in minimarkets or shop owners must
understand what consumers want in providing shopping comfort, especially the
ease in selecting goods that are adjusted to the layout or placement of goods. The
application of the data mining concept can help business owners or business
people plan and make predictions of goods from sales patterns, applying
association rules to transaction data will make it easier for owners to manage sales
information and search for itemsets. Therefore, this study analyzes patterns of
sales transaction data by applying the association method to data mining. Data is
prepared by going through a data selection process, data cleaning and transformed
into a form that can be processed by the system. Furthermore, the data is
processed using the FP-Growth and ECLAT algorithms by comparing the results
of the algorithm in the form of association rules that are formed and the
processing time speed of each algorithm with a minimum support and confidence
01 0,01% to determine the number of strong rules in tables and graphs as material.
the decision maker indicated for the shopping basket frequency and the higher the
support value, the fewer association items obtained, on the contrary the smaller

the value of support, the more the resulting rules are formed.

Keyword : Association Rules, FP-Growth Algoritm, ECLAT



ABSTRAK

Kegiatan transaksi jual beli di minimarket ataupun toko, pemilik harus
mengerti apa yang diinginkan komsumen dalam memberikan kenyaman
berbelanja, terutama kemudahan dalam pemilihan barang yang disesuaikan
dengan tata letak atau penempatan barang. Penerapan konsep tambang data dapat
membantu pemilik usaha atau pelaku bisnis merencanakan dan membuat prediksi
barang dari pola penjualan, dengan menerapkan aturan asosiasi pada data
transaksi akan memudahkan pemilik dalam mengelolah informasi penjualan dan
mencari itemset. Oleh karena itu, penelitian ini melakukan analisis pola data
transaksi penjualan dengan menerapkan metode asosiasi pada data mining. Data
dipersiapkan dengan melalui proses seleksi data, pembersihan data dan
ditransformasi ke bentuk yang dapat diolah oleh sistem. Selanjutnya data diolah
menggunakan algoritma FP-Growth dan ECLAT dengan melakukan perbandingan
hasil dari algoritma berupa aturan asosiasi yang terbentuk dan kecepatan waktu
proses dari masing-masing algoritma dengan minimum support dan confidence
sebesar 0,01 % untuk menentukan jumlah aturan yang kuat pada tabel dan grafik
sebagai bahan pengambil keputusan yang ditunjukan untuk frekuensi keranjang
belanja dan semakin tinggi nilai support maka semakin sedikit hasil asosiasi items
yang diperoleh, sebaliknya semakin kecil nilai support maka aturan yang

terbentuk semakin banyak hasil asosiasinya.

Kata kunci : Aturan Asosiasi, Algoritma FP-Growth, ECLAT.
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BAB I PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Persaingan bisnis perdagangan, khususnya swalayan atau retail membuat
para pelaku bisnis untuk menetukan dan menemukan strategi terbaik yang
sebenarnya diinginkan oleh konsumennya terutama dalam memberikan
kemudahan memilih barang. Contoh strategi peletakan barang didalam rak yang
disesuaikan dengan pola pembelian. Customer biasanya mempunya alasan
memilih berbelanja di minimarket dari pada pasar biasa. Salah satunya adalah
memberikan yang customer butuhkan antara lain kebersihan, tempat yang
nyaman, kerapian bahkan kecepatan dalam melayani. Bebrapa customer mengeluh
mengenai tata letak barang yang peletakannya tidak strategis, sehingga sulit untuk
menemukan peletakan dari barang dan mendapatkan yang dibutuhkan, selain itu
untuk menemukannya membutuhkan waktu yang lama dalam menemukan produk
yang dibutuhkan.

permasalahan pada perusahaan khususnya minimarket atau toko adalah
belum bisa memanfaatkan sepenuhnya dari basis data penyimpanan perusahaan
guna mendapatkan intelejen bisinis, sehingga basis data pemilik usaha tersebut
belum bisa digunakan sebagai penunjang keputusan bisnis (Abdulsalam et al.,
2014)

Peletakan barang toko yang stategis dan mudah ditemukan dalam
penataan, bisa memudahkan customer dan menghemat banyak waktu dalam
mencari. diperlukan sebuah model yang sederhana memungkinkan dapat
menentukan pola penempatan barang. Penerapan algoritma FP-Growth dan
ECLAT bisa membantu mengahasilkan dan membentuk kombinasi barang atau
produk untuk pengujian untuk menentukan kombinasi tersebut yang memenuhi
batas milai minimum dalam pengambilan keputusan kecenderungan pola
transakasi dan sebagai pertimbangan peletakan barang berdasarkan

kecenderungan konsumen (Adita, dkk., 2013).
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Metode atau teknik yang diperlukan untuk bisa merubah gunungan data
yang tidak di manfaatkan menghasilkan sebuah informasi lebih bermanfaat dan
berharga pengetahuan baru (knowledge) berguna sebagai pendukung keputusan.
Untuk mewujudkannya dengan memanfaatkan suatu teknologi yaitu Data Mining.
Penambang data atau dikenal dengan istilah Data mining merupakan proses
pencarian bentuk dan pola atau pengetahuan yang unik dalam data menggunakan
metode-metode yang terkait. Metode yang digunakan dalam teknologi data
mining salah satunya adalah Association Rule Mining atau metode asosiasi. Dunia
bisnis metode Association Rule Mining lebih dikenal umum sebutan Analisa
Keranjang Belanja atau Market basket Analysis(MBA). Beberapa hasil penelitian
sebelumnya, penerapan Association Rule Mining sering banyak digunakan untuk
metode penambang datadigunakan dalam menganalisis data pada data transaksi
basis data dibeberapa studi yang berbeda-beda.

Market basket analysis (MBA) adalah metode yang menganalisa kebiasaan
customer yang berbelanja dan data traksaksi digunakan sebagai acuan untuk
menemukan hubungan korelasi dan asosiasi diantara items yang dibeli. Secara
lebih spesifik metode ini bertujuan mengetahui barang apa saja yang sering dibeli
bersamaan degan lainnya (Arief, 2012). MBA pada umumnya dapat digunakan
untuk titik awal pengetahuan baru dari kegiatan jual beli pola spesifik yang dari
tingkat keakuratan danhasil dalam susunan aturan assosiasi yang merupakan pola
yang keterkaitan data.

Penelitian dengan menerapkan metode Association Rule Mining analisa
pada beberapa penelitian telah di uji pada beberapa bidang ilmu penelitian, adalah

sebagai berikut :

1. Penelitian yang menerapkan metode Association Rule Mining dengan
perhitungan, Apriori, ujicoba menggunakan interval mining suatu
metode pendekatan yang baru pada data mining. Beberapa hal yang
dianlisa, satu nilai minimum batas manual menentukan pengaruh
terhadap hasil. Untuk hasil yang terbaik, diperlukan proses otomatis

nilai minimum ambang. dua pendekatan dengan metode tersebut bisa
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dikembangkan kearea lain tidak hanya terfokus pada MBA (M. Kaur
& Kang, 2016)

2. Penelitian disupermarket UIN Malang, menerapkan aturan
Association Rule Mining perhitungan Apriori. Hasil analisa MBA
menggunakan menggunakan metode tersebut memprlihatkan hasil
proses rule sebanyak 30 rule, nilai support yang memenuhi 1.78% dan
nilai confidence yang memenuhi 46,69%. Aturan asosiasi yang
dihasilkan cukup rendah. (Kurniawan et al., 2018)

3. Studi kasus analisa penelitian pada Online Comercial mengguanakan
Association Rule Mining mendeskripsikan hasil dari analisa visual
data mining pada data penjualan. Penelitian memungkinkan terjadinya
interakasi modul permodelan. hasil menunjukan validitas pendekatan

dikasus lainnya (W. Chen et al., 2017)

Pencarian sebuah keputusan bisnis dari metode asosiasi tersebut dilakukan
sebuah perbandingan algoritma FP-Growth dan ECLAT yang berdasarkan dari
himpunan data dalam membentuk kombinasi yang bervariatif dari barang, yang
akan dilakukan proses pengujian apakah kombinasiyang dihasilkan bisa
memenuhi nilai untuk menentukan tata letak barang dalam rak berdasarkan

kecenderungan konsumen

Algoritma FP-Growth, adalah alternatif algoritma dengan menerapkan data
penjualan untuk menentukan data-data yang sering terjadi (frequent itemset) data
set (Ikhwan et al, 2015). Penerapan FP-Growth ini, dibandingkan dengan
algoritma lain, seperti perhitungan Apriori, maka memiliki waktu proses yang
lebih cepat penentuan itemset. Sedangkan Algoritma ECLAT atau Equivalence
class transformation merupakan pencarian dengan pendekatan depth-First Search
(DFS) menetapkan nilai persimpangan. ECLAT menggunakan basis data dengan
tata letak vertical (Kaur, 2014).
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1.2 Rumusan masalah

Penjelasan dari latar belakang masalah sebelumnya, adapun beberapa

permasalahannya yang didapat adalah sebagai berikut :

1.

Bagaimana langkah melakukan pencarian serta pengolahan data dengan
Algoritma FP-Grwoth dan ECLAT sebagai optimasi data dari penerapan
Association Rule Mining (ARM) dari data keranjang belanja pada
minimarket ?

Bagaimana tahapan cara implementasi ARM dengan FP-Growth dan
ECLAT untuk mendapatkan pembentukan hasil rules yang valid ?
Bagaimana hasil dari evaluasi proses perhitungan pencarian data dari data
trankaksi penjualan konsumen dan sebagai alternative keputusan bisnis
berdasarkan riwayat dan pola perilaku belanja?

Bagaimana cara menemukan suatu himpunan hubungan antar item pada
sekumpulan atribut-atribut dari dataset yang yang sesuai pada database

penjualan.

1.3 Batasan Masalah

Penelitian ini memliki beberapa batasan masalah antara lain :

1.

Melakukan analisa terhadap data transaksi penjualan selama kurun waktu
tiga (3) bulan tahun 2019.
Menerapkan algoritma FP-Growth dan ECLAT sebagai perbandingan

hasil aturan asosiasi.

1.4 Tujuan Penelitian

Adapun tujuan dari penelitian yang dilaksanakan adalah sebagai berikut :

1.

Untuk mendapatkan pola kecenderungan transaksi yang akurat dengan
menerapkan perhitungan Algoritma FP-Growth dan ECLAT.

Mengembangkan pencarian yang bervariasi studi kasus pada minimarket
untuk mengetahui pola prilaku belanja berdasarkan riwayat konsumen

menggunakan algoritma FP-Growth dan ECLAT untuk optimasi ARM.
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3. Untuk mengoptimalkan pengolahan data mendapatkan sebuah hubungan
antara variabel yang dihasilkan dengan melakukan perbandingan kinerja
Algoritma FP-Growtn dan ECLAT.

4. Untuk mengevaluasi sistem pola frekuensi keranjang belanja komsumen,
agar bisa menegnali ragam jenis perilaku konsumen sebagai promosi

serta strategi pemasaran.

1.5 Manfaat Penelitian
Serangkaian uraian dari latar belakang yang telah dijelaskan sebelumnya,
adapun beberapa manfaat penelitian ini adalah :

1. Untuk memberi kontribusi penelitan dibidang bisnis swalayan dalam
pengambilan keputusan bagi pemilik.

2. Mengetahui penerapan MBA dengan perhitungan algoritma FP-Growth
dan ECLAT bisa memberikan pengetahuan dalam menemukan strategi
penjualan.

3. Mempermudah penyusunan barang atau tata letak sesuai kriteria

berdasarkan kecenderungan pembelian

1.6 Sistematika Penulisan
Rangkaian penulisan laporan penelitian disusun dalam Sistemmatika
penulisan laporan tesis yang terdiri dari bebearpa bab, yaitu :
1. BABI: PENDAHULUAN
Pada BAB I, memuat segala tentang latar belakang penelitian, rumusan
masalah, tujuan penelitian, batasan dari masalah dan sistematika penulisan
laporan tesis.
2. BABII : LANDASAN TEORI
berisi teori yang menjadi dasar pendukung penelitian, terbagi menjadi dua
bagian kerangka teori dan pemikiran penelitian.
3. BABIII : METODELOGI PENELITIAN

langkah-langkah penyelesaian tesis dan memuat metode yang diterapkan.



. BAB IV : HASIL DAN ANALISA

Pada Bab IV membabhasi hasil dan analisa penelitian

. BAB V : KESIMPULAN

kesimpulan dan saran hasil penelitian ditampilkan pada bab ini.

18
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