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SUMMARY

FERDI DIWALGA, Analysys of Marketing Channel and Margins of Siamese
citrus (citrus nobilis tour) in Arisan Gading Village, South Indralaya District,
Ogan Ilir Regency (Supervised by YULIUS and NURILLA ELYSA PUTRI).

The objectives of this study were (1) to analyze the marketing channels of
siam oranges (citrus nobilis tour) in Arisan Gading Village, Indralaya Selatan
District, Ogan Ilir Regency, (2) calculate the marketing margins of the siam citrus
farming (citrus nobilis tour) in the village. Arisan Gading, Indralaya Selatan
District, Ogan Ilir Regency, (3) knows the farmer's share of siam citrus farming
(citrus nobilis tour) in Arisan Gading Village, South Indralaya District, Ogan Ilir
Regency. Collecting data at the research location in December 2019 in the Ivory
Arisan Village. The research method used was a survey method by conducting
interviews with 33 samples of siam orange farmers and using a survey method for
the marketing agencies interviewed were selected based on the marketing
channels of Siamese oranges involved in marketing activities of Siamese oranges
in Arisan Gading Village, Indralaya Selatan District, Ogan Ilir Regency. The
results showed that (1) There were four patterns of marketing channels of siam
oranges in Arisan Gading Village with the highest value found in the 4th
marketing channel in marketing Siamese oranges (2) The highest margin for
marketing Siamese oranges in Arisan Gading Village was found in the marketing
channel to the 2 (3) From the 4 marketing channels of siam oranges, it can be
concluded that the marketing margin analyst, the highest farmer's share is at level
1 marketing channels, with a marketing margin of IDR 4,000 / kg, the percentage
of farmers share of 80 percent, and trader's share 100 percent.

Keywords: siamese citrus, marketing channels, marketing magins
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RINGKASAN

FERDI DIWALGA, Analisis Saluran dan Margin Pemasaran Usahatani Jeruk Siam
(citrus nobilis tour) di Desa Arisan Gading Kecamatan Indralaya Selatan Kabupaten
Ogan Ilir (Dibimbing oleh YULIUS dan NURILLA ELYSA PUTRI).

Tujuan dari penelitian ini adalah (1) Menganalisis saluran pemasaran jeruk
siam (citrus nobilis tour) yang ada di Desa Arisan Gading Kecamatan Indralaya
Selatan Kabupaten Ogan Ilir , (2) menghitung besarnya margin pemasaran
usahatani jeruk siam (citrus nobilis tour) yang ada di Desa Arisan Gading
Kecamatan Indralaya Selatan Kabupaten Ogan Ilir, (3) mengetahui farmer’s share
usahatani jeruk siam (citrus nobilis tour) yang ada di Desa Arisan Gading
Kecamatan Indralaya Selatan Kabupaten Ogan Ilir. Pengambilan data di lokasi
penelitian pada bulan Desember 2019 di Desa arisan gading. Metode penelitian
yang digunakan adalah metode survey dengan melakukan wawancara terhadap 33
sampel petani jeruk siam dan menggunakan metode survei untuk lembaga
pemasaran yang diwawancarai dipilih berdasarkan alur pemasaran jeruk siam
yang terlibat dalam kegiatan pemasaran jeruk siam di Desa Arisan Gading
Kecamatan Indralaya Selatan Kabupaten Ogan Ilir. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa (1) Terdapat empat pola saluran pemasaran jeruk siam di Desa Arisan
Gading dengan nilai tertinggi terdapat pada saluran pemasaran ke 4 dalam
pemasaran jeruk siam (2) Margin tertinggi ppada pemasaran jeruk siam di Desa
arisan Gading terdapat pada saluran pemasaran yang ke 2 (3) Dari 4 saluran
pemasaran jeruk siam maka dapat disimpulkan bahwa analis margin pemasaran,
farmer’s share tertinggi terdapat pada saluran pemasaran pemasaran tingkat 1,
dengan nilai margin pemasaran Rp4.000/Kg, persentase farmers share sebesar 80
persen, dan trader’s share 100 persen.

Kata kunci: jeruk siam, saluran pemasaran, margin pemasaran
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BAB 1

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Indonesia merupakan negara agraris, dimana sektor pertanian dalam tatanan

pembangunan nasional berperan penting terhadap persediaan pangan bagi seluruh

masyarakat. Selain itu sektor pertanian merupakan penyumbang terbesar devisa

negara, termasuk pertanian di bidang usaha tani jeruk. Pembangunan pertanian

merupakan bagian dari pembangunan ekonomi dan masyarakat secara umum.

Pembangunan pertanian memberikan sumbangan kepada masyarakat serta

menjamin bahwa pembangunan yang menyeluruh itu mencakup penduduk yang

hidup dari bertani, yang jumlahnya besar dan untuk tahun-tahun mendatang

(Krisnandhi, 2009).

Tanaman Jeruk yang merupakan salah satu komoditas hortikultura dapat

tumbuh dan berproduksi di dataran rendah sampai dataran tinggi, baik di lahan

sawah ataupun tegalan Salah satu jenis jeruk yang banyak diusahakan di

Indonesia adalah jeruk siam.

Jeruk Siam dengan nama latin (Citrus reticulata) merupakan jenis Jeruk

Keprok yang banyak diusahakan dan paling luas penyebarannya di Indonesia,

karena tanaman ini bisa diusahakan di daerah dataran rendah sampai dengan

daerah berketinggian 700 meter dpl. Tanaman ini bisa berbuah di daerah-daerah

basah, setelah periode kering dan singkat. Tanaman membentuk tunas-tunas baru

dengan bunga. Produksi Jeruk Siam perpohon bisa mencapai 1.000-2.000 butir

buah tiap tahun, tapi buah yang lebat seringkali kualitasnya rendah, lebih-lebih

bila tanaman tumbuh di daerah kering. Oleh karena itu dalam usaha jeruk siam

sebaiknya dilakukan penjarangan buah, pengerjaannya bersamaan dengan waktu

luruhnya buah-buah muda yang masih kecil (Sarwono,1994).

Produksi adalah suatu proses perubahan kombinasi berbagai input menjadi

output. Pengertian produksi tidak hanya terbatas pada proses pembuatan saja,

tetapi juga penyimpanan, distribusi pengangkutan, pengemasan kembali hingga

pemasarannya. Istilah produksi berlaku untuk barang maupun jasa (Pracoyo dan

Antyo, 2006). Input merupakan faktor-faktor apa saja yang mempengaruhi
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produksi diantaranya modal, luas lahan, jumlah tanaman, tenaga kerga dan lain

sebagainya. Faktor produksi sangat berpengaruh penting terhadap output yang

akan dihasilkan dari proses produksi, dan hasil produksi (output) sangat

mempengaruhi pendapatan petani. Menurut Boediono (2000), pendapatan adalah

selisih penjualan dari hasil produksi atau penerimaan (TR) dengan semua biaya

yang telah dikeluarkan selama proses produksi (TC).

Sektor pertanian sangat mempunyai peranan sangat penting dalam

perekonomian nasional hal ini dapat dilihat dalam pertambahan jumlah penduduk

indonesia yang bekerja di sektor tersebut. Sektor pertanian secara luas

mencangkup sektor pertanian, perkebunan, perikanan, perternakan dan kehutanan.

Adapun salah satu komoditi perkebenunan hortikultura yang diusahakan petani

indonesia adalah komoditi jeruk. Buah jeruk adalah tanaman hortikultura yang

banyak dibudidayakan di indonesia. Buah jeruk termaksuk komoditi buah Citrus,

yang berasal dari asia tenggara, india , china, australia. Tanaman ini memiliki

karakteristik pada ketiak daun memiliki duri. Buah ini cukup menarik perhatian

pelaku usahatani hal ini dilihat dari banyak pelaku usahatani menggeluti usahatani

tanaman buah jeruk (sarwono,1986).

Jenis jeruk yang banyak dikembangkan dan sudah luas penyebaranya adalah

jeruk siam (Citrus nobilis). jenis ini bisa diusahakan di daerah dataran rendah

sampai daerah dengan ketinggian 700 dari permukaan laut, kedalaman air

tanahnya tidak lebih dari 1,5 meter pada saat musim kemarau dan tidak boleh

kurang 0,5 meter pada saat musim hujan (Darmawan,2005).

Penelitian ini dilakukan di Desa Arisan Gading Kecamatan Inderalaya Selatan

Kabupaten Ogan Ilir yang dimana Kecamatan Inderalaya Selatan merupakan

produksi jeruk siam ketiga terbesar di Kabupaten Ogan Ilir. Data yang diambil

dari BPS Kabupaten Ogan Ilir Tahun 2017, maka Jeruk siam yang paling banyak

areanya terdapat di kabupaten Ogan Ilir adalah Kecamatan Muara Kuang,

Kecamatan tanjung Rajo, dan Kecamatan Indralaya Selatan. Di Desa Arisan

Gading berusahatani Jeruk Siam sudah menjadi matapencaharian petani. Oleh

karena itu hampir seluruh masyarakat di Desa Arisan Gading melakukan

usahatani tersebut. Adapun data luas wilayah Jeruk Siam di Kabupaten Ogan Ilir

sebagai berikut.
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Tabel 1.1. Produksi Jeruk Siam di Kabupaten Ogan Ilir, 2017

Kecamatan Luas area Luas panen Produksi

Muara Kuang 73,8 51,9 664,2

Rambang Kuang 0,0 0 0

Lubuk Keliat 1,7 0,8 4,5

Tanjung Batu 0,08 0 0

Payaraman 0,0 0 0

Rantau Alai 0,0 0 0

Kandis 0,0 0 0

Tanjung Raja 18,2 1,2 4,1

Rantau Panjang 0,3 0,4 3,2

Sungai Pinang 0,9 0,4 2,1

Pemulutan 0,5 0,1 0,3

Pemulutan Selatan 0,0 0 0

Pemulutan Barat 0,0 0 0

Indralaya 2,0 0,6 6,6

Indralaya Utara 5,0 3,8 22,5

Indralaya Selatan 11,2 12,5 18

Jumlah 114 71,6 725,5

Sumber: Dinas Perkebunan Kabupaten Ogan Ilir, 2018

1.2. Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian diatas, maka dapat dirumuskan beberapa permasalahan

dalam penelitian ini yaitu:

1. Bagaimana saluran pemasaran jeruk siam di Desa Arisan Gading Kecamatan

Indralaya Selatan Kabupaten Ogan Ilir?

2. Berapa margin pemasaran usahatani jeruk siam di Desa Arisan Gading

Kecamatan Indralaya Selatan Kabupaten Ogan Ilir?

3. Bagaimana farmer’s share usahatani jeruk siam di Desa Arisan Gading

kecamatan indralaya selatan kabupaten ogan ilir?
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1.2. Tujuan dan Kegunaan

Berdasarkan permasalah tersebut, maka tujuan dari penelitian ini adalah

sebagai berikut:

1. Menganalisis saluran pemasaran jeruk siam di Desa Arisan Gading

Kecamatan Indralaya Selatan Kabupaten Ogan Ilir.

2. Menghitung besarnya margin pemasaran usahatani jeruk siam di Desa Arisan

Gading Kecamatan Indralaya Selatan Kabupaten Ogan Ilir.
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3. Mengetahui farmer’s share usahatani jeruk siam didesa arisan gading

kecamatan indralaya selatan kabupaten ogan ilir

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan kegunaan sebagai

berikut:

1. Penelitiaan ini diharapkan dapat berguna sebagai informasi kepada pihak,

penentu kebijakan dan instansi, terkait dengan adanya pemasaran

usahatani jeruk siam didesa arisan gading kecamatan indralaya selatan

kabupaten ogan ilir

2. sebagai salah satu sumber informasi dan bahan kepustakaan bagi penelitih

sejenis dimasa yang akan datang.
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