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MOTTO 

“Lebih baik diam dan melakukan tindakan dibandingkan banyak bicara tetapi 

membawa kesulitan” 

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum sebelum mereka 

mengubah keadaan diri mereka sendiri” 
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Ku persembahkan skripsiku ini untuk : 

 Papa, Bunda, Oma dan Adikku yang 

telah mendukungku, memberikanku 

dukungan dan motivasi untuk selalu 

menjadi perempuan kuat dan mandiri. 

 Dosen pembimbing dan penguji. 

 M.Eggy Meilando yang telah 

mendukungku, memberikanku motivasi 

dan selalu membantuku dalam situasi dan 

kondisi apapun. 

 Jurusan Ilmu Komunikasi, Fisip, Unsri 

 Teman-teman seperjuangan 
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