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MOTTO 

 

 

“If You Are Working On Something That You Really Care About, You 

Don’t Have To Be Pushed. The Vision Pulls You.” 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Musik adalah pengungkapan melalui gagasan melalui bunyi, yang unsur dasarnya berupa 

melodi, irama, dan harmoni dengan unsur pendukung berupa gagasan, sifat dan warna bunyi 

menurut Soeharto M dalam buku “Kamus Musik”(1992 : 86). Menurut Moller (2011: 34) 

menjelaskan bahwa video klip adalah sebuah film pendek atau video yang mendampingi alunan 

musik, umumnya sebuah lagu. Selain  itu  juga,  musik  tidak  lagi  hanya  dapat  didengarkan  

melalui  audio  saja  tetapi  juga  secara audio  visual, hal  ini tentunya dapat  terjadi  dikarenakan  

mengikuti  perkembangan  zaman  dan  juga  perkembangan teknologi yang semakin maju.   

Para musisi ataupun grup band yang sudah sukses karirnya, kebanyakan didapat melalui 

adanya peran dari sebuah bentuk audio visual yaitu Video  klip. Kemunculan  video klip untuk 

yang pertama kalinya diawali pada saat program Countdown yang disiarkan di Negara Australia, 

sejak saat itu mulai banyak orang yang perlahan menyadari bahwa video klip merupakan suatu 

alat  yang  paling mudah untuk melakukan promosi. Kemudian muncul sebuah program MTV 

yang menjadi satu satunya program pertama yang menayangkan video  klip dalam waktu 24 jam 

nonstop, dengan menayangkan sebuah video klip yang berjudul  “Video  Killed The Radio Star”.   

Video klip merupakan salah satu bentuk dari sebuah Audio Visual, yang dimana Audio 

visual juga berisi berbagai macam bentuk dari mulai Iklan yang sering kita liat di televisi ataupun 

media social seperti Youtube, Video Klip dari Para musisi baik solo ataupun band dari mulai 

dalam negeri sampai luar negeri, bahkan film film yang kita nikmati di bioskop. Siapakah yang 

berperan dan bertanggung jawab dari penggarapan setiap bentuk audio visual tersebut? itu semua 

adalah suatu produk ataupun karya yang digarap oleh Production House.  

Menurut Laksono (dalam Ayuningtyas, 2008 : 40), rumah produksi atau yang biasa disebut 

dengan “Production House (PH)” adalah sebuah badan usaha yang mempunyai organisasi dan 

keahlian dalam memproduksi program audio dan audio visual untuk disajikan kepada khalayak, 

sasarannya baik secara langsung maupun melalui broadcasting house. Pada penelitian ini, penulis 

akan menjabarkan perkembangan Production House di Indonesia, lebih tepatnya di Provinsi 

Sumatera Selatan Kota Palembang.   
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Ada beberapa rumah  produksi  yang  dapat membuat dan menghasilkan karya karya audio 

visual dari mulai Iklan, Video Clip, Company Profile, Film Pendek dan berbagai macam audio 

visual lainnya. Berikut merupakan daftar Rumah Produksi/Production House dipalembang yang 

resmi (berstatus punya legal hukum yang jelas dalam bentuk CV ataupun PT) dan tentunya aktif 

melakukan kegiatan produksi sampai saat ini. 

 

NO PRODUCTION HOUSE LOGO 

1 AP CREATIVE 

 

 

 

 

2 FRISBEE PRODUCTION 

 

 

 

 

 

 

 

 

3 HEXALABS 

 

 

 

 

 

 

4 IRIS PRODUCTION  

 

 

 

5 MUSI KREATIF INDONESIA 
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6 THREE LENS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabel 1.1 Daftar Production House di Kota Palembang 

Sumber: Daftar Production House didapat melalui observasi pra penelitian dengan pihak Musi 

Kreatif Indonesia 

 

Dari data Production House diatas, ada salah satu Production House yang membuat penulis 

tertarik yaitu Musi Kreatif Indonesia. Musi Kreatif Indonesia merupakan Production House lokal 

dari Kota Palembang yang dapat dikatakan cukup produktif dalam membuat karya. Berikut 

merupakan Produk/Karya yang sudah di Produksi oleh Musi Kreatif Indonesia dan di unggah ke 

Akun Youtube Musi Kreatif Indoenesia. 

        Gambar 1.1 Produk/Karya yang dihasilkan oleh Musi Kreatif Indonesia 

 

 

 

 

 

 

 

 

     Sumber: Dokumentasi Peneliti (Screenshoot Youtube Channel Musi Kreatif Indonesia) 

Sampai saat ini Musi Kreatif Indonesia telah memproduksi karya sebanyak 101 Video yang 

berisikan mulai dari Film, Company Profile, Iklan , TV Comercial, Video Klip dan masih banyak 

lagi. Mengapa penulis tertarik dengan Production House Lokal satu ini dikarenakan  
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Ketertarikan itu muncul dikarenakan diawal tahun 2018, Musi Kreatif Indonesia dipercaya untuk 

menggarap Video Klip dari Single terbaru milik Budi Doremi yang berjudul “Tolong”. Video klip 

milik Budi Doremi yang berjudul “Tolong” ini seratus persen digarap oleh para kru dari Musi 

Kreatif Indonesia, mulai dari Pra Produksi, Produksi, sampai Pasca Produksi. Proses Produksi / 

shooting Video Klip ini  mencapai total 4 hari dan dilakukan di Kota Lombok. Hal ini tentunya 

sangat membuat penulis tertarik dan penarasan bagaimana bisa Production House lokal yang 

notaben nya tidak begitu popular dapat ditarik oleh Budi Doremi yang merupakan seniman / 

musisi nasional. 

 Seperti yang kita tau Production house di Ibukota pasti banyak yang jauh lebih unggul, 

tentunya hal ini menjadi suatu kebanggaan dari Musi Kreatif Indonesia dikarenakan tidak setiap 

Production House Lokal dapat memiliki kesempatan untuk menggarap sebuah karya bersama 

seniman / musisi nasional sekelas Budi Doremi. Hal ini tentunya tidak terlepas dari bagaimana 

sebuah Production House dalam memanajemen setiap produksi yang dilakukan yang tentunya 

akan berdampak pada kepuasan dari konsumen yang menggunakan jasa tersebut.  

 

Gambar 1.2 Potongan gambar Video Klip Budi Doremi “Tolong” 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Screenshoot Youtube Channel Budi Doremi 
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Video Klip ini juga bertema kan alam yang dimana di dalam Video klip ini menampilkan 

pesona keindahan Indonesia yang berlokasi di Lombok, hal ini juga memberi tahu kepada 

masyarakat Indonesia bahwa di negara Indonesia kita ini kaya akan keindahan dan pesona alam. 

Selain itu Video klip Budi Doremi yang berjudulul “TOLONG” ini juga berhasil viral dan 

mencapai 67 juta views di media Youtube, bahkan sampai saat ini video klip tersebut views nya 

terus meningkat dan kolom komentar dipenuhi dengan banyak apresiasi dan pujian dari 

masyarakat yang menonton video klip tersebut.  

Lagu dan Video Klip dari Budi Doremi yang berjudul “Tolong” ini juga memasuki banyak 

nominasi di ajang Billboard Indonesia Music Awards 2020, mulai dari Top 100 song of the year, 

Top Streaming Song of the Year (audio), Top Streaming Song of the Year (video). Hal yang 

membuat penulis sangat tertarik dengan video klip ini adalah dibalik viralnya video klip ini 

ternyata hasil karya dari Production House Lokal di kota Palembang. Oleh karena itu Penulis 

ingin memastikan sampai saat ini apakah Production House lokal di kota Palembang sudah 

banyak yang memproduksi ataupun menggarap sebuah karya bersama seniman / musisi nasional 

dengan cara penulis melakukan observasi pra-penelitian kepada Musi Kreatif Indonesia. Rifqi 

Mardhani selaku Direktur Operasional dari Musi Kreatif Indonesia menyatakan bahwa: 

"Sejauh ini yang saya tau, rumah produksi (PH) di Palembang yang pernah menggarap 

video klip artis nasional baru kami (Musi Kreatif Indonesia) yaitu project single 

"Tolong" milik Budi Doremi di tahun 2018. Ya ini semacam kebanggaan juga 

sekaligus kepercayaan diri bahwa kita yang di luar Jakarta pun khususnya Palembang 

juga bisa bersaing dengan PH di ibukota". – Rifqi Mardhani (Direktur Operasional 

Musi Kreatif Indonesia) 

 

Dari Pernyataan Direktur Operasional Musi Kreatif Tersebut tersebut penulis dapat 

menarik kesimpulan bahwa sampai saat ini Musi Kreatif Indonesia adalah satu satunya 

Production House lokal di kota Palembang yang berhasil menggarap sebuah karya bersama 

seniman / musisi nasional yaitu Budi Doremi. Hal ini juga menjadi sebuah bentuk perwakilan 

bahwa Production House lokal yang ada di kota Palembang juga dapat bersaing dengan 

Production House besar yang ada di ibukota, dikarenakan diliat dari berbagai pujian dan 

antusiasme penonton yang tinggi kepada video klip ini.   

Dibalik kesuksesan dari sebuah karya itu semua tentunya tak lepas dari bagaimana peran 

Production House tersebut melakukan manajemen produksi di setiap project nya, karena 
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manajemen produksi merupakan suatu hal yang sangat penting dan mempengaruhi hasil dari 

karya yang diproduksi serta mempengaruhi setiap keputusan dari client mengapa ingin 

menggunakan jasa dari Production House tersebut. Hal ini lah yang melatar belakangi penulis 

tertarik dan ingin mengetahui lebih dalam lagi bagaimana Manejemen Produksi yang Musi 

Kreatif Indonesia lakukan dalam pembuatan Video Klip tersebut. Tak lupa juga agar kita semua 

yang menjadi penikmat dari karya karya audio visual yang sering kita tonton di media manapun 

tau bagaimana proses manajemen produksi nya yang bertujuan agar kita dapat lebih menghargai 

karya karya yang sudah dibuat khusus nya pada video klip budi doremi “Tolong” ini agar kita 

dapat mengetahui bagaimana proses Manajemen Produksi dari Video Klip ini. Apakah semua 

prosesnya berjalan dengan baik atau bahkan kita juga bisa mengetahui masalah apa saja yang 

terjadi dalam proses produksi Video klip Budi Doremi “TOLONG”. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka peneliti dapat merumuskan masalah 

sebagai berikut : 

Bagaimana Manajemen Produksi Production House Musi Kreatif Indonesia dalam pembuatan 

video klip Budi Doremi “Tolong”? 

 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas maka tujuan penelitian nya adalah sebagai berikut : 

Tujuan yang ingin dicapai pada penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana 

Manajemen Produksi Production House Musi Kreatif Indonesia dalam pembuatan video klip 

Budi Doremi “Tolong” 

 

1.4 Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat dari penelitian ini adalah: 

 

1.4.1 Manfaat Teoritis 

 Penelitian ini diharapkan dapat Memberikan informasi dan materi baru dalam proses 

produksi video klip, memberikan manfaat dalam keilmuan di bidang ilmu komunikasi di bidang 



 

23 
 

broadcasting dan perfilman serta memberikan pengetahuan menyangkut Manajemen Produksi 

Video klip Budi Doremi “TOLONG” 

 

1.4.2 Manfaat Praktis 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah pengetahuan penulis dan pembaca umumnya 

mengenai hal-hal yang terjadi pada dunia Penyiaran dan memberikan informasi  mengenai  cara  

memproduksi  sebuah  video  klip, khususnya untuk production house daerah agar menjadi 

motivasi untuk lebih giat lagi dalam berkarya hingga berhasil memproduksi sebuah karya 

bersama artis/seniman nasional yang sekaligus menunjukkan bahwa Production  House lokal juga 

bisa bersaing dengan Production House besar di Ibukota.  Dan bagi  penonton  yang  menyaksikan  

tayangan  video  klip tersebut  dapat  mengetahui bahwa  hasil  video  klip yang  disaksikan,  

walaupun  terlihat  mudah  dan  biasa saja,  akan  tetapi  melalui proses  pembuatan  yang rumit. 

Sehingga penonton pun dapat lebih menghargai hasil karya orang lain. 
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