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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana manajemen produksi yang
dilakukan Musi Kreatif Indonesia dalam pembuatan video klip Budi Doremi “Tolong”. Dalam
penelitian ini, peneliti menggunakan teori Manajemen Produksi yang dikemukakan oleh Fred
Wibowo dalam bukunya teknik produksi program televisi dan menggunakan metode deskriptif
kualitatif dengan data yang diperoleh dari wawancara mendalam dengan dua informan utama
dan satu informan tambahan, observasi dan dokumentasi. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa pertama Musi Kreatif Indonesia sudah melakukan penemuan ide dengan baik dan benar
melalui brainstorming yang dilakukan oleh produser dan sutradara. Kedua MKI sudah
melakukan perencanaan sesuai dengan teori yaitu pembuatan jangka waktu kerja, estimasi biaya
dan penentuan lokasi. Ketiga MKI sudah mengurus perizinan lokasi dengan baik menggunakan
surat perizinan. MKI belum melakukan reka adegan secara maksimal dikarenakan tidak
dilakukan sebelum shooting melainkan dilakukan ketika hari shooting. MKI sudah melakukan
proses produksi sesuai dengan jangka waktu kerja dan shoot list yang sudah dibuat dan
disepakati. MKI tidak melakukan evaluasi setelah proses shooting per hari dikarenakan proses
evaluasi diganti menjadi proses briefing. MKI sudah melakukan proses editing sesuai dengan
teori yang dimana editor bekerja sama bersama sutradara untuk mengabungkan gambar hingga
menjadi satu kesatuan. MKI telah melakukan proses penayangan dengan baik dan benar dengan
cara melakukan penayangan dan menonton bersama hasil video yang sudah di edit di studio
Jakarta bersama dengan budi doremi nya. MKI belum melakukan Publishing dengan baik dan
benar dikarenakan MKI hanya berperan sebagai Rumah Produksi yang menggarap video klip
nya saja sedangkan untuk Publishing itu sepenuhnya budi doremi yang bertanggung jawab dan
mengurusnya.

Kata Kunci: Manajemen Produksi, Production House, Musi Kreatif Indonesia, Video Klip
Budi Doremi Tolong
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ABSTRACT

This study aims to determine how the production management carried out by Musi
Kreatif Indonesia in the making of the video clip Budi Doremi “Tolong". In this study,
researchers used the Production Management theory proposed by Fred Wibowo in his
book: Television Program Production Techniques and using descriptive qualitative
methods with data obtained from in-depth interviews with two main informants and one
additional informants, observation and documentation. The results of this study indicate
that firstly, Musi Kreatif Indonesia has made good and correct idea discoveries through
brainstorming conducted by producers and directors. Second, MKI has planned
according to the theory, namely making word periods, estimating costs and determining
the location. Third, MKI has managed the location permits properly using a permit
letter. MKI has not done the scene desing optimally because it was not done before
shooting but was done on the day of shooting. MKI has already carried out the
production process according to the working period and the shoot list has been made
and agreed upon. MKI did not evaluate after shooting each day because the evaluation
process was changed to a briefing process. MKI has done the editing process according
to the theory where the editor works together with the director to combine the images
into one proper video. MKI has carried out the screening process properly and correctly
by broadcasting and watching the final video in the Jakarta studio together with Budi
Doremi. MKI has not published properly and correctly because MKI only acts as a
Production House that works on the video clip, while for publishing, Budi Doremi is
Sfully responsible and takes care of it.

Keywords: Production Management, Production House, Musi Kreatif Indonesia, Video Clip
Budi Doremi Tolong
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BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Musik adalah pengungkapan melalui gagasan melalui bunyi, yang unsur dasarnya berupa
melodi, irama, dan harmoni dengan unsur pendukung berupa gagasan, sifat dan warna bunyi
menurut Soeharto M dalam buku “Kamus Musik”(1992 : 86). Menurut Moller (2011: 34)
menjelaskan bahwa video klip adalah sebuah film pendek atau video yang mendampingi alunan
musik, umumnya sebuah lagu. Selain itu juga, musik tidak lagi hanya dapat didengarkan
melalui audio saja tetapi juga secara audio visual, hal ini tentunya dapat terjadi dikarenakan
mengikuti perkembangan zaman dan juga perkembangan teknologi yang semakin maju.

Para musisi ataupun grup band yang sudah sukses karirnya, kebanyakan didapat melalui
adanya peran dari sebuah bentuk audio visual yaitu Video klip. Kemunculan video klip untuk
yang pertama kalinya diawali pada saat program Countdown yang disiarkan di Negara Australia,
sejak saat itu mulai banyak orang yang perlahan menyadari bahwa video klip merupakan suatu
alat yang paling mudah untuk melakukan promosi. Kemudian muncul sebuah program MTV
yang menjadi satu satunya program pertama yang menayangkan video klip dalam waktu 24 jam
nonstop, dengan menayangkan sebuah video klip yang berjudul “Video Killed The Radio Star”.

Video klip merupakan salah satu bentuk dari sebuah Audio Visual, yang dimana Audio
visual juga berisi berbagai macam bentuk dari mulai Iklan yang sering kita liat di televisi ataupun
media social seperti Youtube, Video Klip dari Para musisi baik solo ataupun band dari mulai
dalam negeri sampai luar negeri, bahkan film film yang kita nikmati di bioskop. Siapakah yang
berperan dan bertanggung jawab dari penggarapan setiap bentuk audio visual tersebut? itu semua
adalah suatu produk ataupun karya yang digarap oleh Production House.

Menurut Laksono (dalam Ayuningtyas, 2008 : 40), rumah produksi atau yang biasa disebut
dengan “Production House (PH)” adalah sebuah badan usaha yang mempunyai organisasi dan
keahlian dalam memproduksi program audio dan audio visual untuk disajikan kepada khalayak,
sasarannya baik secara langsung maupun melalui broadcasting house. Pada penelitian ini, penulis
akan menjabarkan perkembangan Production House di Indonesia, lebih tepatnya di Provinsi

Sumatera Selatan Kota Palembang.
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Ada beberapa rumah produksi yang dapat membuat dan menghasilkan karya karya audio
visual dari mulai Iklan, Video Clip, Company Profile, Film Pendek dan berbagai macam audio
visual lainnya. Berikut merupakan daftar Rumah Produksi/Production House dipalembang yang
resmi (berstatus punya legal hukum yang jelas dalam bentuk CV ataupun PT) dan tentunya aktif

melakukan kegiatan produksi sampai saat ini.

NO | PRODUCTION HOUSE LOGO
1 AP CREATIVE

2 FRISBEE PRODUCTION

3 HEXALABS

hexalabs

IRIS
PROOJUCTION

4 IRIS PRODUCTION

5 MUSI KREATIF INDONESIA
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6 THREE LENS

r ]

Tabel 1.1 Daftar Production House di Kota Palembang
Sumber: Daftar Production House didapat melalui observasi pra penelitian dengan pihak Musi

Kreatif Indonesia

Dari data Production House diatas, ada salah satu Production House yang membuat penulis
tertarik yaitu Musi Kreatif Indonesia. Musi Kreatif Indonesia merupakan Production House lokal
dari Kota Palembang yang dapat dikatakan cukup produktif dalam membuat karya. Berikut
merupakan Produk/Karya yang sudah di Produksi oleh Musi Kreatif Indonesia dan di unggah ke
Akun Youtube Musi Kreatif Indoenesia.

Gambar 1.1 Produk/Karya yang dihasilkan oleh Musi Kreatif Indonesia

# (14) Musi Kreatif Indonesia - You X | =+
(¢ & youtube.com,

> YouTube™

Trending - : j“
9 Musi Kreatif Indonesia
HOME VIDEOS P CHANNELS

Created playlists

Sumber: Dokumentasi Peneliti (Screenshoot Youtube Channel Musi Kreatif Indonesia)

Sampai saat ini Musi Kreatif Indonesia telah memproduksi karya sebanyak 101 Video yang
berisikan mulai dari Film, Company Profile, Iklan, TV Comercial, Video Klip dan masih banyak

lagi. Mengapa penulis tertarik dengan Production House Lokal satu ini dikarenakan
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Ketertarikan itu muncul dikarenakan diawal tahun 2018, Musi Kreatif Indonesia dipercaya untuk
menggarap Video Klip dari Single terbaru milik Budi Doremi yang berjudul “Tolong”. Video klip
milik Budi Doremi yang berjudul “Tolong” ini seratus persen digarap oleh para kru dari Musi
Kreatif Indonesia, mulai dari Pra Produksi, Produksi, sampai Pasca Produksi. Proses Produksi /
shooting Video Klip ini mencapai total 4 hari dan dilakukan di Kota Lombok. Hal ini tentunya
sangat membuat penulis tertarik dan penarasan bagaimana bisa Production House lokal yang
notaben nya tidak begitu popular dapat ditarik oleh Budi Doremi yang merupakan seniman /
musisi nasional.

Seperti yang kita tau Production house di Ibukota pasti banyak yang jauh lebih unggul,
tentunya hal ini menjadi suatu kebanggaan dari Musi Kreatif Indonesia dikarenakan tidak setiap
Production House Lokal dapat memiliki kesempatan untuk menggarap sebuah karya bersama
seniman / musisi nasional sekelas Budi Doremi. Hal ini tentunya tidak terlepas dari bagaimana
sebuah Production House dalam memanajemen setiap produksi yang dilakukan yang tentunya

akan berdampak pada kepuasan dari konsumen yang menggunakan jasa tersebut.

Gambar 1.2 Potongan gambar Video Klip Budi Doremi “Tolong”

dr.m
THANKS FOR WATCHING
By
Orem|
Tofo
MILLION® i
VIEWS by
ON YOUTUBE
dr.m - B

Sumber: Screenshoot Youtube Channel Budi Doremi
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Video Klip ini juga bertema kan alam yang dimana di dalam Video klip ini menampilkan
pesona keindahan Indonesia yang berlokasi di Lombok, hal ini juga memberi tahu kepada
masyarakat Indonesia bahwa di negara Indonesia kita ini kaya akan keindahan dan pesona alam.
Selain itu Video klip Budi Doremi yang berjudulul “TOLONG” ini juga berhasil viral dan
mencapai 67 juta views di media Youtube, bahkan sampai saat ini video klip tersebut views nya
terus meningkat dan kolom komentar dipenuhi dengan banyak apresiasi dan pujian dari
masyarakat yang menonton video Kklip tersebut.

Lagu dan Video Klip dari Budi Doremi yang berjudul “Tolong” ini juga memasuki banyak
nominasi di ajang Billboard Indonesia Music Awards 2020, mulai dari Top 100 song of the year,
Top Streaming Song of the Year (audio), Top Streaming Song of the Year (video). Hal yang
membuat penulis sangat tertarik dengan video klip ini adalah dibalik viralnya video klip ini
ternyata hasil karya dari Production House Lokal di kota Palembang. Oleh karena itu Penulis
ingin memastikan sampai saat ini apakah Production House lokal di kota Palembang sudah
banyak yang memproduksi ataupun menggarap sebuah karya bersama seniman / musisi nasional
dengan cara penulis melakukan observasi pra-penelitian kepada Musi Kreatif Indonesia. Rifqi
Mardhani selaku Direktur Operasional dari Musi Kreatif Indonesia menyatakan bahwa:

"Sejauh ini yang saya tau, rumah produksi (PH) di Palembang yang pernah menggarap
video klip artis nasional baru kami (Musi Kreatif Indonesia) yaitu project single
"Tolong" milik Budi Doremi di tahun 2018. Ya ini semacam kebanggaan juga
sekaligus kepercayaan diri bahwa kita yang di luar Jakarta pun khususnya Palembang
juga bisa bersaing dengan PH di ibukota". — Rifgi Mardhani (Direktur Operasional
Musi Kreatif Indonesia)

Dari Pernyataan Direktur Operasional Musi Kreatif Tersebut tersebut penulis dapat
menarik kesimpulan bahwa sampai saat ini Musi Kreatif Indonesia adalah satu satunya
Production House lokal di kota Palembang yang berhasil menggarap sebuah karya bersama
seniman / musisi nasional yaitu Budi Doremi. Hal ini juga menjadi sebuah bentuk perwakilan
bahwa Production House lokal yang ada di kota Palembang juga dapat bersaing dengan
Production House besar yang ada di ibukota, dikarenakan diliat dari berbagai pujian dan
antusiasme penonton yang tinggi kepada video klip ini.

Dibalik kesuksesan dari sebuah karya itu semua tentunya tak lepas dari bagaimana peran

Production House tersebut melakukan manajemen produksi di setiap project nya, karena
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manajemen produksi merupakan suatu hal yang sangat penting dan mempengaruhi hasil dari
karya yang diproduksi serta mempengaruhi setiap keputusan dari client mengapa ingin
menggunakan jasa dari Production House tersebut. Hal ini lah yang melatar belakangi penulis
tertarik dan ingin mengetahui lebih dalam lagi bagaimana Manejemen Produksi yang Musi
Kreatif Indonesia lakukan dalam pembuatan Video Klip tersebut. Tak lupa juga agar kita semua
yang menjadi penikmat dari karya karya audio visual yang sering kita tonton di media manapun
tau bagaimana proses manajemen produksi nya yang bertujuan agar kita dapat lebih menghargai
karya karya yang sudah dibuat khusus nya pada video klip budi doremi “Tolong” ini agar Kita
dapat mengetahui bagaimana proses Manajemen Produksi dari Video Klip ini. Apakah semua
prosesnya berjalan dengan baik atau bahkan kita juga bisa mengetahui masalah apa saja yang
terjadi dalam proses produksi Video klip Budi Doremi “TOLONG”.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka peneliti dapat merumuskan masalah
sebagai berikut :
Bagaimana Manajemen Produksi Production House Musi Kreatif Indonesia dalam pembuatan

video klip Budi Doremi “Tolong™?

1.3 Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah diatas maka tujuan penelitian nya adalah sebagai berikut :
Tujuan yang ingin dicapai pada penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana
Manajemen Produksi Production House Musi Kreatif Indonesia dalam pembuatan video klip

Budi Doremi “Tolong”

1.4 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat dari penelitian ini adalah:
1.4.1 Manfaat Teoritis

Penelitian ini diharapkan dapat Memberikan informasi dan materi baru dalam proses
produksi video klip, memberikan manfaat dalam keilmuan di bidang ilmu komunikasi di bidang
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broadcasting dan perfilman serta memberikan pengetahuan menyangkut Manajemen Produksi
Video klip Budi Doremi “TOLONG”

1.4.2 Manfaat Praktis

Penelitian ini diharapkan dapat menambah pengetahuan penulis dan pembaca umumnya
mengenai hal-hal yang terjadi pada dunia Penyiaran dan memberikan informasi mengenai cara
memproduksi sebuah video klip, khususnya untuk production house daerah agar menjadi
motivasi untuk lebih giat lagi dalam berkarya hingga berhasil memproduksi sebuah karya
bersama artis/seniman nasional yang sekaligus menunjukkan bahwa Production House lokal juga
bisa bersaing dengan Production House besar di Ibukota. Dan bagi penonton yang menyaksikan
tayangan video Klip tersebut dapat mengetahui bahwa hasil video klip yang disaksikan,
walaupun terlihat mudah dan biasa saja, akan tetapi melalui proses pembuatan yang rumit.

Sehingga penonton pun dapat lebih menghargai hasil karya orang lain.
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