
LAPORAN TUGAS AKHIR 

VIDEO CINEMATIC MARKETING PADA DISTRAKSI CAFE 

 

 

 

 

Oleh: 

 

Muhammad Prabu Ari 

0901058182202029 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN INFORMATIKA 

PROGRAM DIPLOMA KOMPUTER 

UNIVERSITAS SRIWIJAYA 

2021 









iii 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Motto: 

❖ “Menjadi manusia yang bermanfaat bagi manusia lainnya” 

❖ “Bukan bagaimana cara untuk membuat orang terkesan 

tapi bagaimana cara untuk memberi orang makan” 

❖ Biar berantakan asalkan melakasanakan kewajiban” 

 

Kupersembahkan Kepada: 

 

❖ Kedua orang tua saya 

 

❖ Kakak dan Adik yang kusayangi 

 

❖ Teman-teman seperjuangan 

 

❖ Almamaterku 

  







vi 

 

KATA PENGANTAR 

Dengan segala puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, 

karena berkat rahmat dan karunia-Nya, penulis dapat menyelesaikan tugas akhir 

yang berjudul “Video Cinematic Marketing Pada Distraksi Cafe” sebagai syarat 

kelulusan mahasiswa Universitas Sriwijaya khususnya Fakultas Ilmu Komputer 

jurusan Manajemen Informatika Jenjang Diploma III. 

Mulai dari pengajuan judul sampai diselesainkannya projek akhir ini, 

penulis banyak mendapat bantuan dari berbagai pihak. Serta penulis juga 

mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Allah SWT yang telah memberikan kesehatan dan kesempatan 

serta kelancaran penulis sehingga dapat menyelesaikan laporan 

tugas akhir dengan baik. 

2. Bapak Jaidan Jauhari, S. Pd, M.T. selaku Dekan Fakultas Ilmu 

Komputer Universitas Sriwijaya. 

3. Bapak Julian Supardi, M.T. selaku Wakil Dekan Bidang 

Akademik Fakultas Ilmu Komputer Universitas Sriwijaya. 

4. Bapak Fathoni, S.T, MMSI selaku Wakil Dekan Bidang Kemahasiswaan dan 

Alumni Fakultas Ilmu Komputer Universitas Sriwijaya 

5. Bapak Apriansyah, S. Kom, M. Kom sebagai Ketua Program 

Studi Manajemen Informatika Fakultas Ilmu Komputer 

Universitas Sriwijaya. 

6. Bapak Yoppy Sazaki, M.T selaku pembimbing yang telah 



vii 

 

banyak memberikan arahan serta motivasi dalam menyelesaikan 

laporan Tugas Akhir ini. 

7. Teman-teman pihak dari distraksi café yang telah banyak membantu dan 

sudah megizinkan penulis untuk melakukan penelirian. 

8. Kedua orang tua, ayahanda yang sangat saya banggakan Umar Ahmad dan 

ibunda saya yang selalu saya ingin lihat senyumnya Ayu Kinah. Terima 

kasih atas doa dan perhatian yang kalian berikan. 

9. Teman-teman seperjuangan yaitu Fadil, Adyln, Fauzan, Alfath, Robby, 

Fadil fauzi yang telah senang tiasa membantu penulis dalam menyelesaikan 

tugas akhir ini dan telah mengalami suka duka bersama dalam 

menyelesaikan Pendidikan di Fakultas Ilmu Komputer Universitas 

Sriwijaya. 

10. Teman-teman seangkatan terkhususnya Prodi Manajemen Informatika 

tahun 2018 yang telah memmotivasi penulis agar bisa menjadi orang yang 

lebih baik lagi kedepannya. 

11. Teman-teman himpunan diploma komputer (Himdiko) yang juga telah 

membantu dalam pembuatan tugas akhir ini dan sudah mengajarkan 

pengalaman dalam berorganisasai. 

12. Semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu yang telah bersedia 

membantu penulis menyelesaikan Laporan Tugas Akhir ini. 

kenangan dan kebersamaan serta perjuangan yang kita lalui bersama selama 

perkuliahan dan organisasi. Selalu sukses untuk kita semua Aamiin.Penulis sadar 

bahwa tugas khir ini belum sempurna, oleh karena itu penulis mengharapkan kritik 



viii 

 

dan saran yang bersifat membangun untuk karya-karya yang lebih baik dan 

bermanfaat. Semoga karya tugas akhir ini dapat bermanfaat bagi penulis khususnya 

dan bagi pembaca pada umumnya. Aamiin. 

Wassalamu’alaikum warahmatullahi wabarakatuh. 

 Palembang, 17 Juni 2021 

 Penulis, 

 

 

Muhammad Prabu Ari 

09010581822029 

 

 

 

  



ix 

 

DAFTAR ISI 

LEMBAR PENGESAHAN ..................................................................................... i 

LEMBAR PERSETUJUAN.................................................................................... ii 

HALAMAN PERSEMBAHAN ............................................................................ iii 

ABSTRAK ............................................................................................................. iv 

ABSTRACT ............................................................................................................ v 

KATA PENGANTAR ........................................................................................... vi 

DAFTAR ISI .......................................................................................................... ix 

DAFTAR GAMBAR ............................................................................................. xi 

DAFTAR TABEL ................................................................................................. xii 

DAFTAR LAMPIRAN ........................................................................................ xiii 

 BAB I PENDAHULUAN ...................................................................................... 1 

1.1 Latar Belakang ........................................................................................ 1 

1.2 Rumusan Masalah ................................................................................... 3 

1.3 Tujuan ..................................................................................................... 3 

1.4 Manfaat ................................................................................................... 3 

1.5 Batasan Masalah...................................................................................... 3 

 BAB II LANDASAN TEORI ................................................................................ 5 

2.1 Definisi Video Cinematic ........................................................................ 5 

2.2 Definisi Promosi ..................................................................................... 5 

2.3 Konsep Dasar Video Cinematic Marketing ............................................ 7 

2.4 Fungsi Video Cinematic Marketing ........................................................ 7 

2.5 Jenis Video Cinematic............................................................................. 9 

2.5.1 Brand Video ...................................................................................... 10 

2.5.2 Video Produk .................................................................................... 10 

2.5.3 Video Penjelasan (Explanatory Videos) ........................................... 11 

2.5.4 Video Wawancara ............................................................................. 11 

2.5.5 Video Tutorial ................................................................................... 12 

2.5.6 Video Sosial ...................................................................................... 12 

2.6 Penelitian Terdahulu ............................................................................. 13 



x 

 

 BAB III PEMBAHASAN .................................................................................... 20 

3.1 Tahapan Pengerjaan .............................................................................. 20 

3.1.1 Tahap Pra Produksi ........................................................................... 22 

3.1.2 Tahap Produksi ................................................................................. 22 

3.1.3 Tahap Pasca Produksi ....................................................................... 23 

3.2 Story Line .............................................................................................. 24 

3.3 Story Board ........................................................................................... 25 

 BAB IV HASIL PEMBAHASAN ....................................................................... 29 

4.1 Hasil Tahap Produksi ............................................................................ 29 

4.2 Hasil Tahap Pasca Produksi .................................................................. 33 

4.3 Editing Video ........................................................................................ 33 

4.3.1 Black Bar ........................................................................................... 33 

4.3.2 Speed Duration ................................................................................. 34 

4.3.3 Croping ............................................................................................. 35 

4.3.4 Transisi Video ................................................................................... 36 

4.3.5 Video Effect ...................................................................................... 36 

4.3.6 Text Pada Video ................................................................................ 37 

4.4 Editing Sound ........................................................................................ 38 

4.4.1 Back Sound ........................................................................................ 39 

4.4.2 Audio dubbing ................................................................................... 39 

4.5 Black box Testing .................................................................................. 40 

4.6 Rendering .............................................................................................. 43 

 BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ............................................................... 45 

5.1 KESIMPULAN ..................................................................................... 45 

5.2 SARAN ................................................................................................. 45 

 DAFTAR PUSTAKA .......................................................................................... 46 

   



xi 

 

DAFTAR GAMBAR 

Gambar 2. 1 Brand Video (instagram@distraksi_id) ........................................... 10 

Gambar 2. 2 Video Produk (www.tokopediaseller.com) ...................................... 10 

Gambar 2. 3 Video Penjelasan (www.dosenpendidikan.com) .............................. 11 

Gambar 2. 4 Video Wawancara (www.fimale.com) ............................................. 11 

Gambar 2. 5 Video Tutorial (www.tribun news.com) .......................................... 12 

Gambar 2. 6 Video Sosial (www.mynd blog.com) ............................................... 12 

Gambar 3. 1 Tahapan Pengerjaan ......................................................................... 20 

Gambar 3. 2 Story Board ...................................................................................... 28 

Gambar 4. 1 Hasil Produksi .................................................................................. 32 

Gambar 4. 2 Black bar .......................................................................................... 34 

Gambar 4. 3 Speed Duration ................................................................................. 35 

Gambar 4. 4 Croping ............................................................................................ 36 

Gambar 4. 5 Transisi Video .................................................................................. 36 

Gambar 4. 6 Video Effect ...................................................................................... 37 

Gambar 4. 7 text .................................................................................................... 38 

Gambar 4. 8 Backsound ........................................................................................ 39 

Gambar 4. 9 Audio Dubbing ................................................................................. 40 

Gambar 4. 10 Testing ............................................................................................ 43 

Gambar 4. 11 Rendering ....................................................................................... 44 

Lampiran I Naskah Audio dubbing ....................................................................... 48 

Lampiran II Hasil Wawancara .............................................................................. 49 

Lampiran III Dokumentasi .................................................................................... 51 

 



xii 

 

DAFTAR TABEL 

Table 2. 1 Alat Promosi .......................................................................................... 6 

Table 2. 2 Fungsi Cinematic ................................................................................... 8 

Table 2. 3 Penelitian Terdahulu ............................................................................ 15 

Tabel 3. 1 Story line .............................................................................................. 24 

Tabel 4. 1 Pengujian Black Box ............................................................................ 41 

 

 



xiii 

 

DAFTAR LAMPIRAN 

Lampiran I Naskah Audio dubbing ....................................................................... 48 

Lampiran II Hasil Wawancara .............................................................................. 49 

Lampiran III Dokumentasi .................................................................................... 51 

 

 

 



1 

 

BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan teknologi dan ilmu pengetahuan sekarang ini semakin 

meningkat. Salah satu perkembangan dalam bidang multimedia, khususnya video 

cinematic promosi. Video cinematic pada saat ini juga semakin berkembang pesat 

dan menjadi sebuah trend yang luar biasa. Video cinematic yang dulunya hanya 

digunakan sebagai media hiburan kini berkembang menjadi media yang lebih luas, 

salah satunya sebagai media bantu untuk promosi. Karena video cinematic sudah 

menjadi trend di zaman sekarang ini maka dari itu pada pembuatan tugas akhir ini 

akan dibuat sebuah video cinematic marketing guna mempromosikan produk dan 

tempat dari distraksi café. 

Video cinematic marketing merupakan sebuah video iklan yang terlihat 

seperti layaknya film. Makna film disini  bergeser menjadi sebuah video yang dapat 

menyampaikan cerita dengan alur yang sudah terkonsep (Portaldekave.com, n.d.). 

Video cinematic digunakan untuk mempermudah pemasaran suatu produk, mulai 

dari menampilkan kelebihan-kelebihan produk dari distraksi café seperti menu 

minuman Cofee, Chocolate, Moctail, Squash dan Tea selain itu distraksi café juga 

memiliki fasilitas free wifi, Live musik, booking party dan Brithday event. Media 

promosi ini akan di publikasikan di sosial media agar dapat membuat para 

konsumen tertarik dengan produk dan konsep tempat yang akan di promosikan. 

Kemudian pengertian Video sendiri merupakan gambar-gambar dalam frame, 

dimana frame demi frame diproyeksikan melalui lensa proyektor secara mekanis 
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sehingga pada layar terlihat seperti gambar hidup.  “Frame video adalah susunan 

gambar dalam jumlah tertentu yang diurutkan dalam hitungan waktu satu detik 

sehingga menciptakan ilusi gerakan nyata. Video juga merupakan salah satu jenis 

media audio-visual yang dapat menggambarkan suatu objek yang bergerak secara 

bersama-sama dengan suara yang sesuai, tampilan visual dan suara dari video dapat 

membuat setiap penonton memproses informasi dengan  mudah karena dapat 

dihentikan dan diputar ulang sebanyak yang diperlukan”.(Azhar Arsyad, 2011) 

Seiring berjalannya waktu Distraksi cafe mengalami masalah dalam hal 

promosi, masih banyak masyarakat yang belum tahu tentang keunggulan produk 

dan konsep dari Distraksi Cafe. Menurut (sadjiman, 2006) menjelaskan tentang 

Promosi “Promosi adalah salah satu unsur dalam paduan pemasaran berupa 

komunikasi yang bersifat informatif-persuasif. Tugas promosi adalah 

mempengaruhi target audience agar melakukan pembelian, sehingga dapat 

menaikkan jumlah penjualan”.  

Video Cinematic ini nantinya akan memberikan informasi kepada 

pengunjung mengenai beberapa keunggulan dari Distraksi Cafe mulai dari produk 

yang ditawarkan dan menjelaskan konsep Café kemudian dengan pemilihan media 

promosi yang tepat, diharapkan nantinya informasi atau pesan yang disampaikan 

tentang Distraksi cafe kepada masyarakat menjadi sarana promosi yang efektif. 

Media utama dalam membuat video cinematic ini dibuat dalam bentuk video 

promosi yang akan di publikasikan ke media sosial. Video ini akan di promosikan 

melalui media sosial yang sekarang ini menjadi trend dan kebutuhan seperti 

facebook, instagram, twitter, youtube, dan yang lainya. Dengan menggunakan 

https://www.cryptowi.com/sistem-informasi/
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media sosial maka produk yang dijual akan mudah di kenal oleh masyarakat, dan 

manfaat dari media sosial ini dapat memudahkan penjualan produk lebih cepat 

melalui online. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan dari latar belakang tersebut karena tidak adanya media promosi 

dari distraksi café, pada tugas akhir ini akan dibuat suatu video cinematic marketing 

sebagai media promosi dari distraksi café. 

1.3 Tujuan 

Tujuan dari pembuatan tugas akhir ini yaitu membuat video cinematic 

marketing sebagai media promosi dari distraksi café. 

1.4 Manfaat 

Manfaat yang diharapkan dari pembuatan video cinematic marketing ini 

yaitu:  

1.  Video cinematic marketing ini dapat memberikan kemudahan bagi Distraksi 

Café dalam hal promosi. 

2. Menyampaikan informasi atau pesan tentang Distraksi café kepada konsumen 

atau masyarakat luas. 

3. Membuat konsumen tertarik pada produk dan konsep café melalui promosi 

secara visual dan praktis. 

1.5 Batasan Masalah 

Adapun beberapa batasan masalah dalam pembuatan video cinematic 

marketing ini yaitu: 



4 

 

1. Pengambilan gambar dan video menggunakan kamera jenis Sonny A 300 (20,1 

mega pixel,3.0-inch (7,5cm) LCD size) dan jenis kamera Cannon eos 7d (18 

mega pixel size mid-SLR, format video H.264) 

2. Editing video menggunakan Adobe premiere pro 

3. Video ini dibuat dengan format 1080 HD 

4. Media sosial khususnya Instagram dan YouTube akan menjadi media utama 

dalam media promosi ini 

5. Video ini berdurasi 3 menit. 
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