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ABSTRAK

Video Cinematic Marketing PPada Distraksi Café
OLEH:
MUHAMMAD PRABU ARI
09010581822029

Video cinematic marketing adalah video pendek yang berbentuk layaknya
film dimana akan ada unsur sinema, sehingga membuat media promosi ini berbeda
dengan media promosi lainnya. Tugas akhir ini bertujuan untuk membuat video
cinematic marketing sebagai media promosi pada distraksi Café. Adapun manfaat
dari video cinematic ini yaitu dapat menyampaikan pesan atau informasi dari
distraksi café terhadap konsumen sehingga dapat mempermudah dalam hal
promosi. Metode yang digunakan dalam pembuatan video cinematic ini melakukan
wawancara langsung kepada pemilik dari distraksi café, dimana distraksi café
sangat memerlukan media promosi secara visual untuk lebih menarik perhatian
pengunjung atau konsumen. Hasil yang diperoleh dari video cinematic marketing
ini berdurasi 3 menit kemudian dipublikasikan ke media sosial seperti /nstagram,

facebook, twitter dan YouTube.
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ABSTRACT

Cinematic Marketing Video on Distraction Cafe
OLEH:
MUHAMMAD PRABU ARI
09010581822029

Cinematic marketing video is a short video that is shaped like a film where
there will be an element of cinema, thus making this promotional media different
from other promotional media. This final project aims to create a cinematic
marketing video as a promotional medium for the Café distraction. The benefits of
this cinematic video are that it can convey messages or information from the cafe's
distraction to consumers so that it can facilitate promotion. The method used in
making this cinematic video is to conduct direct interviews with the owner of the
distraction cafe, where the distraction cafe really needs a visual promotion media
to attract the attention of visitors or consumers. The results obtained from this

cinematic marketing video are 3 minutes long and then published to social media

such as Instagram, Facebook, Twitter and YouTube.
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi dan ilmu pengetahuan sekarang ini semakin
meningkat. Salah satu perkembangan dalam bidang multimedia, khususnya video
cinematic promosi. Video cinematic pada saat ini juga semakin berkembang pesat
dan menjadi sebuah trend yang luar biasa. Video cinematic yang dulunya hanya
digunakan sebagai media hiburan kini berkembang menjadi media yang lebih luas,
salah satunya sebagai media bantu untuk promosi. Karena video cinematic sudah
menjadi trend di zaman sekarang ini maka dari itu pada pembuatan tugas akhir ini
akan dibuat sebuah video cinematic marketing guna mempromosikan produk dan

tempat dari distraksi café.

Video cinematic marketing merupakan sebuah video iklan yang terlihat
seperti layaknya film. Makna film disini bergeser menjadi sebuah video yang dapat
menyampaikan cerita dengan alur yang sudah terkonsep (Portaldekave.com, n.d.).
Video cinematic digunakan untuk mempermudah pemasaran suatu produk, mulai
dari menampilkan kelebihan-kelebihan produk dari distraksi café seperti menu
minuman Cofee, Chocolate, Moctail, Squash dan Tea selain itu distraksi café juga
memiliki fasilitas free wifi, Live musik, booking party dan Brithday event. Media
promosi ini akan di publikasikan di sosial media agar dapat membuat para
konsumen tertarik dengan produk dan konsep tempat yang akan di promosikan.
Kemudian pengertian Video sendiri merupakan gambar-gambar dalam frame,

dimana frame demi frame diproyeksikan melalui lensa proyektor secara mekanis



sehingga pada layar terlihat seperti gambar hidup. “Frame video adalah susunan
gambar dalam jumlah tertentu yang diurutkan dalam hitungan waktu satu detik
sehingga menciptakan ilusi gerakan nyata. Video juga merupakan salah satu jenis
media audio-visual yang dapat menggambarkan suatu objek yang bergerak secara
bersama-sama dengan suara yang sesuai, tampilan visual dan suara dari video dapat
membuat setiap penonton memproses informasi dengan mudah karena dapat

dihentikan dan diputar ulang sebanyak yang diperlukan”.(Azhar Arsyad, 2011)

Seiring berjalannya waktu Distraksi cafe mengalami masalah dalam hal
promosi, masih banyak masyarakat yang belum tahu tentang keunggulan produk
dan konsep dari Distraksi Cafe. Menurut (sadjiman, 2006) menjelaskan tentang
Promosi “Promosi adalah salah satu unsur dalam paduan pemasaran berupa
komunikasi yang bersifat informatif-persuasif. Tugas promosi adalah
mempengaruhi target audience agar melakukan pembelian, sehingga dapat

menaikkan jumlah penjualan”.

Video Cinematic ini nantinya akan memberikan informasi kepada
pengunjung mengenai beberapa keunggulan dari Distraksi Cafe mulai dari produk
yang ditawarkan dan menjelaskan konsep Café kemudian dengan pemilihan media
promosi yang tepat, diharapkan nantinya informasi atau pesan yang disampaikan

tentang Distraksi cafe kepada masyarakat menjadi sarana promosi yang efektif.

Media utama dalam membuat video cinematic ini dibuat dalam bentuk video
promosi yang akan di publikasikan ke media sosial. Video ini akan di promosikan
melalui media sosial yang sekarang ini menjadi trend dan kebutuhan seperti

facebook, instagram, twitter, youtube, dan yang lainya. Dengan menggunakan


https://www.cryptowi.com/sistem-informasi/

media sosial maka produk yang dijual akan mudah di kenal oleh masyarakat, dan
manfaat dari media sosial ini dapat memudahkan penjualan produk lebih cepat

melalui online.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan dari latar belakang tersebut karena tidak adanya media promosi
dari distraksi café, pada tugas akhir ini akan dibuat suatu video cinematic marketing

sebagai media promosi dari distraksi café.

1.3 Tujuan
Tujuan dari pembuatan tugas akhir ini yaitu membuat video cinematic

marketing sebagai media promosi dari distraksi cafe.

1.4 Manfaat
Manfaat yang diharapkan dari pembuatan video cinematic marketing ini
yaitu:
1. Video cinematic marketing ini dapat memberikan kemudahan bagi Distraksi
Café dalam hal promosi.
2. Menyampaikan informasi atau pesan tentang Distraksi café kepada konsumen
atau masyarakat luas.
3. Membuat konsumen tertarik pada produk dan konsep café melalui promosi
secara visual dan praktis.
1.5 Batasan Masalah
Adapun beberapa batasan masalah dalam pembuatan video cinematic

marketing ini yaitu:



. Pengambilan gambar dan video menggunakan kamera jenis Sonny A 300 (20,1
mega pixel,3.0-inch (7,5cm) LCD size) dan jenis kamera Cannon eos 7d (18
mega pixel size mid-SLR, format video H.264)

. Editing video menggunakan Adobe premiere pro

. Video ini dibuat dengan format 1080 HD

. Media sosial khususnya Instagram dan YouTube akan menjadi media utama
dalam media promosi ini

. Video ini berdurasi 3 menit.
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