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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang  

Beberapa penelitian terdahulu yang melakukan penelitian pada variabel 

struktur modal, earning per share, dan sales growth terhadap nilai perusahaan 

masih menghasilkan hasil yang berbeda. “Sebagaimana penelitian yang dilakukan 

oleh Kusumajaya (2011) menunjukkan, struktur modal berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap nilai perusahaan. Namun hasil tersebut tidak sesuai dengan 

penelitian yang dilakukan oleh Gede, Artini, Luh, & Puspaningsih (2011) yang 

menemukan bahwa struktur modal tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai 

perusahaan.” 

“Dalam penelitian yang dilakukan oleh Irayanti & Tumbel, n.d. (2014) 

Mengenai rasio laba per saham terhadap nilai perusahaan, hasil penelitian 

menunjukkan bahwa earning per share berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

nilai perusahaan. Namun hasil tersebut berbeda dengan penelitian yang dilakukan 

oleh Cahyanto, Darminto, & Topowijono (2013) yang melakukan penelitian pada 

perusahaan manufaktur yang menunjukkan bahwa earning per share berpengaruh 

negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan. Penelitian terhadap variabel 

sales growth masih akan memberikan hasil yang berbeda untuk setiap peneliti. 

Seperti yang dilakukan Indriyatni (2010) , hasil penelitian menunjukkan bahwa 

pertumbuhan penjualan berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan, namun hasil ini sejalan dengan Ketut & Dramawan (2015) Dalam 
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penelitiannya, ia menemukan bahwa sales growth  berdampak negatif terhadap nilai 

perusahaan. “ 

Indonesia  merupakan  negeri yang  kaya  akan  sumber  daya  alam  sehingga  

banyak komoditi  yang  dapat  diproduksi.  Hal  ini  juga  didukung  dengan  sumber  

daya  manusia  yang jumlahnnya   cukup   besar   dan   menyebabkan   di   Indonesia   

banyak   perusahaan   yang berkembang  disektor  industri  barang  konsumsi. Sektor  

industri  barang konsumsi terdiri dari sub sektor makanan dan minuman, sub sektor 

rokok, sub sektor farmasi,  sub sektor kosmetik dan barang keperluan rumah tangga, 

sub sektor peralatan rumah tangga, dan sub sektor lainnya. Dalam penelitian ini, 

perusahaan-perusahaan di industri barang konsumsi dijadikan sebagai objek 

penelitian karena perusahaan-perusahaan tersebut memiliki persaingan yang sangat 

ketat dalam industri tersebut sehingga menarik untuk diteliti. Namun, dalam kurun 

4 tahun terakhir nilai perusahaan (PBV) sektor industri barang konsumsi 

mengalami fluktuasi. Berikut adalah grafik data empiris nilai perusahaan sektor 

industri barang konsumsi yang ditermukan oleh peneliti: 

Grafik 1 Data Empiris  

Rata-Rata Nilai Perusahaan (PBV) Perusahaan Sektor Industri Barang Konsumsi Yang 

Terdaftar di BEI Tahun 2016-2019 

Sumber: Laporan Keuangan BEI Tahun 2016-2019, data diolah. 

5.088 3.97 4.297 3.41

2016 2017 2018 2019

Rata-Rata Nilai Perusahaan tahun 2016-2019
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“Berdasarkan Grafik 1 di atas dapat di lihat bahwa nilai perusahaan pada 

perusahaan sektor industri barang konsumsi mengalami fluktuasi.” Pada tahun 2016 

rata-rata nilai perusahaan berada pada angka 5,088%. Namun di tahun selanjutnya 

yaitu pada tahun 2017 terjadi penurunan rata-rata nilai perusahaan sebesar 1,118% 

dimana rata-rata nilai perusahaan di tahun 2017 adalah 3,97%. Pada tahun 

selanjutnya, terjadi kenaikan untuk rata-rata nilai perusahaaan yaitu sebesar 0,327% 

yaitu pada tahun 2018 angka rata-rata nilai perusahaan menjadi 4,297%. Namun, 

untuk tahun 2019 terjadi kembali penurunan nilai rata-rata untuk nilai perusahaan 

dengan penurunan nilai sebesar 0,887% dengan rata-rata nilai pada tahun 2019 

adalah 3,41%. Karena terjadinya fluktuasi pada rata-rata nilai perusahaan pada 

sektor industri barang konsumsi membuat peneliti ingin mengetahui variabel 

struktur modal, earning per share, dan sales growth mempunyai pengaruh pada 

nilai perusahaan yang ada pada sektor ini, hal ini pun di dukung karena adanya 

perbedaan hasil penelitian terdahulu dimana masih berbedanya hasil yang di teliti 

pada penelitian sebelumnya. 

“Berdasarkan latar belakang dan adanya penemuan fenomena gaap dan 

adanya inkonsistensi hasil penelitian terdahulu membuat peneliti tertarik untuk 

menguji kembali penelitian yang dilakukan oleh Fibriyanto, et.al (2015) yang 

berjudul Pengaruh Struktur Modal terhadap Nilai Perusahaan (Perusahaan Property 

dan Real Estate yang Listing di BEI tahun 2009-2011).” Perbedaan penelitian ini 

dengan penelitian tersebut yaitu dimana peneliti menambahkan variabel Earning 

Per Share dan Sales Growth untuk diteliti pengaruhnya terhadap Nilai Perusahaan, 
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serta pada penelitian ini peneliti akan melakukan studi empiris pada perusahaan 

Sektor Industri Barang Konsumsi BEI periode tahun 2016-2019.  

 

1.2. Rumusan Masalah 

“Berdasarkan uraian yang telah dijelaskan dalam latar belakang, maka 

peneliti menyimpulkan rumusan masalah sebagai berikut: 

1. Apakah pengaruh struktur modal terhadap nilai perusahaan? 

2. Apakah pengaruh earning per share terhadap nilai perusahaan? 

3. Apakah pengaruh sales growth terhadap nilai perusahaan?” 

 

1.3. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan uraian yang telah dijelaskan dalam latar belakang dan rumusan 

masalah, maka peneliti menyimpulkan tujuan penelitian sebagai berikut: 

1. Untuk menguji pengaruh struktur modal terhadap nilai perusahaan. 

2. Untuk menguji earning per share terhadap nilai perusahaan. 

3. Untuk menguji sales growth terhadap nilai perusahaan. 

 

1.4. Manfaat Penelitian 

a. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini dapat menjadi literatur dalam pengembangan media 

pembelajaran maupun penelitian secara lebih lanjut tentang pengaruh struktur 

modal, earning per share, dan sales growth terhadap nilai perusahaan. 
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b. Manfaat Praktis 

Penelitian ini dapat menjadi landasan dan alat bantu bagi pihak yang 

berkepentingan dalam memenuhi kebutuhan informasi guna mengambil keputusan 

yang berkaitan dengan pengaruh struktur modal, earning per share, dan sales 

growth terhadap nilai perusahaan. 
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