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SUMMARY 

 

ANDRI SETIAWAN. Analysis Of The Pattern Of Rice Marketing Channels In 

Tanjung Lago Village Tanjung Lago District Banyuasin Regency (Supervised by 

AMRUZI MINZA and AGUSTINA BIDARTI). 

The objectives of this study were (1) To identify the marketing patterns in the 

trading of rice commodities from farmers to end consumers in Tanjung Lago 

Village, Banyuasin Regency. (2) Calculating the income of rice farming in Tanjang 

Lago Village, Banyuasin Regency. The location was determined deliberately 

(purposive sampling location). Data collection in this study was conducted in 

February 2020. The data collected were primary data and secondary data. The 

research method used is a survey method. The results of the research that have been 

carried out can be concluded (1) The rice marketing channel in Tanjung Lago 

Village, Tanjung Lago District, Banyuasin Regency, the channel is able to 

distribute rice from rice farmers to final consumers: Farmers-Collectors Traders 

(middlemen) - consumers. (2) The average income of rice farmers in Tanjung Lago 

Village per year is IDR 51,487,969.16 / Ha / Year. 

Keywords: marketing, rice, and income. 

  



 

RINGKASAN SKRIPSI 

 

ANDRI SETIAWAN. Analisis Pola Saluran Pemasaran Beras Di Desa Tanjung 

Lago Kecamatan Tanjung Lago Kabupaten Banyusin (Dibimbing oleh AMRUZI 

MINZA dan AGUSTINA BIDARTI). 

Tujuan penelitian ini adalah (1) Mengidentifikasi pola pemasaran dalam 

tataniaga komoditas beras dari petani sampai ke konsumen akhir di Desa Tanjung 

Lago Kabupaten Banyuasin. (2) Menghitung pendapatan usahatani padi di Desa 

Tanjang Lago Kabupaten Banyuasin. Penentuan lokasi dilakukan secara sengaja 

(Purposive sampling location). Pengumpulan data pada penelitian ini dilakukan 

pada bulan Februari 2020. Data yang dikumpulkan ialah data primer dan data 

sekunder. Metode penelitian yang digunakan ialah metode survey. Hasil penelitian 

yang telah dilakukan dapat disimpulkan (1) Saluran pemasaran beras yang ada di 

Desa Tanjung Lago Kecamatan Tanjung Lago Kabupaten Banyuasin, saluran 

tersebut mampu menyalurkan beras dari petani padi hingga kekonsumen akhir : 

Petani- Pedagang Pengepul (tengkulak)- konsumen. (2) Pendapatan rata-rata petani 

padi di Desa Tanjung Lago pertahun adalah Rp 51.487.969,16/Ha/Thn. 

Kata Kunci : pemasaran, beras, dan pendapatan. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang 

Indonesia merupakan negara agraris dimana sektor pertanian menjadi sektor 

yang sangat penting dalam perekonomian nasional.Pembangunan sektor pertanian 

merupakan prioritas utama di Indonesia, hal ini dikarenakan Indonesia merupakan 

salah satu negara yang memberikan komitmen  tinggi terhadap pembangunan 

ketahanan pangan sebagai komponen strategis pembangunan nasional.Dan sektor 

pertanian merupakan mata pencaharian sebagian besar masyarakat Indonesia 

(Panudju,et,al., 2013). 

Beras merupakan bahan pangan pokok bagi 95 persen penduduk Indonesia 

yang mencapai 237 juta jiwa (angka sementara BPS).  Penduduk Indonesia di tahun 

2010 memerlukan energi dan protein sebanyak 55 persen yang berasal dari beras, 

sementara makanan alternatif lainnya belum mampu menggantikan beras. 

Permintaan beras di pasar mencapai 139 kg per kapita per tahun dengan 

pertumbuhan penduduk satu persen saja atau mencapai 2,4 juta orang per tahun 

yang akan berdampak pada peningkatan permintaan beras, sehingga harga beras 

menjadi tinggi (Saragih, 2010). Sedangkan ketersediaan beras di pasar dipengaruhi 

oleh permintaan dan penawaran beras tersebut. Peningkatan luas lahan panen dan 

produksi padi bisa dijadikan sebagai bentuk indikator perubahan penawaran beras 

dari tahun ke tahun.  Pemerintah setiap tahunnya berusaha menaikkan produksi padi 

dan menurunkan nilai impor beras dengan memberdayakan Kementerian Pertanian 

(Kementan).  Kebijakan pertanian yang dikeluarkan Kementan meliputi kebijakan 

pertanian dari segi on farm maupun off farm. Kebijakan dari segi on-farm 

diantaranya adalah mengeluarkan beberapa varietas padi unggul, pemberian 

penyuluhan budidaya padi modern, subsidi untuk pupuk dan benih padi (Bantuan 

Langsung Benih Unggul). Sedangkan dari segi off farm-nya pemerintah 

mengeluarkan beberapa kebijakan yang terkait dengan permodalan dan tataniaga 

beras. (Badan Pusat Statistik, 2017). 

Tataniaga dapat diartikan sama dengan pemasaran atau distributor, yaitu yang 

merupakan sebuah kegiatan ekonomi yang berfungsi membawa atau  



 

 
 

 

Menyampaikan barang dari produsen ke konsumsen. Sedangkan menurut 

Khol dan Uhl (2002) mendefenisikan bahwa tataniaga adalah sebagai suatu 

aktivitas bisnis yang didalamnya terdapat aliran barang dan jasa dari titik produksi 

sampai ke titik konsumen. 

Fungsi tataniaga berkerja melalui lembaga tataniaga atau struktur lemabaga. 

Hal tersebut diartikan, bahwa fungsi tataniah ditampung dan dipecahkan oleh 

produsesn dan beberapa rantai saluran barang-barang yang melibatkan lembaga-

lembaga, terutamanya usaha dibidang pengangkutan, badan asuransi dan 

sebagainya, maupun konsumen (Hanifiah dan Saefuddin, 1986). 

Usaha mendistribusikan beras ini dimulai dari petani memanen padi lalu 

menjual gabah ke penggilingan padi, dari penggilingan padi gabah diolah menjadi 

beras. Beras dijual ke pedagang pengepul lalu dari pedagang pengepul dijual ke 

pedagang pengecer. Setelah sampai pedagang pengecer baru sampai ke tangan 

konsumen. 

Sumatera Selatan merupakan salah satu daerah penghasil beras di Indonesia. 

Produksi beras di Sumatera Selatanpada tahun 2012 sebesar 3.384.670 ton, pada 

tahun 2013 sebesar 3.295.247 ton, pada tahun 2014 sebesar 3.676.723 ton, pada 

tahun 2015 sebesar 3.670.435 ton, dan pada tahun 2016 sebesar 4.247.922 ton. 

Setiap tahunya produksi di Sumatera Selatan mengalami peningkatan (Badan Pusat 

Statistik, 2019).  Kabupaten Banyuasin juga merupakan daerah penghasil beras 

terbesar di Sumatera Selatan. Salah satu desa yang menjadi lumbung padi di 

Kabupaten Banyuasin adalah Desa Tanjung Lago. Desa Tanjung Lago sendiri 

memiliki lahan sawah pasang surut sehingga dalam satu tahun petani padi dapat 

melakukan dua kali musim tanam sehingga produktivitas pendapatan petani 

meningkat. 

Kabupaten Banyuasin sebagai daerah yang memiliki potensi besar pada 

sektor primer pertanian dan perkebunan, memiliki perkembangan jumlah produksi 

pertanian yang terus meningkat. Pada tahun 2005 luas lahan panen mencapai 

104.905 ha, naik menjadi 105.972 ha dengan jumlah gabah produksi pada tahun 

2006 mencapai 617.943 ton gabah kering panen (GKP). Artinya per hektar lahan 

padi memproduksi 5.91 ton. Produksi padi mengalami kenaikan jumlah produksi 

sebesar 1.01 % dari tahun 2005. 19.36 % dari 391.732 ton total produksi beras 



 

 

dikonsumsi oleh penduduk Banyuasin 80.64 % menjadi komoditas pangan 

nasional. (dinas pertanian tanaman pangan,perikanan dan peternakan Kabupaten 

Banyuasin tahun 2006). 

Dari latar belakang di atas, maka penulis tertarik untuk melakukan Penelitian 

tentang Analisis Pola Saluran Pemasaran Beras di Desa Tanjung Lago Kabupaten 

Banyuasin. 

 

1.2. Rumusan Masalah  

Berdasarkan uraian di atas, maka dapat dirumuskan beberapa masalah yang 

akan dibahas dalam penelitian ini. 

1. Bagaimana pola pemasaran dalam tataniaga komoditas beras dari petani sampai 

ke konsumen akhir di Desa Tanjung lago Kabupaten Banyuasin? 

2. Berapa besar pendapatan yang di terima petani di Desa Tanjung lago Kabupaten 

banyuasin? 

 

1.3. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan penelitian yang ingin dicapai dari penelitian ini, yaitu: 

1. Mengindentifikasi pola pemasaran dalam tataniaga komoditas beras dari petani 

sampai ke konsumen akhir di Desa Tanjung lago Kabupaten Banyuasin. 

2. Menghitung pendapatan petani Padi di Desa Tanjung lago Kabupaten 

Banyuasin. 

 

1.4. Manfaat penelitian 

Adapun manfaat yang ingin dicapai dalam penelitian ini, yaitu: 

1. Penelitian ini dapat memberi masukan pengembangan ilmu pengetahuan 

mengenai hal-hal yang berkaitan dengan tataniaga pemasaran beras.   

2. Menambah ilmu pengetahuan dan pengalaman mengenai masalah yang 

berhubungan dengan tataniaga pemasaran beras. 
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