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“Boleh jadi kamu tidak menyenangi sesuatu, padahal itu baik bagimu. Dan 

boleh jadi kamu menyukai sesuatu, padahal itu tidak baik bagimu. Allah 

mengetahui, sedang kamu tidak mengetahui”  

(QS : Al-Baqarah ayat 216)”. 

 

“Sebagian besar orang yang terserap dalam kontemplasi tentang dunia luar 

tapi mereka sama sekali tidak menyadari apa yang terjadi dalam diri mereka” 

- Nikola Tesla. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang Masalah 

Komunikasi dalam pandangan umum dimaknai dengan penyampaian 

pesan dari komunikator kepada komunikan. Jadi komunikasi ini adalah 

cara/bentuk manusia dalam melakukan interaksi dengan individu atau kelompok 

lainnya. Adapun massa yang di artikan berdasarkan Kamus Besar Bahasa 

Indonesia (KBBI) adalah sekelompok individu yang banyak. Maka, komunikasi 

massa merupakan cara/bentuk dalam menyampaikan informasi dari komunikator 

yang kemudian akan ditujukan pada masyarakat luas. 

Berita merupakan suatu informasi tentang sesuatu kejadian yang disajikan 

atau dipublikasikan melalui media cetak, media elektronik, mauppun melalui 

media terbaru yakni media online.  Berita merupakan hasil akhir daripada proses 

kompleks dengan cara memilah dan menentukan fenomena suatu kejadian dan 

judul tertentu dalam suatu kategori. Seperti yang dikatakan MacDougall dalam 

(Eriyanto, 2002: 119) peristiwa dan kejadian terus terjadi setiap harinya dan dari 

berbagai macam kejadian tersebut sangat amat berpotensi menjadi sebuah berita. 

Berita merupakan fakta atau gagasan, terdiri dari unsur 5W+1H, dan mengandung 

nilai-nilai berita atau  nilai-nilai jurnalistik (Asep Syamsul M. Romli dalam Kamus 

Jurnalistik). Berita seperti yang dijelaskan oleh Paul De Maeseneer merupakan 

sebuah informasi yang baru mengenai suatu kejadian yang juga baru terjadi, dan 

memiliki arti yang signifikan yang dapat mempengaruhi para pembaca dan para 

pendengarnya dan juga layak serta relevan untuk dibaca oleh khalayak.Peristiwa 

atau kejadian yang terjadi tidak serta merta dapat dikatakan sebagai suatu berita, 

akan tetapi peristiwa tersebut harus dinilai terlebih dahulu apakah peristiwa 

tersebut dapat memenuhi standar nilai berita. Nilai-nilai berita menentapkan tidak 

hanya peristiwa apa saja yang akan diberitakan, namun juga bagaimana peristiwa 

tersebut dibalut. Nilai berita merupakan sebuah kontruksi dari para wartawan 
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bagaimana nantinya jutaan peristiwa ini disaring dan dipilah-pilih peristiwa mana 

saja yang layak dijadikan suatu berita yang nantinya akan dissajikan kepada 

khalayak. 

 

Kategori-kategori media yang banyak dipakai oleh masyarakat adalah, 

media cetak, media elektronik, dan media online. Media massa cetak merupakan 

media yang memberikan informasi kepada khalayak melalui tulisan yang 

kemudian di cetak berbentuk lembaran, seperti koran, majalah, bulletin, tabloid, 

dan lain sebagainya. Adapun media massa elektronik merupakan media yang cara 

penyampaian informasinya melalui audio ataupun audio visual yang disebarkan 

kepadda masyarakat, contohnya radio dan telivisi. Juga media massa online 

merupakan media yang masih dibilang baru yang merupakan hasil dari 

perkembangan media komunikasi massa.  

Media online merupakan bentuk jurnalistik online yang merupakan proses 

pengumpulan, penulisan, penyuntingan dan penyebarluasan berita secara online 

melalui internet. Masyarakat mampu dengan mudah di dalam mengakses suatu 

informasi yang disampaikan oleh media melalui internet tersebut yang dapat 

dibaca kapanpun dan dimanapun sesuai kebutuhan masyarakat. Karena media 

online  tidak menjadwalkan kapan terbitnya suatu berita informasi yang akan 

disampaikan, berbeda dengan media lainnya maka hal ini  mampu membuat 

masyarakat terbantu untuk mendapatkan informasi secara cepat dan akurat. 

Jelang Rakernas (Rapat Kerja Nasional) Megawati Ketua Partai PDI-P 

yang dilambangkan dengan partai kepala banteng ini melakukan pertemuan 

dengan Presiden Indonesia Joko Widodo pada Selasa 21 Juni 2022 di ruangan 

ketua umum Sekolah Partai PDI-P di Lentang Agung, Jakarta Selatan. Pertemuan 

kedua orang penting iitu juga dihadiri oleh: Ketua DPR RI Puan Maharani, 

Sekretaris Kabinet Pranomo Agung, Gubernur Sulawesi Utara Olly 

Dondokambey, serta Kepala Analisa dan Muhammad Prananda selaku Pengendali 

Situasi (Situasi Room) PDI-P. Pertemuan ini dilakukan yakni untuk membahas 

persoalan kedaulatan pangan hingga potensi kenaikan kasus Covid-19 akibat 



 

16 

Universitas Sriwijaya 

keberasaan subvarian Omicron BA.4 dan BA.5, serta juga membahas persoalan 

penanganan dampak dari perang Ukraina dan Rusia.  

Pada pertemuan itu banyak warganet yang salah fokus pada posisi duduk 

Megawati dan Joko Widodo seperti pada video yang diabadikan oleh Puan 

Maharani  menggunakan ponsel pribadinya pada akun Instagram miliknya 

@puanmahariniri sekitar pada pukul 13.30 WIB video tersebut digunakan dengan 

kamera depan layaknya sedang nge-vlog dan  Pranowo Anung selaku Sekretaris 

Kabinet yang mem-videokan dengan kamera belakang. Dilihat dengan posisi 

duduk, dimana Jokowi seperti sedang menghadap guru atau seperti sedang 

disidang. Sebenarnya ada kasus atau kejadian apa dibelakang layarnya sehingga 

dari temapt duduk kedua orang tersebut dapat menyebabkan banyak komentar dari 

masyarakat?. 

Gambar 1.1  

Pertemuan Megawati dan Joko Widodo 
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(Sumber : Internet) 

Gambar 1.2 

Potret Puan Maharani seperti sedang ngevlog 

  

Pada gambar di atas terlihat Megawati dan Jokowi sedang berbincang 

dengan posisi duduk yang berhadapan, gambar ini adalah screen shot foto yang 

diambil dari cuplikan video yang direkam oleh Pranowo Anung selaku Sekretaris 

Kabinet. Terlihat juga ada Puan Maharani yang sedang memvideokan 

menggunakan kamera depan. 

 

(Sumber : Internet) 

 

Pemberitaan mengenai kasus tersebut secara cepat dan akurat langsung 

disampaikan oleh media-media online di Indonesia, dengan sigap media online 

turut mengabarkan Pemberitaan pertemuan Megawati dan Joko Widodo jelang 

RAKERNAS. Penulis menemukan dua perbedaan antara dua media yang turut 

menyajikan pemberitaan dengan tema yang sama tersebut. Sehingga penulis 

tertarik untuk menganalisis perbedaan pembingkaian kedua media itu dalam kasus 

ini, oleh sebab itulah penulis memilih kasus ini sebagai objek kasus yang akan 

dianalisis. 
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Adapun alasan pengambilan judul penelitian sebagai berikut: 

1.1.1. Berita mengenai pertemuan Megawati dan Joko Widodo pada Selasa 21 

Juni 2022 saat ini sedang ramai dibahas di berbagai media termasuk pada 

media portal berita online. 

1.1.2. Pertemuan ini dilakukan sebelum jelang Rapat Kerja Nasional oleh dua 

orang penting di Partai PDI-P dan juga Jokowi selaku Presiden Indonesia. 

1.1.3. Posisi duduk Megawati dan Jokowi membuat gagal fokus warganet 

menyebabkan berita ini menghasilkan banyak komentar dari masyarakat. 

 

  Adapun media portal berita online yang akan dipilih oleh peneliti, 

yaitu media berita Kompas.com dan Suara.com. Kedua berita ini menyajian 

pemberitaan Megawati dan Jokowi Dodo pada tanggal 21 Juni kemarin dengan 

cara pembingkaian yang berbeda, dimana Kompas lebih berfokus kepada maksud 

dari pertemuan kedua orang penting dari partai PDI-P tersebut dan berbanding 

terbalik dengan Suara.com yang menyajikan pemberitaan yang sama namun 

dengan tujuan yang berbeda yaitu dengan ditambahnya bumbu-bumbu kritik dan 

sindiran.  

Alasan lainnya mengapa penulis memilih kedua media ini adalah karena 

dari data yang penulis dapat dari internet menunjukan media Kompas.com dan 

Suara.com merupakan media portal berita yang menduduki peringkat 5 teratas 

yang didapatkan dari data Semrush yang merupakan perangkat lunak 

berlandaskan online memiliki fitur komplit yang diprogram untuk menyokong 

didalam perencanaan dan pelaksanaan upaya dalam SEO (Search Egine 

Optimization), SEM (Search Egine Marketing), dan penelitian media sosial dan 

periklanan video. Semrush akan selalu meng-update setiap harinya peringkat 

website atau situs Media portal berita online di Indonesia bahkan seluruh dunia. 

Layaknya yang disebutkan dalam tabel di berikut ini : 

Tabel 1.1  

Peringkat 20 Besar Situs Media Online di Indonesia 

 Pada Bulan Januari Tahun 2022 

No Media Portal Berita Onine 
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1 Kompas.com 

2 Detik.com 

3 Tribunnews.com 

4 Pikiran-rakyat.com 

5 Suara.com 

6 Merdeka.com 

7 Liputan6.com 

8 Kontan.co.id 

9 Cnbcindonesia.com 

10 Republika.com 

11 Bola.com 

12 Bola.net 

13 Cnnindonesia.com 

14 Katadata.co.id 

15 Kapanlagi.com 

16 Kumparan.com 

17 Idntimes.com 

18 Sindonews.com 

19 Tirto.id 

20 Tempo.co 

Sumber : Semrush 

  

Dari tabel di atas dapat diketahui bahwanya untuk peringkat situs portal 

berita media online nasional pada periode Januari tahun 2022 ini, Kompas.com, 

Detik.com, Tribunnews.com, Pikiran-rakyat.com dan juga Suara.com merupakan 

media yang masih tetap menduduki posisi teratas. Disusul juga oleh media-media 

online lainnya seperti Merdeka.com, Liputan6.com dan lainnya. Berdasarkan data 

tersebut maka peneliti disini akan memilih dua media teratas yang akan di jadikan 

objek media yang akan diteliti, uakni media Kompas.com dan Suara.com. 

Dari penyajian berita di media massa, setiap media akan mempunyai visi 

dan misi yang berbeda-beda. Selain visi-misi setiap media juga memiliki 
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pemikiran dan pandangan yang tidak sama. Di mana di semua media mempunyai 

karekteriktiknya masing-masing yang berkesuaian dengan pemikiran dan 

pandangan mereka itu sendiri. Oleh sebab itu, berita yang di sebutkan sebagai 

laporan fakta tentang suatu peristiwa secara bahas, dapat menghasilkan cara 

berpikir yang berbeda-beda karena di buat oleh media secara berbeda-beda juga. 

Oleh karena itu juga dapat dikatakan jika fakta suatu peristiwa yang nantinya akan 

disebar luaskan merupakan fakta yang bersifat subjektif yang dapat terjadi karena 

berbagai faktor, bukan fakta yang bersifat objektif. 

Adapun faktor tunggal yang membuat media dapat berbeda-beda sudut 

pandangnya, yaitu siapa orang yang diwawancara. Mitchel V. Charnley dalam 

Romli, menyebutkan berbagai macam syarat dalam mencapai suatu kualitas berita, 

yakni akurat, berimbang, objektif, singkat, jelas dan baru. Dimana hal tersebut 

menyudut ke arah pada suatu pihak manapun. Kemudian berita yang akan di 

sebarluaskan nantinya merupakan berita yang bersifat rasional dan seimbang. 

Pemilihan dalam menentukan narasumber di dalam pembuatan suatu berita adalah 

sesuatu yang sangat penting, yang mana nantinya informasi yang diberikan oleh 

sumber informasi tersebut mampu berpengaruh kepada fakta suatu berita. 

Berita merupakan bentuk dari refleksi dan cerminan diri dari realitis. Akan 

tetapi, kala ini media malah memberikan kenyataan dari suatu berita, tetapi tak 

dapat dimengerti sebagai suatu perangkat yang benar. Dikarenakan berita yang 

diberikan merupakan hasil dari pemikiran tertentu kemudian menjadi suatu 

bacaan yang akhirnya mempunyai arti. Maka, kenyataan yang di-publish oleh 

media bukan kenyataan yang sesungguhnya. Melainkan suatu kenyataan yang 

dihasilkan dari bentukan, susunan dan polesan sedemikian rupa untuk 

menghasilkan stigma tertertu yang dibuat-buat oleh media itu sendiri. 

Oleh karena itu, untuk melihat dengan cara apa suatu media mendesain 

sebuah fnomena, umumnya memakai analisis Framing. Yang disebut sebagai 

analisis framing merupakan suatutulisan media yang memiliki fungsi sebagai cara 

untuk menangkap bagaimana perspektif dan cara pandang juga pemikiran apa 

yang media itu pakai dalam mendesain sebuah kebenaran. 
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Terdapat berbagai macam media yang mempubliskan berita mengenai 

“Pemberitaan Megawati dan Joko Widodo tentang posisi duduk” pada portal 

berita media online. Namun disini penulis hanya memilih dua media saja yang 

memiliki perbedaan didalam membingkai dan membungkus berita tersebut. Yang 

mana Media Kompas.com lebih fokus kepada tujuan dari pertemuan Megawati 

dan Jokowi, berbeda dengan Sura.com yang menyajikan berita dengan tema yang 

sama namun juga dengan ditambahnya bumbu-bumbu kritikan. 

Dari penjelasan mengenai bagaimana media itu berdiri atas visi misi, dan 

ideologi yang berbeda-beda, maka disini penulis akan membahas mengenai dua 

jenis media yang mempublis berita yang sama dan akan dianalisis bagaimana 

kedua media tersebut membingkai berita mengenai “Pemberitaan Megwati dan 

Jokowi terkait posisi duduk”. Penulis akan membaca dan menganalisis bagaimana 

pembingkaian bertita ini dari kedua media tersebut. 

Media onlineKompas.com dan Suara.com ini adalah dua media online yang 

memeiliki nama besar di Indonesia. Dimana media online Kompas.com 

merupakan Kompas Gramedia Group yang merupakan salah satu media cetak 

pertama di Indonesia. Dan media online Suara.com yang pertama kali berdiri 

sendiri tanpa adanya media cetak,  dan oleh karena itulah penulis memilih kedua 

media ini yang nantinya akan penulis gunakan sebagai objek yang akan di analisis.  

Bersumber pada awal mulapemeriksaa tersebut, penulis bermaksud untuk 

menteliti bagaimana pembingkaian  media online Kompas.com dan Suara.com 

berdasarkan judul penelitian “Analisis Framing Pemberitaan Megawati Dan 

Joko Widodo Terkait Pertemuan dan Posisi Duduk Jelang RAKERNAS 

(Perbandingan Pembingkaian Pada Media Berita Kompas.com dan 

Suara.com)”. 

1.2. Rumusan Masalah 

Dari penjabaran latarqbelakangqdiqatas, penulis mengindentifikasi menjadi tiga 

rumusan masalah, yakni :  

1. Bagaimana Media Kompas.comdalam membingkasi kasus Pemberitaan 

Megawati Dan Joko Widodo Terkait Tempat Duduk Jelang RAKERNAS? 
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2. Bagaimana Media Suara.com dalam membingkai kasus Pemberitaan 

Megawati Dan Joko Widodo Terkait Tempat Duduk Jelang RAKERNAS? 

3. BagaimanaPerbandinganFraming Berita antara Kompas.com dan Suara.com 

tentang kasus Pemberitaan Megawati Dan Joko Widodo Terkait Tempat 

Duduk Jelang RAKERNAS? 

1.3  Batasan Masalah 

 Pembatasan suatu masalah digunakan untuk menghindari adanya 

penyimpangan maupun pelebaran pokok masalah agar penelitian tersebut lebih 

terarah dan memudahkan dalam pembahasan sehingga tujuan penelitian akan 

tercapai. Beberapa batasan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut : 

1. Luas lingkup hanya meliputi informasi seputar Pemberitaan Megawati Dan 

Joko Widodo Terkait Tempat Duduk Jelang RAKERNAS pada 21-22 Juni 2022. 

2. Periode berita dari tanggal 21-22  Juni 2022 sedangkan berita yang di sajikan 

lebih dari tanggal 21-22  Juni bukan lagi tanggung jawab penulis. 

1.4 Tujuan Penelitian 

 Penelitianqiniqmemiliki tujuan sebagai berikut : 

a) Untuk mengetahui framing berita Kasus Pemberitaan Megawati Dan 

Joko Widodo Terkait Tempat Duduk Jelang RAKERNAS Pada Media 

Kompas.com. 

b) Untuk mengetahui framing berita Kasus Pemberitaan Megawati Dan 

Joko Widodo Terkait Tempat Duduk Jelang RAKERNAS Pada Media 

Suara.com. 

c) Untuk mengetahui perbandingan framing berita Pemberitaan Megawati 

Dan Joko Widodo Terkait Tempat Duduk Jelang RAKERNAS Pada 

Media Kompas.com dan Suara.com. 
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1.5  Manfaat Penelitian 

1.5.1 Manfaat Teoritis 

 Hasil dari penenlitian ini akan dapat digunakan sebagai sejenis 

perspektif di dalam pengembangan eksplorasi tambahan dan menambah 

pemahaman atau informasi, dan dapat bekerja pada sifat pengajaran dan 

kemampuan dalam membedakan masalah mengenai analisis framing. 

Penelitian ini dapat memberikan sumbangan ilmu pengetahuan mengenai 

penelitian ini kepada jurusan Ilmu Komunikasi khususnya konsentraasi 

Jurnalistik serta menjadi rujukan untuk penelitian selanjutnya. 

1.5.2   Manfaat Penelitian Praktis 

Penelitian ini harapannya dapat digunakan sebagai sarana untuk 

menambah ilmu, wawasan serta masukan bagi mahasiswa dalam 

melakukan penelitian yang berhubungan dengan analisis framing suatu 

berita. 
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