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Abstrak

Penelitian ini berjudul “Pengaruh efektivitas trailer film Milea: Suara dari !)!Ian di
Youtube terhadap keputusan menonton film ke bioskop™ oleh Fadilah Nur Fajrin,

Tujuan dan penclitian ini yaitu untuk mengetabui apakah ada pengaruh efektivitas trailer
film di YouTube terhadap keputusan menenton ke bioskop {ilm “Milea:Suara Dart Dilan™
serta berapa besar pengaruh yang diberikan. Metode yang diterapkan adalah metode
kuantitatif dengan tcknik analisis deskriptif dan teknik eksplanatil yang menggunakan
alat analisis statistik parametrik regresi lincar sederhana. Pengumpulan data dilakukan
melalui penyebaran kuesioner kepada 70 responden Mahasiswa Iimu Komunikasi
Fakultas Ilmu Sesial dan {lmu Politik Universitas Sniwijaya.

Hasil temuan dari analisis data dalam penelitian ini diperoleh melalui pengujian hipotesis
menggunakan uji £ bahwa fhitung lebih besar dan mlai fiabel, dimana fhitung 3.765
> ftabel 2,346 . yang artinya terdapat pengaruh efektivitas trailer film di YouTube
terhadap keputusan menonton ke bioskop film “MileaSuara Dari Dilan™ pengaruh yang
diberikan sebesar 15,6% dan sisanya dipengaruhi olch fuktor loin. Persamaan regresi
lincar yang didapatkan yaim Y = 37,5040,330 yang bermakna setiap penambahan satu
mlai ctektivitas trailer fllm akan memberikun kenaikan nilai scbesar 0330 pada
keputusan menonton ke bioskop film “Milea:Suara Dari Dilan™ di kalangan Mahasiswa
llmu Komunikasi Fakultas limu Sosial dan Hlmu Politik Universitas Sriwijava,

Kata Kunci: Efektivitas trailer film, Keputusan menonton, Trailer, YouTube
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Abstract

This research entitled is "The influence of effectiveness movie trailer on YouTube
towards movie going decision Milea: The Voice of Dilan” by Fudilah Nur Fajrin.

The study aims 1o find out wether there is influence of ¢ffetiveness movie wailer on
YouTube towards moviegoing decision Milea: The Voice of Dilun and how much that
influence had given. This research applied quantitative upproach with descriptive and
inferential swatistics analysis, ond used simple linear regression model 0 make
prediciions. Data collection was conducted by diswributing questionnaives 10 70
respondents of college snudent majoring Communication in Sriwijava Universiny.

The findings from the daia analysis in this study were obtained through hypothesis testing
using [ test that teale is greater than f table, where [ cale 3.765 > [ table 2.346. which
means there is an influence of attractiveness movie trailer on YouTube iowards
moviegoing decision Milea:The Voice of Dilun, and the influence given is 15.6% where
the rest is influenced by other factors, The lincar regression fitted model obtained is ¥ =
37.5040.330 which means that for each additional valé of effectiveness movie trailer,
movie going decision making vaiue will increase abows 0,330 time among college stidemt
maroring Communication in Sriwijuya University.

Keywords: Effectiveness movie trailer, Movie going decision, Trailer, YouTube
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perfilman di era digital sekarang sudah menjadi fren bagi semua kalangan,
“Film merupakan salah satu alat dalam menyampaikan sebuah kisah yang
memiliki pesan kepada khalayak melalui media, film telah menjadi media ekspresi
artistik suatu alat untuk para seniman dan pembuat perfilman dalam rangka
menyampaikan ide suatu cerita” (Wibowo, 2017:196). Untuk bisa memberitahu
pada khalayak, biasanya rumah produksi film melakukan cara dengan membuat
suatu iklan atau promosi yang sangat efektif dalam memasarkan film tersebut.
Periklanan merupakan bagian teknik komunikasi pemasaran yang digunakan
untuk menjangkau semua konsumen dalam menyampaikan pesannya, iklan
menyampaikan pesan biasanya dikirim melalui media dalam buku Moriarty
(2009:6). Iklan yang dimaksud pada bagian ini adalah iklan trailer film, penelitian

ini hanya berfokus pada salah satu trailer film Indonesia.

Trailer film biasanya menampilkan beberapa cutscene pilihan dari film yang
kemudian diiklankan. Tujuan dari trailer film ini adalah untuk menarik perhatian,
setelah itu adegan-adegan yang dipilih ditampilkan adalah lucu, menarik, atau
bagian penting dari film tersebut. Adegan yang ditampilkan tidak selalu berurutan
seperti di film, tetapi mengambil cutscene dari film dengan unsur-unsur seperti
aktor, sutradara, produser, rumah produksi dan tanggal rilis di bioskop. Durasi
trailer film biasanya kurang dari dua menit tiga puluh detik, trailer menjadi salah
satu bagian dari media iklan film biasa di jumpai pada media digital. Tidak hanya
ditayangkan di bioskop, tetapi kita dapat dengan mudah menemukannya di televisi
atausaat pemutaran film lain di bioskop dan media sosial seperti YouTube.

YouTube menjadi media sosial yang paling banyak diminati oleh khalayak
dan termasuk rumah produksi film, dilansir dari situs berita daring Katadata.co.id
(06/03/2019) YouTube menjadi media sosial no.l1 di Indonesia dan tertinggi

kedua di Dunia, ini dikarenakan YouTube tidak saja menampilkan audio atau



visual saja tetapi keduanya secara bersamaan yang dianggap lebih mudah dan
menarik dalam menyampaikan suatu pesan. Media sosial saat ini terbukti efektif
sebagai media promosi film, berdasarkan laporan survey media daring
Idntimes.com (26/07/19) menyatakan para penonton bioskop suka melakukan
pertimbangan lebih dulu sebelum memutuskan menonton ke bioskop, ada enam
jawaban dan yang paling tinggi karena alasan trailer yang membuat penasaran

sebanyak 43,9%.

Gambar 1.1 Minat penonton terhadap film
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2 kali 15,4% Lihat pemain 14,5% HOOQ  131%
3 kali 5,4% Lihat sutradara 127% Netflix  10,9%
5 kali/lebih  2,7° Filmnya lagi viral 8,8% Viu 7%
4 kali 2% Memang suka film Indonesia 3,7% Gak nonton 14,1

Sumber: www.Idntimes.com (per tanggal 24/04/2020,20:00 WIB)

Minat Penonton terhadap film ditentukan oleh trailer yang membuat
penonton penasaran, film “Milea : Suara dari Dilan” merupakan lanjutan dari film
“Dilan 1990” dan “Dilan 1991 yang mana film ini sangat dinantikan oleh para
kaum remaja mengenai kisah asmara antara dilan dan milea. Lalu genre kesukaan
para kaum remaja sekarang adalah genre percintaan, apalagi pemeran dalam film
tersebut dibawakan langsung oleh aktor tampan yang bertalenta Igbal Ramadhan dan
artis cantik pendatang baru Vanesha prescilla. Sebelum di film kan oleh sang penulis
pidi baiq, kisah tersebut telah dituangkan kedalam novel. Novel yang telah
dipasarkan menjadi best seller karna kisah yang dituangkan cukup menarik dan

diterima oleh masyarakat, khusus nya para remaja.



Gambar 1.2 Lanjutan film Dilan 1990 dan Dilan 1991

Sumber: www.Kumparan.com (per tanggal 27/10/2020, 15:35 WIB)

Lanjutan dari film sebelumnya “Dilan 1990 dan “ Dilan 1991” membuat
para kaum remaja penasaran bagaimanakah kisah asrama yang akan diceritakan
dari sudut pandang Dilan, karna pada film sebelumnya mencerikatan kisah dari
sudut pandang Milea. Jadi untuk film “Milea: Suara dari Dilan” diceritakan
langsung oleh pemeran utama Dilan dan saya tulis kedalam novel kata Pidi Baiq
pada wawancara di kedai kopi Aceh Bandung dalam unggahan akun twitter nya
(twitter.com/pidibaiq/status, (27/12/2020)). Novel pada seri ke-tiga ini menyita
perhatian publik yang booming pada tahun lalu padahal semua kisah yang diingat
oleh Milea pada masa lampau telah dituangkan pada film “Dilan 1990 dan” Dilan
19917, sehingga pada kisah “Milea : Suara dari Dilan™ adalah kisah yang diingat
oleh Dilan pada masa lampau. Hal ini lah yang membuat penulis ingin meneliti
lebih dalam lagi mengenai Pengaruh Efektifitas Trailer Film “Milea : Suara dari
Dilan” di Youtube terhadap keputusan menonton ke bioskop dengan studi kasus

mahasiswa [lmu Komunikasi Universitas Sriwijaya.



Gambar 1.3 Official Trailer Film “Milea: Suara dari Dilan”

Official Trailer MILEA : SUARA DARI DILAN |
13 Februari 2020 Di Bioskop

MAX MAX P
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riber
Sumber: www.youtube.com (per tanggal 26/01/2020, 20:00 WIB)

Tanggal 09/12/2019 masyarakat Indonesia dihadirkan dengan unggahan
video trailer film “Milea: Suara dari Dilan” pada saluran kanal MAX Picture
Film di YouTube, video yang berdurasi 2 menit 10 detik itu yang menampilkan
cerita dari sudut pandang Dilan. Pada sekuel film sebelumnya “Dilan 1990 dan
“Dilan 1991” film dilihat dari sudut pandang Milea, video diawali dengan Igbal
Ramadhan sebagai pemeran Dilan meminta restu ibunya untuk menyatakan cinta
pada wanita di sekolahnya. Adegan diikuti dengan cara Dilan mendekati Milea,
kemudian ada beberapa adegan romantis dan dramatis lainnya yang membuat
penasaran para penonton serta adegan terakhir ditutup dengan perkenalan

kembali Dilan dan Milea di suatu acara.

Dikarenakan film “Milea : Suara dari Dilan” merupakan film lanjutan dari
film- film sebelumnya, maka penonton sangat menantikan lanjutan cerita dari
penulis Pidi Baiq. Trailer film yang akan dijadikan objek penelitian adalah trailer
film “Milea: Suara dari Dilan”, adapun beberapa alasan mengapa trailer film ini
menarik untuk diteliti, yang kemudian akan dijelaskan secara terperinci, sebagai

berikut:



1.1.1. Trailer Film “Milea: Suara dari Dilan” trending ke-1 YouTube

Indonesia

Sejak diunggahnya, trailer film “Milea: Suara dari Dilan” di YouTube
MAX Pictures telah menyita perhatian banyak orang Indonesia. Dikutip dari
berita daring Kompas.com (Rabu,11/12/2019) usai tiga hari pengunggahannya,
trailer film “Milea: Suara dari Dilan™ di YouTube telah ditonton lebih dari 2,9 juta
kali dan trending nomor satu sejak dirilis pada 09 Desember 2019.

Saat pengamatan dilakukan pada tanggal 15 Desember 2019 ternyata video
trailer film “Milea: Suara dari Dilan” masih berada di peringkat pertama pada
trending video kategori film di YouTube bersamaan dengan video trailer film

popular lainnya pada tabel berikut:

Table 1.3 Trending video YouTube Indonesia kategori film (Desember 2019)

No Video Ditonton | Disukai Tidak
disukai
1. Trailer “Milea: Suara dari Dilan” — 5 juta 231 ribu | 3,5 ribu

Igbal Ramadha, Vannesa Priscila
2. Sonic the Hedgehong 21 juta 764 ribu | 12 ribu
3. The call of the wild - Harrison Ford, | 1,3 juta 21 ribu 1,6 ribu

Dan Stevens
4, The invisible man - Elisabeth Moss 2,9 juta 32 ribu 1,3 ribu
5. Birds of Prey - Margot Robbie 11 juta 138 ribu | 13 ribu
Sumber : www.YouTube.com (per tanggal 15/12/ 2019, 08:00 WIB)

Tabel 1.3 menunjukan posisi tertinggi dari 5 besar trending video kategori
film di YouTube yaitu “Official Trailer Milea: Suara dari Dilan” yang telah dilihat
sebanyak 5 juta kali per tanggal (15/12/2019), diikuti oleh trailer film lainnya
yang juga ditonton lebih dari jutaan kali. Walaupun pada tabel terlihat ada
beberapa trailer dengan jumlah ditonton lebih tinggi dari trailer film “Milea: Suara
dari Dilan”, seperti “Sonic the Hedgehong” yang mencapai 21 jutaan, pengurutan
diatas bukan atas video apa yang paling tinggi jumlah penontonnya melainkan
hanya berdasarkan aktivitas yang paling sering dilakukan di YouTube sesuai

regional Indonesia saat itu, sehingga didapatkan hasil seperti tabel diatas.



Apalagi jika dibandingkan dengan trailer film “Milea: Suara dari Dilan”
dengan trailer film Indonesia lain yang juga tayang di bioskop pada bulan yang

sama dapat dilihat pada tabel berikut :

Tabel 1.4 Film Indonesia bulan Februari 2020 dengan jumlah views trailer film

terbanyak di YouTube
No Video Ditonton | Disukai | Tidak
disukai
1. | Trailer “Milea: Suara dari Dilan” —Igbal | 11 juta 395 8 ribu
Ramadha, Vannesa Priscila ribu

2. | Teman tapi menikah — Adipati Dolken, 2 juta 48 ribu | 704

Mawar Eva

3. | Toko barang mantan — Reza Rahadian, 1 juta 3,5ribu | 626
Marsha Timothy

4. | Sebelum iblis menjemput ayat 2 —| 984 ribu | 5,1 ribu | 49
Chelsea Islan, Hadijah Shahab

5. | Kajeng kiwon — Amanda Manopo, Chris | 129 ribu | 789 40

Laurent

Sumber: www.youtube.com (per tanggal 27/01/2020, 09:00 WIB)

Tabel 1.4 menunjukan film Indonesia yang tayang pada bulan Februari
2020, trailer film “Official trailer Milea: Suara dari Dilan” memimpin untuk views
dan disukai terbanyak dibandingkan film Indonesia yang rilis di bulan sama. Dari
kedua tabel 1.3 dan 1.4 terlihat trailer film “Milea: Suara dari Dilan™ berada
diposisi teratas dan ditarik kesimpulan trailer film ini sangat popular di Indonesia

sejak hari pertama di unggah pada YouTube.

1.1.2. Film “Milea: Suara dari Dilan” peringkat pertama film terlaris
Indonesia periode Januari-Maret 2020
Film “Milea: Suara dari Dilan” mendapat sambutan yang sangat baik dari
masyarakat Indonesia, hal ini didukung fakta dari berita daring Tribunnews.com
(Jum’at,21/02/2020) bahwa perolehan penonton yang hanya dalam sehari sudah
mencapai 404.000 ribu penonton pencapaian ini menempatkan sebagai film

Indonesia dengan jumlah penonton hari pertama tertinggi kedua dalam sejarah,
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dalam tiga hari film ini sudah mencapai 1.278.000 juta penonton dan 2.057.000
juta penonton pada penanyang hari ke enam. Hal ini kemudian yang menarik
perhatian peneliti dalam memperkuat alasan untuk melakukan penelitian terhadap
film ini.

Di awal tahun 2020 ini banyak sekali film-film Indonesia yang diproduksi
oleh orang Indonesia dan tentunya dengan penonton jutaan yang bisa dilihat
melalui website Filmindonesia.or.id selalu update dan mengurutkan film-film
Indonesia dengan viewership tertinggi tiap bulan dan setiap tahunnya, seperti yang
ditunjukkan pada Gambar 1.4 berikut:

Gambar 1.4 15 Film Indonesia Teratas Jumlah Penonton Terbanyak Januari-
Maret 2020

filmindonesia.or.id

@ ritm indonesia

Data penonton

15 Film Indonesia peringkat teratas dalam
perolehan jumlah penonton pada
tahun 2020 berdasarkan tahun edar film

# Judul Penonton
1 Milea: Suara dari Dilan 3.122.263
2  Nanti Kita Cerita tentang Hari Ini 2.256.908
3  Akhir Kisah Cinta Si Doel 1.155.859
4  Mangkujiwo 834.806
5 Sebelum Iblis Menjemput Ayat 2 834.126
6 #Teman Tapi Menikah 2 819.879
7 Mariposa 526.689
8  Aku Tahu Kapan Kamu Mati 509.017
9 Rasuk2 376.985
10 Dignitate 236.210
11 Toko Barang Mantan 217.818
12 Janin 183.673
13 Titus: Mystery of The Enygma 156.738
14 Mangga Muda 112.317
15 Anak Garuda 111.797

Sumber: filmindonesia.or.id (per tanggal 18/03/20, 20:00 WIB)

Gambar 1.3 terlihat bahwa film “Milea: Suara dari Dilan” telah menduduki
posisi pertama film paling banyak ditonton dengan jumlah 3.122.263 penonton
diawal tahun 2020, dengan melihat fakta diatas, peneliti beropini bahwa film ini

merupakan salah satu film Indonesia yang laris di pasaran.



1.1.3. Tingginya Persentase Penonton Film “Milea: Suara dari Dilan”
dikalangan Mahasiswa Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan
Ilmu Politik Universitas Sriwijaya

Dilansir dari laman berita daring Goodnewsfromindonesia.id penonton film
Indonesia mengalami peningkatan. Data dari Filmindonesia.or.id menunjukkan,
jumlah produksi film dan penonton film di bioskop terus bertambah setiap

tahunnya, Berikut data produksi film dan jumlah penonton bioskop pada tabel

dibawah:

Tabel 1.1 Data Produksi Film dan Jumlah Penonton Bioskop

Keterangan Jumlah | 2017 2018 2019
Penonton 42.248.908 | 51.192.832 | 51.901.745
Film beredar 112 128 129

Sumber : Filmindonesia.or.id (per tanggal 06/03/2020, 14:00 WIB)
Berdasarkan peredaran di jaringan bioskop Tahun 2019 terdapat 129 judul

film dengan jumlah total 51.901.745 penonton. Jumlah itu, menunjukan adanya
pertumbuhan penonton sebesar 1,38% dari perolehan 51.192.832 penonton di
Tahun 2018. Dari data ini terlihat bahwa jumlah penonton bioskop terus
mengalami kenaikan.

Peneliti melakukan pra-riset pada mahasiswa aktif jurusan Ilmu
Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Sriwijaya. Dengan
cara melakukan survei secara random terhadap 411 mahasiswa dari semua
golongan dari tahun 2016- 2018. Penelitian ini dilakukan pada hari Rabu,19
Februari 2020 dengan menyebarkan kuesioner dari Google Form melalui /ink atau
tautan, hal ini dilaksanakan supaya objek analisis dapat dijadikan sebagai populasi

penelitian ini. Berikut hasil pra-riset



Gambar 1.5 Hasil Pra-riset kepada Mahasiswa [lmu Komunikasi Universitas

Sriwijaya
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Sumber: Pra-riset

Hasil pra-riset menunjukan dari 411 responden yang ditanya mengenai
film “Milea: Suara dari Dilan”, sebanyak 229 atau 55,7% mahasiswa yang
mengaku sudah menonton trailer film dan filmnya di bioskop, 55 atau 13,4%
mahasiswa yang hanya menonton trailer, kemudian 31 atau 7,5% mahasiswa yang
hanya menonton filmnya di bioskop. Dan 96 atau 23,4% mahasiswa yang tidak
menonton keduanya. Tetapi, pra-riset tidak dilakukan pada seluruh jumlah
mahasiswa, tetapi hanya pada beberap. Sehingga peneliti tidak tahu berapa banyak
mahasiswa yang telah menonton trailer film di YouTube dan film di bioskop.
Dengan pra- riset ini bisa mendukung Mahasiswa [lmu Komunikasi Fakultas [lmu
Sosial dan Ilmu Politik Universitas Sriwijaya untuk dijadikan populasi dalam
penelitian ini.

Dalam penelitian ini, populasinya terdiri dari mahasiswa telah menonton
trailer film “Milea: Suara dari Dilan™ di YouTube dan filmnya di bioskop, setelah
itu dianalisis apakah trailer film yang mereka tonton mempengaruhi keputusan
untuk ditonton di bioskop, sehingga nantinya didapat bagaimana pengaruh trailer
film tersebut. Kemudian, alasan mahasiswa sebagai objek analisis karna

berdasarkan situs berita daring



Idntimes.com 26/06/19 penonton film Indonesia di dominasi oleh kalangan yang
bersusia 20-27 tahun dimana usia tersebut termasuk usia mahasiswa pada
umumnya. Penelitian ini menggunakan responden Mahasiswa Ilmu Komunikasi
Fakultas [lmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Sriwijaya angkatan 2016-2018,
dengan pertimbangan pada angkatan tersebut mahasiswa sudah mempelajari dan
memiliki pemahaman tentang efek terpaan tayangan yang datang dari media
massa serta termasuk usia dominasi menonton film, sehingga pandangan atau
opini dari Mahasiswa Ilmu Komunikasi ini diharapkan bisa memberikan penilaian
yang objektif sesuai dengan masalah yang diteliti.

Berdasarkan penjelasan di atas, maka peneliti tertarik melakukan
penelitian lebih lanjut mengenai “Pengaruh efektivitas trailer film “Milea:
Suara dari Dilan “di Youtube terhadap keputusan menonton film ke bioskop

pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Sriwijaya”.
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1.2 Rumusan Masalah

1. Apakah ada pengaruh efektivitas trailer film “Milea: Suara dari Dilan™ di
YouTube terhadap keputusan dalam menonton film ke bioskop oleh para
Mahasiswa Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan IImu Politik
Universitas Sriwijaya?

2. Berapa besar pengaruh efektivitas trailer film “Milea: Suara dari Dilan™ di
YouTube terhadap keputusan dalam menonton film ke bioskop oleh para
Mahasiswa Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Universitas Sriwijaya?
1.3 Tujuan Penelitian

I. Untuk mengetahui apakah ada pengaruh efektivitas trailer film “Milea:
Suara dari Dilan” di YouTube terhadap keputusan menonton ke bioskop
oleh Mahasiswa Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
Universitas Sriwijaya ?

2. Untuk mengetahui berapa besar pengaruh efektivitas trailer film “Milea:
Suara dari Dilan” di YouTube terhadap keputusan menonton ke bioskop
oleh Mahasiswa [lmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Universitas Sriwijaya ?
1.4 Manfaat Penelitian

1. Manfaat Teoritis

Secara teoritis, hasil penelitian ini diharapkan dapat memperkaya kajian
ataupun wawasan di bidang Ilmu Komunikasi terkhusus pada aspek
pemasaran film dan sebagai bahan literatur bagi mahasiswa lainnya pada
penelitian selanjutnya.
2. Manfaat Praktis

Secara praktis, hasil penelitian ini bisa sebagai bahan rujukan untuk
mengembangkan ilmu dan teori-teori komunikasi serta bahan bagi

pengembangan peneliti selanjutnya.
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