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ABSTRAK

PENGART]H PENGT]NGKAP NI CORPORATE SOCIAL
RESPONSIBILTY TERIIADAP NILAI PERUSAIIAAN DENGA}I

PROFITABILITAS SEBAGAI VARIABEL PEMODERASI

Oleh:
Suci Ashabal Jannah

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh pengungkapan
Corporate Social Responsibility terhadap Nilai Perusahaan dengan Profitabilitas
Sebagai Variabel Moderasi pada perusahaan pertambangan yang terdaftar di
Bursa Efek Indonesia @EI) periode 2013-2018. Metode penentuan sampel dalam
penelitian ini adalah purposive sampling dan jumlah perusahaan yang memenuhi
kriteria yaitu 6 perusahaan. Teknik analisis data yang digunakan yaitu uji
Moderated Regression Anolysis (MRA) dengan aplikasi SPSS versi 23.
Pengungkapan corporate social responsibility dalam penelitian ini menggunakan
standar GRI-G4 dengan total 91 item kriteria pengungkapan. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa cotporate social responsibility berpengaruh negatif terhadap
nilai perusahaan dan profitabilitas memoderasi pengaruh corporate social
respowibility terhadap nilai perusahaan.
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THE IhIFLUENCE OF CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY
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WITH PROFTTABILITY AS MODERATING VARIABLE

By:
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This research aims to analyze the influence of Corporate Social
Responsibility tofirm value with profitability as a moderating voriable at minning
companies listed in Indonesia Stock Exchange for the year of 2013-2018. Data
collected by purposive sampling method and there are 6 campanies statisfi the
requirement. Data analysis techniques wed Moderated Regression Analysis
(MRA) with SPSS version 23 sofmare. Corporate social responsibility disclosure
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 
1.1 Latar Belakang 

Berkembangnya kegiatan perekonomian di suatu negara tidak dapat terlepas 

dari beberapa faktor, salah satunya kontribusi perusahaan yang menunjukkan 

produktivitasnya semakin hari yang semakin berkembang. Sejak tahun 2015 lalu, 

Indonesia merupakan salah satu negara yang optimis dalam mewujudkan 

integritas ekonomi dengan tingkat dinamika pembangunan yang lebih tinggi 

melalui Masyarakat Ekonomi ASEAN (MEA). Hal ini merupakan salah satu bukti 

terjadinya perkembangan ekonomi secara global yang menuntut eksistensi 

perusahaan dalam dunia perekonomian. Semua perusahaan bersaing untuk 

mengoptimalkan kegiatan usahanya baik dalam teknologi, produk yang 

dihasilkan, dan sumber daya manusianya. Pada saat perusahaan berkembang tidak 

hanya dampak positif yang terlihat akan tetapi dampak negatif seperti adanya 

kesenjangan sosial, kerusakan lingkungan sekitar karena kurangnya kesadaran 

perusahaan untuk bertanggung jawab dalam menyikapi hal tersebut.  

Dalam dunia usaha muncul berbagai fenomena yang berkaitan dengan 

kemampuan pengelolaan usaha itu sendiri terutama dengan tanggung jawab yang 

diemban oleh perusahaan. Solusi bagi perusahaan dalam menyelesaikan fenomena 

tersebut adalah salah satunya dengan adanya tanggung jawab sosial perusahaan 

atau Corporate Social Responsibility (CSR). Menurut (Ardiyanto, 2017) CSR 
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(Corporate Social Responsibility) adalah suatu bentuk pertanggungjawaban bagi 

stakeholder eksternal maupun stakeholder internal yang diberikan oleh 

perusahaan. Perusahaan diharapkan untuk dapat memberikan hubungan timbal 

balik yang baik  terhadap stakeholder dan lingkunganya sehingga keberedaan 

perusahaan dapat diterima dengan baik.  Menurut Undang-Undang Nomor 40 

Tahun 2007 tentang Perseroan Terbatas Pasal 74 Tahun 2007 yang mengatur 

tentang tanggungjawab sosial perusahaan menyatakan “Tanggung jawab sosial 

dan lingkungan itu merupakan kewajiban perseroan yang dianggarkan dan 

diperhitungkan dengan memerhatikan kepatuhan dan kewajaran.” Hal ini yang 

menjadi dasar hukum bagi perusahaan untuk bertanggung jawab dalam lingkup 

sosial dan lingkungannya. Menurut (Sulistyaningsih dkk, 2017) “CSR dianggap 

sebagai inti dari estetika bisnis bahwa perusahaan tidak hanya mempunyai 

kewajiban-kewajiban ekonomi dan legal.” Padahal kepedulian perusahaan untuk 

menyisihkan dana aktifitas CSR secara berkelanjutan pasti mendatangkan manfaat 

bagi kelangsungan perusahaan itu sendiri yaitu dapat mempertahankan citra dan 

nilai perusahaan dimata masyarakat khususnya konsumen dan investor. Untuk itu 

dibutuhkan sarana yang dapat mempermudah perusahaan dalam memberikan 

informasi yang berhubungan dengan aspek sosial, lingkungan, dan keuangan 

suatu perusahaan secara sekaligus dapat berupa laporan tahunan atau laporan 

sosial perusahaan yang terpisah.  

(Aryandi, 2019) Di Indonesia sendiri kesadaran pelaku dunia usaha 

terhadap tanggung jawab sosial cukup baik tetapi masih ditemui beberapa 

pelanggaran terhadap tanggung jawab sosial. Fenomena yang terjadi pada 
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Perusahaan Group Sinar Mas yaitu PT Foresta Lestari Dwikarya tepatnya di Desa 

Kembiri, Belitung tidak memerhatikan lingkungan yang ada di sekitar selama tiga 

kali berturut-turut yaitu sejak tahun 2016 hingga 2018 akibatnya pencemaran 

limbah sawit perusahaan mengganggu aktivitas para nelayan dan masyarakat 

sekitar khususnya pada musim penghujan atau diakhir tahun sejak 2016 hingga 

2018 tahun lalu.  

(Karokaro, 2018) Fenomena serupa terjadi di Kota Medan pelanggaran 

dalam praktik pengungkapan tanggungjawab sosial oleh PT Expravet Nasuba 

sejak tahun 2013 hingga 2018 yang tidak ada itikad baik dari perusahaan untuk 

membuang limbah akhir yang masih dialirkan ke Sungai Deli akibatnya sepanjang 

aliran Sungai Deli tercemar dan terjadi kerusakan ekosistem air. Perusahaan 

akhirnya dijatuhi hukuman berdasarkan Undang-Undang Nomor 32 Tahun 2009 

tentang Perlindungan dan Penegelolaan Lingkungan Hidup, Peraturan Pemerintah 

Republik Indonesia Nomor 82 Tahun 2001 tentang Pengelolaan Kualitas Air dan 

Pengendalian Pencemaran Air serta mendapatkan ancaman pidana penjara paling 

lama tiga tahun dan denda paling banyak sebesar Rp 3 Milyar. 

Berdasarkan fenomena pelanggaran yang dilakukan oleh beberapa pelaku 

dunia usaha, menyebabkan mereka harus menanggung resiko dari ketidakpatuhan 

terhadap peraturan yang berlaku di negara Indonesia hal ini secara tidak langsung 

berpengaruh terhadap loyalitas konsumen, citra perusahaan dimata masyarakat 

dan tentu keinginan investor untuk menanamkan saham ke perusahaan akan 

hilang. Dengan begitu dapat disimpulkan pentingnya pengungkapan 

tanggungjawab sosial perusahaan sangat berdampak terhadap lingkungan sekitar 
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sekaligus dapat menarik loyalitas konsumen pada produknya dalam jangka waktu 

yang lama, maka berdampak pada penjualan yang meningkat serta profit 

perusahaan yang nantinya akan meningkat. Bagi perusahaan, meningkatkan 

profitabilitas adalah suatu kewajiban agar perusahaan tetap bertahan dan diminati 

oleh investor. Semakin tinggi profit yang diperoleh, maka kemampuan perusahaan 

untuk melaksanakan kewajiban menjadi lebih baik dan nilai perusahaan semakin 

tinggi. Oleh karena itu, pengungkapan informasi tanggungjawab perusahaan 

terhadap aspek sosial dan lingkungan harus dilakukan oleh perusahaan karena 

secara tidak langsung dapat menjadi pertimbangan bagi investor, konsumen, 

maupun kreditor terhadap kredibilitas perusahaan. Menurut (Adhitya, 2013) 

“Nilai perusahaan dapat didefinisikan sebagai nilai pasar.” Menurut (Pratama, 

2016) “Nilai perusahaan menjadi gambaran dari kepercayaan masyarakat terhadap 

perusahaan setelah melalui suatu proses kegiatan selama beberapa tahun, yaitu 

sejak perusahaan tersebut didirikan sampai dengan saat ini.” Rustiarini (2010) 

menyatakan bahwa “Perusahaan akan mengungkapkan suatu informasi jika 

informasi tersebut dapat meningkatkan nilai perusahaan.” Hal ini menunjukka 

bahwa apabila perusahaan menerapkan dan mengungkapkan corporate social 

responsibility maka akan direspon positif oleh pelaku pasar.  

Menurut (Utari, Purwanti, & Prawironegoro, 2014) “Profitabilitas adalah 

kemampuan manajemen untuk memperoleh laba. Untuk memperoleh laba diatas 

rata-rata, manajemen harus mampu meningkatkan pendapatan (revenue) dan 

mengurangi semua beban (expenses) atas pendapatan.” Menurut (Adhitya, 2013) 

“Profitabilitas merupakan kemampuan perusahaan untuk menghasilkan laba 
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dalam upaya meningkatkan nilai pemegang saham.” Rasio profitabilitas 

menggambarkan kemampuan perusahaan dalam menghasilkan laba selama 

periode tertentu. Profitabilitas digunakan sebagai variabel moderasi dalam 

penelitian ini karena secara teoritis semakin tinggi tingkat profitabilitas yang 

dicapai perusahaan maka semakin kuat hubungan pengungkapan sosial dengan 

nilai perusahaan.  

Dalam penelitian ini digunakan rasio Return on Asset (ROA) yang 

merupakan kemampuan perusahaan dalam menghasilkan laba bersih dari aktivitas 

yang dilakukan dalam periode akuntansi untuk menghitung tingkat profitabilitas 

sebagai variabel yang memoderasi pengungkapan coporate social responsibility 

terhadap nilai perusahaan atas dasar adanya research gap antara hasil penelitian 

(Putri & Raharja, 2013) dan (Pratama, 2016) menujukkan pengungkapan 

corporate social responsibility memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

nilai perusahaan. Sedangkan penelitian (Fauziah, Irwanto 2016) menunjukkan 

bahwa pengungkapan corporate social responsibility tidak memiliki pengaruh 

signifikan terhadap kinerja finansial pada perusahaan yang diteliti dan nilai 

koefisien menunjukkan negatif yang mengindikasikan bahwa kegiatan corporate 

social responsibility tidak mampu meningkatkan kinerja finansial perusahaan atau 

membuatnya lebih baik pada perusahaan. Sementara penelitian oleh (Adhitya, 

2013) menunjukkan bahwa pengungkapan corporate social responsibility 

mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan yang diukur 

dengan rasio Tobin’s q maka pengungkapan CSR secara parsial berpengaruh 
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signifikan terhadap nilai perusahaan dan profitabilitas juga mempunyai pengaruh 

yang signifikan terhadap nilai perusahaan.  

Adanya hasil penelitian yang bervariasi mengenai hubungan antara 

pengungkapan corporate social responsibility dengan nilai perusahaan maka 

peneliti bermaksud meneliti kembali penelitian terdahulu. Namun demikian 

terdapat perbedaan penelitian ini dengan penelitian sebelumnya yaitu 

menambahkan variabel profitabilitas sebagai variabel moderasi yang akan 

mendukung hubungan corporate social responsibility terhadap nilai perusahaan 

dalam hal analisis tingkat risiko dan menggunakan analisis regresi moderasi 

(moderated regression analysis) untuk melihat hubungan variabel moderator 

sebagai variabel independen. MRA menggunakan pendekatan analitik yang 

mempertahankan integritas sampel dan memberikan dasar untuk mengontrol 

pengaruh variabel moderator (Ghozali, 2013) 

Pada penelitian ini peneliti memilih perusahaan pertambangan yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Objek ini diambil karena sebagai salah satu 

sektor yang penting di Indonesia. Perusahaan pertambangan dalam kegiatan 

produksinya secara langsung mengolah sumber daya alam yang ada di sekitarnya. 

Indonesia juga merupakan salah satu negara dengan kekayaan sumber daya alam 

yang melimpah, salah satunya di bidang pertambangan. Perusahaan pertambangan 

memberikan kontribusi yang cukup baik pada pendapatan negara bukan pajak.  

(Fauzie, 2018) menyatakan bahwa menurut data dari Kementerian Energi dan 

Sumber Daya Mineral (ESDM), realisasi PNBP sektor minerba sudah sebesar Rp 

33,55 triliun. Rinciannya adalah Rp 6,09 triliun dari sektor mineral dan Rp 27,45 
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triliun dari sektor batubara. Untuk sektor mineral, angka Rp 6,09 triliun tersebut 

didapat dari iuran tetap sebesar Rp 251,8 miliar, dan royalti sebesar Rp 5,84 

triliun. Oleh karena ini sektor mineral menyumbang 30% dari total realisasi 

Penerimaan Negara Bukan Pajak (PNBP) mineral dan batubara (minerba) per 13 

September 2018. Secara keseluruhan, realisasi PNBP sudah 104,54% melampaui 

target yang ditentukan.” Sekaligus menjadi salah satu perusahaan yang paling 

disoroti dalam pengungkapan corporate social responsibilitynya karena masih 

ditemukan beberapa pelanggaran yang dilakukan oleh pelaku dunia usaha 

dibidang pertambangan. 

 Berdasarkan latar belakang tersebut peneliti tertarik untuk melakukan 

penelitian dengan judul “Pengaruh Pengungkapan Corporate Social 

Responsibility terhadap Nilai Perusahaan dengan Profitabilitas Sebagai 

Variabel Pemoderasi Pada Perusahaan Pertambangan yang Terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia Tahun 2013-2018.” 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Dalam penelitian ini terdapat permasalahan yang akan dibahas berkaitan 

dengan pengaruh pengungkapan Corporate Social Responsibility terhadap nilai 

perusahaan dengan profitabilitas sebagai variabel pemoderasi yaitu: 

1. Bagaimana pengaruh corporate social responsibility terhadap nilai 

perusahaan? 

2. Bagaimana pengaruh profitabilitas dalam memengaruhi hubungan 

corporate social responsibility terhadap nilai perusahaan? 
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1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah, penelitian ini dilakukan 

dengan tujuan sebagai berikut: 

1. Untuk menguji secara empiris pengaruh pengungkapan corporate social 

responsibility terhadap nilai perusahaan pada perusahaan pertambangan 

di Bursa Efek Indonesia tahun 2013-2018. 

2. Untuk menguji secara empiris pengaruh profitabilitas dalam 

memengaruhi hubungan antara pengungkapan corporate social 

responsibility terhadap nilai perusahaan pada perusahaan pertambangan 

di Bursa Efek Indonesia tahun 2013-2018. 

 

1.4 Manfaat Penelitian 

a. Manfaat Teoritis 

Hasil penelitian ini secara teoritis diharapkan dapat memperluas bidang 

ilmu tentang pengungkapan corporate social responsibility terhadap nilai 

perusahaan dengan profitabilitas sebagai variabel pemoderasi. 

b. Manfaat Praktis 

Hasil penelitian ini secara praktis diharapkan dapat menjadi bahan 

masukan dan pertimbangan bagi para pengambil keputusan serta dapat 

menggunakan informasi mengenai pengaruh pengungkapan corporate 

social responsibility terhadap nilai perusahaan dengan profitabilitas 
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sebagai variabel pemoderasi sebagai bahan pertimbangan dalam 

mencapai nilai perusahaan yang optimal. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

 Untuk lebih memahami isi dari penelitian ini, maka materi-materi yang 

digunakan dikelompokkan menjadi beberapa sub bab dengan sistematika 

penulisan sebagai berikut : 

 BAB I PENDAHULUAN 

Berisi tentang latar belakang, perumusan masalah, tujuan penelitian serta 

manfaat penelitian dan sistematika penulisan. 

 

BAB II STUDI KEPUSTAKAAN 

Bab studi kepustakaan berisikan teori yang digunakan sebagai dasar dalam 

penelitian ini mengenai pengertian dan definisi yang diambil dari kutipan buku 

yang terdiri dari teori umum yang digunakan yaitu legitimacy theory, teori 

mengenai corporate social responsibility, profitabilitas, dan nilai perusahaan. Bab 

ini juga membahas tentang penelitian terdahulu, pengembangan hipotesis 

penelitian serta kerangka pemikiran. 

 

BAB III METODE PENELITIAN 

Bab metode penelitian ini membahas tentang informasi mengenai desain 

penelitian, populasi dan sampel, metode pengumpulan data, definisi variabel 

operasional, dan metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini.  
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BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Bab ini merupakan bagian yang menjelaskan hasil dari analisis data yang 

sudah dilakukan, implikasi dari hasil penelitian tersebut dan pembahasan 

mengenai hasil penelitian yang diperoleh. 

 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi kesimpulan, keterbatasan yang ada dalam penelitian ini dan 

saran yang diberikan penulis guna memperbaiki penelitian yang sudah dilakukan.  
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