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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

 Pemilihan calon anggota legislatif ialah adalah suatu hadiah dari reformasi 

untuk pelaksanaan proses demokrasi bagi masyarakat. Bentuk pelaksanaan proses 

demokrasi ini melalui pemilihan secara langsung yang menjadi fasilitas bagi 

rakyat menentukan wakil rakyat yang akan melaksanakan fungsi pengawasan, 

menjadi penyambung lidah aspirasi dan keinginan rakyat, serta merumuskan 

peraturan perundangan dan peraturan daerah bagi yang mencalonkan pada level 

daerah. 

Mendekati pemilu serentak tahun 2019 tiap calon waki rakyat mempunyai 

cara berkomunikasinya masing-masing untuk melaksanakan kampanye dalam 

menarik atensi masyarakat. Masyarakat secara harfiah leluasa dalam menentukan 

wakil rakyat cocok dengan kehendak yang diidam-idamkankan untuk 

merumuskan kebijakan-kebijakan umum serta untuk kemajuan wilayahnya 

sendiri. Komunikasi politik ialah suatu mekanisme penyaluran pesan yang 

berbentuk fakta, opini, keyakinan serta pertukan informasi yang dilaksanakan oleh 

partisipan dalam proses politik yang diatur lembaga (Pawito, 2009). 

Sedangkan menurut pendapat Anwar Ariffin komunikasi politik adalah 

penyampaian pesan yang bertujuan untuk mempengaruhi pikiran, tingkah laku 

dan perilaku untuk mencapai tujuan dalam kehidupan bernegara. Komunikasi 

politik dapat pula diartikan sebagai suatu seni untuk mendesain apa yang mungkin 

bisa terjadi (art of posibble) dan seni mendesain apa yang mungkin tidak bisa 
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terjadi (art of impossible). Diluar dair komunikasi politik calon politisi 

komunikasi politik yang diperankan tim sukses juga sangat mempengaruhi 

perolehan suara seorang kandidat, karena biasanya komunikasi politik yang 

dilakukan oleh tim sukses bertujuan untuk menampakkan identitas diri seorang 

calon yang akan menimbulkan simpati di hati masyarakat dengan tujuan akhir 

untuk memperoleh kemenangan (Arifin, 2011). 

Mayoritas partai politik di Indonesia menghimbau dalam pelaksanaan proses 

demokrasi pemilihan umum, individu yang dicalonkan dan mencalonkan 

diharapkan dapat merancang strategi komunikasi politik untuk menarik hati 

pemilih dengan strategi pemasaran politik yang tepat. Dalam pelaksanaannya 

metode yang paling sering dan dianggap efektif digunakan dengan mudah oleh 

partai politik dan calon wakil rakyat dalam pemasaran politik adalah 

memanfaatkan figure yang telah dikenal publik, dengan demikian kepopuleran 

figure tersebut diyakini mampu untuk memunculkan keyakinan masyarakat 

kepada partai politik ataupun wakil rakyat dalam proses demokrasi pemilihan 

umum. Strategi komunikasi politik disini adalah serangkaian cara yang digunakan 

untuk mencapai suatu kemenangan dalam proses demokrasi pemilihan umum 

(Junaedi, 2013). 

Keberhasilan proses komunikasi politik di lapangan tidak lepas dari 

kampanye yang dilakukan tim sukses yang memiliki pengaruh cukup besar dalam 

membentuk kepercayaan masyarakat kepada calon wakil rakyat karena tim sukses 

adalah komponen kampanye yang turun langsung ke lapangan dan melakukan 

perannya guna mempromosikan calon Anggota DPRD yang akan menjadi wakil 

rakyat. Lewat tim sukses yang promosi langsung ke lapangan juga masyarakat 
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akan lebih mengenali calon wakil rakyat yang akan duduk dikursi legislatif 

mewakili mereka, tim sukses setiap calon anggota DPRD mempunyai strategi 

komunikasinya masing-masing untuk menarik atensi masyarakat sesuai dengan 

kondisi masyarakat pada daerah pemilihannya (Yasser Dharma Al-Husainni, 

2016). 

Selain peran besar tim sukses yang menjadi penyambung lidah setiap calon 

anggota DPRD sendiri tentu juga memiliki gayanya masing- masing dalam proses 

komunikasi politik yang akan menarik hati masyarakat untuk menentukan pilihan 

pada pemilihan umum legislatif (Pawito, 2009). 

Masing-masing kandidat beserta tim pemenangan punya strateginya masing-

masing untuk memenangkan hati masyarakat. Strategi komunikasi politik ini 

merupakan suatu produk politik yang akan dikeluarkan berupa pesan dan citra 

yang akan ditangkap oleh masyarakat. Maka dari itu strategi komunikasi politik 

Adzanu Getar Nusantara S.H, M.H dan tim pemenangannya juga mendapatkan 

dukungan penuh oleh partai politiknya yaitu Partai Gerakan Indonesia Raya 

(Gerindra). 

Partai Gerindra saat ini merupakan salah satu partai politik yang memperoleh 

suara mayoritas di Kota Palembang, faktor tersebut juga mempermudah langkah 

Adzanu Getar Nusantara S.H, M.H dalam melaju ke kursi DPRD Kota Palembang 

untuk periode keduanya. Partai politik secara harfiah merupakan alat, kendaraan, 

dan pakaian yang digunakan politisi untuk mencapai jabatan politik dalam 

konstruksi perpolitikan untuk mengusung kepentingan rakyat, konstituen dan 

kepentingan konstitusi.  
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Ada tiga alasan utama mengapa penulis ingin melakukan penelitian ini dan 

juga terkait atas pemilihan judul. Ketiga alasan tersebut sebagai berikut : 

1. Adzanu Getar Nusantara, S.H., M.H adalah politisi muda yang bisa 

dikategorikan berhasil dalam panggung politik Kota Palembang 

karena mampu memenangkan kontestasi politik selama 2 periode 

yaitu pada peroiode 2014-2019 pada usia 25 tahun dan 2019-2024 

pada usia 30 tahun. 

2. Adzanu Getar Nusantara S.H., M.H meraih perolehan suara tertinggi 

diantara politisi muda di usia 30 tahun kebawah yang memenangkan 

kursi pada Pemilihan Umum Legislatif tahun 2019 di Kota 

Palembang. 

3. Pada Pemilihan Umum Legislatif Kota Palembang tahun 2019 Adzanu 

Getar Nusantara S.H., M.H mendapatkan perolehan suara tertinggi di 

dapil 3 Kota Palembang (Ilir Timur I, Ilir Timur II, Ilir Timur III) dan 

mendapatkan perolehan suara tertinggi pertama diantara anggota 

DPRD terpilih dari partai Gerindra. 

Dengan sumberdaya dan kemampuan yang dimiliki oleh Adzanu Getar 

Nusantara, S.H., M.H ia mampu menjadi calon wakil rakyat dengan perolehan 

suara tertinggi sebanyak 8.426 pada daerah pemilihan 3 Kota Palembang (Ilir 

Timur I, Ilir Timur II dan Ilir Timur III). Sebagai kader muda Partai Gerindra, 

Adzanu Getar Nusantara, S.H., M.H sudah berkecimpung cukup panjang pada 

organisasi sayap partai maupun kepengurusan DPC Partai Gerindra Kota 

Palembang. Dibekali pengalaman tersebut Adzanu Getar Nusantara, S.H., MH. 
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menjadi anggota DPRD incumbent karena sebelumnya pada periode 2014-2019 ia 

juga terpilih menjadi anggota DPRD Kota Palembang. 

Adzanu Getar Nusantara, S.H., M.H memunculkan branding dirinya kepada 

khalayak masyarakat sebagai politisi muda yang responsif, peka terhadap 

permasalahan sosial, pro rakyat dan dekat dengan masyarakat Kota Palembang 

selaras dengan kegiatan sosial yang ia lakoni sehari-hari. 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. 2 Adzanu Getar Nusantara, S.H., M.H 

Turun Ke Masyarakat 

Sumber: Dokumentasi Tim Pemenangan Adzanu Getar 

Nusantara, S.H., M.H 

 

Berdasarkan surat Keputusan Komisi Pemilihan Umum Kota Palembang 

Nomor 418/PL.01.6-Pu/KPU-Kot/VIII/2019 Tentang Penetapan Calon Terpiih 

Anggota Dewan Perwakilan Rakyat Daerah Kota Palembang Dalam Pemilihan 

Umum Tahun 2019 Adzanu Getar Nusantara S.H., M.H unggul cukup telak 

diantara lawan politiknya di Dapil III Kota Palembang dengan mengumpulkan 

perolehan suara sebanyak 8.426. Adzanu Getar Nusantara S.H., M.H juga 

menempati posisi tertinggi dengan perolehan suara terbanyak calon Anggota 

DPRD partai Gerindra pada pemilihan umum legislatif tahun 2019 di Kota 

Palembang. Selain itu, diantara politisi muda dengan kategori umur dibawah 30 

tahun lainnya yang juga memenangkan kursi DPRD Kota Palembang Adzanu 
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Getar Nusantara, S.H., M.H juga mendapatkan posisi tertinggi pada perolehan 

suara yang diraih. 

Penelitian ini berfokus Pada Strategi Komunikasi Poitik Adzanu Getar 

Nusantara, S.H., M.H di Ilir Timur I, Ilir Timur II, Ilir Timur III Kota Palembang 

yang merupakan daerah pemilihannya pada saat mencalonkan diri sebagai anggota 

DPRD Kota Palembang yang akan mewakili suara masyarakat daerah tersebut. 

Dalam pelaksanaan kampanye pada daerah tersebut di tahun 2019 Adzanu Getar 

Nusantara, S.H., M.H ikut terjun langsung berinteraksi dengan masyarakat dan 

mempraktekkan proses politik termasuk dalam hal komunikasi politik. Hal yang 

menarik dalam penelitian ini yakni mengenai strategi komunikasi politik Adzanu 

Getar Nusantara, S.H., M.H dalam memenangkan pemilu dengan perolehan suara 

terbesar pada Dapil 3 dan dapat mempertahankan kursinya di DPRD Kota 

Palembang untuk periode kedua. Selain itu penelitian ini juga menjabarkan faktor 

pendukung dan penghambat dalam strategi. 

Komunikasi Politik Adzanu Getar Nusantara, S.H., M.H dalam strategi 

komunikasi politiknya. Penulis menuangkan bentuk penelitian ini dalam judul: 

“Strategi Komunikasi Politik Adzanu Getar Nusantara, S.H., MH Dalam 

Memenangkan Pemilihan Umum Legislatif 2019 DiKota Palembang”. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dijabarkan diatas, rumusan masalah 

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut. 

1. Bagaimana strategi komunkasi politik Adzanu Getar Nusantara, S.H., 

M.H dalam pemilihan umum legislatif Kota Palembang tahun 2019? 

2. Bagaimana Adzanu melakukan marketing politik sebagai salah satu 

bentuk komunikasi politik secara langsung pada saat kampanye? 

3. Bagaimana faktor pendukung dan faktor penghambat yang 

mempengaruhi strategi komunikasi politik yang dilakukan oleh 

Adzanu Getar Nusantara, S.H., M.H dalam pemilihan umum legislatif 

Kota Palembang tahun 2019? 

 

1.3 Tujuan Penelitian 

Tujuan Penelitian ini adalah hal-hal yang ingin dicapai dengan 

dilaksanakannya penelitian, adapun hal-hal yang ingin dicapai tersebut adalah 

sebagai berikut. 

1. Mengetahui Strategi Komunikasi Politik Adzanu Getar Nusantara, 

S.H., M.H dalam memenangkan pemilihan umum legislatif Kota 

Palembang tahun 2019. 

2. Untuk mengetahui bagaimana marketing politik yang dilakukan 

oleh Adzanu Getar Nusantara, S.H., M.H dalam memenangkan 

pemilihan umum legislatif Kota Palembang tahun 2019. 

3. Faktor pendukung dan faktor penghambat yang mempengaruhi 

strategi komunikasi politik yang dilakukan oleh Adzanu Getar 
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Nusantara, S.H., M.H dalam pemilihan umum legislatif Kota 

Palembang tahun 2019. 

 

1.4 Manfaat Penelitian 

1.4.1 Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan akan menambah wawasan dan pengetahuan 

mengenai komunikasi politik, selain itu penelitian ini dapat menjadi kajian 

studi Ilmu Komunikasi khususnya yang berkaitan dengan Komunikas Politik 

dan Kampanye Politik. 

1.4.2 Manfaat Praktis 

a. Bagi Penulis 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi literatur dalam pengaktualisasian 

pengetahuan dan teori komunikasi politik yang diperoleh dengan 

perbandingan fakta di lapangan. 

b. Bagi Peneliti Berikutnya 

Penelitian ini diharapkan dapat berkontribusi menjadi bahan pemikiran, 

informasi maupun data bagi peneliti yang akan melaksanakan penelitian 

komunikasi politik. 

c. Bagi Calon Anggota Legislatif Muda 

Penelitian ini diharapkan dapat berkontribusi memberikan masukan 

dan menjadi literasi bagi setiap calon anggota legislatif muda yang 

ingin menggunakan strategi komunikasi politik dalam pesta demokrasi 

pemilihan umum. 
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