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SUMMARY 

ELVIRA DWI PERMATA. Market Analysis and Marketing Strategies in 

Increasing The Sales Volume of Coffee in Kopi Ananda SMEs Lubuklinggau 

(Supervised by LIFIANTHI) 

 

Lubuklinggau city has an active coffee SMEs, one of which is Ananda 

Coffee. The Covid-19 pandemic has a negative impact on the business world. 

Kopi Ananda SMEs was affected by Covid-19. Then Kopi Ananda must know the 

cause of the decline in business sales and the right strategy to increase sales 

volume. The aims of this research are (1) to analyze the problems market affecting 

the marketing of coffee products in the Kopi Ananda SMEs. (2) to calculate the 

income of Kopi Ananda SMEs. (3) to knowing efforts in implementing old 

strategy to increase salses volume and to knowing the marketing strategy used of 

Kopi Ananda SMEs Lubuklinggau in increasing sales volume. This research was 

conducted at Kopi Ananda SMEs Lubuklinggau. The research location was 

chosen based on the consideration that Kopi Ananda is one of the pioneering 

SMEs that produce original coffee and others variant coffee. Data collection was 

carried out in November 2022. The data collection method used by the survey 

method. This data retrieval was carried out by conducting interviews with the 

Kopi Ananda SMEs, coffee supplier Gudang Asma and consumers of Kopi 

Ananda SMEs. The sample used in this study was 30 respondents from coffee 

partner and consumen. The type of data used in these studies are primary data and 

secondary data. Data processing methods to answer the first purpose of using 

descriptive, then for answer the second purpose the calculating income and for the 

answer the thir purpose using descriptive and analysis SWOT. The results of 

analysis are that SMEs Kopi Ananda experienced a decrease in sales due to a 

decrease in market demand, The promotions and packaging that are made are not 

accepted by the market, so SMEs Kopi Ananda make efforts – efforts analyzed 

with 4P, namely on SMEs Kopi Ananda innovations – product innovations such 

as adding flavor variants such as producing durian coffee and others, At the price 

of coffee Ananda makes efforts to increase the price and add price variations, at 

the place where SMEs Kopi Ananda not only sell at their own stores but also sell 

at grocery stores and partners from SMEs Kopi Ananda,  On the SME promotion 

Kopi Ananda promoted on social media, participated in pameranthe exhibition 

and became a sponsor in the race. SMEs Kopi Ananda earn Rp21,204,000 month. 

SMEs Kopi Ananda continue to use the old strategy by maintaining the right 

quality and strategy so that SMEs Kopi Ananda can increase their sales volume by 

using ST strategies, namely maintaining quality, increasing cooperation with 

SMEs Kopi Ananda partners, The company has made more promotions so that 

SMEs Kopi Ananda can increase its sales volume. 
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RINGKASAN 

ELVIRA DWI PERMATA. Analisis Pasar dan Strategi Pemasaran Penjualan 

Kopi Untuk Meningkatkan Volume Penjualan Kopi Ananda Di Kota 

Lubuklinggau (Dibimbing oleh LIFIANTHI). 

 

Kota Lubuklinggau memiliki beberapa UMKM kopi yaitu salah satunya 

Kopi Ananda. Kopi Ananda usahanya terdampak Covid-19. Maka dari itu UMKM 

Kopi Ananda harus mengetahui penyebab turunnya penjualan dan strategi yang 

tepat untuk meningkat volume penjualan. Tujuan dari penelitian ini antara lain 

adalah (1) menganalisis pasar dalam menghadapi permasalahan yang 

mempengaruhi pemasaran produk kopi di UMKM Kopi Ananda, (2) menghitung 

pendapatan  yang di peroleh UMKM Kopi Ananda, (3) mengetahui upaya-upaya 

UMKM Kopi Ananda menjalankan strategi lama dalam meningkatan volume 

penjualan dan untuk mengetahui strategi apa yang tepat di gunakan UMKM Kopi 

Ananda untuk meningkatkan volume penjualanan kopi. Lokasi penelitian dipilih 

berdasarkan pertimbangan bahwa Kopi Ananda merupakan salah satu UMKM 

yang memproduksi kopi hitam dan berbagai macam varian rasa. Pengumpulan 

data dilakukan pada bulan November 2022. Metode pengumpulan data yang 

digunakan metode survei. Metode Pengambilan data ini dilakukan dengan 

melakukan wawancara kepada pihak UMKM Kopi Ananda, pemasok kopi 

Gudang Asma serta konsumen UMKM Kopi Ananda. Sampel yang digunakan 

dalam penelitian ini sebanyak 30 responden dari mitra dan konsumen UMKM 

Kopi Ananda. Jenis data yang di gunakan dalam penelitian ini adalah data primer 

dan data sekunder. Metode pengolahan data untuk menjawab tujuan pertama 

dengan deskriptif, kemudian untuk tujuan kedua menggunakan rumus perhitungan 

pendapatan dan untuk menjawab tujuan ketiga menggunakan deskriptif dan 

analisis SWOT. Adapun hasil dari penelitian ini yaitu UMKM Kopi Ananda 

mengalami penurunan penjualan dikarenakan turunnya permintaan pasar, belum 

maksimal melakukan promosi hingga kemasan belum dapat diterima oleh pasar 

sehingga UMKM Kopi Ananda melakukan upaya – upaya yang dianalisis dengan 

4P yaitu pada produk UMKM Kopi Ananda melakukan inovasi produk dengan 

menambah varian rasa, pada harga UMKM Kopi Ananda membuat berbagai 

macam varian harga agar dapat menyesuikan pasar, pada tempat UMKM Kopi 

Ananda tidak hanya menjual digerai toko sendiri tetapi menjual juga di mitra agar 

mempermudah konsumen menjangkau lokasi, pada promosi UMKM Kopi 

Ananda melakukan promosi di media sosial, bekerja sama dengan pemerintah dan 

menjadi sponsor diperlombaan. UMKM Kopi Ananda mendapatkan pendapatan 

sebesar Rp21.204.000,00 per bulannya pada saat pandemi. Pendapatan yang 

diperolah mengalami penurunan. UMKM Kopi Ananda tetap menggunakan 

strategi lama dan strategi yang tepat agar UMKM Kopi Ananda dapat terjalankan 

dalam jangka panjang yaitu berada pada Kuadran II dengan menggunakan strategi 

ST. 

 

Kata Kunci: kopi hitam, strategi pemasaran, UMKM Kopi. 
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            Abstract 

 

The aims of this research are (1) to analyze the problems market affecting 

the marketing of coffee products in the Kopi Ananda SMEs. (2) to calculate the 

income of Kopi Ananda SMEs. (3) to knowing efforts in implementing old strategy 

to increase salses volume and to knowing the marketing strategy used of Kopi 

Ananda SMEs Lubuklinggau in increasing sales volume. Data collection was 

carried out in November 2022. The data collection method used by the survey 

method. This data retrieval was carried out by conducting interviews with the 

Kopi Ananda SMEs, coffee supplier Gudang Asma and consumers of Kopi 

Ananda SMEs. The sample used in this study was 30 respondents from coffee 

partner and consumen. The results of analysis are that SMEs Kopi Ananda 

experienced a decrease in sales due to a decrease in market demand, so SMEs 

Kopi Ananda make efforts – efforts analyzed with 4P, namely on SMEs Kopi 

Ananda innovations – product innovations such as adding flavor variants, the 

price of coffee Ananda makes efforts to increase the price and add price 

variations, at the place where SMEs Kopi Ananda not only sell at their own stores 

but also sell at grocery stores and partners from SMEs Kopi Ananda,  On the 

SME promotion Kopi Ananda promoted on social media, participated in 

pameranthe exhibition and became a sponsor in the race. SMEs  
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang 

 Sektor pertanian terdiri dari beberapa subsektor yaitu subsektor hortikultura, 

subsektor perikanan, subsektor kehutanan, subsektor peternakan, subsektor 

tanaman pangan, serta subsektor perkebunan. Sektor pertanian memiliki peran 

yang cukup penting dalam perekonomian nasional karena kontribusinya terhadap 

Produk Domestik Bruto (PDB) yang cukup besar yaitu sekitar 13,28 persen pada 

tahun 2021. Sektor pertanian yang berpotensi  dan dapat  dikembangkan adalah 

subsektor perkebunan karena pada subsektor perkebunan yang memproduksi 

paling banyak diantara subsektor lainnya. Kontribusi subsektor perkebunan tahun 

2021 yaitu sebesar 3,94 persen terhadap total PDB (Badan Pusat Statistika, 2021).  

 Subsektor perkebunan mempunyai komoditas unggulan seperti karet, kelapa 

sawit dan kopi. Kopi merupakan salah satu jenis tanaman perkebunan yang 

memiliki nilai ekonomis yang tinggi jika dibandingkan dengan tanaman 

perkebunan lainnya. Kopi juga memiliki peranan penting dalam menghasilkan 

devisa negara, kopi tidak hanya berperan penting sebagai devisa negara melainkan 

juga sebagai sumber penghasilan bagi para petani. Kopi juga merupakan salah 

satu komoditas unggulan perkebunan dalam peningkatan produksi komoditas 

andalan dan prespektif ekspor. 

 Sumatera Selatan memiliki sub sektor perkebunan yang sangat penting dan 

strategis dalam kehidupan masyarakatnya. Hal ini terlihat dari tingkat produksi 

dan pangsa pasar produksi yang tinggi bila dibandingkan dengan provinsi lain 

Sumatera Selatan memiliki beberapa komoditas unggulan dan memproduksi 

komoditas unggulan perkebunan salah satunya kopi dimana Sumatera Selatan 

mempunyai daerah penghasil kopi di dataran tinggi seperti di kabupaten Lahat, 

Muara Enim, Oku Selatan, Empat Lawang dan Pagar Alam  (Zen, 2018). 

 Berdasarkan data dari Kementerian Pertanian Ditjen Perkebunan, produksi 

kopi di Provinsi Sumatera Selatan beberapa tahun terakhir ini termasuk yang 

paling tinggi yaitu sebesar 18,99 persen atau setara dengan 121,25 ribu ton, dari
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data tersebut bahwa Sumatera Selatan pada jumlah produksi termasuk produksi 

yang paling besar jika dibandingkan dengan provinsi  lain di Indonesia 

(Kementerian Pertanian, 2017). 

 Adapun jumlah dari luas lahan, produksi dan produktivitas pada daerah – 

daerah di Sumatera Selatan disajikan dalam Tabel 1.1. 

 

Tabel 1.1. Luas Areal, Produksi dan Produktivitas Kopi di Sumatera Selatan 

Tahun 2021 

No. Kabupaten/Kota Luas Lahan (Ha) 

Produksi  

   (Ton) 

Produktivitas 

(Ton/Ha)  

1 Ogan Komering Ulu 22.009 16.267 0,73 

2 Lahat 54.441 17.100 0,31 

3 Musi Rawas 3.848 2.950 0,76 

4 Ogan Komering Ulu 89.823 50.854 0,56 

 Selatan    

5 Empat Lawang 62.132 53.769 0,86 

6 Musi Rawas Utara 300 325 1,08 

7 Pagar Alam 8.327 20.833 2,50 

8 Lubuklinggau 1.374 877 0,63 

  Sumatera Selatan  242.254     
Sumber: Direktorat Jenderal Perkebunan, 2021.   

 

 Berdasarkan Tabel 1.1. Sumatera Selatan memiliki luas areal perkebunan 

tanaman kopi sepanjang tahun 2021 sebesar 242.254 Ha, pada produksi memiliki 

total produksi sebesar 162.975 ton dan Produktivitas  sebesar 7,43 Ton/Ha. Dapat 

dilihat pada tabel di atas terdapat tiga Kabupaten dan Kota yang memproduksi 

kopi paling banyak yaitu Ogan Komering Ulu Selatan, Empat Lawang dan Pagar 

Alam. Sedangkan tiga Kabupaten dan Kota yang memproduksi kopi terendah 

yaitu Musi Rawas Utara, Lubuklinggau dan Musi Rawas. 

 Kota Lubuklinggau merupakan salah satu kota di Provinsi Sumatera Selatan 

yang memproduksi kopi, dimana memiliki luas lahan perkebunan sebesar 1.374 

ribu hektar, memproduksi kopi sebanyak 877 ton dan memiliki produktivitas 

sebesar 0,63 Ton/Ha, dari luas di atas diketahui bahwa Kota Lubuklinggau 

termasuk wilayah yang berkontribusi dalam menyalurkan kopi di Provinsi 

Sumatera Selatan (Badan Pusat Statistika, 2019). Kota Lubuklinggau memiliki 

beberapa UMKM kopi yang dapat dikembangkan salah satunya “Kopi Ananda” 

yang sedang berjalan usahanya. 
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 Kopi Ananda merupakan salah satu UMKM aktif di Kota Lubuklinggau 

yang dijalankan secara turun-menurun sejak dari tahun 1990 dan diberikan nama 

“Kopi Ananda” pada tahun 2005, kopi Ananda ini dikelola langsung oleh 

pemiliknya dan memiliki 30 orang karyawan. Kopi Ananda bergerak dan berfokus 

pada penjualanan bubuk kopi hitam dan bubuk kopi durian yang menjadi khas di 

Kota Lubuklinggau. Pada penelitian ini kopi Ananda memiliki beberapa 

permasalahan seperti kurangnya permintaan pasar setelah pandemi covid 19 

sehingga mempengaruhi pemasaran kopi. 

 Pemasaran merupakan kegiatan yang sangat penting dalam penjualan usaha, 

pemasaran juga dapat mendorong efektifitas penjualanan sehingga tujuan 

perusahaan dapat tercapai. Strategi pemasaran memegang peranan yang sangat 

penting dalam perusahaan untuk menentukan keberhasilan suatu usaha, 

serangkaian strategi memiliki tujuan dan sasaran dalam hal barang dan jasa yang 

harus dicapai dari waktu ke waktu dengan aturan pemasaran perusahaan (Atmoko, 

2018). 

 Kopi Ananda pada tahun 2020 sampai dengan tahun 2021 mengalami 

penurunan permintaan pasar sebesar 24 Ton dari penjualanan, dikarenakan adanya 

pandemi Covid-19 yang melanda, penurunan laba yang diperkirakan pada usaha 

kopi tersebut sekitar sebesar Rp24.000.000,00 Sehingga kegiatan pemasaran yang 

dilakukan belum berjalan secara maksimal dan adanya penurunan laba yang 

diperoleh usaha kopi ini.  

 Laba adalah suatu pencapaian atau tujuan yang dicapai perusahaan, untuk 

memperoleh laba perusahaan diharuskan memenuhi volume penjualan yang 

ditargetkan. Laba juga dapat diartikan sebagai selisih lebih antara harga 

penjualanan yang lebih besar dari harga produksi (Satriani, 2020). Usaha kopi ini 

diperlukannya analisis SWOT untuk mengetahui strategi apa yang akan 

diterapkan di masa depan pada perusahaan.  

 Analisis SWOT adalah metode yang dapat digunakan untuk membuat 

perencanaan strategis secara kompleks untuk mengatasi atau mengevaluasi suatu 

masalah yang terjadi dalam usaha tersebut berdasarkan dengan faktor internal dan 

faktor eksternal. 
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 Berdasarkan latar belakang diatas, adanya penurunan permintaan pasar  dan 

penjualanan yang terjadi pada saat covid-19 ini, mengakibatkan usaha kopi ini 

membuat strataegi pemasaran untuk meningkatkan atau mengembalikan volume 

penjualanan seperti sebelum adanya covid-19. Maka, dari itu penulis tertarik 

melakukan penelitian dengan judul “Analisis Pasar Dan Strategi Pemasaran 

Penjualan Kopi Untuk Meningkatkan Volume Penjualanan Kopi Ananda Di Kota 

Lubuklinggau”. 

 

1.2. Rumusan Masalah 

Adapun rumusan masalah peneliti bahas berdasarkan latar belakang sebagai 

berikut: 

 Bagaimana analisis pasar UMKM Kopi Ananda dalam menghadapi 

permasalahan yang mempengaruhi pemasaran produk kopi?  

 Berapa pendapatan yang diperoleh UMKM Kopi Ananda? 

 Apakah UMKM Kopi Ananda tetap menerapkan strategi lama untuk 

meningkatkan volume penjualan dan strategi pemasaran apa yang tepat untuk 

meningkatkan volume penjualan Kopi ? 

 

1.3. Tujuan Penelitian 

Adapun permasalahan yang telah dibuat, maka tujuan penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

1. Untuk menganalisis pasar dalam menghadapi permasalahan yang 

mempengaruhi pemasaran produk kopi di UMKM Kopi Ananda. 

2. Untuk menghitung pendapatan yang diperoleh UMKM Kopi Ananda. 

3. Untuk mengetahui upaya – upaya UMKM Kopi Ananda menjalankan strategi 

lama dalam meningkatan volume penjualan dan untuk mengetahui strategi apa 

yang tepat di gunakan UMKM Kopi Ananda untuk meningkatkan volume 

penjualanan kopi. 

 

1.4. Kegunaan Penelitiaan 

Adapun kegunaan yang diharapkan dari penelitian ini adalah sebagai 

berikut:  



5 

 

  Universitas Sriwijaya 
 

 Diharapkan dari hasil penelitian yang praktikan lakukan dapat menentukan 

langkah yang tepat dalam menentukan strategi pemasaran dan memecahkan 

masalah oleh Kopi Ananda. 

 Diharapkan dapat menjadi bahan literatur studi pustaka dari sumber informasi 

yang dibutuhkan dan dapat membantu pembaca untuk mengetahui strategi 

pemasaran.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



55 

 

55  Universitas Sriwijaya 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Adityaji, R. 2018. Formulasi Strategi Pngembangan Destinasi Pariwisata dengan 

Menggunakan Metode Analisis SWOT: Studi Kasus Kawasan 

Pecinankapasan Surabaya. Jurnal Pariwisata Pesona, 1(3) : 19-32. 

Andriani, Y. 2021. Perkembangan Inovasi Produk terhadap Kegiatan Pemasaran 

dalam Ruang Lingkup Masa Pandemi Covid 19. Jurnal Implementasi Riset 

(IRIS), 1(1) : 1-7. 

Apriani, T. 2021. Analisis Daya Saing Ekspor Kopi Sumatera Selatan di Pasar 

Asean. Journal of Business Administration (JBA), 1(2) : 64-80. 

Ariwibowo, M. E. 2019. Stratgei Pemasaran Lembaga Pendidikan Tinggi Swasta. 

Scientific Journal Of Reflection, 2(2) : 181-190. 

Atmoko, T. P. 2018. Strategi Pemasaran untuk Meningkatkan Volume 

Penjualandi Cavinton Hotel Yogyakarta. Journal of Indonesian Tourism, 

Hospitality and Recreation, 1(2) : 83-96. 

Badan Pusat Statistika. 2019. Luas  Lahan dan Produksi Kopi di Kota 

Lubuklinggau. 

Badan Pusat Statistika. 2021. Kontribusi Subsektor Perkebunan terhadap PDB 

pada Tahun 2021. 

Kementerian Pertanian. 2017. Produksi Kopi di Provinsi Sumatera Selatan. 

Desiana, C. 2017. Analisis Saluran Pemasaran Biji Kopi Robusta (suatu Kasus di 

Desa Kalijaya Kecamatan Banjarsari Kabupaten Ciamis). Jurnal Ilmiah 

Mahasiswa Agroinfo Galuh, (4)2 : 162-173. 

Elindah, D. 2020. Strategi Pemasaran dalam meningkatkan Volume Penjualanan 

Kopi dan Volume Penjualanan Kopi Ananda di Kota Lubuklinggau. 

Skripsi. Univesitas Sriwijaya. 

Evasar, A. D. 2019. Pelatihan Dan Pemanfaatan E-Commerce Sebagai Media 

Pemasaran Produk UMKM Di Desa Tales Kecamatan Ngadiluwih, 

Kabupaten Kediri. Jurnal Pengabdian Masyarakat, 1(2) :75-84. 

Fawaid, A. 2018. Merubah Konsep Pemasaran Batik Madura, dari Konvensional 

ke Digital Marketing. Jurnal Ekonomi Syariah, 5(1) : 56-67. 

Fitriyana. 2020. Sistem Informasi Penjualan oleh Sales Marketing pada PT. 

Herlangga Mahameru. Jurnal Teknologi dan Sistem Informasi (JTSI), 1(1) 

: 105-110. 

Habibuhrahman. 2022. Analisis Strategi Penamasaran Dalam Meningkatkan 

Volume Penjualan Kopi Susu Baper Di Masa Pandemi Covid-19. Jurnal 

Manajemen dan Bisnis, 3(2) : 1-19. 



56 

 

  Universitas Sriwijaya 
 

Harahapa, B. 2019. Pengaruh Biaya Produksi dan Harga Jual terhadap Laba 

Penjualan pada PT Shimano Batam. Jurnal Akuntasi Belerang, 3(2) : 12-

19. 

Hariyati, N. T. 2018. Pengaruh Influencer Marketing Sebagai Strategi Pemasaran 

Digital Era Modern (Sebuah Studi Literatur). Jurnal Eksekutif, 15(1) : 

113-146. 

Hidayah, I. 2021. Analisis Strategi Bauran Pemasaran dalam Meningkatkan 

Volume Penjualan (Studi Kasus Pada Pudanis di Kaliwungu). Jurnal 

Ilmiah Bidang Ilmu Ekonomi, 19(1) : 76-82. 

Purwaningtyas, D. 2019. Segmentasi Pasar berdasarkan Gaya Hidup sebagai 

Dasar Pengembangan Strategi Pemasaran Pakaian melalui Group 

Blackberry Messengger. Jurnal Universitas Brawijaya, 5(2) : 1-13. 

Nurmalasari, N. 2020. Manajemen Strategik Pemasaran Pendidikan Berbasis 

Media. Journal of Management Review, 4(3) : 543-548.  

Purwanti, I. 2019. Strategi Kelompok Sadar Wisata dalam Penguatan Desa 

Wisata. Jurnal Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, 101-107 : 8(3) 

Rahman, M. D. 2022. Analisis Peningkatan Volume Penjualan Kopi Sahabat Baru 

pada Masa Pandemi Covid 19. Skripsi. Institut Agama Islam Negeri 

Batusangkar. 

Rasam, F. 2018. Peran Pemasaran dalam Kegiatan Usaha pada Masyarakat di 

Desa Jatibaru Cikampek . Journal of Applied Business and Economics, 

5(2) : 123-234. 

Ririh, K. R. 2020. Studi Komparasi dan Analisis SWOT pada Implementasi 

Kecerdasan Buatan (Artificial Intelligence) di Indonesia. Jurnal Teknik 

Industri, 15(2) : 152-135. 

Rochman, I. 2019. AnalisisSWOT dalam Lembaga Pendidikan (Studi Kasus di 

SMP Islam Yogyakarta). Jurnal Keislaman dan Kemasyarakatan, 3(1) :  

21-34. 

Santoso, R. 2020. Pengaruh marketing mix produk jasa terhadap keputusan 

berkunjung wisata bahari jawa timur. Jurnal Ekonomi dan Manajemen, 

1(17) :  69-79. 

Satriani, D. 2020. Perhitungan Harga Pokok Produksi dan Harga Pokok 

Penjualanan terhadap Laba Penjualan. Jurnal Ilmiah MEA (Manajemen, 

Ekonomi, dan Akuntansi), 4(2) : 56-67. 

Sumartini, L. C. 2019. Analisis Kepuasan Konsumen untuk Meningkatkan 

Volume Penjualan Kedai Kopi Kala Senja . Jurnal E-Bis, 3(2) : 113-114. 

Trisno, F. 2020. Analisis Faktor Produksi dan Hambatan serta Strategi 

Pengembangan Usahatani Kopi Robusta Organik di Desa Sumber Karya 



57 

 

  Universitas Sriwijaya 
 

Kecamatan Gumay Ulu Kabupaten Lahat. Skripsi. Fakultas Pertanian 

Umiversitas Sriwijaya:Indralaya. 

Tyagita, B. P. 2018. Strategi Peningkatan Kompetensi Pedagogik Guru Untuk 

Meningkatkan Mutu Sekolah. Jurnal Manajemen Pendidikan, 5(2) : 21-

31. 

Yulianto, F. 2021. Studi Strategi Pemasaran dan Keuntungan UMKM Kopi 

Semenede Cap Bunga di Kelurahan 1 Ulu Kecamatan Seberang Ulu 

Palembang Sumatera Selatan. Skripsi. Universitas Muhammadiyah 

Palembang.  

Zen, F. B. 2018. Produktivitas dan Efesiensi Teknis Usaha Perkebunan Kopi di 

Sumatera Selatan dan Lampung. Jurnal Ekonomi dan Pembangunan 

Indonesia. 

 

 

 

 

 

 


